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เจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน. ( THE WOMENSWEAR BRANDING INNOVATION 
FROM HEMPFOR ENVIRONMENTAL CREATIVE CRAFTS TARGET GROUPBY 
USING JAPANORDIC CULTURAL CAPITAL CONCEPTTO SUSTAINABILITY) อ.ที่
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จากกระแสความยั่งยืนในกระบวนการผลิตและการบริโภคปัจจุบัน  ส่งผลให้เกิดการ

พัฒนาสิ่งทอทางเลือกจากเส้นใยธรรมชาติต่าง ๆ มากยิ่งขึ้น แต่กล่าวได้ว่ายังมีเพียงส่วนน้อยที่ถูก
นำมาพัฒนาต่อในบริบทของการออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่งกาย  งานวิจัยเรื่องนวัตกรรมการ
สร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน มีวัตถุประสงค์
เพ่ือหาแนวทางการออกแบบพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือนำมาใช้ในการออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่ง
กายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยใช้
กระบวนการทดลองสร้างสรรค์ผลงานวิธีแบบหัตถกรรม  จากการศึกษาพบว่าในกระบวนการ
ทดลองทอเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทอร่วมกับเส้นใยชนิดอ่ืนด้วยกี่ทอมือแบบ  แบบ 2 ตะกอ 
แบบลายขัดมาตรฐาน และ 4 ตะกอ แบบลายทอมาตรฐาน จะได้สิ่งทอที่มีลักษณะที่แตกต่างกัน
เหมาะสำหรับการนำไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลายผลิตภัณฑ์ แนวทางของอัตราส่วนของเส้นใยชนิด
อ่ืนที่ทอร่วม ส่งผลให้มีผ้ามีน้ำหนัก ความหนาบางที่เหมาะแก่การทำเครื่องแต่งกายที่มีโครงสร้าง
อยู่ทรง มีความแข็งแรง และคงทนมากขึ้น ในด้านสีเป็นสัจจะวัสดุ คือ สีธรรมชาติของตัววัตถุดิบที่
เกิดจากการผสมเส้นใยชนิดอ่ืนทำให้เกิดลวดลายขึ้น โดยลดขั้นตอนการฟอกย้อม ลดการใช้น้ำลง
จากกระบวนการย้อมสี โดยสามารถนำสิ่งทอจากเฮมพ์ที่พัฒนาแล้วไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
เครื่องแต่งกายแฟชั่นที่มีแนวคิดเรื่องสิ่งแวดล้อม ความยั่งยืน ผสมผสานงานหัตถกรรมร่วมสมัย 
(Contemporary Craft) ในรูปแบบสไตล์โมเดิร์นผสมกับมินิมอลลิสต์ (Modern Minimalist) เน้น
การออกแบบที่มีความทันสมัย มีรูปแบบเรียบง่าย ทั้งนี้จึงเป็นโอกาสดีที่เส้นใยเฮมพ์หัตถกรรม
ท้องถิ่นจะได้มีการพัฒนาและแพร่หลายให้เป็นที่รู้จักในกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ให้ความสนใจกับกระแส
รักษ์โลกและการพัฒนาที่ยั่งยืนมากขึ้น 

 สาขาวิชา นฤมิตศิลป์ ลายมือชื่อนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2565 ลายมือชื่อ อ.ที่ปรึกษาหลัก .............................. 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ # # 6480004035 : MAJOR CREATIVE ARTS 
KEYWORD: Hemp Environmental creative crafts Textile development 
 Khuanchai Boonsom : THE WOMENSWEAR BRANDING INNOVATION FROM 

HEMPFOR ENVIRONMENTAL CREATIVE CRAFTS TARGET GROUPBY USING 
JAPANORDIC CULTURAL CAPITAL CONCEPTTO SUSTAINABILITY. Advisor: 
SIWAREE ARUNYANART, D.F.A. 

  
The present day’s sustainable production and consumption trends have 

given rise to the popularity of developing textiles from various kinds of natural 
fibers. However, only a few natural textiles are being developed in order to be 
utilized as clothing materials. This research is  The Branding Innovation of 
Womenswear from Hemp for Environmental Creative Crafts Target Group by 
Japanordic Cultural Capital Concept to Sustainability. The objectives are to create 
and develop textiles from Hemp to be used as a material for for Environmental 
Creative Crafts Target Group The research experiments with handwoven fabrics 
from the hybrid between hand spun Hemp yarn and other kinds of yarn, using a 
plain weave pattern from a 2-shaft loom and the twill pattern from a 4-shaft loom. 
The results reveal that the end products have distinct qualities which can be 
versatile for ranges of products. The fabrics most suitable for clothing production 
are those woven by  handicraft .The ratios of the other type of yarn used in 
combination with Hemp yarn affect the thickness and the weightiness of the end 
products, creating fabrics suitable for more durable and structured garments. The 
organic coloring, created from the mixing of the natural fibers and the other fibers, 
also produces distinctive patterns on the fabrics, reducing the steps and the 
amount of water used in the dying process. The developed hemp-based textiles 
can be applied to fashion design with an environmental and sustainable focus, 
merged with contemporary craft and a modern minimalist style. This design 
process is inspired from the combination between Scandinavian lifestyle and 
Japanese minimalism, emphasizing contemporary and simplistic forms. It aims to 
evoke a sense of artistic craftsmanship, nature, and simplicity. Therefore, this shall 
be a great opportunity for local handspun hemp industry to be developed and 
gained recognition among the younger generation who are interested in 
environmental conservation and sustainable development. 

 

Field of Study: Creative Arts Student's Signature ............................... 
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ขณะทีผู่้วิจัยกำลังศึกษาต่อ 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ อาจารย์ ดร.ศิวรี อรัญนารถ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ที่ได้
กรุณาให้แนวทางการทำวิจัย ข้อเสนอแนะให้กับลูกศิษย์อีกทั้งยังเป็นแรงผลักดัน ให้กำลังใจในการ
ศึกษาวิจัยไป จนถึงหลักการใช้ชีวิต จนสามารถทำให้กระบวนการศึกษาวิจัยสำเร็จลุล่วงได้เป็นอย่างดี
ขอขอบพระคุณอย่างสูง 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. 
ศมิสสร สุทธิสังข์ อาจารย์ ดร.อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์  และอาจารย์ ดร.บุญอารักษ์ รักษาวงษ์  
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ที่ได้สละเวลาในความกรุณาและคำแนะนำในการปรับปรุงแก้ไข ให้
คำปรึกษา ในการศึกษาวิจัยให้กับลูกศิษย์คนนี้เพ่ือเป็นประโยชน์ในการสร้างองค์ความรู้ให้แก่ผู้วิจัยได้
อย่างมากมายขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณผู้สนับสนุนในการสร้างชีวิตโอกาสและกำลังใจที่สำคัญ คุณแม่
ทรายทอง สาระติและคุณแม่เพ็ญศรี สาระติ ที่คอยห่วงใยให้กำลังใจเคียงข้างเสมอมาทำให้เกิด
ความสำเร็จในด้านการศึกษาและการใช้ชีวิตจนทุกวันนี้ 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านที่ให้คำแนะนำ  ข้อเสนอแนะ
แก่ผู้วิจัยในศึกษาค้นคว้าและออกแบบครั้งนี้และที่สำคัญกำลังใจจากเพ่ือน  ๆ พ่ีๆ ความช่วยเหลือจาก 
MFA ทุกท่าน รวมไปถึงบริษัทบีจีที คอร์ปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) ที่ให้การสนับสนุนผู้วิจัยจนทำสำเร็จ
ผ่านมาได้ด้วยดี 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณบัณฑิตวิทยาลัย เจ้าหน้าที่คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัยที่ให้ความช่วยเหลือผู้วิจัยในการอำนวยการประสานงาน ในการทำเอกสารวิทยานิพนธ์ครั้ง
นี้จนสำเร็จไปได้ด้วยดี 

ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 
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บทที่ 1 
บทนำ 

 
1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
 ปัจจุบัน ทุกภาคส่วนต่างให้ความสำคัญกับการพัฒนาอย่างยั่งยืน เพ่ือให้ส่งผลกระทบกับ
สิ่งแวดล้อมให้น้อยที่สุด และเอ้ือต่อการดำรงอยู่ของมวลมนุษยชาติ อุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่นจึง
เป็นอีกหนึ่งภาคส่วนหนึ่งที่กำลังปรับตัวสู่ทิศทางดังกล่าว โดยปฏิวัติจากการเป็นฟาสต์แฟชั่น (Fast 
Fashion) หรือแฟชั่นที่ไม่คำนึงถึงผลกระทบต่อผู้บริโภคและสิ่งแวดล้อมมาเป็นแฟชั่นเนิบช้าหรือสโลว์
แฟชั่น (Slow Fashion) ที่ให้ความสำคัญต่อความเป็นอยู่ของมนุษย์และสิ่งแวดล้อม รายงานของ
เดอะ 2021 ฟอสซิลแฟชั่น (The 2021 Fossil Fashion) เปิดเผยว่า มีผู้บริโภคจำนวนมากที่ไม่รู้ว่า
เส้นใยที่มีราคาถูก เช่น โพลีเอสเตอร์ ที่สามารถพบได้ทั่วไปในผลิตภัณฑ์สิ่งทอมีการปล่อยก๊าซ
คาร์บอนมากกว่า 530 ล้านตัน จากกระบวนการผลิต ดังนั้นตราสินค้าต่าง ๆ จะต้องสร้างความ
ตระหนักและลดการใช้วัสดุสังเคราะห์1 ด้วยเหตุนี้หลากหลายตราสินค้าสินค้าแฟชั่นจึงให้ความสำคัญ
ต่อการเลือกวัตถุดิบที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพ่ือนำสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายและมี
เอกลักษณ์ของตนเอง ประกอบกับหนึ่งในเทรนด์ที่มาแรงของผู้บริโภคใน ปี ค.ศ. 2017 คือ กระแสรัก
ธรรมชาติ และการใช้ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่เน้นการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม
มากขึ้น เช่น ผ้าฝ้ายออร์แกนิก เส้นใยไผ่ ไหม ลินิน เส้นใยสับปะรด รวมไปถึงเฮมพ์ หรือกัญชง2 จาก
การศึกษาพบว่า เส้นใยเฮมพ์เป็นพืชที่ให้เส้นใยยาวจากส่วนเปลือกของลำต้นที่มีคุณภาพสูง มีความ
ยืดหยุ่น แข็งแรง และทนทาน สามารถใช้เป็นวัตถุดิบในผลิตภัณฑ์จากเส้นใยได้มากมาย เช่น ผ้า และ
กระดาษได้ดี ซึ่งมีคุณภาพดีกว่าเส้นใยจากฝ้ายและลินิน เมื่อเปรียบเทียบปริมาณเส้นใยจากการปลูก
เฮมพ์กับการปลูกฝ้ายเฮมพ์ให้ผลผลิตมากกว่าฝ้าย 2-3 เท่า เส้นใยเฮมพ์ จึงเริ่มมีบทบาทสำคัญใน
ตลาดเส้นใยธรรมชาติ3 สอดคล้องกับแนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภคและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในปี พ.ศ. 
2565 และปีถัดๆ ไป ของ WGSN (World Global Style Network) ผู้นำด้านการคาดการณ์แนวโน้ม
ระดับโลก เปิดเผยว่าเส้นใยยาว หรือ พืชที่มีเส้นใยยาว จะเป็นเส้นใยที่มีแนวโน้มเติบโตจากการ
นำมาใช้ในวงการแฟชั่น ซึ่งเป็นการมองหาทางเลือกที่นอกเหนือไปจากผ้าฝ้าย เส้นใยในกลุ่มนี้ 

 
1อิสเรศ วงศ์เสถียรโสภณ (ศูนย์ข้อมูลและดิจิทัลอุตสาหกรรม สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ). (2564). "แนวโน้มความยั่งยืนที่ส่งผล
กระทบต่อรูปแบบแฟชั่นไทย." from https://www.thaitextile.org/th/insign/detail.2426.1.0.html   
2 ผู้จัดการออนไลน์. (2560). "TCDC เผย “เส้นใยกัญชง” ขึ้นแท่นวัตถุดบิสิ่งทอสร้างสรรค์ ปี 17 อนาคตแฟชั่นไทย." from 
https://mgronline.com/smes/detail/9600000016286  
3 มนทิรา สุขเจริญ และ พันธวัศ สัมพันธพ์านิช (2560). "จุดเร่ิมต้นว่าดว้ยเร่ืองของ “เฮมพ์” หรือ “กัญชง” ที่ไม่ใช ่“กญัชา”." วารสาร 
สิ่งแวดล้อม, ปีที่ 23 ฉบับที่ 3. 
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ประกอบด้วย แฟลกซ์  (ลินิน) เฮมพ์ รามี และปอกระเจา  รวมถึงการสนับสนุนแนวทางปฏิบัติ
ทางการเกษตรแบบหมุนเวียนที่จะช่วยให้ดินดักจับคาร์บอนได้4 
 โดยทั่วไปประชาชนส่วนมากจะรู้จักพืชที่เรยีกว่า “กัญชา” หรือมารีฮวนนา (Marijuana) 
ในขณะที่มีพืชอีกชนิดหนึ่งที่มีลักษณะใกลเ้คียงกับกัญชา นั่นคือ “กัญชง”หรือที่บางคนมีความเข้าใจ
ว่า กัญชง คือ น้องของกัญชา ดังนั้นเพื่อไมให้เกิดความสับสนของพืชทั้งสองชนิดนี้ ในทางกฎหมายจึง
ได้มีการระบุหรือให้เรียก “กัญชง” วา “เฮมพ (Hemp)” จดัเป็นยาเสพติดให้โทษประเภท 5 ตาม
พระราชบัญญัติยาเสพติดให้โทษ ป พ.ศ. 2522 กัญชาและเฮมพ์ และเป็นพืชดั้งเดิมที่มีการปลูกเพ่ือใช้
เส้นใยมานับพันปี5  ซึ่งในประเทศไทยการปลูกเฮมพ์ เมื่อ 4-5 ปีที่  ผ่านมา การปลูกเฮมพ์หรือมีไว้
ครอบครองจะมีความผิดและ มีบทลงโทษต่าง ๆ มากมาย จนกระทั่งเมื่อปี 2560 ต่อมาพืชชนิดนี้
ไดร้ับการอนุมัติจากคณะรัฐมนตรีในขณะนั้นให้สามารถทำการเพาะปลูกได้ในประเทศไทย ทั้งใน
ระดับครัวเรือน และอุตสาหกรรม เฉพาะในพ้ืนที่ที่กำหนดไว้เท่านั้น โดยจำกัดพ้ืนที่ 6 จังหวัด ได้แก่ 
จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดน่าน จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดแม่ฮ่องสอน และจังหวัดตาก 
จากการที่กฎกระทรวงในด้านการขออนุญาตผลิต นำเข้า ส่งออก จำหน่าย หรือมีไว้ใน ครอบครองซึ่ง
ยาเสพติดให้โทษประเภท 5 เฉพาะเฮมพ์ได้มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 29 มกราคม พ.ศ. 2564 เป็นต้น
มา ปัจจุบันกระทรวงสาธารณสุขได้มีการส่งเสริมและสนับสนุน การปลูกเฮมพ์ในทุก ๆ พ้ืนที่รวมทั้ง
กรงุเทพมหานคร แต่ต้องมีการยื่นคำร้องขออนุญาต ปลูกเฮมพ์ในพ้ืนที่นั้น ๆ และผู้ที่ได้รับอนุญาต
จะต้องมีแผนการผลิต แผนการจำหน่าย และการนำไปใช้ประโยชน์ตามขั้นตอนที่ได้รับอนุญาต 
รวมทั้งเมล็ดพันธุ์ที่จะนำมาปลูก และต้องดำเนินการให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการนำไปใช้
ประโยชน์เฉพาะตามที่ได้รับอนุญาตเท่านั้น การที่ภาครัฐได้มีการเตรียมการส่งเสริมและยกระดับ
เฮมพ์ให้เป็นพืชเศรษฐกิจ ด้วยการนำเส้นใยมาใช้ประโยชน์ด้านต่าง ๆ จึงทำให้มีการสนับสนุนให้ปลูก
เฮมพ์กันอย่าง แพร่หลายมากยิ่งขึ้น แต่ทุกข้ันตอนต้องได้รับการควบคุมจากภาครัฐ รวมทั้งการ
ตรวจวัด ปริมาณสาร THC (Tetrahydrocannabinol) หรือ “สารเมา” ของเฮมพ์ที่ปลูกต้องไม่เกิน 1 
% ต่อน้ำหนักแห้ง เพื่อป้องกันไม่ให้มีการนำเฮมพ์ไปใช้ในทางผิดกฎหมาย6   

 
4 ผู้จัดการออนไลน์. (2564). "WGSN เผย 13 เทรนด์แรงปี 65 “แท็กซ่ีบินได้-อวตาร์คอมเมิร์ซ”." from 
https://www.oncb.go.th/ncsmi/cannabis4/.pdf. . 
5 ประภัสสร ทิพยรัตน. ศูนยวิทยาศาสตรการแพทยที่ 1 เชียงใหม. “พืชกัญชา: ความรูทั่วไป และการตรวจสอบสารสําคัญ”. 
(ออนไลน). 2562 แหลงที่มา: https://www.oncb.go.th/ncsmi/cannabis4/.pdf.  
6สุรัติวดี ภาคอุทยั และกนกวรรณ ศรีงาม. (ออนไลน). 2551. รายงานฉบับสมบรูณ, การศึกษาวจิัย และพัฒนา Test kit เพื่อ 
วิเคราะหปริมาณสาร THC ในกัญชง, ภายใตชุดโครงการ : โครงการพัฒนากัญชงเชิงเศรษฐกิจเพื่อสนับสนุนการสราง 
มูลคา. สถาบันวจิัยและพัฒนาพื้นที่สูง (องคการมหาชน) เชียงใหม. แหลงที่มา: http://mis.agri.cmu.ac.th/ 
download/research/0-003-B-51_file.doc.  
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 ในอดีตพ้ืนที่ปลูกเฮมพ์ในประเทศไทยส่วนใหญ่จะเป็นพ้ืนที่ที่กลุ่มชาติพันธุ์ชนเผ่าม้ง ตั้ง
ชุมชนอยู่ เนื่องจากเฮมพ์เป็นพืช ใช้เส้นใยเฮมพ์ เพ่ือทอเป็นผ้าในการประกอบพิธีกรรมตามความเชื่อ 
และท่ีสำคัญเฮมพ์เป็นพืชทางเศรษฐกิจที่มีอนาคต และสามารถสร้างรายได้ให้กับชาวบ้าน เกษตรใน
พ้ืนที่ๆ สามารถปลูกเฮมพ์ได้เป็นอย่างดี7 กลุ่มชาติพันธุ์ชนเผ่าม้ง มีภูมิปัญญาและกระบวนการผลิต
เส้นใยเฮมพ์ ผ่านพิธีกรรมที่เก่ียวข้องในการปลูกเฮมพ์ บนฐานภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรม มาอย่าง
ยาวไกล สืบทอดเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์รุ่นต่อรุ่น8  โดยสว่นใหญ่เป็นการนำเส้นใย
เฮมพ์มาถักทอเป็นเสื้อผ้าสวมใส่และจำหน่าย ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นงานแฮนด์เมด ทำให้ต้องใช้เวลา
ในการผลิตผลิตภัณฑ์ค่อนข้างนาน ในปัจจุบันชนกลุ่มชาติพันธุ์ชนเผ่าม้งเริ่มมีการพัฒนากระบวนการ
ผลิตและการแปรรูปเส้นใยกัญชงในเชิงพาณิชย์มากข้ึน จนทำให้เติบโตเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่ง
นิยมนำเส้นใยเฮมพ์มาทอและถัก แล้วแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องนุ่งห่ม และเสื้อผ้ารูปทรงต่าง ๆ ที่
หลากหลายมากขึ้น เช่น เสื้อก๊ัก ผ้าพันคอ กระเป๋า หมวก เป็นต้น ซึ่งมีการพัฒนานำมาตัดเย็บและ
แปรรูปทำ เป็นสินค้าสำเร็จรูปใช้เองในตอนแรก จนกระทั่งสามารถทำขายได้ จึงทำปัจจุบันแต่ละ
ท้องถิ่นได้มีการหันมาปลูกต้นเฮมพ์เพ่ือใช้ในงานศิลปหัตถกรรมเพิ่มมากขึ้น เช่น กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ดาวม่าง งานผ้าใยเฮมพ์ กลุ่มชาติพันธุ์ชนเผ่าม้ง อ.แม่ริม จ.เชียงใหม่ โดยครูธัญพร  ถนอมวรกุล ครู
ช่างศิลปหัตถกรรม ปี 2564 ผู้สืบทอดภูมิปัญญาการสร้างสรรค์ผ้าเขียนเทียนใยเฮมพ์ โดยเริ่มตั้งแต่
นำต้นเฮมพ์มาลอกเส้นใยและผ่านกรรมวิธีเฉพาะจนกลายเป็นผืนผ้า นำมาย้อมสีธรรมชาติ และ
บรรจงเขียนลวดลายลงบนผืนผ้าด้วยเทียนตามแบบฉบับกลุ่มชาติพันธุ์ชนเผ่าม้ง ก่อนนำมาตัดเย็บ
เป็นสินค้าแฟชั่นมากมาย9 จากการศึกษาพบว่า เมื่อมีการนำเฮมพ์ 100 % มาทดสอบ แต่เนื่องจาก
กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ต้องการสัมผัสที่นุ่ม ไม่สาก ซ่ึงเฮมพ์ทอมือของชาวบ้านจะแข็งและยากต่อการ
ทำ ให้นุ่ม ในขณะที่เฮมพ์ จากโรงงานจะแข็งคล้ายลินิน การจัดการในส่วนของสัมผัสจึงง่ายกว่า ซึ่ง
การนำเส้นใยอื่นมาผสมกับเฮมพ์จะต้องดูว่าเหมาะสมหรือไม่อย่างไร เพราะเส้นด้ายของเฮมพ์ไม่เรียบ 
เป็นเส้นใยธรรมชาติ มีปุ่ม ปมใหญ่ ๆ เล็กๆ ดังนั้น จึงอาจดึงความเด่นคือ ความไม่เรียบของเฮมพ์ออก
มา ซึ่งก็จะสอดคล้องกับความต้องการของตลาดด้วยในส่วนของการทอ ต้องทราบน้ำหนักของผ้า เพ่ือ
จะได้ทราบความหนาแน่น เช่น เนื้อผ้าน้ำหนักใดจึงจะเหมาะนำ ไปทำ เสื้อหรือกระโปรง และถ้าผ้า
หนักหรือทิ้ง มีส่วนโค้ง จะทำให้ผู้สวมใส่มีรูปร่างสวยงาม เป็นต้น ซึ่งจะโยงไปสู่การออกแบบว่า ผ้า

 
7 ศูนย์วิชาการสารเสพติดภาคเหนือ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ (2563). "รายงานผลการดำเนินงานฉบับสมบูรณ์โครงการศึกษาพัฒนาการ
จัดการเฮมพ์(กัญชง) ในพื้นที่ต้นแบบภาคเหนือตอนบน ภายใต้กฎกระทรวง." 
8 สุทิน เรืองปานกัน  ทรงคุณ จันทจร  และระพีพันธ ์ศิริสัมพันธ์ (2565). การศึกษาภูมิปัญญาในการผลิตเส้นใยกัญชงเชิงอุตสาหกรรม
สิ่งทอชุมชน, มหาวิทยาลัยราชภฏัมหาสารคาม. 
9  สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย (องค์การมหาชน). (2564). "สินิตย์ ดัน “เส้นใยกัญชง” เป็นวัตถุดิบผลิตงานศิลปหัตถกรรมไทย." 
from https://www.sacit.or.th/th/detail/2022-07-18-11-31-05. 
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ควรเป็นแนวตั้ง หรือใช้ผ้ามีน้ำหนักทิ้งตัวลงมา เป็นต้น ซึ่งจะนำ ไปเป็นโจทย์ในการออกแบบวัสดุ
ต่อไป10  
 สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ กล่าวว่า ปัจจุบันผู้ประกอบการในประเทศไทยที่ใช้เส้นใย
เฮมพ์เพ่ือผลิตสินค้าเครื่องนุ่งห่ม มีเพียง 10 ราย ซึ่งเป็นกลุ่มเอสเอ็มอี (SMEs)  วิสาหกิจชุมชนส่วน
ใหญ่อยู่ในพ้ืนที่ภาคเหนือเป็นหลัก ขายภายในประเทศเป็นส่วนใหญ่ และจะนำเข้าผ้าผืนจากเส้นใย
เฮมพ์จากสาธารณรัฐประชาชนจีน ประเทศเวียดนาม และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มี
เพียงส่วนน้อยเท่านั้นที่ทำเองตั้งแต่ต้นโดยการผลิตเส้นใยและทอผ้าด้วยมือ และส่วนใหญ่จะผลิตเป็น
สินค้าโอท็อป11 เป็นผลมาจากปัจจุบันขาดแคลนเนื่องจากเกษตรกรที่แปรรูปเส้นใยแบบวิถีม้งมี
จำนวนลดลง กระแสการผลักดันให้เฮมพ์เป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ในประเทศไทย หลังจากรัฐบาล
ประกาศปลดล็อกให้สามารถขออนุญาตปลูก ผลิต นำเข้าเมล็ดพันธุ์ ครอบครอง และจำหน่ายได้ ด้วย
คุณประโยชน์ที่หลากหลายประกอบกับความต้องการในตลาดโลกที่มีแนวโน้มเปิดกว้างมายิ่งขึ้นทำให้  
เฮมพ์มีศักยภาพที่กลายเป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ของประเทศ สามารถที่ต่อยอดเป็นสินค้าอุตสาหกรรมที่
มีมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจได้มหาศาล การทีป่ระเทศไทยมีความสามารถด้านการเพาะปลูกและการ
ผลิตที่สูง12  จากการศึกษาข้อมูลที่กล่าวมาเบื้องต้น ผู้วิจัยได้เห็นถึงช่องว่างทางการตลาดที่ยังการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากใยเฮมพ์ที่มีโอกาสเติบโต และตอบสอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค
ที่หลากหลายขึ้น และการใช้ประโยชน์จากเส้นใยเฮมพ์ในเชิงพาณิชย์ 
 สืบเนื่องจากปัญหาที่เรียกว่าเป็นฟาสต์แฟชั่น ส่งผลต่อความเปลี่ยนแปลงของแนวโน้มเทรนด์
ผู้บริโภคและเทรนด์ธุรกิจ ทำให้หลาย ๆ ธุรกิจต้องปรับตัวและรับมือทั้งในระยะสั้นและระยะยาว
ต่อไปในอนาคต รวมถึงผลกระทบจากโลกาภิวัตน์ ภาวะโลกร้อน การคุกคามจากโรคร้าย การโหยหา
สถานภาพและการยอมรับ การขยายตัวของสังคมเมือง การเปลี่ยนฐานโครงสร้างประชากรศาสตร์ 
ปัจจัยต่างๆ ที่ดูไม่เก่ียวข้องกันนี้ส่งผลกระทบโดยตรงต่อความคิดของผู้บริโภค ส่งผลให้เกิดความคิด 
ทัศนคติ และการให้คุณค่าในเรื่องราวที่แตกต่างกันไป สำหรับการเคลื่อนไหวของเครือข่ายแฟชั่นรี
โวลูชั่น (Fashion Revolution) คือ กลุ่มเครือข่ายที่ต้องการแฟชั่นไม่ไปทำลายคน และ
สภาพแวดล้อมของโลก สร้างการบริโภคแฟชั่นที่ยั่งยืน และความโปร่งใสของอุตสาหกรรมแฟชั่น ผ่าน
การเคลื่อนไหวสร้างกิจกรรมทีเ่สริมสร้างการตระหนักรู้ที่นำไปสู่การปฏิบัติในระยะยาว โดยมีผล

 
10 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ (2565). "โครงการพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกสินค้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 
ที่ทำจากเส้นใยและผลิตภัณฑ์จากใยกญัชงเพื่อรองรับความต้องการของตลาดโลก.กรุงเทพมหานคร." 
11  ประชาชาติธุรกจิออนไลน์. (2564). "หนุน “เส้นใยกัญชง” สินค้าส่งออกดาวรุ่ง." from 
https://www.prachachat.net/economy/news-666246  
12 ชัยวัฒน ์เสาวเจริญสุข. (2564). "พืชเศรษฐกิจใหม่ โอกาสและความทา้ทาย." from 

https://www.krungsri.com/th/research/research-intelligence/hemp-2021  
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สำรวจกลุ่มผู้บริโภค มีด้วยกัน 3 กลุ่ม กลุ่มแรก คือ กลุ่มท่ีแสวงหา ชอบเรื่องท้าทายใหม่ๆ (Explore) 
คือ กลุ่มคนที่ยังค้นหาตัวตนอยู่ สนใจที่จะบริโภครับประการณ์ใหม่ๆ ที่แตกต่าง อย่างแลกเปลี่ยน
เสื้อผ้า (Clothes Swap) ก็เป็นหนึ่งในนั้นที่ทางเครือข่ายนำเสนอว่าเป็นประสบการณ์การช้อปปิ้ง
รูปแบบใหม่ กลุ่มที่สอง คือ กลุ่มรักแฟชั่น ค้นหาตัวตนผ่านการบริโภคแฟชั่น ใช้จ่ายเงินเพ่ือแลกกับ
ประสบการณ์ ไม่ใช่เพ่ือสิ่งของแต่อยากเป็นผู้นำเทรนด์ และกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ท่ี
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คือ กลุ่มสนับสนุนสินค้าจากชุมชน ชื่นชอบธรรมชาติ ชอบการท่องเที่ยว ชอบ
การเวิร์กช็อป (Workshop) และชอบแชร์เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับชุมชน13 
 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มองหา
บางอย่างเพ่ือเติมเต็มคุณค่า ค้นหาวิถีชีวิตใหม่ที่มีสติ และมีความยั่งยืน เพ่ือแสวงหาการปรับตัวเข้าหา
ธรรมชาติ จึงสอดคล้องกับแนวคิดทฤษฏีที่เกี่ยวข้องกับการความเรียบง่าย (Simplicity) ที่หมายถึง
ความเรียบง่าย ไม่ยุ่งยาก ไม่ซับซ้อน อีกท้ังความเรียบง่ายยังได้รับความนิยมอย่างมากในฐานะการ
เคลื่อนไหวของไลฟ์สไตล์ การใช้ชีวิตให้ช้าลง (Slow Life) หรือ ด้วยปัจจัยที่มีผลมาจากการ
ตอบสนองจากแรงกดดันจากการทำงานที่เร่งรีบ และสภาพแวดล้อมทางสังคม หรือความปรารถนาที่
จะมีความสุขมากข้ึน การยอมรับความเรียบง่าย เป็นวิธีค้นหาความสุข และสามารถช่วยให้ชีวิตง่ายขึ้น 
ผู้วิจัยได้ศึกษาวิเคราะห์ถึงแนวคิดทฤษฏีนี้เพ่ือนำมาเป็นแนวคิดอยู่หลายศาสตร์หลายสาขา ทั้งด้าน
ศิลปะ, การออกแบบ, ศาสนา, ปรัชญา, วิถีการดำเนินชีวิต จากการศึกษาพบว่าแนวคิดทุนวัฒนธรรม
เจแปนนอร์ดิก ที่เป็นการผสมผสานแนวคิดความเรียบง่ายของประเทศญี่ปุ่น กับความเรียบง่ายของ
แบบกลุ่มประเทศนอร์ดิก ทั้งรวมเข้าไว้ด้วยกันอย่างลงตัว เป็นการแสดงถึงการเข้าใจในธรรมชาติ การ
เคารพเนื้อแท้ของวัสดุธรรมชาติ การชื่นชมความงามของความไม่สมบูรณ์ ซึ่งมาประยุกต์กับความ
เรียบง่าย เพ่ือสร้างสมดุลให้กับชีวิต สร้างความสุขจากการสัมผัสธรรมชาติ และยังรวมไปถึงคุณค่าของ
ความยั่งยืน 
 จากปัญหาความสำคัญและช่องว่างทางการตลาดดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยมีจุดประสงค์ในการ
หาแนวทางในการสร้างสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยใช้แนวคิดทุนทางวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือ
ตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคท่ีมุ่งหวังอุตสาหกรรมแฟชั่นที่สร้างสรรค์ ด้วยการใช้ชีวิต
แบบเรียบง่าย การเข้าถึงธรรมชาติ ตอบสนองช่องว่างทางการตลาดนำไปเป็นแนวทางในการสร้างตรา
สินค้าเครื่องแต่งกายท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม อีกทั้งยังเชื่อมโยงถึงเรื่องปัญหาพฤติกรรมในการซื้อ
เสื้อผ้าของผู้บริโภค  

 
13 ศิริวรรณ สิทธิกา. (2563). "Fashion Revolution พลิกอุตสาหกรรมแฟชั่นแบบโลกไม่ช้ำน้ำไม่ขุ่น." from 
https://www.greenery.org/articles/people-fashion-revolution/  
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1.2 ปัญหาของงานวิจัย 
 1. พัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือการสัมผัสที่นุ่ม ลดผิวสัมผัสที่สาก ด้วยการทอร่วมกับเส้นด้าย
ฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 เส้นไหมหลืบ หรือไหมเปลือกแบบหัตถกรรม เส้นด้ายขนแกะ
แบบหัตถกรรม และเส้นด้ายฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม ให้ได้พ้ืนผิวสัมผัส น้ำหนัก และรูปลักษณ์ ที่
แตกต่างกัน รวมทั้งหาข้อสรุปที่เหมาะกับรูปแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นหรือไม่อย่างไร 
 2. ออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก ได้อย่างไร 
 
1.3 วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
 1. เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือนำมาใช้ในการออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่ง
กาย   
 2. เพื่อหาแนวทางการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรี สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คนรุ่นมิลเลนเนียล (Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y)  
 3. เพื่อหาแนวทางการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปน
นอร์ดิก 
 
1.4 ขอบเขตของงานวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ มีขอบเขตการวิจัยเพื่อศึกษานวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี
จากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุน
วัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน ดังนี้ 
 1. ศึกษากลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คนรุ่นมิลเลนเนียล 
(Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y) ที่มีวิถีชีวิตในเขตเมืองหลวง จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2. ศึกษาองค์ความรู้เกี่ยวกับการผลิตเส้นใยเฮมพ์ และสิ่งทอ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง 
งานผ้าใยเฮมพ์ ต.โป่งแยง อ.แม่ริม จ.เชียงใหม่ 
 2. ศกึษาการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ ส ำหรบักำรสรำ้งสรรคแ์ต่งกำย และหาข้อสรุปที่เหมาะ
กับรูปแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่น 
 3. ศึกษาแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก จากงานศิลปะ งานออกแบบ และงาน
สถาปัตยกรรม  
 4. ศึกษาแนวโน้มกระแสนิยม ประจำฤดูใบไม้ร่วงและฤดูหนาว ปี ค.ศ. 2023-2024 
(Autumn/Winter 2023-2024) 
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1.5 วิธีดำเนินงานวิจัย 
 1. ศึกษาแนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง  
  1.1 แนวคิดเก่ียวกับพืชเส้นใย 
  1.2 แนวคิดเก่ียวกับเฮมพ์ และเส้นใยเฮมพ์ 
  1.3 แนวคิดเก่ียวกับงานหัตถกรรมสร้างสรรค์  
  1.4 แนวคิดเก่ียวกับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
  1.5 แนวคิดเก่ียวกับทุนวัฒนธรรม และแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
 2. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 
  2.1 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย และการกำหนดกลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภค 
   2.1.1 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ แบบสอบถาม เพื่อใช้วัดสิ่ง
ที่ผู้วิจัยต้องการจากกลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภค 
   2.1.2 การสร้างแบบสอบถาม หาคุณภาพเครื่องมือโดยผู้เชี่ยวชาญ เพื่อ
ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) เพ่ือตรวจสอบการใช้ภาษาและความ
ครอบคลุมของเนื้อหา 
  2.2 การกำหนดกลุ่มเป้าหมายหรือกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม คือ กลุ่มผู้บริโภคผู้หญิง คนรุ่นมิลเลนเนียล (Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y) โดย
มีช่วงอายุ 23 – 35 ปี   
  2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล เพ่ือนำวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมาย
หรือผู้บริโภค จำนวน 56 ชุด 
  2.4 การทดลองทำเปเปอร์ดอลล์ดาด้าเซท (Paper Doll Data Set) เพ่ือเก็บ
รวบรวมข้อมูลรูปภาพ เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลรูปภาพ และการวิเคราะห์บุคลิกภาพ จำนวน 100 รูป 
เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ 
  2.4 การวิเคราะห์ข้อมูลและการนำเสนอข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลจาก
แบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภค โดยการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ และการหาค่าเฉลี่ยเลข
คณิตและส่วนแบ่งเบนมาตรฐาน นำเสนอในรูปแบบตารางประกอบตามประเด็นต่างๆ ที่ผู้วิจัยกำหนด
ไว้ 
 3. การทดลองการหาเทคนิคการทอจากเส้นใยเฮมพ์ ด้วยการทอร่วมกับเส้นด้ายฝ้ายปั่น
เกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 เส้นไหมหลืบ หรือไหมเปลือกแบบหัตถกรรม เส้นด้ายขนแกะแบบ
หัตถกรรม และเส้นด้ายฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม การทดลองหาเทคนิค พ้ืนผิวสัมผัส น้ำหนัก และ
รูปลักษณ์ ที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแฟชั่น 
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 4. การสรุปแนวทางการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีสำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก   
  4..1 สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นจากการศึกษาแนวคิดการออกแบบสิ่งทอจาก
เส้นใยเฮมพ์ จากแนวคิดการออกแบบจากทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือศึกษาถึงองค์ประกอบใน
การออกแบบ ได้แก่ เทคนิค วิธีการ สี แนวคิด และรายละเอียด  
  4..2 สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นจากกลุ่มเป้าหมายหรือกลุ่มผู้บริโภคงาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คือ คนรุ่นมิลเลนเนียล (Millennials) หรือ เจนวาย 
(Gen Y) ช่วงอายุ 23 – 35 ปี  ที่มีวิถีชีวิตในเขตเมืองหลวง จังหวัดกรุงเทพมหานคร จาก
แบบสอบถาม 
 5. การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ และสรุปผลการวิจัย 
  5.1 ดำเนินการออกแบบและทดลองต้นแบบเครื่องแต่งกายสตรี (Prototype 
Design) 
ตามแนวคิดและโจทย์การออกแบบที่ตั้งไว้ โดยมีกระบวนการออกแบบเป็นขั้นตอน 
  5.2 ดำเนินการออกแบบสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือพัฒนาเป็นสิ่งทอสู่การผลิตที่เหมาะสม
และสอดคล้องกับ ทฤษฎีของงานวิจัย ร่วมทั้งกลุ่มเป้าหมายหรือกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
  5.3 วิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยม ประจำฤดูใบไม้ร่วงและฤดูหนาว ปี ค.ศ. 2023-
2024 (Autumn/Winter 2023-2024) ที่เก่ียวข้องในส่วนของ สี โครงร่างเงา รายละเอียดตกแต่ง 
และวัสดุ เป็นต้น เพ่ือนำมาประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์งานออกแบบเครื่องแต่งกายให้เหมาะสมกับ
กลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภค 
  5.4 การสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะในการทำวิจัยต่อไป ภายหลังการ
สร้างสรรค์ผลงานผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบและจัดแสดงผลงานในรูปแบบนิทรรศการและแฟชั่นโชว์
ต่อสาธารณชน  
 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1. ไดแ้นวทำงกำรพฒันำสิ่งทอจำกเฮมพ ์ส ำหรบักำรสรำ้งสรรคแ์ต่งกำย 
 2. ไดแ้นวทางการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรี สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คนรุ่นมิลเลนเนียล (Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y)  
 3. ไดแ้นวทางการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์
ดิก 
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1.7 คำจำกัดความ 
งานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
(Creative Craft) 

ผลิตภัณฑ์ที่ถูกทำขึ้นด้วยมือ โดยอาศัยเครื่องมือ  
และวัสดุที่หาได้ในท้องถิ่น กับการออกแบบเชิง
สร้างสรรค์มาร่วมกันให้เกิดเป็นชิ้นงานใหม่ที่
ทันสมัยแต่ยังแฝงไว้ด้วยคุณค่าแห่งภูมิปัญญาของ
งานหัตถกรรมแบบดั้งเดิม 
 

เส้นใยเฮมพ์ หรือกัญชง 
(Hemp Fibre) 

สิ่งที่มีลักษณะเป็นเส้นใยยาว มีความละเอียด
ใกล้เคียงกับลินิน มีความเหนียวทนทาน มีความ
เงางาม เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และนำมาใช้ใหม่
ได้ นิยมใช้ผลิตเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่มมาเป็นเวลา
ยาวนาน 
 

ทุนวัฒนธรรม  
(Cultural Capital) 

ทุนในการผลิตสินค้าหรือบริการที่มีนัยทาง
วัฒนธรรม เป็นสิ่งที่เก่ียวข้องกับความรู้ ภูมิ
ปัญญามาแปลงเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและมีมูลค่า โดย
สามารถแบ่งได้ 2 ประเภท คือ ทุนวัฒนธรรมที่
สัมผัสได้และทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้  
 

เจแปนนอร์ดิก  
(Japanordic) 

การผสมผสานระหว่างสุนทรียศาสตร์ของ
วัฒนธรรมประเทศญี่ปุ่นและกลุ่มประเทศนอร์ดิก
แสดงออกทางงานศิลปะ งานออกแบบ และงาน
สถาปัตยกรรม ที่เน้นความงามจากความเรียบ
ง่าย การเคารพเนื้อแท้ของวัสดุธรรมชาติ และ
การชื่นชมความงามของความไม่สมบูรณ์  
 

ความย่ังยืน 
(Sustainability) 

แนวทางตอบสนองความต้องการของกลุ่ม
ผู้บริโภค เป็นการมองถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม
และคนรุ่นหลัง ในแง่มุมของทรัพยากรธรรมชาติ 
ทรัพยากรมนุษย์ และทรัพยากรทางสังคม เพื่อให้
โลกยังคงมีความสามารถในการดำรงอยู่ได้ใน
อนาคต 
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บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

  
 การวิจัยเรื่อง นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่ม
ผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
เพ่ือความยั่งยืน ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี หลักการ จากเอกสาร ตำรา และงานวิจัยที่เก่ียวข้องใน
ประเด็นดังต่อไปนี้ 

  2.1 แนวคิดเกี่ยวกับพืชเส้นใย 
   2.1.1 ความหมายของเส้นใย 
   2.1.2 ประเภทของเส้นใย 
   2.1.3 สมบัติของเส้นใยที่มีผลต่อสมบัติผ้า 
   2.1.4 ความหมายของพืชเส้นใย 
   2.1.5 การแบ่งประเภทของพืชเส้นใย 
   2.1.6 คุณสมบัติทั่วไปของเส้นใยจากพืช 
   2.1.7 แนวโน้มและสถานการณ์การบริโภคพืชเส้นใย 
   2.1.8 การพัฒนาเส้นด้ายจากพืชเส้นใยในประเทศไทย 
 
  2.2 แนวคิดเกี่ยวกับเฮมพ์ และเส้นใยเฮมพ์ 
   2.2.1 ประวัติการปลูกเฮมพ์ในประเทศไทย 
   2.2.2 ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของเฮมพ์   
   2.2.3 ความแตกต่างระหว่างเฮมพ์และกัญชา   
   2.2.4 ประโยชน์ที่ได้จากเฮมพ์ 
   2.2.5 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับเฮมพ์ 
   2.2.6 การส่งเสริมการปลูกเฮมพ์เป็นพืชเศรษฐกิจ 
   2.2.7 แนวโน้มกระแสนิยมการบริโภคเฮมพ์ในประเทศไทย 
   2.2.8 องค์ความรู้ภูมิปัญญางานหัตถกรรมเส้นใยเฮมพ์ 
   2.2.9 การพัฒนาเส้นใยเฮมพ์เชิงอุตสาหกรรม 
 
  2.3 แนวคิดเกี่ยวกับงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
   2.3.1 ความหมายของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
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   2.3.2 ประเภทของของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
 
  2.4 แนวคิดเกี่ยวกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
   2.4.1 ที่มาของกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ 
    สิ่งแวดล้อม  
   2.4.2 รูปแบบพฤติกรรมของกลุ่มคนในเจนเนอเรชั่นวาย (Gen Y) และ 
    เจนเนอเรชั่นซี (Gen Z) 
   2.4.3 ข้อบ่งชี้และลักษณะของกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็น
    มิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 
  2.5 แนวคิดเกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม และแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
   2.5.1 ความหมายของทุนวัฒนธรรม 
   2.5.2 ความหมายของอัตลักษณ์ 
   2.5.3 ประเภทของอัตลักษณ์ 
   2.5.4 แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
   2.5.5 รูปแบบของงานออกแบบจากแนวคิดเจแปนนอร์ดิก 

 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับพืชเส้นใย    
 ในข้อมูลส่วนนี้ผู้วิจัยมีความต้องการศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับพืชเส้นใย เป็นการศึกษาข้อมูลเพื่อ
นำไปใช้เป็นองค์ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับเส้นใยและสิ่งทอจากพืชเส้นใยทางเลือกที่ยั่งยืนในวงกว้าง
เพ่ือให้สอดคล้องตามบริบทแฟชั่นในปัจจุบันและในอนาคต และเป็นทางเลือกเส้นใยจากพืชที่มีความ
หลากหลาย ต่อยอดออกแบบสิ่งทอสร้างสรรค์มุ่งสู่สินค้าแฟชั่นที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมได้อย่างยั่งยืน
ต่อไป  
 

  2.1.1 ความหมายของเส้นใย 
  พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ได้ให้ความหมายคำว่า เส้นใย 
หมายถึง วัสดุที่เป็นเส้น ใช้ประโยชน์นำไปทำสิ่งทอ เช่น เสื้อผ้า พรม แบ่งเป็น ๒ ประเภท คือ เส้นใย
ธรรมชาติ ประเภทนี้มีอยู่ในธรรมชาติ เช่น เส้นใยที่ได้จากขนสัตว์ ฝ้าย นุ่น ป่าน ปอ ไหม แร่ซิลิเกต 
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และเส้นใยสังเคราะห์ ประเภทนี้ไม่มีในธรรมชาติ เป็นเส้นใยที่สร้างข้ึนโดยวิธีทางเคมี เช่น ไนลอน 
ไหมเทียม เส้นใยแก้ว14 
  แพรว ศุภจริยาวัตร ได้ให้ความหมายคำว่า เส้น (Fibers) หมายถึง วัสดุหรือสารใดๆ 
ทั้งท่ีเกิดจากธรรมชาติและมนุษย์สร้างขึ้น มีลักษณะเป็นเส้นยาว และบางอัตราส่วนระหว่างความยาว
ต่อเส้นผ่านศูนย์กลางเท่ากับหรือมากกว่า 100 เท่า สามารถขึ้นรูปเป็นผ้าได้ และต้องเป็น
องค์ประกอบที่เล็กท่ีสุดของผ้า ไม่สามารถแยกย่อยในเชิงกลได้อีก15   
  บุศยรัตน์ พันธ์เครือบุตร ได้ให้ความหมายคำว่า เส้นใย หมายถึง เป็นพอลิเมอร์อีก
ชนิดหนึ่งที่เรานำมาใช้ประโยชน์ในชีวิตประจำวัน เช่น ใช้ทำเครื่องนุ่งห่ม ใช้ทำเครื่องใช้ต่าง16 
  กล่าวโดยสรุป เส้นใย หมายถึง  เส้นใยสิ่งทอเป็นวัสดุที่ผลิตจากธรรมชาติหรือ
สังเคราะห ์และเส้นใยที่สร้างใหม่ เส้นใยเหล่านี้มีคุณสมบัติทางกายภาพและโครงสร้างทางเคมีที่
แตกต่างกัน วัสดุนี้จะถูกแปลงเป็นการผลิตเส้นด้ายสิ่งทอและผ้า ทอ ถักนิตติ้ง และพรม สำหรับ
วัตถุประสงค์ในครัวเรือนและ 

อุตสาหกรรมโดยการพัวพันหรือสอดประสานกัน กล่าวอีกนัยหนึ่ง วัตถุดิบ (แหล่งกำเนิดตาม
ธรรมชาติหรือประดิษฐ์) ซึ่งใช้ในการผลิตเส้นด้ายเพื่อทำผ้าเรียกว่าเส้นใยสิ่งทอ  
 

 2.1.2 ประเภทของเส้นใย 
  เส้นใยสามารถจำแนกอย่างกว้าง ๆ เป็นเส้นใยธรรมชาติและเส้นใยที่มนุษย์สร้างขึ้น 
(เส้นใยประดิษฐ์) ดังแสดงในรูปที่ 1  ประกอบด้วย เส้นใยธรรมชาติหมายถึงเส้นใยที่เกิดขึ้นใน
ธรรมชาติ ซึ่งก็ถูกจำแนกออกเป็นสามกลุ่มหลัก: กลุ่มที่หนึ่งเส้นใยเซลลูโลสที่ได้จากพืช กลุ่มที่สอง
เส้นใยโปรตีนที่ได้จากสัตว์ และกลุ่มที่สามใยแร่ธาตุที่ได้แร่ใยหินชนิดหนึ่ง ในส่วนของเส้นใยที่มนุษย์
สร้างข้ึนคือเส้นใยที่ไม่มีอยู่ในธรรมชาติ แม้ว่าอาจประกอบด้วยวัสดุที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติก็ตาม ซึ่งก็
ถูกจำแนกออกเป็นสามกลุ่มหลัก: กลุ่มที่หนึ่งทำจากการเปลี่ยนแปลงของโพลีเมอร์ธรรมชาติ (เส้นใย
ประดิษฐ์) กลุ่มที่สองที่ทำจากพอลิเมอร์สังเคราะห์ (เส้นใยสังเคราะห์) และกลุ่มท่ีสามที่ทำจากวัสดุอนิ
นทรีย์ (เส้นใยที่ทำจากโลหะ เซรามิก และคาร์บอนหรือแก้ว)  

 
 

 
14  พจนานุกรมฉบับราชบณัฑิตยสถาน. (2554). 
15  แพรว ศุภจริยาวัตร. "สิ่งเล็กๆ ทีเ่รียกว่า “เส้นใย”." from 
https://www.cifs.go.th/Files/news//file/a6f63129-e898-45e3-88b7-a08fea8ef58a.pdf. 
16  บุศยรัตน์ พันธ์เครือบุตร. "เส้นใย." from https://www.nectec.or.th/schoolnet/library/create-
web/10000/science/10000-6470.html  
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ตารางที ่ 1  แสดงการจำแนกประเภทของเส้นใย 

เส้นใยธรรมชาติ ( Natural Fibers)  เส้นที่มนษุย์สร้างขึ้น (Man-Made Fibers) 

ต้นกำเนิดพืช (Plant Origin)  
เส้นใยเซลลูโลส (Cellulose Fibers) 

 พอลิเมอร์ธรรมชาติ  
(Natural Polymer Base)  

1. เส้นใยจากลำต้นของพืช (Bast Fiber): แฟลกซ ์
(Flax) เฮมพ์ (Hemp) ป่านรามี (Ramie) และปอ
กระเจา (Jute) เป็นต้น 
2. เส้นใยจากเมล็ด (Seed Fibers): ฝ้าย (Cotton) 
มะพร้าว (Coir) และนุ่น (Kapok) 
3. เส้นใยจากใบ (Leaf fiber): ป่านศรนารายณ์ 
(Sisal) สับปะรด (Pineapple) และกล้วย (Banana) 
เป็นต้น 

 1. เซลลูโลสที่สร้างใหม่ (Regenerated 
Cellulose): วิสโคส (Viscose) Modal (โมดาล์ว) 
(Modal) ไลโอเซลล์ (Lyocell) คิวโปร (Curpro) 
2. โปรตีนที่สร้างใหม่ (Regenerated protein: เค
ซีน (Casein) แอสลอน (Azlons) 
3. เซลลูโลสเอสเทอร์ หรือ เซลลูโลสผสม 
(Cellulose Ester): อะซีเตต (Acetates) 
4. ยาง (Rubber): อีลาสโตไดอนี (Elastodiene) 
อัลจิเนต (Alginate) 

ต้นกำเนิดสัตว์ (Animal Origin) 
เส้นใยโปรตีน (Protein Fibers) 

 พอลิเมอร์สังเคราะห ์
(Synthetic Polymer Base) 

1. ขนแกะ (Wool) 
2. ขนสัตว์ (Hair fibers): อัลปากา (Alpaca) 
กระต่ายแองโกร่า (Angora) ขนโมแฮร์ (Mohair) เป็น
ต้น 

 อะคริลิก (Acrylic) อะรามิด (Aramid) เส้นใยคลอ
ไรด์ (Cfluhloro Fibre) โพลีเอสเตอร์ (Polyester) 
ไนลอน (Nylon) สแปนเด็กซ์ (Spandex) เป็นต้น 

แร่และเหล็ก (Inorganic)  แร่และเหล็ก (Inorganic) 
แร่ใยหิน (Asbestos)  โลหะ (Metallic) แก้ว (Glass) เซรามิก (Ceramic) 

คาร์บอน (Carbon) 

ที่มา : M. Sfiligoj Smole และคณะ, 2013 และ ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

จากความหมายในข้างต้นจะเห็นได้ว่า เนื่องจากในอดีตมีเส้นใยสิ่งทอหลายประเภทที่ถูกนำมาใช้หรือ
พัฒนาในการผลิตสิ่งทอ ดังนั้น เส้นใยจึงสามารถจำแนกออกได้เป็น 2 ประเภทตามแหล่งที่มา ได้แก่ 
เส้นใยธรรมชาติ และใยที่มนุษย์สร้างขึ้นหรือที่รู้จักกันในนามเส้นใยสังเคราะห์ ซ่ึงการจำแนกประเภท
ของเส้นใยสิ่งทอขึ้นอยู่กับคุณสมบัติที่แตกต่างกัน ประเภทของวัสดุเส้นใยที่เป็นเส้นใยต่อเนื่องหรือ
แยกจากกัน เช่น ความยาวของด้ายมีความสำคัญในชีววิทยาของพืชและสัตว์แต่ละชนิดที่แตกต่างกัน 
โดยทั่วไปแล้วเส้นใยจะใช้ในการผลิตวัสดุต่างๆ และเส้นใยประดิษฐ์จะถูกผลิตขึ้นในราคาถูกมากและ
ในปริมาณท่ีมหาศาลเมื่อเทียบกับเส้นใยธรรมชาติ อย่างไรก็ตาม เส้นใยธรรมชาติจึงสวมใส่มีความ
สบาย มากกว่าเส้นใยกึ่งสังเคราะห์เมื่อถูกใช้งานในรูปของสิ่งทอ 
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  นอกจากนี้ลักษณะภายนอกของเส้นใยที่จะมีผลต่อคุณสมบัติและการนำไปใช้งาน
เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ประกอบด้วยความยาวของเส้นใย (Fiber Length) จะมีผลต่อคุณสมบัติและ
การนำไปใช้งานของผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ซึ่งสามารถแบ่งความยาวของเส้นใยได้ 2 ประเภท คือ 
  (1) เส้นใยสั้น (Staple Fiber) เป็นเส้นใยที่มีขนาดความยาวอยู่ในช่วง 2 ถึง 46 
เซนติเมตร ซึ่งเส้นใยธรรมชาติเกือบทุกชนิดจะเป็นเส้นใยสั้น เช่น ฝ้าย นุ่น และขนสัตว์ ยกเว้นเส้นใย
ไหมที่เป็นเส้นใยยาว โดยเส้นใยธรรมชาติเมื่อนำมาปั่นรวมกันให้เป็นเส้นด้ายแล้วจะเรียกเส้นด้ายที่
ผลิตออกมาว่า เส้นด้ายปั่น (Spun Yarn) ส่วนเส้นใยประดิษฐ์ทุกชนิดจะเริ่มจากกระบวนการผลิตให้
เป็นเส้นใยยาวก่อนเสมอ จากนั้นจึงนำมาตัดให้เป็นเส้นใยสั้นตามความยาวที่ต้องการ โดยเส้นใยยาวที่
ถูกนำไปตัดเป็นเส้นใยสั้นจะเรียกว่า Filament Tow 
  (2) เส้นใยยาว (Filament Fiber) เป็นเส้นใยที่มีความยาวต่อเนื่องไม่สิ้นสุด มีหน่วย
วัดความยาวเป็นเมตรหรือหลา เส้นใยยาวส่วนใหญ่เป็นเส้นใยประดิษฐ์ ยกเว้นไหมที่เป็นเส้นใยยาว
ที่มาจากธรรมชาติโดยเส้นใยยาวแบ่งเป็น เส้นใยยาวเดี่ยว (Monofilament Fiber) คือ เส้นใยที่มีการ
ฉีดออกมาเพียงเส้นเดียวจากหัวฉีด 
ใช้ในการผลิต แห อวน เอ็นตกปลา และขนแปรงสีฟัน และเส้นใยยาวกลุ่ม (Multifilament Fiber) 
คือ เส้นใยที่มีการฉีดออกมาหลายเส้นพร้อมกันจากหัวฉีด แล้วควบเส้นใยรวมกัน  
  ภาคตัดขวาง (Cross Section) คือ รูปร่างตามแนวตัดขวางของเส้นใย ซึ่งรูปร่าง
ภาคตัดขวางของเส้นใยธรรมชาติเกิดจากลักษณะการสร้างเซลลูโลสในขณะที่พืชเจริญเติบโต หรือใน
กระบวนการสร้างโปรตีนของสัตว์ สำหรับเส้นใยประดิษฐ์รูปร่างภาคตัดขวางของเส้นใยสามารถ
กำหนดได้จากรูของหัวฉีด หรือเรียกว่า Spinneret17  
 

 2.1.3 สมบัติของเส้นใยที่มีผลต่อสมบัติผ้า 
  สมบัติของเส้นใยมีผลโดยตรงต่อสมบัติของผ้าที่ทำขึ้นจากเส้นใยนั้น ๆ ผ้าที่ทำจาก
เส้นใยที่แข็งแรงก็จะมีความแข็งแรงทนทานหรือเส้นใยที่สามารถดูดซับน้ำได้ดีจะส่งผลให้ผ้าสามารถ
ดูดซับน้ำ และความชื้นได้ดีเหมาะสำหรับการนำไปใช้ในส่วนที่มีการสัมผัสกับผิวและดูดซับนำ เช่น 
ผ้าเช็ดตัว ผ้าอ้อม เป็นต้น การรู้สมบัติของเส้นใยจะช่วยให้สามารถทำนายสมบัติของผ้าที่มีเส้นใยนั้น 
ๆ เป็นองค์ประกอบ รวมไปถึงผลิตภัณฑ์สุดท้ายได้ ซึ่งจะช่วยให้สามารถเลือกชนิดของผลิตภัณฑ์ใน
เบื้องต้น ได้ถูกต้องตามความต้องการนำไปใช้งาน โดยคาดเดาจากองค์ประกอบที่แจ้งไว้ในป้ายสินค้า 

 
17  บุรินทร์  พุทธโชติ. (2561). "การผลิตเส้นใยสมรรถนะสูง (High Performance Fibers) เพื่อการปฏริูป
อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม." from http://www.oie.go.th/sites/default/ 
files/attachments/article/high_performance_fibers.pdf. 
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ซึ่งสมบัติของเส้นใยก็จะมีผลต่อสมบัติของผ้าหรือผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากเส้นใยนั้น ทั้งในส่วนที่เป็นที่
ต้องการและไม่ต้องการต่อการนำไปใช้งาน ดังนี้ 
  2.1.3.1 สมบัติรูปลักษณ์ (Aesthetic Properties) รูปลักษณ์ภายนอกของผ้ามัก
เป็นปัจจัยหนึ่ง ที่ผู้บริโภคใช้ในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ว่ามีความเหมาะสมต่อการ
นำไปใช้หรือไม่ สมบัติเหล่านี้ได้แก่ความเป็นมันวาว การทิ้งตัวของผ้า เนื้อผ้า และสัมผัส 
   2.1.3.1.1 สมบัติความเป็นมันวาว (Luster) สมบัตินี้เกี่ยวข้องกับปริมาณ
แสงที่ถูกสะท้อนกลับโดยผิวหน้าของผ้า ซึ่งผ้าที่สะท้อนแสงกลับออกมามากก็จะมีความเป็นมันวาว
มาก สมบัตินี้ขึ้นอยู่กับลักษณะผิวหน้าของเส้นใย ด้าย สารเติมแต่ง และโครงสร้างผ้า เช่น ผ้าไหมเป็น
ตัวอย่างหนึ่งที่มีความมันวาวสูงเนื่องจากเส้นใยไหมมีผิวหน้าที่เรียบและเป็นเส้นยาวต่อเนื่อง 
(Filament) การเลือกระดับของความมันวาวของผ้ามักขึ้นอยู่กับการนำไปใช้งาน 
   2.1.3.1.2 การทิ้งตัวของผ้า (Drape) สมบัติการทิ้งตัวของผ้าเกี่ยวข้องกับ
ลักษณะที่ผ้าตกลงบนรูปร่างที่เป็น 3 มิติ เช่นบนร่างกาย หรือบนโต๊ะ ว่าสามารถโค้งงอตามรูปทรงที่
ผ้าวางอยู่ได้มากน้อยเพียงใด ผ้าที่สามารถท้ิงตัวได้ดีก็จะดูอ่อนนุ่ม สามารถจัดเข้ากับรูปทรงได้ง่าย 
ส่วนผ้าที่ท้ิงตัวได้น้อยมักจะมีความแข็ง สมบัติเหล่านี้ขึ้นอยู่กับความละเอียดของเส้นใย รวมทั้ง
ลักษณะของเส้นด้ายและโครงสร้าง (การถักทอ) ของผ้าด้วย 
   2.1.3.1.3 เนื้อผ้า (Texture) เป็นสมบัติที่เก่ียวข้องทั้งด้านที่มองเห็นด้วยตา
และท่ีสัมผัสด้วยมือ ผ้าอาจจะมีผิวที่ดูเรียบ หรือขรุขระ ผ้าที่ทำจากเส้นใยธรรมชาติมักจะมีผิวที่ดูไม่
สม่ำเสมอเมื่อเทียบกับผ้าที่ทำจากเส้นใยประดิษฐ์ที่มีผิวเรียบ สมบัติของเนื้อผ้าขึ้นอยู่กับความเรียบ
ของผิวหน้าของเส้นใยและเส้นด้าย ลักษณะการถักทอผ้าและการตกแต่งสำเร็จก็มีผลต่อสมบัติเนื้อผ้า
เช่นกัน 
   2.1.3.1.4 สมบัติต่อผิวสัมผัส (Hand) สมบัติต่อผิวสัมผัสเกี่ยวข้องกับ
ความรู้สึกต่อผิวเมื่อสัมผัสกับเนื้อผ้า ผ้าแต่ละชนิดอาจให้ความรู้สึกเย็น อุ่น หนา บาง ลื่น หรือนุ่ม 
แตกต่างกันไป สมบัตินี้ขึ้นอยู่กับสมบัติผิวหน้าของเส้นใย และเส้นด้าย รวมทั้งโครงสร้าง (การถักทอ) 
ของผ้า 
  2.1.3.2 สมบัติความทนทาน สมบัติความทนทานของผ้ามีผลต่ออายุการใช้งานของ
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอที่ทำจากผ้านั้นๆ สมบัติความทนทานของผ้าครอบคลุมทั้งสมบัติการทนต่อแรงเสียดสี 
(Abrasion Resistance) ทนต่อแรงดึง (Tenacity) 
   2.1.3.2.1 สมบัติการทนต่อแรงเสียดสี เป็นสมบัติที่บอกถึงความสามารถ
ของผ้าที่ทนต่อแรงขัดถู หรือเสียดสี ที่มักเกิดขึ้นตลอดเวลาการใช้งานของสิ่งทอ โดยเฉพาะเสื้อผ้า 
นอกจากนี้ความสามารถในการพับงอไปมาโดยไม่ขาด (Flexibility) ก็เป็นสมบัติสำคัญที่เกี่ยวข้องกับ
สมบัติความทนของผ้า 
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   2.1.3.2.2 สมบัติความทนต่อแรงดึง เป็นความสามารถของผ้าในการทนต่อ
แรงดึง ซึ่งความแข็งแรงนี้นอกจากจะขึ้นอยู่กับความแข็งแรงของเส้นใยแล้ว ยังขึ้นอยู่กับลักษณะของ
เส้นด้ายและการขึ้นรูปเป็นผ้าอีกด้วย 
  2.1.3.3 สมบัติความใส่สบาย (Comfort Properties) สมบัติความใส่สบายเกี่ยวข้อง
กับการที่ผู้สวมใส่รู้สึกเมื่อสวมใส่สิ่งทอภายใต้สภาวะสิ่งแวดล้อมและกิจกรรมต่าง ๆ สมบัตินี้มีความ
ซับซ้อนเพราะนอกจากจะขึ้นอยู่กับสมบัติของผ้าที่เกี่ยวข้องจริงต่อความรู้สึกสบายในการสวมใส่แล้ว 
ยังขั้นอยู่กับอีกปัจจัยหนึ่งซึ่งสำคัญมากคือความรู้สึกพึงพอใจของผู้สวมใส่ที่มีต่อผลิตภัณฑ์สิ่งทอนั้นๆ  
ซึ่งอาจก่อให้เกิดความแตกต่างหลากหลายขึ้นอยู่กับรสนิยมส่วนตัว และทัศนคติที่ผู้สวมใส่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ ในที่นี้จะขอกล่าวถึงเฉพาะปัจจัยกลุ่มแรกท่ีเกิดจากตัวผลิตภัณฑ์เอง 
  2.1.3.4 สมบัติการดูดซับน้ำ (Absorbency) เป็นสมบัติที่เก่ียวข้องกับความสามารถ
ของเส้นใยที่จะดูดซับโมเลกุลของน้ำจากร่างกาย (ผิวหนัง) หรือจากอากาศรอบ ๆ 
  กล่าวโดยสรุป จะเห็นได้ว่าสมบัติของผ้าไม่ได้ขึ้นอยู่กับสมบัติของเส้นใยเพียงอย่าง
เดียว หากแต่ขึ้นอยู่กับปัจจัยอ่ืนอีกหลายอย่าง เช่น ชนิดและโครงสร้างของเส้นด้าย กระบวนการผลิต
ผ้า เป็นต้น ซึ่งปัจจัยเหล่านี้มีผลต่อรูปลักษณ์ เนื้อผ้า ราคา สมรรถนะการใช้งาน รวมไปถึงการดูแล
รักษา สารเติมแต่งก็มีผลต่อสมบัติด้านสัมผัส (Hand Properties) รูปลักษณ์ และสมรรถนะการใช้
งานของผ้าด้วยเช่นกัน 
 

 2.1.4 ความหมายของพืชเส้นใย 
  พืชเส้นใย  หมายถึง พืชที่ให้เส้นใย คำว่า "เส้นใย" หมายถึง สิ่งที่มีลักษณะเป็นเส้น
ยาวเรียว เส้นใยธรรมชาติซึ่งได้จากพืช จะมีส่วนประกอบทางเคมีส่วนใหญ่เป็นเซลลูโลส ซึ่งได้จาก
หลายส่วนของพืช (สารานุกรมไทยสำหรับเยาวชนฯ เล่มที่ 17)18 
  พืชเส้นใย หมายถึง พืชที่ให้เส้นใย “เส้นใย” สิ่งที่มีลักษณะเป็นเส้นยาวเรียว เส้นใย
ธรรมชาติซ่ึงได้จากพืช จะมีส่วนประกอบทางเคมีส่วนใหญ่เป็นเซลลูโลส ซึ่งได้จากหลายส่วนของพืช 
“เซลลูโลส” มีส่วนประกอบทางเคมีพวกคาร์โบไฮเดรต (สารพวกเดียวกันกับแป้งและน้ำตาล) โมเลกุล
ของเซลลูโลสเรียงตัวกันในผนังเซลล์ของพืช เป็นหน่วยเส้นใยขนาดเล็กมาก เกาะจับตัวกันเป็นเส้นใย 
เป็นโมเลกุลที่ย่อยสลายตัวได้ยาก ซึ่งเส้นใยเหล่านี้ สามารถพบได้ในส่วนต่างๆ พืช ไม่ว่าจะเป็น ใบ ล้า

 
18 สารานุกรมไทยสำหรับเยาวชนฯ. 
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ต้น ราก ผล รวมไปถึงส่วนเปลือกของผลที่สามารถผลิตเส้นใยจากธรรมชาติ (กรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2565)19 
  พืชเส้นใย หมายถึง พืชที่ปลูกโดยเจตนาเพ่ือผลิตเส้นใยสำหรับสิ่งทอ (เสื้อผ้า) 
ฟ่ันเชือก (เช่น เชือก) และไส้ (เช่น ไส้เบาะและที่นอน) เช่น ฝ้าย ปอกระเจา ปอแก้ว เฮมพ์ และ
แฟลกซ์หรือลินิน เป็นพืชเส้นใยที่รู้จักกันดี บางชนิดยังมีอนาคตท่ีสดใสในฐานะชีวมวลทางการเกษตร
ที่สามารถเปลี่ยนเป็นเอทานอลได้ (Paramu L. Mafongoya and Gudeta W. Sileshi, 2020) 20 
  เมื่อกล่าวโดยสรุปแล้ว พืชเส้นใย หมายถึง เส้นใยพืชที่ได้มาจากพืช หรือที่เรียกว่าสิ่ง
ที่มีลักษณะเป็นเส้นยาวเรียวจะมีส่วนประกอบทางเคมีส่วนใหญ่เป็นเซลลูโลส พืชเส้นใยปลูกโดย
เจตนาเพื่อเส้นใยซึ่งใช้ทำกระดาษ เชือก และสิ่งทอ เส้นใยพืชมีหลายประเภท เช่น ฝ้าย ปอกระเจา 
ปอแก้ว เฮมพ์ และแฟลกซ์หรือลินิน เป็นต้น  
 

 2.1.5 การแบ่งประเภทของพืชเส้นใย 
  สามารถแบ่งประเภทพืชเส้นใยตามแหล่งกำเนิดทางกายวิภาคของพืช ดังนี้ 
  2.1.5.1 เส้นใยจากลำต้นของพืช (Bast Fiber) ซึ่งแตกต่างจากพืช เช่น ฝ้าย ซึ่งเป็น
เส้นใยมาจากเมล็ดพืช แฟลกซ์หรือลินิน เฮมพ์ และป่านรามี  เป็นที่รู้จักกันมากที่สุดในเครื่องแต่งกาย 
ในขณะที่ปอกระเจา (Jute) ใช้ในสิ่งทอภายในบ้าน และเครื่องประดับบางอย่าง 
  2.1.5.2 เส้นใยจากใบ (Leaf Fiber or Hard Fiber) เป็นเส้นใยพืชประเภทหนึ่งที่ใช้
สำหรับทำเชือกรวม หรือหนังวีแกน (Vegan Leather) ซึ่งเป็นส่วนท่อน้ำท่ออาหารของใบ เช่น ป่าน
ศรนารายณ์ สับปะรด กล้วย  มีส่วนที่ใช้ประโยชน์ได้ตั้งแต่ตัวใบ เส้นกลางใบ ก้านใบ และกาบใบ 
  2.1.5.3 เส้นใยจากเมล็ด (Seeds) และผลไม้ (Fruits) ของพืชมักติดอยู่กับขนหรือ
เส้นใย หรือห่อหุ้มด้วยเปลือกที่อาจเป็นเส้นใย เช่น ฝ้าย มะพร้าว และนุ่น  
  2.1.5.4 เส้นใยจากเนื้อไม้ของต้นไม้ (Wood fibers) มีที่มาจากต้นไม้ หญ้า และไผ่ 
มีลักษณะเนื้อที่แข็งและมักต้องการกระบวนการพิเศษเพ่ือทำให้เส้นใยอ่อนตัวลง ด้วยสารเคมี
โซเดียมไฮดรอกไซด์ (Sodium hydroxide) ถูกทำละลายด้วยสารคาร์บอนซัลไฟด์ (Carbon 
Sulfide)  สำหรับเส้นใยวิสโคส (Viscose Fiber) และการใช้สารละลาย N-Methylmorpholine N-
Oxide (NMMO) ซึ่งเป็นตัวทำละลาย สำหรับเส้นใยไลโอเซลล์ (Lyocell fiber) ซึ่งมีอันตรายน้อยกว่า

 
19 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิช ์(2565). "แนวโน้มอุตสาหกรรมพืชเส้นใย (fiber plants) ใน
จีน. 2565." 
20 W, P. L. M. a. G. (2020). "Sileshi Indices to identify and quantify ecosystem services in 
sustainable food systems." from 
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/B9780128164365000032. 
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สารคาร์บอนซัลไฟด์ (Carbon Sulfide) จากนั้นจึงเข้าสู่กระบวนการอัดขึ้นรูปด้วยวิธีเดียวกับเส้นใย
สังเคราะห์ 
 

 2.1.6 คุณสมบัติทั่วไปของเส้นใยจากพืช 
  คุณสมบัติทั่วไปของเส้นใยจากพืช คุณสมบัติต่างๆของเส้นใย เกิดจากลักษณะ 
โครงสร้างภายนอกเส้นใยตลอดจนโครงสร้างทางเคมีของเส้นใย คุณสมบัติเหล่านี้ส่งผลถึงความสำคัญ
ต่อผู้ใช้งาน และสามารถกำหนดคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์บางอย่างได้เป็นอย่างดี โดยสามารถได้ดัง
ตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางที ่ 2  แสดงคุณสมบัติทั่วไปของเส้นใยจากพืช 
ลำดับ คุณสมบัติเส้นใยจากพืช ความสำคัญต่อผู้ใช้งาน 

1 สามารถดูดซับความช้ืนได้ดี ระบายอากาศไดด้ี  ให้ความสบายในการสวมใส่ โดยเฉพาะในฤดูร้อน
เหมาะที่จะใช้ทำเสื้อผ้า ผ้าเช็ดตัว   

2 สามารถนำและระบายความร้อนได้ด ี ไม่สะสมความร้อน สวมใสส่บาย 
3 ความสามารถในการทนต่ออณุหภมูิสูง การทำความสะอาดผ้าในอุณหภูมทิี่สูงได้ เมื่อ

ต้องการฆ่าเชื้อโรค และรีดผ้าด้วยความร้อนสูงได้ 
4 เส้นใยสามารถเกาะกันแน่นในขณะเป็นเส้นด้ายเพื่อ

ทอเป็นผืนผ้า 
สามารถทอเป็นผ้าที่มโีครงสร้างเนือ้แน่น ถี่ และกัน
ลมได ้

5 เป็นตัวนำไฟฟ้าที่ด ี ไม่สะสมประจุไฟฟ้า จนทำให้เกดิไฟฟ้าสถิต สวมใส่
สบาย 

6 มีความหนาแน่นสูง ผ้าที่ทอข้ึนมีน้ำหนักมากกว่าผ้าชนิดอื่นในขนาด
เดียวกัน เช่น ผ้าใยสังเคราะห ์

7 ทนต่อมดและแมลง ง่ายต่อการเก็บรักษา ไมม่ีปัญหาจากมอด แมลงกัด
กิน 

8 การคืนตัวต่ำ  ผ้าจะยบัง่าย ต้องไดร้ับการตกแต่งให้ทนยับ เพื่อ
ปรับปรุงคณุสมบตัินี ้

9 สามารถถูกทำลายไดด้้วยกรดแร่ (Mineral acid) 
ทำให้ขาดง่าย แต่กรดอินทรยี์มผีลเล็กน้อย 

รอยเปื้อนจากผลไม้จะต้องรีบกำจดัทันทีก่อนท่ีจะ
ติดผ้า ถ้าปล่อยท้ิงไว้นานอาจซักไม่ออก 

10 สามารถถูกทำลายด้วยรา ผ้าสกปรกควรจะระวังอย่าให้ช้ืน จะทำให้ราขึ้นได้
ง่าย 

11 สามารถจุดตดิไฟ ลุกไหม้ง่าย ลักษณะเปลวไฟเป็น
สีเหลือง เถ้ามีกลิ่น คล้ายกระดาษไหม ้

เสื้อผ้าบางหรือทอแบบหลวมๆ ไมค่วรเข้าใกล้ 
เปลวไฟ เพราะอาจทำใหไ้ฟลุกไหม้ง่าย 

12 ทนต่อแสงแดดได้ปานกลาง ไม่เหมาะสมที่จะใช้ทำม่านกันแดด 
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

 2.1.7 แนวโน้มและสถานการณ์การบริโภคพืชเส้นใย 
  พืชเส้นใยอีกหลายชนิดเริ่มได้รับความนิยม ผู้ประกอบการและผู้บริโภคในปัจจุบัน
ทั่วโลกพยายามหันมาแสวงหาทางเลือกท่ียั่งยืนมากขึ้นใน อย่าง ลินิน เฮมพ์ และปอกระเจา ซึ่งกำลัง
เป็นที่นิยม เนื่องจากมีศักยภาพและแนวทางหรือกลยุทธ์ที่จะสร้างเส้นใยทดแทนฝ้ายในอุตสาหกรรม
แฟชั่น จากการศึกษาจากศึกษาพบว่า การผลิตเส้นใยจากพืช (Plant fibers) คิดเป็นประมาณ 6.5 
ล้านตัน หรือประมาณร้อยละ 6% ของการผลิตเส้นใยทั้งหมดทั่วโลก ตามรายงานการตลาดความ
ต้องการของเส้นและวัสดุ ของ Textile Exchange ประจำปี ค.ศ. 2021 อย่างไรก็ตาม ตัวเลือกนี้
กำลังถูกบดบังอย่างรวดเร็วจากการใช้เส้นใยพลาสติกท่ีได้จากเชื้อเพลิงฟอสซิล เช่น โพลีเอสเตอร์ 
ไนลอน และอะคริลิกที่เพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็วในเสื้อผ้าและเคหะสิ่งทอ ปัจจุบันอยู่ที่ร้อยละ 60 ถึง 70 
ของการผลิตเส้นใยทั่วโลกมาจากเส้นใยพลาสติกท่ีมีคาร์บอนเป็นฟอสซิล กล่าวอีกนัยหนึ่ง ประมาณ
สองในสามของผ้าทั้งหมดที่เราสวมใส่หรือใช้ทำมาจากน้ำมันธรรมชาติ    
 

 
 

ภำพท่ี  1  แสดงผลรายงานการตลาดความต้องการของเส้นและวัสดุของ Textile Exchange ประจำปี 
ค.ศ. 2021 

ที่มา : https://textileexchange.org 
 
  จากการศึกษาเส้นใยและวัสดุถูกนำไปใช้งานหลากหลายประเภท เส้นใยและวัสดุ
เหล่านี้อาจใช้สำหรับเครื่องนุ่งห่ม สิ่งทอในครัวเรือน สิ่งทอทางเทคนิค หรือการใช้งานอ่ืนๆ โดย 
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Textile Exchange ได้ทำการวิจัยและให้คำปรึกษาแก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพื่อประเมินเปอร์เซ็นต์ของ
ปริมาณเส้นใยและวัสดุทั่วโลกตามการใช้งาน แม้ว่าตัวเลขทึบจะไม่มีอยู่ในระดับโลก แต่กราฟิกทาง
ด้านขวามีไว้เพ่ือให้เห็นภาพคร่าวๆ ดังภาพที่ 2 เพื่อให้เห็นภาพค่าประมาณเปอร์เซ็นต์เฉลี่ยตามการ
ใช้ประโยชน์สำหรับเส้นใย จุดประสงค์หลักของกราฟิกคือเพ่ือแสดงว่าเปอร์เซ็นต์ที่ใช้สำหรับเครื่อง
แต่งกายแตกต่างกันไปตามเส้นใยและวัสดุและเป็นเพียงบางส่วนของเส้นใยทั้งหมด และมีเพียง
บางส่วนของเส้นใยทั้งหมดที่ผลิตและครอบคลุมในรายงานนี้เท่านั้นที่นำมาใช้โดยอุตสาหกรรม
เครื่องนุ่งห่มและเคหะสิ่งทอ21 

 
 
ภำพท่ี  2  แสดงการนำไปใช้งานเส้นใยและวัสดุตามการใช้งาน อ้างอิงตามรายงานการตลาดความ

ต้องการของเส้นและวัสดุของ Textile Exchange ประจำปี ค.ศ. 2021 
ที่มา : https://textileexchange.org 

 

  ในส่วนนี้ จากที่ผู้วิจัยแนวโน้มและสถานการณ์ของเส้นใยพืชที่สำคัญของโลก จึง
นำมาจำแนกได้ 9 ชนิด มีตั้งแต่ฝ้ายซึ่งครองตลาดการผลิตเส้นใยของโลกไปจนถึงเส้นใยชนิดพิเศษ
อ่ืนๆ เช่น เส้นใยพืชรวมถึงขนเมล็ดเช่นฝ้าย มะพร้าว และ เส้นใยนุ่น เส้นใยจากลำต้น เช่น ลินิน 
(แฟลกซ์) และเฮมพ์ เส้นใยจากใบ เช่น ป่านศรนารายณ์ อะบาคาหรือ ป่านมะนิลา และ เส้นใยอากา
เว่ แต่มีเพียงไม่ก่ีเส้นใยที่ถูกนำมาเลือกใช้ในอุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่น  
 

 

 
21 . "รายงานการตลาดความต้องการของเส้นและวัสดุของ Textile Exchange ประจำปี ค.ศ. 2021." from 
https://textileexchange.org  
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ตารางที่  3  แสดงชนิดของพืชเส้นใยอื่นในตลาดการผลิตเส้นใยจากพืช (Other Plant-Based Fibers)  
ชื่อเส้นใย ลักษณะพืชและเสน้ใย รายละเอียด 

ฝ้าย 
(Cotton) 

 

เป็นเซลลูโลสบริสุทธ์ิ มีความนุ่มและระบายอากาศไดด้ี ทำ
ให้เป็นเส้นใยธรรมชาติทีไ่ดร้ับความนิยมมากทีสุ่ดในโลก 
ความยาวไฟเบอร์แตกต่างกันไปตัง้แต่ 10 ถึง 65 มม. ดูดซับ
ความช้ืนได้อย่างรวดเร็ว ซึ่งทำให้เสื้อผ้าฝ้ายสวมใสส่บายใน
สภาพอากาศร้อน ขณะทีส่ารละลายสบู่มีความต้านทานแรง
ดึงสูงทำให้ซักได้ง่าย ฝ้ายเป็นเส้นใยธรรมชาติที่ใช้กันอย่าง
แพร่หลายมากที่สดุในโลก และว่าเป็น "ราชา" ของ
อุตสาหกรรมสิ่งทอทั่วโลก 

ลินิน (แฟลกซ์)  
(Linen or Flax) 

 

เส้นใยแฟลกซเ์ป็นเซลลโูลสโพลิเมอร์ แต่โครงสร้างของมัน
เป็นผลึกมากกว่า ทำให้แข็งแรงกว่า คมชัดกว่า และแข็งกว่า
ในการจัดการ และยับง่ายกว่า เสน้ใยลินินมีความยาวได้ถึง 
90 ซม. ดูดซับและปล่อยนำ้อย่างรวดเร็ว ทำใหผ้้าลินินสวม
ใส่สบายในสภาพอากาศร้อน และไม่ก่อให้เกิดอาการแพ้เส้น
ใยพืชที่แข็งแรงท่ีสุดชนิดหนึ่งในธรรมชาติ เป็นสิ่งทอเป็นเส้น
ใยชนิดเดียวท่ีมีถิ่นกำเนดิในยุโรปตะวันตก โดยมไีอร์แลนด์ 
นอร์มังดีตอนใต้ และเบลเยียม คิดเป็น 80-85% ของแฟลกซ์
ทั่วโลก  

เฮมพ์  
(Hemp) 

 

เส้นใยกัญชง ยาว แข็งแรง และทนทาน ใยกัญชงนำความ
ร้อน ย้อมสไีด้ดี ต้านทานโรคราน้ำค้าง บล็อกแสง
อัลตราไวโอเลต และมีคณุสมบัติปอ้งกันแบคทีเรียตาม
ธรรมชาติ ปลูกง่ายโดยไม่ต้องใช้สารเคมเีกษตร กัญชงถูก
นำมาใช้มากขึ้นในสิ่งทอเชิงเกษตร แผงรถยนต์และแผ่นใยไม้
อัด และ "ฝ้าย" สำหรับเสื้อผ้าเฮมพ์มีแข็งแรงและทนทานต่อ
สภาพอากาศ ปลูกได้ทั่วโลก ตั้งแต่จีน เกาหลี ชิลี แคนาดา 
สหรัฐอเมริกา และยุโรป 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 40 

ปอกระเจา 
(Jute) 

 

ปอกระเจาที่ถูกขนานนามวา่ "เส้นใยสีทอง" มีความยาว นุ่ม 
และเงางาม โดยมีความยาว 1 ถึง 4 เมตร เป็นหนึ่งในเส้นใย
ผักท่ีแข็งแกร่งท่ีสุดในธรรมชาติ และมีปริมาณการผลติมาก
เป็นอันดับสองรองจากฝ้าย ปอกระเจามีคณุสมบัตเิป็นฉนวน
และป้องกันไฟฟ้าสถติสูง คืนความชื้นได้ปานกลาง และมคี่า
การนำความร้อนต่ำ เส้นด้ายที่แข็งแรงซึ่งทำจากเส้นใยปอ
กระเจาถูกนำมาใช้ใช้สำหรับสิ่งทอเนื้อหยาบ เช่น ผ้า
กระสอบ และช่วยประคับประคองชีวิตความเป็นอยู่ของ
เกษตรกรรายย่อยหลายล้านคน 

พร้าว 
(Coir) 

 

ในบรรดาเส้นใยพืช ใยมะพร้าว มคีวามแข็งแรงแต่ยืดหยุ่น
น้อยกว่าฝ้าย และไม่เหมาะสำหรบัการย้อมสี ความต้านทาน
แรงดึงของมะพร้าวต่ำเมื่อเทียบกบัอะบาคา แต่มีความ
ต้านทานท่ีดีต่อการกระทำของจุลนิทรีย์และความเสียหาย
จากน้ำเกลือ เส้นใยสั้นหยาบที่สกดัจากเปลือกนอกของ
มะพร้าว พบได้ในเชือก ท่ีนอน แปรง และเบาะรถยนต์
สามารถเติบโตอย่างรวดเร็ว พ้ืนท่ีปลูกส่วนใหญ่ในอินเดีย บัง
คลาเทศ สหรัฐอเมริกา อินโดนเีซยี มาเลเซีย แอฟริกาใต้  
เวียดนาม ไทย และแอฟริกา 

ป่านรามี 
(Ramie) 

 

มีสีขาวและเงาคล้ายไหม คลา้ยกับผ้าลินินในการดูดซบัและ
ความหนาแน่น แต่หยาบกว่า เป็นหนึ่งในเส้นใยธรรมชาติที่
แข็งแกร่งท่ีสุด มีความยดืหยุ่นต่ำและย้อมได้ง่าย ผ้าป่านรามี
ระบายอากาศไดด้ี ผ้าป่านรามยีังไม่เป็นท่ีรู้จักแพรห่ลายนอก
ประเทศในเอเชียตะวันออก ผ้าป่านรามีมีน้ำหนักเบา เนื้อ
เนียน ส่วนใหญผ่ลติในจีน แต่บางส่วนปลูกในเกาหลี 
ฟิลิปปินส์ และบราซิล 

ป่านศรนารายณ์ 
(Sisal) 

 

เส้นใยป่านศรนารายณส์ีขาวมันวาว วัดความยาวได้ถึง 1 
เมตร เป็นเส้นใยหยาบและแข็งไม่เหมาะสำหรับสิ่งทอหรือผ้า 
แต่มีความแข็งแรง ทนทาน และยดืได้ ไม่ดดูซับความชื้นง่าย 
ต้านทานการเสื่อมสภาพจากน้ำเคม็ และมีพื้นผิวท่ีละเอียด
ซึ่งรับสีย้อมได้หลากหลาย หยาบเกินไปสำหรับเสื้อผ้า และ
เบาะ ป่านศรนารายณ์กำลังแทนท่ีใยแก้วในวัสดุคอมโพสิตที่
ใช้ทำรถยนต์และเฟอร์นิเจอร์ มีถิ่นเดิมอยู่ในเขตแห้งแล้งของ
โลกใหม่ซึ่งได้แก่ทางตอนใต้ของสหรัฐอเมริกา เม็กซโิก และ
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บางประเทศในอเมริกากลาง และตอนเหนือของอเมริกาใต้  

อะบาคาหรือ 
ป่านมะนิลา 
(Abaca) 

 

เส้นใยอะบาคาไดร้ับการยกย่องในด้านความแข็งแรงเชิงกล 
การลอยตัว ความทนทานต่อความเสียหายจากน้ำเค็ม และ
ความยาวเส้นใยที่ยาวถึง 3 ม. อะบาคาเกรดที่ดีที่สดุคือเนื้อ
ละเอียด เป็นมันเงา มีสีเบจอ่อนและแข็งแรงมาก อะบาคา
เคยเป็นแหล่งเชือกท่ีนิยมใช้ในการผูกเรือ อะบาคาแสดงให้
เห็นคำมั่นสัญญาว่าเป็นการทดแทนเส้นใยแก้วในรถยนต์ที่
ประหยดัพลังงาน มีถิ่นกำเนิดในฟลิิปปินส์และกระจายอยู่
ทั่วไปในเขตร้อนช้ืน โดยสกัดจากกาบใบรอบลำต้นของต้นอะ
บาคา (Musa textilis) ซึ่งเป็นญาติสนิทของกล้วย 

นุ่น 
(Kapok) 

 

เป็นต้นไม้ที่เติบโตในป่าดิบชื้นในเขตร้อน เช่น อเมริกาใต้ 
แอฟริกา และเอเชีย ใยนุ่นมาจากฝักท่ีเป็นผลไม้ ต้นนุ่น
ขนาดโตเต็มที่ออกผล 500-4,000 ฝักในหนึ่งฤดู ปุยนุ่นมี
ลักษณะเช่นเดียวกับปุย ฝ้าย เมื่อฝักแก่หรือสุกกห็ล่นเอง
และแตกออก แล้วนำปยุนุ่น แยกออกจากเมลด็ เมล็ดแยก
ออกจากปุยได้ง่าย นุ่นมีน้ำหนักเบา ไม่เปียกนำ้ ง่าย นิยมใช้
เป็นวัสดุยดัหมอน ท่ีนอน และเครือ่งเรือนอื่น ๆ เนื่องจาก
เส้นใยมีความเหนียวน้อย และมีเสน้ใยสั้นมากไม่สามารถ
นำมาปั่นเป็นดา้ยหรือทอผา้ได้ดี จงึไม่นิยมนำเส้นใยมาทอผ้า 

อากาเว ่
(Agave) 

 

มีเส้นยาวคล้ายหนวด หรือใบเรียงซ้อนกันคล้ายกลีบกุหลาบ 
เป็นต้น ดอกออกเป็นช่อ ก้านดอกสูงประมาณ 6 เมตร   
นิยมปลูกเป็นไม้ประดับเพื่อจัดสวนท่ีต้องการความอลังการ 
ส่วนเส้นใยทีไ่ด้จากใบยังสามารถนำมาทำเป็นเชือก ทำเป็น
เครื่องจักสานประเภทกระสอบ กระเป๋า พรม เสื้อผ้า หมวก 
เข็มขัด และรองเท้า เป็นต้น ทำเปน็เยื่อกระดาษชนิดต่างๆ 
นำใบไปสกัดเป็นยารักษาโรค และทำเป็นปุ๋ยหมักเพื่อบำรุง
ดินไดด้้วย 
 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  
 กล่าวโดยสรุป พืชเส้นใยอีกหลายชนิดเริ่มได้รับความนิยม เพ่ือสร้างจุดขายและเพ่ิมขีด
ความสามารถของวัสดุทางเลือกใหม่ ๆ ให้กับสิ่งทอ การหันมาใช้เส้นใยจากพืชทางเลือกเพ่ือลด
ผลกระทบกับสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นในกระบวนการผลิตจึงกลายเป็นความจำเป็นอย่างเร่งด่วน 
ผู้ประกอบการและผู้บริโภคในปัจจุบันทั่วโลกพยายามหันมาแสวงหาทางเลือกท่ียั่งยืนมากข้ึนใน อย่าง 
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ลินิน เฮมพ์ และปอกระเจา ซึ่งกำลังเป็นที่นิยม เนื่องจากมีศักยภาพและแนวทางหรือกลยุทธ์ที่จะ
สร้างเส้นใยทดแทนฝ้ายในอุตสาหกรรมแฟชั่น อาจเป็นเหตุผลที่ความต้องการใช้ฝ้ายทั่วไปในการผลิต
เสื้อผ้าอาจลดลงในอนาคต  อย่างไรก็ตาม สำหรับการใช้งานในปริมาณมาก เส้นใยธรรมชาติที่ได้จาก
พืชทางเลือกจะต้องมีทั้งความยั่งยืนและประหยัดเวลาและทรัพยากรอ่ืน ๆ ในการผลิตอีกด้วย  
 

 2.1.8 การพัฒนาเส้นด้ายจากพืชเส้นใยในประเทศไทย 
  พืชเส้นใยภายในประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นการนำวัสดุที่เหลือใช้ทางการเกษตรมา
ผลิต เป็นเส้นด้ายซึ่งนอกจากเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมแล้ว ยังเป็นการช่วยเหลือด้านสิ่งแวดล้อมอีกด้วย 
จากตารางที ่เป็นการศึกษาการพัฒนาเส้นด้ายเส้นใยพืชในประเทศไทย ในการนำวัตถุดิบที่เป็นของ
เหลือทิ้งทางการเกษตร เช่น กาบกล้วย ใบสับปะรด ลำต้นข่า ก้านบัว เป็นต้น และการนำเส้นใย
ธรรมชาติอ่ืนๆ เช่นใยนุ่น ใยฝ้ายสี ใยกัญชง มาพัฒนาให้มีมูลค่าเพ่ิม ด้วยกระบวนปั่นเป็นเส้นด้ายใน
เชิงอุตสาหกรรม เพ่ือนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอต่อไป 
   
ตารางที ่ 4  แสดงการพัฒนาเส้นด้ายเส้นใยพืชในประเทศไทย 

ชื่อเส้นใย ลักษณะพืช คุณลักษณะ ลักษณะของผืนผ้า 
ข่า 

(Galanga) 
 

 

เส้นใยข่ามลีักษณะเป็น
เส้นใยเดี่ยวท่ียึดเกาะกัน
อยู่ในลักษณะ bundle 
ของเส้นใย และรปูทรง
ตามความยาวของเส้นใย
ข่า (long– 
section) 
 

 
 

การผลิตเป็นเส้นด้ายจาก
เส้นใยข่ามีการนำมาผสม
กับใยฝ้าย สามารถนำมา
ตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ด้าน
เคหะสิ่งทอ เช่น เครื่อง
แต่งกาย เสื้อสูท เสื้อคลุม
อาบน้ำ ผ้าคุมไหล ่
ผ้าพันคอ หมอนอิงและ
ผ้าม่าน เป็นต้น 
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สับปะรด 
(Pineapple) 

 

เป็นเส้นใยยาว ละเอียด 
และคณุภาพดี เหมาะกับ
การทำเป็นผลิตภัณฑ์สิ่ง
ทอ มีความนุ่มเหมือนฝ้าย 
แต่แข็งแรงกว่าฝ้าย 

เส้นด้ายจากเส้นใย
สับปะรดที่มีการนำมา
ผสมกับใยฝ้าย โดยผืนผ้า
ที่ได้ออกมาสามารถนำไป
พัฒนาและตดัเย็บเป็น
ผลิตภณัฑ์เคหะสิ่งทอและ
เครื่องนุ่งห่ม เช่น ผ้าม่าน 
ผ้าคลมุเตยีง 
หมอนอิง เสื้อคลุมอาบน้ำ 
เสื้อสูท ผา้คลมุไหล่ เป็น
ต้น 

นุ่น 
(Kapok) 

 

เส้นใยนุ่น มีรูปยาวรี รปู
ทรงกระบอกกลวง ผนัง
บาง เรียบและ ฟูและเบา
มาก เส้นใยไม่มลีักษณะ
หยิกหรือหยักท่ีจะข่ว
ยให้กลุ่มเส้นใยจับตัวกัน
ได้ดเีมื่อป่ันหรือฟ่ันเป็น
เส้นด้าย จึงไม่ค่อยใช้ใน
อุตสาหกรรมสิ่งทอพวก
ปั่นด้ายเหมือนกับฝ้าย  

เป็นเส้นใยสั้น แต่มีความ
ละเอียดและให้ความ
อบอุ่นได้ดี เหมาะในการ
นำมาผลิตเป็นชุดที่ให้
ความอบอุ่น กันหนาวได้
เป็นอย่างด ี

ฝ้ายสี 
(Naturally Colored 

Cotton) 
 

 

ฝ้ายสเีป็นพืชที่
เจริญเติบโตได้ในสภาพ
ดินเกือบทุกชนิด ในตลอด
ฤดูการปลูกจะต้องการ
น้ำฝนอย่างต่อเนื่อง ถ้า
ปริมาณน้ำน้อยจะทำให้
ได้ผลผลิตจำนวนน้อยและ
คุณภาพต่ำ พื้นที่ปลูกฝ้าย
สีแต่ละแห่งและแตล่ะปีก็
จะให้ผลผลิตฝ้ายที่มสีี
ลักษณะและสมบตัิที่
แตกต่างกัน 

เป็นเส้นใยที่มสีีในตัวเอง 
ตามลักษณะพันธ์ุฝ้าย เช่น 
ฝ้ายตุ่น จะมสีีน้ำตาล 
และฝา้ยสเีขียวและ
ลักษณะของฝา้ย เป็นเส้น
ใยท่ีถ่ายเทความร้อนได้ดี 
ฝ้ายสีนีไ้มต่้องผ่าน
กระบวนการย้อมสีที่ใช้
สารเคมี จึงเหมาะต่อการ
นำมาผลิตเป็นชุดเด็กอ่อน 
ชุดชั้นใน เป็นต้น 
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กัญชง 

(Hemp) 

 

เป็นเส้นใยที่มคีุณสมบตัิใน
ด้านความเหนียว ความ
แข็งแรง การดูดซึม
ความช้ืน ทำให้สามารถ
นำมาผลิตเป็นสิ่งทอใน
ด้านผ้าผืน และสิ่งทอ
เทคนิคท่ีใช้ใน
อุตสาหกรรมต่างๆได้  
และทดแทนการนำเข้า
เส้นใยแฟลกซจ์าก
ต่างประเทศ 

ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ได้
ตั้งแต่ผ้าผืน จนถึง
อุตสาหกรรมอื่นๆ จึงมี
การการผสม (Blend) กัญ
ชงกับฝ้าย โพลิเอสเตอร์รี
ไซเคลิ และเส้นใยที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมอื่น ๆ 
 

ก้านบัวหลวง 

(Nelumbo Nucifera) 

 

เส้นใยมลีักษณะเหนียว 
และยาว ลักษณะของสี
เส้นใยยังคงเอกลักษณ์สี
เหลืองทอง สามารถ
ป้องกันแสง UV ได้ 30-
40 %  

 
 
 
 
 

เส้นใยก้านบัวหลวงจำเป็น 
ต้องมีองค์ประกอบของ
ฝ้าย เพื่อให้การปั่นด้าย
เป็นไปอย่างราบรื่น ผ้าทอ
ที่ได้เหมาะที่จะนำไปตัด
เย็บเป็นผลิตภณัฑ์เคหะสิ่ง
ทอและ 
เครื่องนุ่งห่ม เช่น ผ้าคลุม
ไหล่ ผ้าพันคอ ผ้าตดัเสื้อ 
และผา้สำหรับเครื่องแต่ง
กายชาวมุสลมิ เป็นต้น 

ใยตาล 

 (Palmyra Palm) 

 

การปรับปรุงคุณภาพของ
เส้นใยตาลให้เหมาะกับ
การผลิตในเชิง
อุตสาหกรรมสิ่งทอ พบว่า
ลักษณะของเส้นใยมีความ
ละเอียด ความแข็งแรง
และการยืดตัวขณะ ขาด
เพิ่มขึ้น มีความนุ่มดีขึ้น
มาก ลักษณะของสีเส้นใย
ยังคงเอกลักษณส์ีเหลือง 

เส้นใยตาลสามารถนำมา
ผสมกับเส้นใยพอลิเอส
เทอร์ ใยฝ้าย และใยเร
ยอน พบว่า เส้นด้ายใย
ตาลผสมเรยอนจะมีความ
เงามัน เมื่อผลิตเป็นผืนผ้า
จะไดผ้้าที่มผีิวสมัผสัที่นุ่ม
และมีความสวยงาม เงา
และม ี
การทิ้งตัวที่ดี การระบาย
ความร้อนดี ตัวเนื้อผ้ามี
กลิ่นหอมและมลีักษณะ
คล้ายผ้าลินิน  
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ผักตบชวา  
(Water Hyacinth) 

 

เส้นใยมีน้ำหนักเบา ใส่
แล้วไมร่้อน เมื่อเทียบกับ
เส้นใย ลินิน ป่าน ปอ 
นอกจากน้ียังได้นำวัชพืชที่
ไม่มีประโยชน์ มาเพิ่ม
มูลค่าทางด้าน
อุตสาหกรรมสิ่งทอ จาก
เส้นใยธรรมชาต ิ

เส้นด้ายผสมฝ้าย และถัก
ทอเป็นผืนผ้าที่มสีมบตัิ
เด่นในด้านผิวสัมผัส 
เนื้อผ้าเรียบ นุ่ม เบา
สบาย สามารถผลติเป็น
ผลิตภณัฑ์เครื่องแต่งกาย 
เคหะสิ่งทอ และสิ่งทอ
ทางเทคนิค 

กล้วย 
(Banana) 

 

เส้นท่ีมีความมันเงา
สวยงาม แข็งแรง เหนียว 
ทนทาน สามารถนาไปปั่น
ผสมกับเส้นใยอื่นๆ เช่นใย
ฝ้าย ท่ีมีความคุณสมบตัิ
โดดเด่นเรื่องการระบาย
อากาศและอ่อนนุ่ม 

ผลิตเป็นเส้นด้ายใยผสม
กับ ฝ้าย คุณลักษณะของ
เส้นด้ายที่ผลิตได้นั้นจะมี
ความอ่อนนุ่ม มัน ส่วน
ความเหนียวจะแปรตาม
อัตราส่วนท่ีใช้ผสม และ
ยังสามารถนำมาต่อยอด
ทอเป็นผืนผ้าและผลติเป็น
ผลิตภณัฑ์เครื่องแต่งกาย
และเคหะสิ่งทอ  

ไผ่ 
(Bamboo) 

 

เส้นใยมีความละเอียด 
และความขาว ของเส้นใย
ไม้ไผ่มีคา่ใกล้เคยีงกับเส้น
ใยวิสโคส และมีความ
คงทน และเสถียรภาพ 
รวมทั้งความเหนียวสูง 
เส้นใยสามารถทนการขัด
ถู และทำให้สามารถปั่น
ด้ายได้อย่างสมบูรณ์  

เส้นใยไผ่ผสม ใยฝ้าย
และเรยอนเนื้อผา้ใยไผ่มี
ความยืดหยุ่นสูง มี
คุณสมบัติป้องกัน
แบคทีเรีย น้ำหนักเบา 
สัมผสันุ่มสบายผิว ระบาย
อากาศไดด้ ี

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  
  กล่าวโดยสรุป จากการศึกษาเรื่องเส้นใยพบว่า เส้นใยธรรมชาติภายในประเทศส่วน
ใหญ่มาจากการวิจัยพัฒนาทั้งที่ได้มาจากพืชโดยได้มาจากส่วนต่าง ๆ ของพืช  หรือวัสดุที่เหลือใช้ทาง
การเกษตร จากข้อมูลข้างต้น พบว่าพืชเส้นใยบางชนิดมีการผลิตเส้นด้ายจากวิธีการแยกแบบ
หัตถกรรม แล้วนำมาทอแล้วนำมาผลิตเป็นผืนผ้าด้วยเครื่องทอมือ โดยการร่วมกับเส้นด้ายฝ้าย หรือ 
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เส้นด้ายไหม ก็จะทำให้เกิดโครงสร้างผ้าทอแบบใหม่ มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและแตกต่าง
สามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลายมากยิ่งขึ้น  และยังมีการศึกษาและทดสอบคุณสมบัติเบื้องต้น
ของเส้นใย เพ่ือดูความเหมาะสมในการปั่นเป็นเส้นด้ายในเชิงอุตสาหกรรม ดังนั้นในการผลิตเส้นด้าย
ใหม่ ๆ จากวัตถุดิบที่สร้างสรรค์จากเส้นใยธรรมชาติอ่ืน ๆ จำเป็น ต้องมีองค์ประกอบของฝ้าย ซึ่งใน
ระบบการผลิตเส้นด้ายในประเทศไทยเน้นการผลิตสำหรับฝ้ายเป็นหลัก เพื่อให้การปั่นด้ายเป็นไป
อย่างราบรื่น แต่นอกจากนั้นยังพบการนำไปผสมกับเส้นใยชนิดอื่น เช่น เรยอน โพลีเอสเตอร์ เป็นต้น  
ซึ่งถือเป็นการเพ่ิมคุณภาพและสมบัติที่พึงประสงค์ให้กับเส้นด้ายตามลักษณะและสมบัติของเส้นใย 
สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม และสมบัติเด่น ผิวสัมผัส อัตลักษณ์หรือคุณค่า และลดต้นทุนการผลิต22 และ
ยังสอดคล้องไปกับความสามารถในการผลิตเส้นใยของประเทศไทย พบว่าเส้นใยธรรมชาติที่สามารถ
ผลิตได้มากที่สุด คือ เส้นใยฝ้าย โดยอาศัยการนำเข้าเส้นใยฝ้ายจากต่างประเทศ และเส้นใยประดิษฐ์ที่
มีการผลิตในประเทศ ได้แก่ เส้นใยโพลีเอสเตอร์ ไนลอน เรยอน อะคริลิก สแปนเด็กซ์ และอารามิด 
ยอน อะคริลิก สแปนเด็กซ์ และอารามิด  
 
2.2 แนวคิดเกี่ยวกับเฮมพ์ 
 

 2.2.1 ประวัติการปลูกเฮมพ์ในประเทศไทย 
  เฮมพ์ (Hemp) หรือ กัญชง มีถิ่นกำเนิดอยู่ในภูมิภาคเอเชียกลาง และสันนิษฐานว่า 
มีการกระจายพันธุ์อยู่ทางตอนกลางของภูมิภาค ได้แก่ พ้ืนที่ทางตอนใต้ของแคว้นไซบีเรีย ประเทศ
เปอร์เซีย ทางตอนเหนือของแคว้นแคชเมียร์ ประเทศอินเดีย และบริเวณเชิงเขาหิมาลัย ประเทศจีน 
ก่อนจะกระจายไปในที่ต่าง ๆ23  เฮมพ์เป็นพืชเส้นใยชนิดหนึ่งที่มีความเกี่ยวข้องกับขนบธรรมเนียม
ประเพณีและวิถีชีวิตของมนุษย์มาอย่างยาวนานหลายพันปี มีการนำเอาส่วนต่างๆ ของเฮมพ์มาใช้
ประโยชน์อย่างหลากหลาย เช่น เส้นใยมาทำเป็นเสื้อผ้า รองเท้า กระเป๋า กระดาษ เมล็ดบีบเอาน้ำมัน
ที่มีคุณภาพดี ที่มีโอเมก้า 3 และ 6 มีการนำส่วนต่างๆ มาใช้ในทางการแพทย์ เป็นต้น ต่อมาช่วงหลัง
สงครามโลกครั้งที่สอง เฮมพ์ได้ถูกลดบทบาทและความสำคัญลง เนื่องจากมีเส้นใยสังเคราะห์มา
ทดแทนเส้นใยธรรมชาติอย่างเฮมพ์ ทำให้พ้ืนที่เพาะปลูกเฮมพ์ทั่วโลกลดลง ประเทศที่มีการปลูกเฮมพ์
ที่สำคัญได้แก่ เกาหลีเหนือ จีน รัสเซีย ฝรั่งเศส ชิลี และยูเครน ประเทศต่างๆ ในทวีปยุโรปได้

 
22 สาคร ชลสาคร (2560). "เทคโนโลยี และนวัตกรรมเพื่อการพัฒนาเส้นใยธรรมชาติจากพืช เล่นที ่1 การปรับปรุง
คุณภาพเส้นใยพืช." 
23 ประภสัสร ทิพย์รัตน์. "“พืชกัญชา: ความรู้ทั่วไป และการตรวจสอบสารสำคัญ”." from 
https://www.oncb.go.th. 
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กำหนดให้เฮมพ์ต้องมีปริมาณสารเสพติด (THC) ต่ำกว่า 0.3% ดังนั้นในปัจจุบันยุโรปจึงมีการ
เพาะปลูกเฮมพ์เพ่ือใช้ประโยชน์ในทางอุตสาหกรรมกันอย่างแพร่หลาย และมีแนวโน้มที่จะได้รับความ
สนใจจากผู้บริโภคในจำนวนที่เพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ24   
 เฮมพ์ในประเทศไทยนั้น ได้ปลูกโดยชาวเขาเผ่าม้งบนพ้ืนที่สูงมาอย่างยาวนาน ดังจะเห็นว่า
ชุดประจำเผ่าของชนเผ่าม้งดั้งเดิมทำมาจากเฮมพ์ แต่เนื่องจากตามกฎหมายของประเทศไทย เฮมพ์
ถูกจัดให้เป็นพืชเสพติดเช่นเดียวกับกัญชา ดังนั้น การปลูกเฮมพ์ของชาวเขาช่วงนั้นจึงเป็นการลักลอบ
ปลูก ต่อมาเมื่อปี พ.ศ. 2547 สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปี
หลวง เสด็จพระราชดำเนินเยี่ยมราษฎรในพ้ืนที่ภาคเหนือ ทรงผลักดันให้มีการศึกษาและส่งเสริมให้
เกษตรกรชาวไทยภูเขาไดปลูกเฮมพ์  เพ่ือใช้ในครัวเรือนและจำหนายเป็นอาชีพเสริม สร้างรายไดจาก
งานหัตถกรรม ดวยประโยชนจากเสนใยกัญชงที่เหนียวนุม แข็งแรงกว่าผ้าฝ้าย ให้ความอบอุนกว่า
ลินินดูดซับความชื้นไดดีกว่าไนล่อน การปองกันรังสียูวีโดยจากงานวิจัยของสถาบันฟิสิกส์และ
วิทยาศาสตร์แห่งชาติ ประเทศจีน พบว่า ผ้าที่ทอจากเส้นใยกัญชงสามารถช่วยป้องกันรังสี UV ได้สูง
ถึง 95% (ถ้าทอทั้งผืนจะป้องกันได้ 100%) ในขณะที่เสื้อผ้าที่ทอด้วยผ้าประเภทอ่ืนจะป้องกันรังสี 
UV ได้เพียง 30-50% เท่านั้น แถมเนื้อผ้ายังมีเสนห สวยงามแปลกตา มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว กัญชงจึง
ถูกนำมาแปรรูปทำเป็นเครื่องนุ่มห่มมาเนิ่นนาน ในปี 2549-2552 สภาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ได้สนับสนุนงบประมาณให้มูลนิธิโครงการหลวง ร่วมกับ สถาบันวิจัยและพัฒนาพ้ืนที่สูง 
(องค์การมหาชน) ศึกษาวิจัยในหัวข้อต่างๆ เช่น การปลูกและดูแลรักษาที่ดี การแปรรูปผลิตภัณฑ์จาก
เฮมพ์ การตลาดเฮมพ์ รวมถึงการพิจารณาหามาตรการที่เหมาะสมสำหรับสนับสนุนการปลูกเฮมพ์
เป็นพืชเศรษฐกิจบนพ้ืนที่สูงของประเทศไทย แต่เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศในเขตร้อน จึง
พบว่าสภาพแวดล้อมเป็นอุปสรรคต่อการเพาะปลูกเฮมพ์มาก โดยเฉพาะการปลูกให้ได้ THC ต่ำกว่า 
0.3% อย่างไรก็ตามโครงการหลวงได้มีการศึกษาวิจัยเรื่องพันธุ์เฮมพ์ในประเทศไทย ได้ทำการ
ปรับปรุงพันธุ์เฮมพ์จนสำเร็จโดยใช้วิธีการคัดเลือกรวม (Mass Selection Method) ได้เฮมพ์พันธุ์ดี
จำนวน 4 พันธุ์ คือ RPF 1, RPF 2, RPF 3 และ RPF 4 สำหรับนำไปใช้เป็นพันธุ์ส่งเสริมให้เกษตรกร
ปลูกในปัจจุบัน จากผลการดำเนินงานที่ผ่านมาของโครงการหลวงจะเห็นได้ว่ามีความก้าวหน้าไปมาก 
มีองค์ความรู้ที่เกิดจากการวิจัย จากการปฏิบัติงาน ที่เพียงพอสำหรับผลักดันให้มีการปลูกเฮมพ์ได้ใน
เมืองไทย และโครงการหลวงได้ให้ความสำคัญกับเฮมพ์ซึ่งเป็นพืชที่น่าสนใจอีกชนิดหนึ่งสำหรับ
ส่งเสริมให้เกษตรกรปลูกเป็นพืชเศรษฐกิจบนพ้ืนที่สูงต่อไป25   

 
24 มูลนิธิโครงการหลวง (2555). 
25  ibid. 
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  ดังนั้น หากประเทศไทยมีการผลักดันและขับเคลื่อนการพัฒนาส่งเสริมการนำเฮมพ์
เป็นพืชเศรษฐกิจใหม่อย่างต่อเนื่อง เส้นใยกัญชงจะกลายเป็นพืชสำคัญทางเศรษฐกิจของชุมชน และ
การขับเคลื่อนของประเทศไทยให้เติบโตควบคู่กับสิ่งแวดล้อมได้อย่างยั่งยืนด้วยโมเดลเศรษฐกิจ BCG 
(Bio-Circular-Green Economy : BCG Model) เศรษฐกิจชีวภาพ-เศรษฐกิจหมุนเวียน-เศรษฐกิจสี
เขียว ประกอบกับนโยบายส่งเสริมแนวคิดขยะเหลือศูนย์ (Zero Waste) ในการใช้ประโยชน์จากวัสดุ
เหลือทิ้งอย่างสร้างมูลค่าเพ่ิมสูงสุด 
 

 2.2.2  ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของเฮมพ์     
  เฮมพ์ หรือกัญชง จัดเป็นพืชชนิดล้มลุกมีอายุเพียงปีเดียวจัดอยู่ใวงศ์ตระกูลเดียวกัน
กับกัญชา สามารถใช้ประโยชน์จากแสงอาทิตย์ ในการสังเคราะห์แสงได้ดีมากเฮมพ์ มีลักษณะทาง
พฤกษศาสตร์ดังนี้ โดยสามารถแสดงรายละเอียดข้อมูลของเฮมพ์ได้ดังนี้ 
 
   ชื่อสามัญ   : Hemp 
   ชื่อทางพฤกษศาสตร์ : Cannabis Sativa L. 
   พืชในวงศ์   : Cannabidaceae 
   ชื่อวิทยาศาสตร์    : Cannabis Sativa L. Subsp. Sativa 
 

   
 

ภาพที่  3  แสดงลักษณะต้นเฮมพ์ 
ที่มา : https://www.sciencephoto.com/media/134152/view/mature-hemp-crop 
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  โดยมีลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของพืชเฮมพ์ สำคัญดังนี้ 
ตารางที ่ 5  แสดงลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของพืชเฮมพ ์

ส่วน ภาพประกอบ รายละเอียด 
ลำต้น 

 

มีลักษณะตั้งตรงสามารถสูงได้ถึง 5 เมตร เมื่อเป็นต้นกล้าลำต้นจะ
อวบน้ำ เมื่อเจรญิเติบโตได้ประมาณ 2-3 สัปดาห์ เริม่มีการสร้างเนื้อ
ไม้ทำให้ลำต้นแข็งแรงข้ึน ลำต้นที่เจริญเต็มที่มลีักษณะหกเหลี่ยม การ
เจริญเติบโตของต้นจะช้าในช่วง 6 สัปดาห์แรก หลังจากนั้นเฮมพ์จะ
เพิม่ความสูงอย่างรวดเร็วจนมีความสูงเฉลีย่ คือ ประมาณ 3-4 เมตร 
และเปลือกของลำต้นก็จะสามารถลอกออกเพื่อใช้ประโยชน์จากเส้น
ใย 

ใบ 

 

มีลักษณะเป็นใบเดี่ยวรูปฝ่ามือ แผน่ใบแยกเป็นแฉก จำนวนใบย่อย
ขึ้นกับสายพันธุ์และอายุของต้น ขอบใบจักเป็นฟันเลื่อยและเว้าลึก
จนถึงโคนใบ ปลายใบสอบ เรียวแหลม ผิวใบด้านบนมสีีเข้มกว่า
ด้านล่าง ก้านใบยาว 2-7 เซนติเมตร โดยใบแก่แยกเป็น 5-7 แฉก เมื่อ
มีการสร้างดอกจำนวนแฉกของใบจะลดลงตามลำดับเหลือเพียง 1-3 
แฉกเท่านั้น อย่างไรก็ตามลักษณะจำนวนแฉก ข้ึนกับสายพันธ์ุมีตั้งแต่ 
5 – 13 แฉก 

ดอก 

 
ดอกกัญชงเพศผู ้

ดอกกัญชงเพศเมีย 

มีลักษณะขนาดเล็กสีขาว ลักษณะดอกจำแนกออกเป็น 2 ชนิด คือ 
ดอกเพศผู้และเพศเมีย ในประเทศไทยจะพบ ต้นเฮมพม์ีดอกเพศผู้
และเพศเมียแยกกันอยูค่นละต้น (Dioecious Plant) ซึ่งจะออกดอก
เป็นช่อตามซอกใบและปลายยอด ส่วนประเทศในแถบยุโรป มีการ
พัฒนาสายพันธุ์ให้มีดดอกเพศผู้และเพศเมียอยูต่้นเดยีวกัน 
(Monoecious Plant) เพื่อให้ไดป้ริมาณเมล็ดพันธ์ุมากขึ้นเนื่องจาก
ต้นที่มีดอกตัวผู้ที่มีการผสมเกสรแล้วต้นจะตาย แตด่อกตัวเมยีจะมี
อายุต่อไปจนกระทั่งเมล็ดเจริญเตม็ที่ โดยปกตจิะมีการติดดอกและ
เมลด็ในช่วงระยะเวลา 90 – 120 วันนับตั้งแต่วันที่ปลูก 
 

เมล็ด 

 

มีลักษณะมีการเปลี่ยนแปลงได้อยา่งรวดเร็วภายใน 2-3 สัปดาห์หลัง
ออกดอก เมื่อแห้งจะเป็นสเีทา รูปไข่ลักษณะป้อม ส่วนปลายกว้าง
ออกเล็กน้อย ผิวเรียบเป็นมันและมีลายประสีน้ำตาล ขนาดประมาณ 
3-4 มิลลิเมตร ภายในมีอาหารสะสมจำพวกแป้งและมันอัดแน่นโดยมี
น้ำมันถึง 29-34%, มีไขมันชนิดไมอ่ิ่มตัวสูง ประกอบไปด้วย Linoleic 
Acid 54-60%, Linolenic Acid 15-20%, Oleic acid 11-13% 
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ราก 

 

มีรากแขนงเป็นจำนวนมากมีลักษณะยาวและลึก จึงทำให้เป็นพืชที่
ปรับตัวได้ดีมาก โดยอาจมีความยาว 6 – 12 นิ้ว ซึ่งทำให้สามารถเกบ็
สะสมสารอาหารได้มาก แม้แต่ในดินที่ถูกชะล้างออกไป และยัง
สรรพคณุทางการแพทย์ โดยรากกัญชงมีสารอินทรยี์ที่เรียกว่า ไกลโค
ไซด์ (Glycoside) เป็นสารประกอบท่ีพบมากในพืชสมุนไพร ซึ่งช่วย
กำจัดสารพิษออกจากร่างกาย 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
  

  กล่าวโดยสรุป เฮมพ์ จัดเป็นพืชล้มลุกท่ีอยู่ในวงศ์ Cannabaceae ตระกูลเดียวกับ
กัญชา ด้วยลักษณะที่คล้ายคลึงกันทางพฤกษศาสตร์ มีแหล่งกำเนิดภิภาคเอเชียกลางและ
แพร่กระจายไปสู่ทั่วโลก เดิมทีทั้งเฮมพ์และกัญชามีชื่อวิทยาสาสตร์เดียวกันว่า Cannabis Sativa L. 
และจัดอยู่ในวงศ์ตำแย (Urticaceae) สำหรับประเทศไทยมีก็ยังมีความสับสนอยู่โดยชาวบ้านนิยม
เรียกพืชนี้ตาม ลักษณะของการใช้ประโยชน์โดยคำว่ากัญชงหรือเฮมพ์เป็นคำเรียกที่ใช้กับต้น พืชที่ใช้
ประโยชน์ในการผลิต เส้นใยสำหรับถักทอ  โดยมีลักษณะทางพฤกษศาสตร์ ต้นกัญชง เป็นพืชตระกูล
เดียวกับกัญชา แต่ไม่จัดว่าเป็นยาเสพติด การปลูกต้นกัญชงจะใช้เมล็ด เป็นพืชไม้ล้มลุก อายุสั้น ซึ่ง
อายุของต้นกัญชงหนึ่งต้นอายุเพียงหนึ่งปี ลักษณะของลำต้น ราก ใบ ดอก และผลของเฮมพ์  
 

 2.2.3 ความแตกต่างระหว่างเฮมพ์และกัญชา 

  จากลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของเฮมพ์ข้างต้นจะเห็นได้ว่า เฮมพ์และกัญชา เป็นพืช

ในวงศ์ตระกูลเดียวกัน มีลักษณะทางกายภาพที่ค่อนข้างใกล้เคียงกัน จึงเป็นการยากที่จะระบุและ

จำแนกได้อย่างชัดเจน โดยเฉพาะหากต้นมีอายุน้อยและโตไม่เต็มที่ จะทำให้มีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน

มาก จนทำให้ไม่สามารถแยกออกได้ แต่อย่างไรก็ตาม เฮมพ์และกัญชานั้นหากศึกษาลึกลงไปจะพบว่า 

พืชทั้งสองชนิดมีความแตกต่างทางกายภาพและองค์ประกอบทางเคมี ซึ่งสามารถสรุปพอสังเขปได้

ดังต่อไปนี้ 

  2.2.3.1 ความแตกต่างด้านลักษณะทางกายภาพ  
  เฮมพ์โดยทั่วไปจะมีความสูงกว่าต้นกัญชา และสูงมากกว่า 2 เมตร ใบของเฮมพ์จะมี
ขนาดใหญ่กว่า มีการเรียงสลับของใบค่อนข้างห่างที่สามารถเห็นได้อย่างชัดเจน แต่ใบของกัญชาจะ
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เล็กกว่าใบของเฮมพ์เล็กน้อย และมีการเรียงตัวของใบชิดกันหรือเรียงเวียนกัน โดยสามารถสังเกตทาง
พฤกษาสตร์ในเบื้องต้นไดดังนี้26 
   2.2.3.1.1 ลำต้นของเฮมพ์จะมีลักษณะสูงเรียว เป็นเหลี่ยม โดยจะมีความ
กลมเฉพาะบริเวณโคนต้นเหนือจากพ้ืนดินประมาณ 30 เซนติเมตร ความสูงของต้นเฉลี่ยประมาณ 3 
เมตร ต่างจากกัญชาที่ลำต้นมีลักษณะกลมและมีความสูงน้อยกว่าใบเฮมพ์ ช่อดอกเฮมพ์เพศผู้ ช่อดอก
เฮมพ์เพศเมีย 
      2.2.3.1.2 ใบของเฮมพ์มีขนาดใหญ่กว่า การเรียงตัวของใบค่อนข้างห่าง
ชัดเจน และไม่มียางเหนียวติดมือ ส่วนกัญชาใบจะมีขนาดเล็กกว่าเล็กน้อยการเรียงตัวของใบจะชิดกัน 
และมักจะมียางเหนียวติดมือ 
   2.2.3.1.3 ลักษณะของปล้องหรือข้อของต้นเฮมพ์จะยาว มีระยะห่างของใบ
บนลำต้นกว้างซึ่งทำให้ทรงของต้นเฮมพ์เป็นพุ่มโปร่งส่วนกัญชาปล้องหรือข้อจะสั้น ระยะห่างของใบ
บนลำต้นแคบทำให้ทรงของต้นเป็นพุ่มทึบ 
   2.2.3.1.4 เปลือกเส้นใยของเฮมพ์จะละเอียดเหนียวลอกง่ายและให้เส้นใย
ยาวคุณภาพสูง ส่วนกัญชาเปลือกเส้นใยจะหยาบบางลอกยาก และให้เส้นใยสั้นและคุณภาพต่ำ 
   2.2.3.1.5 เมล็ดของเฮมพ์จะมีขนาดใหญ่ผิวเมล็ดหยาบด้านและมีลายบ้าง 
ส่วนเมล็ดกัญชาจะมีขนาดเล็ก ผิวมีลักษณะมันวาว 
 
  2.2.3.2 ความแตกต่างด้านองค์ประกอบทางเคมี 
   ความแตกต่างด้านองค์ประกอบทางเคมีนี้ จะเป็นความแตกต่างที่ไม่
สามารถมองเห็นได้ด้วยตาเปล่าต้องมีหลักการและเครื่องมือทางวิทยาศาสตร์ในการช่วยจำแนกความ
แตกต่าง ซึ่งจะมีความแตกต่างดังนี้ 
   เฮมพ์จะมียางที่ช่อดอกไม่มากและมีสาร Tetrahydrocannabinol ร้อยละ 
0.3-7 ส่วนกัญชานั้นจะมียางที่ช่อดอกมากและมีสาร Tetrahydrocannabinol สูงถึงร้อยละ 1–10 
ซึ่งเมื่อนำจุดไฟจะมีกลิ่นหอมคล้ายหญ้าแห้งมีฤทธิ์หลอนประสาท27  สามารถใช้กำหนดความเป็นพืช
เสพติดจากปริมาณสารในเฮมพและกัญชาได ซึ่งในทางกฎหมายสากล พืชที่ให้ปริมาณ THC น้อยกว่า 
0.3 ไมถือว่าเป็นพืชเสพติด แต่สำหรับเฮมพประเทศไทยนั้น จากกฎกระทรวงระบุไววา มีปริมาณ 

 
26 ภูมิฐวัศ สัมพันธ์พานิช (2562). แนวทางการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษาการปลูกเฮมพ์เพื่อแปรรูปเป็น
ผลิตภณัฑ์ชุมชน ตำบลแม่ตาวอำเภอแม่สอด จังหวัดตาก. 
27 พิชิต แก้วงาม. ( 2562). "“เฮมพ”์ จากพืชต้องห้ามสู่พืชเศรษฐกิจ." from http://www.oie.go.th/sites/ 
default/files/attachments/article/hemp.pdf. . 
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THC ไมเกินร้อยละ 1.0 ต่อน้ำหนักแหง ตองมีปริมาณTHC ต่ำกว่ามาตรฐาน เพื่อปลูกแบบ
อุตสาหกรรมเส้นใยได้28 
  กล่าวโดยสรุป เฮมพ์และกัญชาทั้งชนิด ความแตกต่างทั้งในลักษณะทางกายภาพ 
และปริมาณสารสำคัญท่ีแตกต่างกันประโยชน์ทางการใช้งาน สามารถสรุปเป็นตารางที่ 1 ในปัจจุบัน
ถึงแม้ว่าทั้งสองชนิดจะมีประโยชน์อย่างมาก แต่ก็ยังอยู่ในการควบคุมอย่างเข้มงวด เพ่ือใช้ในการวิจัย 
ศึกษาประโยชน์ทางการแพทย์  จนถูกผลักดันให้กัญชงเป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ที่มีศักยภาพ และมีการ
ส่งเสริมการนำมาใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์  
 
ตารางที ่ 6  แสดงสรุปเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างเฮมพ์และกัญชา 

หัวข้อ เฮมพ์ หรือ กัญชง กัญชา 
ลำต้น ลำต้นสูงมากกว่า 2 เมตร ลำต้นสูงน้อยกว่าเฮพมบ์างชนิดออกพุ่ม

เตี้ย 
ลักษณะของปล้องหรือข้อ แตกกิ่งก้านน้อย และไปในทิศทาง

เดียวกัน 
แตกกิ่งก้านมาก และออกกิ่งแบบสลับ
ไปมา 

ลักษณะใบ ใบใหญ่ มีการเรียงสลับของใบค่อนข้าง
ห่าง และไม่มียางเหนยีว 

ใบใหญ่ มีใบเล็กกว่าและเรียงชิด
มากกว่า ใบประดับช่อดอก จะเปน็กลุ่ม
แน่น และมักมยีางเหนียวตดิมือ 

สีของใบ สีเขียวอมเหลือง  สีเขียวจัด 
ลักษณะเปลือก เปลือกเหนียว ลอกง่าย เปลือกไม่เหนียว ลอกยาก 
ระยะเวลาออกดอก ออกดอกเมื่อมีอายุเกิน 4 เดือน ออกดอกเมื่อมีอายุเกิน 3 เดือน 
ลักษณะเมล็ดพันธุ ์ เมลด็มีขนาดใหญ่ สีเขยีว ผิวหยาบด้าน 

และมลีายบ้าง 
เมลด็มีขนาดเล็ก ผิวมันวาว และมลีาย
มาก 

การปลูก การปลูกระยะห่างระหว่างต้นและแถว
แคบ เพราะต้องการเส้นใย 

การปลูกระยะห่างระหว่างต้นและแถว
กว้าง เพราะต้องการใบ และช่อดอก 

ปริมาณ THC 
(Tetrahydrocannabinol) 

ในใบและช่อดอกไม่เกิน 1% ในใบและช่อดอกเกิน 1% 

ปริมาณ CBD 
(Cannabidiol) 

มากกว่า 2 น้อยกว่า 2 

(%) ปริมาณเส้นใยสูงสุด 35% 15% 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
28 มนทิรา สุขเจริญ และ พันธวัศ สมัพันธ์ พานิช "จุดเริ่มต้นว่าด้วยเรือ่งของ “เฮมพ์” หรือ “กัญชง” ที่ไม่ใช่ 
“กัญชา”." วารสารสิ่งแวดล้อม ฉบับท่ี 3(ปีท่ี 23). 
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 2.2.4 ประโยชน์ที่ได้จากเฮมพ์ 
  เฮมพ์เป็นพืชที่สามารถนำมาใช้ประโยชน์ได้ทุกส่วนตั้งแต่ราก ลำต้น ใบ ดอก และ
เมล็ด แต่ส่วนหลัก ๆ ของเฮมพ์ที่เรานำมาใช้ประโยชน์ ได้แก่ ลำต้น เมล็ด และดอก ซึ่งชาวเขาเผ่า
ต่าง ๆ ทางภาคเหนือของประเทศไทยมีการใช้เส้นใยที่ได้จากลำต้นของเฮมพ์กันมานานแล้ว โดยเส้น
ใยของเฮมพ์เหมาะสำหรับการใช้เป็นเส้นใยทอผ้า นอกเหนือจากเส้นใยแล้ว เมล็ด น้ำมันจากเมล็ด
ของเฮมพ์ และสารสกัดที่ได้จากดอกที่เรียกว่า สารแคนนาบิไดออล (Cannabidiol; CBD) ก็สามารถ
นำมาใช้ประโยชน์ในทางการแพทย์ นำมาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์อาหารเสริม อาหารสุขภาพ เครื่องสำอาง 
และผลิตภัณฑ์บำรุงผิวได้อีกด้วย  เฮมพ์จึงนับว่าเป็นต้นไม้ที่มีคุณประโยชน์ในหลาย ๆ ด้านได้ดังนี้29 
  2.2.4.1 ประโยชนจากเส้นใยของเฮมพ์  
   เส้นใยเฮมพ์นับว่าเป็น Long Bast Fiber ที่เหนียวที่สุดในโลก โดยมีการ
ศึกษาวิจัยของ Washington States University พบว่า เสน้ใยจากเฮมพ์มีความยาวเฉลี่ย 36 
มิลลิเมตร และมีความยืดหยุ่น ถึง 18,000 ปอนด์ต่อตารางนิ้ว โดยเส้นใยมาจากการลอกหรือปลอก
เปลือกจากลำต้น เพื่อให้ได้เส้นใย และนำไปทอผ้าหรือเครื่องนุ่งห่ม ตลอดจนพิธีกรรมต่าง ๆ ของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ม้ง ไม่ว่าจะเป็นงานแต่งหรือการทอเพ่ือใช้เป็นรองเท้าของคนตายเพื่อเดินทางไปสู่สวรรค์
หรือใช้เป็นสายสิญจน์เพื่อใช้ในพิธีกรรมต่าง ๆ ที่เป็นประเพณีของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ซึ่งจะเห็นได้ว่า 
เฮมพ์นั้นมีความผูกพัน และเกี่ยวข้อง กับวิถีชีวิตวัฒนธรรม ความเชื่อของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง โดยในการ
เปรียบเทียบระหว่างปริมาณเส้นใยที่ได้มาจากการปลูกเฮมพ์ และเส้นใยที่ได้มาจากการปลูกฝ้าย ใน
ระยะเวลา 1 ปี ที่เท่ากัน พบว่า การปลูกเฮมพ์ 10 ไร่ จะสามารถผลิตเส้นใยได้มากกว่าการปลูกฝ้าย
ประมาณ 20-30 ไร่ โดยเส้นใยจากเฮมพ์มีคุณสมบัติที่ดีว่าเส้นใยจากฝ้าย เพราะมีความเหนียวและ
ขาดยาก ตลอดจนเส้นใยจากเฮมพ์จะยาวเป็น 2 เท่า ของการผลิตเส้นใยจากฝ้าย ซึ่งในปัจจุบันได้มี
การพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ โดยการใช้เส้นใยเฮมพ์บริสุทธิ์ในการทอผ้า เสื้อเชิ้ต และกางเกง30 
 
  2.2.4.2 ประโยชน์จากโปรตีนในเมล็ดเฮมพ์ 
   เมล็ดเฮมพ์มีโปรตีนสูงถือว่ามีคุณค่าทางโภชนาการสูงกวาโปรตีนที่มาจาก
ถั่วเหลืองนม ไข่ ประกอบกับมีปริมาณเส้นใย (Fiber) สูงและยังมีราคาที่ถูกกว่า คุณสมบัติของโปรตีน
ในเมล็ดซึ่งสามารถนำมาผลิตทดแทนโปรตีนในผลิตภัณฑ์อาหารที่มาจากถั่วเหลือง เต้าหู้ โปรตีน

 
29 มนทิรา สุขเจริญ และ พันธวัศ สมัพันธ์พานิช ibid.(ปีท่ี 23 ). 
30 ภูมิฐวัศ สัมพันธ์พานิช (2562). "แนวทางการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษาการปลูกเฮมพ์เพื่อแปรรูปเป็น
ผลิตภณัฑ์ชุมชน ตำบลแม่ตาวอำเภอแม่สอด จังหวัดตาก." 
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เกษตร เนย ชีส นํ้ามันสลัด ไอศครีม และนม เป็นต้น นอกจากนี้เมล็ดของเฮมพ์ยัง สามารถนำมาผลิต
แป้งเพ่ือใช้ในครัวเรือน และการประกอบอาหารได้ไม่ว่าจะเป็น พลาสต้า คุกกี้ขนมปัง เป็นต้น 
 
  2.2.4.3 ประโยชน์จากน้ำมันในเมล็ดเฮมพ์ 
   เมล็ดของเฮมพ์อุดมไปด้วยโปรตีนที่สามารถใช้ทดแทนโปรตีนที่มาจากถั่ว
เหลือง นม และไข่แล้ว ในเมล็ดของเฮมพ์ยังสามารถสกัดออกมาในรูปแบบของน้ำมัน โดยใน เมล็ด
เฮมพ์นั้นมีน้ำมันที่อุดมไปด้วยกรดไขมัน Omega-3 ซึ่งถือว่าเป็นกรดไขมันที่มีอยู่ในน้ำมันจาก ปลา
และเฮมพ์เท่านั้น โดยผู้ที่บริโภคอาหารจำพวกปลา และอาหารที่มีกรดไขมัน Omega-3 จะมี โอกาส
เป็นโรคหัวใจต่ำกว่าบุคคลทั่วไป และจากงานวิจัยของ ศาสตราจารย์ Andrew Weil คณะ 
แพทยศาสตร์ มหาวิทยาลัยอริโซนา สหรัฐอเมริกา พบว่า การบริโภค Omega-3 สามารถช่วยลด 
อัตราความเสี่ยงต่อการเป็นโรคมะเร็งอีกด้วย31 
  2.2.4.4 ประโยชน์ทางสิ่งแวดล้อม 
   เฮมพ์ เป็นพืชที่เหมาะแก่การใช้เป็นพืชหมุนเวียน เพราะมีระบบรากที่ลึกดี
ต่อโครงสร้างของดิน เป็นพืชที่สามารถปลูกได้ในภูมิอากาศและดินที่หลากหลาย สามารถปลูกในพ้ืนที่
ที่เป็นดินที่ไม่กักเก็บน้ำได้ มีความทนทานต่อศัตรูพืชดี จึงไม่ต้องใช้ยากำจัดศัตรูพืช อีกท้ังเฮมพ์เป็น
พืชที่ปลูกง่าย โตไว สามารถปลูกในพ้ืนที่แคบๆ และบริเวณที่ปลูกเฮมพ์จะไม่มีวัชพืชขึ้นแข่งขัน จึงไม่
จำเป็นต้องใช้ยากำจัดวัชพืช และภายหลังการเก็บเก่ียวแล้วจะไม่มีวัชพืชหลงเหลือให้ต้องกำจัดเพ่ือ
การเพราะปลูกครั้งต่อไป ดังนั้น จึงถือว่าเป็นพืชเบิกทางที่เหมาะสมสำหรับใช้ในการปรับปรุงพื้นที่
เพาะปลูกจากการศึกษาของ Montford, Suzanne and และ Ernest Small เมื่อปี ค.ศ.1999 (พ.ศ.
2542) ได้ประเมินความเป็นมิตรต่อความหลากหลายทางชีวภาพของพืช 23 ชนิด โดยเกณฑ์การ
พิจารณา 26 ปัจจัย พบว่า แปลงเฮมพ์ที่ปลูกเพ่ือใช้เมล็ดและใช้เส้นใยจะมีค่าความเป็นมิตรต่อความ
หลากหลายทางชีวภาพในทางบวก และอยู่ในอันดับที่ 3 และ5 ตามลำดับ ซึ่งมากกว่าพืชชนิดอื่น เช่น 
ข้าวโพด ข้าวสาลี เป็นต้น32 

 

 
31 ภูมิฐวัศ สัมพันธ์พานิช (2562). แนวทางการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษาการปลูกเฮมพ์เพื่อแปรรูปเป็น
ผลิตภณัฑ์ชุมชน ตำบลแม่ตาวอำเภอแม่สอด จังหวัดตาก. 
32 อิสเรศ วงศ์เสถียรโสภณ (ศูนย์ข้อมูลและดิจิทลัอุตสาหกรรม สถาบนัพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ). "แนวโน้มความ
ยั่งยืนท่ีส่งผลกระทบต่อรูปแบบแฟช่ัน ไทย." from https://www.thaitextile.org/th/insign/detail. 
2426.1.0.html. 
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ภาพที ่ 4  แสดงผลการประเมินความเป็นมิตรสิ่งแวดล้อมของเฮมพ์กับพืชจำนวน 23 ชนิด 
ที่มา : https://www.druglibrary.net/olsen/HEMP/IHA/jiha6206.html 

 
  ในอุตสาหกรรมสิ่งทอ ฝ้ายเป็นพืชชนิดหนึ่งที่มีความสำคัญเป็นอย่างยิ่ง มีผลผลิต
ของฝ้ายออกมาปีละไม่ต่ำกว่า 20 ล้านตัน ทำให้ฝ้ายกลายเป็นพืชที่ไม่ใช่พืชอาหารที่ทำกำไรให้กับ
เกษตรกรที่เพาะปลูกเป็นอย่างมากและมีการเพ่ิมพ้ืนที่ในการผลิตเป็นวงกว้าง จุดเปลี่ยนผันจาก 
“ฝ้าย” สู่ “เฮมพ์” มาจากปัญหาของการปลูกฝ้ายที่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมเป็นอย่างมากเพราะ
การเพาะปลูกฝ้ายต้องใช้ปริมาณน้ำจำนวนมหาศาล โดยมีการศึกษาพบว่า ในการเพาะปลูกให้ได้ผล
ผลิตฝ้าย 1 กิโลกรัม ต้องใช้น้ำในการปลูกถึง 20,000 ลิตร ปัญหาที่สำคัญอีกประการของการปลูก
ฝ้าย คือ การปลูกฝ้ายเป็นการปลูกพืชชนิดเดียว (mono-cropping) ซึ่งต้องใช้ยาฆ่าแมลงและยา
กำจัดวัชพืชในปริมาณมหาศาลโดยผลผลิตฝ้ายมีเพียง 3% ของพืชทั้งหมด แต่มีการใช้สารเคมีคิดเป็น 
35% ของปริมาณที่ใช้ทั้งโลก สารเคมีที่ถูกใช้ในการเพาะปลูกฝ้ายยังไหลลงไปในแม่นำและส่งผล
กระทบต่อระบบนิเวศเป็นอย่างมาก ดังนั้นจีนและอินเดียซึ่งเป็นประเทศผู้ปลูกฝ้ายรายใหญ่ของเอเชีย 
จึงมีนโยบายส่งเสริมการปลูกพืชเส้นใยอ่ืนโดยเฉพาะเฮมพ์เพ่ือลดหรือทดแทนการปลูกฝ้ายการ
เพาะปลูกเฮพ์สามารถให้ผลผลิตเส้นใย 1.2-3.2 ตันต่อไร่ คิดเป็น 300% เมื่อเทียบกับผลผลิตที่ได้จาก
ฝ้ายให้ผลผลิตในรูปของกระดาษมากกว่ากระดาษที่ผลิตจากไม้เนื้อแข็งถึง 4 เท่า ในส่วนของคุณภาพ
เส้นใยเมื่อเปรียบเทียบกับเส้นใยฝ้าย เส้นใยเฮมพ์มีความยาวกว่า แข็งแรงกว่า ดูดซับได้ดีกว่า และ
ทนทานต่อโรคราน้ำค้างได้ดีกว่า ถ้าทำเป็นเสื้อผ้าจะให้ความอบอุ่นดีกว่า และมีความแข็งแรงกว่าฝ้าย 
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นอกจากนี้เสื้อผ้าที่ผลิตจากเส้นใยเฮมพ์จะมีคุณภาพใกล้เคียงกับเสื้อผ้าจากลินิน แต่สามารถป้องกัน
รังสี UV ได้ดีกว่าเสื้อผ้าที่ผลิตจากเส้นใยชนิดอื่น33 
 

 2.2.5 กฎหมายที่เกี่ยวข้องและบทบาทเฮมพ์ 
  จากอดีตที่ผ่านมาประเทศไทยมีการปลูกเฮมพ์เพ่ือการผลิตและใช้ประโยชน์ต่าง ๆ  
โดยชาวเขาหรือชาวม้ง ที่ไม่สามารถผลิตได้อย่างถูกต้องตามกฎหมาย ในปี พ.ศ. 2522 คณะกรรมการ
ควบคุมยาเสพติดให้โทษ กำหนดให้กัญชง (Hemp) เป็นพืชเสพติดประเภท 5 ตามพ.ร.บ. ยาเสพติด
ให้โทษ  ในปี พ.ศ. 2547 ได้มีกระแสพระราชดํารัสในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ 
พระบรมราชชนนีพันปีหลวง ให้รัฐบาลส่งเสริมสนับสนุนให้เกษตรกรได้ปลูกเฮมพ์ซึ่งเป็นพืชเศรษฐกิจ
ใหม่ มีการสนับสนุนให้มีการศึกษาและส่งเสริมให้เกษตรกรชาวเขาหรือกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ที่มีการปลูก
เฮมพ์เพ่ือใช้เป็นเครื่องนุ่งห่มในครัวเรือนและจำหน่ายสู่ตลาดมากขึ้นตลอดจนเพ่ือเป็นการส่งเสริม
อาชีพและสร้างรายได้จากการผลิตหัตถกรรมอย่างต่อเนื่องใน  ต่อมาคณะรัฐมนตรีได้มีมติเมื่อวันที่ 9 
มีนาคม พ.ศ. 2548 คณะรัฐมนตรี มีมติหารือกับหน่วยงานที่เก่ียวข้อง กำหนดมาตรการพัฒนาและ
ส่งเสริมกัญชง ให้ผลิตเป็นรายได้เสริมแก่เกษตรกรรายย่อยหน่วยงานต่าง ๆ โดยมีมติเห็นชอบจาก
คณะรัฐมนตรีในร่างแผนปฏิบัติการพัฒนากัญชง บนพ้ืนที่สูงภาคเหนือ ระยะเวลา 5 ปี พ.ศ. 2553-
2557 เพ่ือให้เป็นพื้นที่นำร่องในหลายจังหวัดทางภาคเหนือ ได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย น่าน ตาก และ
เพชรบูรณ์ เพื่อศึกษาวิจัยในการพัฒนาเฮมพ์เป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ และในปี 2559 ได้มีการประกาศ
กฎกระทรวง การขออนุญาตและการอนุญาตผลิต จำหน่าย หรือมีไว้ในครอบครอง ซึ่งยาเสพติดให้
โทษในประเภท 5 เฉพาะเฮมพ์ พ.ศ. 2559 และประกาศยกเลิกในปี 2562  ในปัจจุบันได้มีประกาศ
การบังคับใช้กฎกระทรวงด้วยเรื่อง การขออนุญาตและการอนุญาตผลิต จำหน่าย หรือมีไว้ใน
ครอบครอง ซึ่งยาเสพติดประเภท 5 เฉพาะเฮมพ์ (Hemp) พ.ศ. 2563 มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 29 
มกราคม 2564 เป็นต้นไป และได้ให้คำจำกัดความของเฮมพ์ไว้ในข้อ 3 ในกฎกระทรวง ซึ่งมีดังนี้ 
  “เฮมพ์” หมายความว่า พืชที่มีชื่อทางวิทยาศาสตร์ว่า Cannabis sativa L. subsp. 
sativa และมีลักษณะตามประกาศคณะกรรมการควบคุมยาเสพติดให้โทษว่าด้วยการกำหนดลักษณะ
เฮมพ์ (Hemp)  
  “เมล็ดพันธุ์” หมายความว่า เมล็ด ส่วนขยายพันธุ์ หรือส่วนหนึ่งส่วนใดของเฮมพ์ ที่
ใช้เพาะปลูกหรือใช้ทำพันธุ์ได้  

 
33 ศนูย์วิชาการสารเสพติดภาคเหนอื มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (2563). "รายงานผลการดำเนินงานฉบับสมบูรณ์
โครงการศึกษาพัฒนาการจัดการเฮมพ์[กัญชง] ในพื้นที่ต้นแบบภาคเหนือตอนบน ภายใต้กฎกระทรวง." 
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  “เมล็ดพันธุ์รับรอง” หมายความว่า เมล็ดพันธุ์รับรองที่มีลักษณะตามประกาศ
คณะกรรมการ ควบคุมยาเสพติดให้โทษว่าด้วยการกำหนดลักษณะเฮมพ์ และคณะกรรมการกำหนด
โดยประกาศใน ราชกิจจานุเบกษาให้เป็นเมล็ดพันธุ์รับรอง ซึ่งตรวจวิเคราะห์ตามหลักเกณฑ์  และ
วิธีการที่คณะกรรมการประกาศกำหนด ซึ่งหากจะปลูกจะต้องมีการขออนุญาต โดยมีการกำหนด
คุณสมบัติต่าง ๆ ในการการขออนุญาต ซึ่งระบุไว้ในข้อที่ 4 ในกฎกระทรวง โดยวัตถุประสงค์ของการ
ขออนุญาตผลิต จำหน่าย หรือมีไว้ในครอบครองซึ่งยาเสพติดให้โทษ ในประเภท 5 เฉพาะเฮมพ์ มี 5 
ประเภท ดังต่อไปนี้ 
  (1) เพ่ือประโยชน์ตามภารกิจของหน่วยงานของรัฐ เว้นแต่เป็นภารกิจตาม (2) (3) 
(4) 
  (5) หรือ (6) ให้หน่วยงานของรัฐขออนุญาตตามวัตถุประสงค์นั้น แล้วแต่กรณี 
  (2) เพ่ือการใช้ประโยชน์จากเส้นใยตามประเพณี วัฒนธรรม หรือวิถีชีวิต และใช้ใน 
ครอบครัวเท่านั้น ทั้งนี้ มีพ้ืนที่ปลูกได้ครอบครัวละไม่เกินหนึ่งไร่ 
  (3) เพ่ือประโยชน์ในเชิงพาณิชย์หรืออุตสาหกรรม 
  (4) เพ่ือประโยชน์ในทางการแพทย์ 
  (5) เพ่ือประโยชน์ในการศึกษา วิเคราะห์ วิจัย หรือปรับปรุงพันธุ์ 
  (6) เพ่ือประโยชน์ในการผลิตเมล็ดพันธุ์รับรอง 
  ทั้งนี้การขออนุญาตการปลูกนั้น จะต้องขออนุญาตก่อนทุกครั้ง ภายใต้การควบคุม
ของ 
กระทรวงสาธารณะสุข และคณะกรรมการอาหารและยา กัญชงหรือเฮมพ์ในปัจจุบันจัดเป็นพืชเสพติด 
ประเภท 5 เช่นเดียวกับกัญชา ตามพระราชบัญญัติยาเสพติดให้โทษ แต่สามารถขออนุญาตเพ่ือ 
ค้นคว้าหรือวิจัยได้34 
 

 2.2.6 การส่งเสริมการปลูกเฮมพ์เป็นพืชเศรษฐกิจ 
  การส่งเสริมให้เฮมพ์เป็นพืชเศรษกิจของประเทศไทยได้ ต้องมุ่งเน้นใช้ประโยชน์ใน
ผลิตภัณฑ์เชิงหัตถกรรม และเป็นผลิตภัณฑ์เชิงอุตสาหกรรม และใช้ประโยชน์จากส่วนต่างๆ ของเฮ
มพ์มากข้ึน เมื่อเข้าสู่ภาคอุตสาหกรรมจะไม่สามารถแข่งขันกับตลาดต่างประเทศได้ ดังนั้นเพื่อเพ่ิม
โอกาสทางการตลาดให้สามารถแข่งขันกับตลาดต่างประเทศได้ และเกิดการใช้ประโยชน์จากทุกส่วน

 
34 (2563). "กฎกระทรวงการขออนุญาตและการอนุญาตผลติ จำหน่าย หรือมีไว้ในครอบครอง ซึ่งยาเสพติดประเภท 
5 เฉพาะเฮมพ์ พ.ศ. 2559." ราชกิจจานุเบกษา เล่มที ่137 ตอนท่ี 107 ก. 
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ของเฮมพ์ จะต้องมีการส่งเสริมการปลูกเฮมพ์สามารถสร้างอาชีพ และโอกาสทางการตลาดให้กับ
เกษตรกรในหลายพื้นที่ได้มากยิ่งขึ้น 
  จากอดีตสู่ปัจจุบัน ที่ผ่านมาได้มีการรายงานและยืนยันถึงประโยชน์ในหลากหลาย
ด้านของเฮมพ์มากข้ึน กระทรวงสาธารณสุขจึงได้ให้มีการขออนุญาตปลูกเฮมพ์นี้ได้ โดยมีวัตถุประสงค์
เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการปลูกเฮมพ์ และนำไปใช้ประโยชน์ด้านเส้นใยทอผ้าทั้งในระดับ
ครัวเรือนและอุตสาหกรรมโดยในช่วงทดลองได้จำกัดเขต ทดลองปลูกใน 6 จังหวัด 15 อำเภอ 
ประกอบด้วย 1) จังหวัดเชียงใหม่ 4 อำเภอ ได้แก่ อำเภอแม่วาง  อำเภอแม่ริม อำเภอสะเมิง และ
อำเภอแม่แจ่ม 2) จังหวัดเชียงราย 3 อำเภอ ได้แก่ อำเภอเทิง อำเภอเวียงป่าเป้า และอำเภอแม่สาย 
3) จังหวัดน่าน 3 อำเภอ ได้แก่ อำเภอนาหมื่น อำเภอสันติสุข และอำเภอสองแคว 4) จังหวัดตาก 1 
อำเภอ คือ อำเภอพบพระ 5) จังหวัดเพชรบูรณ์ 3 อำเภอ ได้แก่ อำเภอเมืองเพชรบูรณ์ อำเภอหล่ม
เก่า และอำเภอเขาค้อ และ 6) จังหวัดแม่ฮ่องสอน 1 อำเภอ คือ อำเภอเมืองแม่ฮ่องสอน ซึ่งเป็นช่วง
ของการทดลองปลูก อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันกระทรวงสาธารณสุขได้มีการส่งเสริมและสนับสนุนการ
ปลูกเฮมพ์ในทุกๆ พ้ืนที่รวมทั้งกรุงเทพมหานคร หากแต่จำเป็นต้องมีการยื่นคำร้องขออนุญาตปลูก
เฮมพ์ในพ้ืนที่นั้นๆ และผู้ที่ได้รับอนุญาตจะต้องมีแผนการผลิตแผนการจำหน่ายและการนำไปใช้
ประโยชน์ตามขั้นตอนที่ได้รับอนุญาต รวมทั้งเมล็ดพันธุ์ที่จะนำมาปลูกและต้องดำเนินการให้เป็นไป
ตามวัตถุประสงค์ของการนำไปใช้ประโยชน์เฉพาะตามที่ได้รับอนุญาตประกอบกับปัจจุบัน หน่วยงาน
ที่รับผิดชอบได้มีการเตรียมการส่งเสริมและยกระดับเฮมพ์ให้เป็นพืชเศรษฐกิจด้วยการนำเส้นใยมาใช้
ประโยชน์ด้านต่าง ๆ เช่น ผลิตเสื้อผ้า และกระเป๋า  เป็นต้น  ทั้งนี้ทุกขั้นตอนยังคงมีการควบคุมจาก
ภาครัฐรวมทั้ง การตรวจวัดปริมาณสาร THC ของเฮมพ์ที่ปลูกต้องไม่เกิน ร้อยละ 1.0 ต่อน้ำหนักแห้ง 
เพ่ือป้องกันไม่ให้มีการนำเฮมพ์ไปใช้ในทางท่ีผิด  
  อย่างไรก็ตาม  เนื่องจากเฮมพ์เป็นพืชที่มีข้อจำกัดทางด้านกฎหมายที่เกษตรกรยังไม่
สามารถปลูกได้ในเชิงพาณิชย์ จึงส่งผลให้ปริมาณอุปทานในระดับต้นน้ำมีความเสี่ยงสูงมากท่ีจะพบกับ
อุปสรรคและปัญหาต่างๆ นอกจากการปลูกแล้ว การครอบครองและการแปรรูปยังถูกจำกัดอยู่ภายใต้
ข้อจำกัดของกฎหมายเช่นเดียวกัน อย่างไรก็ตามรัฐบาลและหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องให้
ความสำคัญและผลักดันเฮมพ์ให้เป็นพืชเศรษฐกิจที่สามารถสร้างรายได้เสริมให้กับเกษตรกรได้อย่าง
ยั่งยืน จึงได้ปรับแก้ไขและผ่อนปรนในด้านกฎหมายการขออนุญาต แต่ยังคงเป็นการขออนุญาตภายใต้
การศึกษาวิจัยโดยหน่วยงานภาครัฐเท่านั้น ซึ่งใช้ระยะเวลาค่อนข้างนานและมีขอบเขตระยะเวลา
เพียง 1 ปี ที่ต้องดำเนินการต่างๆ เกี่ยวกับเฮมพ์ให้แล้วเสร็จ35 

 
35 ศูนย์วิชาการสารเสพติดภาคเหนอื มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (2563). "รายงานผลการดำเนินงานฉบับสมบูรณ์
โครงการศึกษาพัฒนาการจัดการเฮมพ์ (กัญชง) ในพื้นที่ต้นแบบภาคเหนือตอนบน ภายใต้กฎกระทรวง." 
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  สวพส. ได้วิจัยและพัฒนากัญชงร่วมกับมูลนิธิโครงการหลวงตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2549 
เป็นต้นมา โดยเฉพาะการพัฒนาพันธุ์กัญชงนั้น มุ่งพัฒนาพันธุ์ให้มีลักษณะตรงกับความต้องการใช้
ประโยชน์ ซึ่งในระยะแรกมุ่งการใช้ประโยชน์จากเส้นใย ต่อมาจึงพัฒนาพันธุ์ที่มีคุณค่าทางโภชนาการ
ในเมล็ดและสารสำคัญในช่อดอกตามลำดับ  และ สวพส. ได้ขึ้นทะเบียนพันธุ์กัญชงแล้วรวม 8 พันธุ์ 
ประกอบด้วย ในปี พ.ศ. 2554  จำนวน 4 พันธุ์ คือ RPF1 RPF2 RPF3 และ RPF4 (ตารางที่ 1) และ 
ในปี พ.ศ. 2564 จำนวน 4 พันธุ์ คือ RPF5, RPF6, RPF7 และ RPF8 (ตารางที่ 2) ซึ่งคัดเลือกพันธุ์
ด้วยวิธีการคัดเลือกรวม (Mass selection) ให้มีปริมาณสารเสพติด Tetrahydrocannabinol หรือ 
THC ต่ำกว่า 0.3% และมี Cannabidiol หรือ CBD มากกว่า 2 เท่าของ THC และมีเปอร์เซ็นต์เส้นใย
สูงด้วย  
 
ตารางที ่ 7  แสดงพันธุ์กัญชงที่ได้รับการขึ้นทะเบยีนต่อกรมวิชาการเกษตร ปี พ.ศ. 2554 จำนวน 4 พันธุ์36 

ลักษณะสายพันธุ ์ RPF1 RPF2 RPF3 RPF4 
แหล่งที่มาของพันธุ์ 
(ความสูงเมตรจาก
ระดับน้ำทะเล) 

พันธุ์ท้องถิ่น บ้าน
ห้วยหอย ต.แม่นา
จร อ.แม่แจ่ม จ.
เชียงใหม่ ในปี พ.ศ. 
2549 

พันธุ์ท่ีมาจาก
ประเทศเวยีดนาม 
ในปี พ.ศ. 2550 

พันธุ์ท้องถิ่นบ้านแม่
สาใหม่ ต.โปงแย่ง 
อ.แม่ริม จ.เชียงใหม่ 
ในปี พ.ศ. 2550  

พันธุ์ท้องถิ่นจาก
ปางอุ๋ง ต.แม่ศึก อ.
แม่แจ่ม จ.เชียงใหม่ 
ในปี พ.ศ. 2550  

ชื่อสายพันธุ ์ สายพันธ์ุห้วยหอย 
(1,200 MSL) 

สายพันธ์ุ V50 สายพันธ์ุแมส่าใหม่ 
(990 MSL) 

สายพันธ์ุปางอุ๋ง 
(1,345 MSL) 

THC (%) 0.072±0.080 0.110±0.125 0.101±0.110 0.270±0.276 
CBD (%) 0.805±0.390 1.146±0.423 0.760±0.278 0.600±0.485 

CBD/THC 11:1 10:1 8:1 2.2:1 
เส้นใย (%) 14.2 13.8 12.9 14.7 

น้ำหนัก 1,000 เมล็ด 
(กรัม) 

34.20 30.87 34.4 30.93 

% น้ำมัน 29.62 28.62 28.06 28.86 

Omega-3 (%) 11.73 12.79 10.04 10.96 
Omega-6 (%) 58.23 53.79 51.04 52.78 

Omega-9 (%) 13.25 10.58 14.23 11.07 

 
36 สริตา ปิ่นมณี สายพันธ์ุ กาบใบ รตัญา ยานะพันธ์ุ ศักดิ์ศิริ คุปตรัตน ์ประภสัสร ทิพย์รัตน์ และ อาลกัษณ์ ทิพย
รัตน ์(2563). "รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) รายงานฉบับสมบูรณ์ (Final Report) โครงการย่อยที ่1 การ
คัดเลือกและปรับปรุงพันธุ์เฮมพ์และระบบผลิตเมลด็พันธ์ุ." 49 หน้า. 
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น้ำหนักลำต้นสด 
(ต้น/ไร่) 

5.44 5.83 6.13 5.91 

ลักษณะลำต้นและ
เมล็ด 

    

ที่มา: ขวัญชัย บุญสม 

 
ตารางที ่ 8  แสดงพันธุ์กัญชงที่ได้รับการขึ้นทะเบยีนต่อกรมวิชาการเกษตร ปี พ.ศ. 2564 จำนวน 4 สายพันธุ์ 
RPF5-8 เทียบกับพันธุ์ RPF1-437 

พันธุ์ ความสูง
เฉลี่ย 
(เมตร) 

จำนวน
ข้อเฉลี่ย 
(ข้อ/
ต้น) 

จำนวน
กิ่งเฉลี่ย 
(กิ่ง/
ต้น) 

ผลผลิต
ต้นสด
อายุ 90 

วัน 
(ต้น/ไร่ 

ผลผลิต
ต้นสด
อายุ 

120วัน 
(ต้น/ไร่ 

เฉลี่ย 
% เส้น

ใย 

เฉลี่ย % 
THC 

เฉลี่ย 
% CBD 

เฉลี่ย % 
CBD:THC 

RPF1 3.16-
4.64 

7.23 22.83 5.97C 4.67CD 14.2 0.072 0.805 11:1 

RPF2 2.65-
4.90 

7.40 22.43 6.03C 4.16CD 13.8 0.110 1.146 10:1 

RPF3 2.81-
5.40 

7.50 20.63 6.83AB 4.28CD 12.9 0.101 0.760 8:1 

RPF4 2.73-
4.42 

7.23 21.97 4.44E 4.08D 14.7 0.270 0.600 2.2:1 

RPF5 2.14-
2.39 

6.76 22.06 6.11BC 6.77A 21.7 0.017 0.244 14.5:1 

RPF6 2.09-
2.39 

6.37 19.70 5.61CD 6.08AB 22.8 0.027 0.428 15.6:1 

RPF7 2.60-
2.75 

6.90 21.67 7.21A 7.36A 18.9 0.02545 0.3493 13.7:1 

RPF8 2.16-
2.65 

7.00 20.80 5.02BC 5.39BC 26.1 0.0738 0.4077 5.5:1 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

 
37 Ibid. 
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  การเลือกใช้พันธุ์กัญชง RPF1-8 ให้เหมาะสมกับการใช้ประโยชน์ 
              1. พันธุ์ RPF1-8 สามารถปลูกเพ่ือผลิตเส้นใย 
          2. พันธุ์ RPF1-4 สามารถปลูกเพ่ือผลิตเมล็ดบริโภค 
           3. ระดับความสูงของพ้ืนที่ หากเป็นพ้ืนที่ราบทั่วไป อุณหภูมิจะสูงกว่า
พ้ืนที่สูง ควรเลือกใช้พันธุ์ RPF3 หรือ RPF7 ซึ่งมาจากแหล่งพันธุ์เดิมมาจากพ้ืนที่ระดับความสูง 990 
เมตรจากระดับน้ำทะเล รองลงมาคือพันธุ์ RPF1 หรือ RPF5 ซึ่งมีแหล่งพันธุ์เดิมมาจากพ้ืนที่ระดับ
ความสูง 1,200 เมตรจากระดับน้ำทะเล 
             4. การปลูกเพ่ือผลิตเมล็ดสำหรับการบริโภค พันธุ์ RPF1-4 สามารถให้
คุณค่าทางโภชนาการในเมล็ดได้ใกล้เคียงหรือเทียบเท่าพันธุ์ที่ผลิตเป็นการค้าในต่างประเทศ 
              5. พันธุ์สำหรับการผลิตช่อดอกโดยเฉพาะนั้นยังอยู่ระหว่างการปรับปรุง
พันธุ์ แต่หากจะใช้ไปพลางก่อน หรือใช้วัตถุดิบจากเศษใบที่เหลือจากระบบการผลิตเมล็ด ก็สามารถใช้
พันธุ์ RPF 1-3 ซึ่งมีสัดส่วน CBD:THC ในช่วง 8-11:1 และจากการนำเศษใบที่เหลือจากการผลิตเมล็ด
พันธุ์ของพันธุ์ RPF3 ไปสกัดพบว่า สารสกัดท่ีได้มี THC ประมาณ 1% และมีสาร CBD ประมาณ 
15% 
  ดังนั้น หากประเทศไทยมีการผลักดันและขับเคลื่อนการพัฒนาเฮมพ์ให้เป็นพืช
เศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง เส้นใยกัญชงจะกลายเป็นพืชสำคัญทางเศรษฐกิจของชุมชน (ซึ่งสอดคล้องตาม
ยุทธศาสตร์ชาติ ปีพ.ศ. 2561-2580) รัฐบาลให้ความเห็นชอบ ยุทธศาสตร์การส่งเสริมการปลูกเฮมพ์
เป็นพืชเศรษฐกิจบนพ้ืนที่สูงเพ่ือสนองแนวพระราชดำริของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ 
พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง และมีการแก้ไขกฎระเบียบในการสนับสนุนเฮมพ์
เป็นพืชเศรษฐกิจและมีการแก้ไขกฏกระทรวงสาธารณสุขเรื่อง หลักเกณฑ์การอนุญาตและควบคุมการ
ปลูกกัญชง อีกท้ังรัฐบาลให้ความสำคัญและมีแนวโน้มที่จะผ่อนปรนกฎหมายที่มีการใช้ประโยชน์จาก
เฮมพ์เพ่ือให้สามารถเดินหน้าไปสู่อุตสาหกรรมได้สำหรับในอนาคต ดังนั้นเฮมพ์จะมีศักยภาพและ
กลายเป็นพืชเศรษฐกิจหลักของประเทศไทยในอนาคตด้วยเช่นกัน ซึ่งจะก่อให้เกิดอุตสาหกรรมใน
ประเทศได้หลากหลายสาขา ก่อให้เกิดการสร้างอาชีพ ช่วยลดการนำเข้าและก่อให้เกิดมูลค่าทาง
เศรษฐกิจนับแสนล้านบาท และด้วยความต้องการผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเฮมพ์ที่มีการขยายอย่าง
ต่อเนื่องทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ จึงเป็นโอกาสสำหรับการผลิตและแปรรูปสินค้าให้มี
ศักยภาพและพร้อมที่จะต่อยอดไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่เพ่ิมมูลค่าสูงได้ ยกตัวอย่างเช่น แนวโน้มของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ในอนาคต พบว่าวัสดุที่จะใช้ในการผลิตโครงสร้างรถยนต์และชิ้นส่วนยาน-ยนต์
ต่าง ๆ จะมีการเปลี่ยนแปลงจากวัสดุเดิมมาเป็นโครงสร้างมวลเบาที่ผลิตจากวัสดุคอมโพสิตจาก
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ธรรมชาติ (Natural composites) ในรูปแบบต่าง ๆ มากขึ้น เช่น วัสดุสิ่งทอ (Textile materials) 
และ กลุ่มเส้นใยนอนวูฟเวน (Nonwoven Fibers) 
 

 2.2.7 แนวโน้มกระแสนิยมการบริโภคเฮมพ์ในประเทศไทย 
  เมื่อผู้อ่านได้ทราบถึงคำนิยาม ความแตกต่าง ทางกฎหมาย และประโยชน์ ของ
เฮมพ์แล้วนั้น อย่างไรก็ดี เมื่อสภาพสังคม เศรษฐกิจ และวิทยาการเปลี่ยนแปลงไป ประกอบกับตัวบท
กฎหมายได้เปิดโอกาส และส่งเสริมให้กัญชงเป็นพืชเศรษฐกิจ จนก่อให้เกิดการประกอบธุรกิจใหม่ๆ 
ซึ่งในหัวข้อนี้จะรวบรวมข้อมูลและสรุปพอสังเขปว่า ในปัจจุบันนี้ ความต้องการในตลาดโลกที่มี
แนวโน้มเปิดกว้างมากยิ่งข้ึนทำให้กัญชงมีศักยภาพที่จะกลายเป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ของไทย สามารถ
ต่อยอดเป็นสินค้าอุตสาหกรรมที่มีมูลค่าสูงและสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจได้มหาศาล การที่ไทยมี
ความสามารถด้านการเพาะปลูกและการผลิตสูง ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงใคร่ขออธิบายดังต่อไปนี้ 
  เมื่อเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2562 Prohibition Partners ได้เผยแพร่รายงานที่มีชื่อ
ว่า The Global Cannabis Report ซึ่งในรายงานนี้มีการคาดการณ์ว่า พ.ศ. 2567 ตลาดเฮมพ์และ
กัญชาทั่ว โลกจะมีการเติบโตถึง 103,900 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยมีสัดส่วนที่มากที่สุด คือ การใช้เพ่ือ
รักษาทาง การแพทย์ระหว่างประเทศคิดเป็นมูลค่าเท่ากับ 62,700 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และรองลงมา 
คือ การใช้ในเชิงสันทนาการคิดเป็นมูลค่าเท่ากับ 14,200 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  
  นอกจากนี้ จากแหล่งที่มาเดียวกันได้มีการคาดการณ์ว่าตลาดเฮมพ์และกัญชาใน
ทวีปเอเชีย จะเติบโตเป็นอันดับ 3 ของโลก เนื่องมาจากผลกระทบแบบโดมิโน กล่าวคือ ในเดือน
ธันวาคม พ.ศ. 2561 ประเทศไทยได้มีการบังคับใช้กฎกระทรวงว่าด้วย เรื่อง การขออนุญาตผลิต 
จำหน่าย หรือมีไว้ ครอบครอง ซึ่งยาเสพติดให้โทษในประเภท 5 เฉพาะเฮมพ์ พ.ศ. 2559 ทำให้
ประเทศรอบข้างในทวีป เอเชียมีความตื่นตัว อาทิ ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศเกาหลีใต้ ประเทศญี่ปุ่น 
ประเทศมาเลเซีย และ ประเทศจีน เป็นต้น ก็มีการแก้ไขกฎหมายเกี่ยวกับสารเสพติดเช่นกัน ทั้งนี้ 
จากผลกระทบดังกล่าวจึงทำให้ตลาดเฮมพ์และกัญชาในทวีปเอเชียโตด้วยมูลค่าเท่ากับ 12,500 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ โดยมี สัดส่วนที่มากที่สุด คือ การใช้เพื่อรักษาทางการแพทย์คิดเป็นมูลค่าเท่ากับ 
10,700 ล้านเหรียญ สหรัฐฯ และการใช้ในเชิงสันทนาการคิดเป็นมูลค่าเท่ากับ 1,800 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ 
  เฮมพ์ได้รับความสนใจเป็นอย่างมากหลังจากรัฐบาลประกาศปลดล็อคให้สามารถขอ
อนุญาตปลูก ผลิต นำเข้าเมล็ดพันธุ์ ครอบครอง และจำหน่ายได้ ด้วยคุณประโยชน์ที่หลากหลาย
ประกอบกับ จึงมีโอกาสที่จะกลายเป็นผู้เล่นหน้าใหม่และสามารถเกาะเกี่ยวการเติบโตในตลาดกัญชง
โลกได้ ทั้งนี้ การปลดล็อคการประกอบธุรกิจกัญชงได้เชื่อมโยงไปสู่ห่วงโซ่อุตสาหกรรมอย่างน้อย 5 
กลุ่ม ได้แก่ เครื่องดื่ม อาหาร ยาและอาหารเสริม เครื่องแต่งกาย และผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล 
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  ความต้องการเฮมพ์ในตลาดโลกมีทิศทางท่ีจะเพ่ิมสูงขึ้นและมีแนวโน้มเติมโตอย่าง
ต่อเนื่อง ปี 2563 ตลาดกัญชงโลกมีมูลค่า 4.75 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (ภาพที่ 1) จำแนกตาม
ประเภทของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (อาทิ ครีมทาหน้า ครีมบำรุงผิว ผลิตภัณฑ์
ล้างมือ ผลิตภัณฑ์อาบน้ำ) 1.76 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (สัดส่วนคิดเป็นร้อยละ 37.1 ของมูลค่า
ตลาดกัญชงโลก) รองลงมาได้แก่ อาหารและเครื่องดื่ม คิดเป็นร้อยละ 25.2 สิ่งทอ คิดเป็นร้อยละ
18.6% และผลิตภัณฑ์ยา คิดเป็นร้อยละ 11.6% (ภาพที่ 2) แต่หากจำแนกตามการแปรรูป พบว่า 
กัญชงถูกแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์น้ำมันมากท่ีสุด มีมูลค่า 2.15 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วนคิดเป็น
ร้อยละ 45.2 ของมูลค่าตลาดกัญชงโลก) รองลงมาได้แก่ เมล็ดกัญชง คิดเป็นร้อยละ 28.8% และเส้น
ใย คิดเป็นร้อยละ 20.0%  (ภาพที่ 3) ในระยะข้างหน้า Allied Market Research คาดว่าตลาดกัญ
ชงโลกจะเติบโตต่อเนื่องเฉลี่ย 21.6% ต่อปี มาอยู่ที่ 1.86 หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2570 (แต่
ยังถือว่ามีขนาดเล็กเมื่อเทียบกับตลาดกัญชาโลก 
 

 
 

ภาพที ่ 5  แสดง Global Hemp Market Value (USD, bn) 
ที่มา : วิจัยกรุงศรี 
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ภาพที ่ 6  แสดง Global Hemp Market (By Application) 
ที่มา วิจัยกรุงศรี 

 
 

 
 

ภาพที ่ 7 แสดง Global Hemp Market (By Type) 
ที่มา วิจัยกรุงศรี 

 
 ทั้งนี้ วิจัยกรุงศรีได้เปิดเผยข้อมูลว่า ภายใน 5 ปีข้างหน้าตลาดกัญชงในประเทศไทยจะเติบโต
ขึ้นถึงประมาณ 15,770 ล้านบาท โดยแบ่งข้อมูลตามประเภทอุตสาหกรรม สามารถสรุปเป็นรูปภาพ
ด้านล่างนี้ 
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ภาพที ่ 8  แสดง Projection of Economic Gain from Hemp’s Ingredient 
ที่มา วิจัยกรุงศรี 

 
  จากรูปภาพข้างต้นมีการคาดการณ์ว่า ใน พ.ศ. 2568 ตลาดกัญชงในประเทศไทยจะ
มีมูลค่าสูงถึง 15,770 ล้านบาท หรือเติบโตถึงร้อยละ 126 เมื่อเทียบกับ พ.ศ. 2564 อย่างไรก็ดี หาก
จัดลำดับการเติบโตของตลาดตามการแบ่งประเภทอุตสาหกรรม ลำดับที่หนึ่ง คือ อุตสาหกรรม
เครื่องดื่มมีมูลค่าสูงถึง 7,600 ล้านบาท ลำดับที่สอง คือ อุตสาหกรรมอาหารมีมูลค่าสูงถึง 5,600 ล้าน
บาท ลำดับที่สาม คือ อุตสาหกรรมยาและอาหารเสริมมีมูลค่าสูงถึง 1,240 ล้านบาท ลำดับที่สี่ คือ 
อุตสาหกรรมเสื้อผ้าและรองเท้ามีมูลค่าสูงถึง 820 ล้านบาท และลำดับสุดท้าย คือ อุตสาหกรรม
ผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลมีมูลค่าสูงถึง 510 ล้านบาท 
 

 2.2.8 องค์ความรู้ภูมิปัญญางานหัตถกรรมเส้นใยเฮมพ์ 
  เฮมพ์ มีความผูกพันกับกลุ่มชาติพันธุ์ชนเผ่าที่อาศัยอยู่ในประเทศไทย โดยเฉพาะ
ทางภาคเหนือ มีทั้งหมด 6 ชนเผ่า คือ “กะเหรี่ยง ม้ง เย้าอ่าข่า มูเซอ และลีซอ” และกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 
ที่มีความโดดเด่นในเรื่องงานหัตถกรรม กลุ่มชาติพันธุ์ม้งกับการปลูกเฮมพ์ จัดว่าเป็นตัวอย่าง
กรณีศึกษาที่ชัดเจนเกี่ยวกับระบบวัฒนธรรมเกษตรกรรมที่ผสมผสานอยู่ในรากเหง้าทางวัฒนธรรมชน
เผ่าและภูมิปัญญาพ้ืนถิ่น มีการสืบต่อกันมาจากรุ่นบรรพบุรุษ และยังคงมีการดำเนินอยู่ในปัจจุบัน 
“วัฒนธรรมและภูมิปัญญาเหล่านี้ซุกซ่อนอยู่ในอัตลักษณ์และวิถีชีวิตของชนเผ่าอย่างอย่างยาวไกล 
โดยเฮมพ์นั้นมีบทบาทต่อวิถีการดำรงชีพของกลุ่มชาติพันธุ์ม้งเป็นอย่างมากแม้ว่าจะเกิดการ



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 66 

เปลี่ยนแปลงในการเร่งพัฒนาสังคมในด้านต่างๆ ไปอย่างรวดเร็วก็ตาม แต่ยังคงมีกลุ่มชาติพันธุ์ม้งท่ี
อาศัยตามชุมชนบนพื้นที่ราบสูงตามดอยยังคงมีการทอผ้าจากเส้นใยเฮมพ์ตามวิถีชีวิต”38  
  กลุ่มชาติพันธุ์ม้งมีความเชื่อว่า เมล็ดเฮมพ์ที่ปลูกนั้นเป็นเมล็ดที่ได้รับการประทานมา
จากพระผู้เป็นเจ้าและยังเป็นสิ่งที่พระผู้เป็นเจ้าประทานความอุดมสมบูรณ์มาให้มนุษย์อีกด้วย 
“นอกจากจะมีการปลูกเฮมพ์เพ่ือนำเส้นใยมาทอผ้าเพ่ือใช้นุ่งห่มในการดำรงชีวิตแล้ว ยังมีการใช้เฮมพ์
ในการประกอบพิธีกรรม และความเชื่อต่างๆ ด้วยเช่นกัน ยกตัวอย่างเช่น การสานเส้นใยเฮมพ์ให้เป็น
รองเท้า เพ่ือใช้สำหรับคนตายใส่เดินทางไปสวรรค์ การต่อเส้นใยเฮมพ์ให้มีความยาว เพื่อใช้เป็น
สายสิญจน์ หรือแม้กระทั่งการนำเฮมพ์มาใช้ในพิธีที่สำคัญ คือ “พิธีอัวเน้ง หรือ พิธีเข้าทรง เป็นงาน
ประเพณีที่สำคัญของกลุ่มชาติพันธุ์ม้งมาตั้งแต่สมัยโบราณตามวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง39  
  การทำผ้าทอมือจากเส้นใยเฮมพ์เป็นอาชีพหนึ่งที่มีความสำคัญกับชุมชนชาวเขาเป็น
อย่างยิ่ง อุตสาหกรรมครัวเรือนทอผ้าจากเส้นใยเฮมพ์มีหลายแห่งชุมชน เช่น หมู่บ้านแม่สาน้อย 
ตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ และกลุ่มทอผ้าใยเฮมพ์ อำเภอพบพระ จังหวัดตาก และ
อนาคตหากพืชเฮมพ์มีการส่งเสริมมากข้ึนจะมีแหล่งผลิตผ้าทอเส้นใยเฮมพ์มากข้ึน การผลิตผ้าทอเส้น
ใยเฮมพ์ของชุมชนยังคงใช้ภูมิปัญญาชาวบ้าน วัฒนธรรมและกระบวนการผลิตแบบดั้งเดิม การผลิตผ้า
ทอจากเส้นใยกัญชงจึงต้องอาศัยผู้ที่มีทักษะความรู้ และความชำนาญในกระบวนการผลิตซึ่งมีหลาย
กระบวนการผลิตหลายขั้นตอน งานวิจัยนี้จึงได้ศึกษารวมรวมองค์ความรู้ภูมิหัตถกรรมการผลิตผ้าทอ
ใยเฮมพ์  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง  เพ่ือศึกษาองค์ความรู้กระบวนการผลิตผ้าทอ
ใยเฮมพ์แบบดั้งเดิม สามารถนำไปถ่ายทอด องค์ความรู้ให้เกิดการสืบสานและอนุรักษ์ ให้คนรุ่นหลัง
สร้างรายได้ในอุตสาหกรรมครัวเรือน และช่วย ขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนสู่การพัฒนาประเทศต่อไป 
โดยมีกระบวนการกว่าจะได้มาซึ่งเส้นใยเฮมพ์นั้น ต้องใช้กระบวนการหลากหลายขั้นตอน ซึ่งหลังจาก
การเก็บเกี่ยวต้นเฮมพ์แล้วจะนำมาทำเส้นใยเฮมพ์และผ้าทอมือ มีดังนี้ 
 
 
 
 
 

 
38 กองควบคุมวัตถุเสพตดิ. คู่มือพนกังานเจ้าหน้าที่ในการกำกับดูแลซึง่ยาเสพตดิให้โทษประเภท 5 เฉพาะเฮมพ์ 
(Hemp). กรุงเทพฯ, โรงพิมพ์สำนกังานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ  
39 กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (2561). "แกนกลางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทุนทางวัฒนธรรมคืออะไร." วารสารวัฒนธรรม 
ฉบับท่ี 4 ( ปีท่ี 5 7 ). 
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ตารางที ่ 9  แสดงขั้นตอนการทำเส้นใยเฮมพ์และผ้าทอมือ มดีังนี ้

ขั้นตอนที ่ ภาพประกอบ รายละเอียด 
1 

 

ปลูกต้นเฮมพ์ ในเดือนมิถุนายน ซึง่เป็นช่วงเวลาในการเจรญิเติบโต
เป็นเวลาระยะ 3 เดือน 

2  

 

ต้นเฮมพ์ท่ีตัดแล้วมามดัรวมกันเปน็กำใหญ่ นำไปตากแดดประมาณ 
5-15 วัน โดยการตั้งตักแดดไว้ให้โคนต้นลงดิน เมื่อต้นเฮมพ์แห้ง
สนิท  
 

3 

 

นำมาลอกเปลือกต้นเฮมพ์ท่ีตากแห้งแล้วมาแช่น้ำจนนิ่มก่อนลอก 
เพื่อให้เกิดความช้ืนจะทำให้การลอกเปลือกได้ง่ายขึ้นและลอก
เปลือกให้ได้ขนาดที่ใกล้เคียงกัน 
 

4 

 

นำเส้นใยเฮมพ์ท่ีได้จากขั้นตอนที่ 3 แล้วนำตำด้วยครกไม้ เพื่อทำให้
เส้นใยเฮมพ์อ่อนนุ่มและง่ายในการต่อเส้นใยให้เป็นเส้นยาวๆ 
 

4 

 

นำเปลือกกัญชงที่ตำจนนุ่มแล้วนำมาฉีกให้ได้ประมาณ 4 เส้น แล้ว
นำมาต่อกันเป็นเส้นยาวและม้วนพันเป็นแกนกลมๆ ซึ่งมีที่จับเป็น
หวายถัก ภาษาม้งเรยีกว่า ตีนตั๋ว จะไดเ้ส้นใยเฮมพ์มีลักษณะเป็นขด
เล็กๆ และนำขดเล็กๆ หลายๆขดมาต่อกันให้เป็นขดใหญ่ มีขนาด
เส้นผา่ศูนย์กลางประมาณ 6-8 น้ิว 

6 

 

นำเส้นใยเฮมพ์ขดใหญ่ที่ได้ไปแช่นำ้ในภาชนะ แล้วกรอเข้าหลอด 
เพื่อให้เส้นใยเฮมพ์เป็นเกลียวกลม เรียกว่าการปั่นเกียวกลม ภาษาม้
งเรียงว่า เข้าหลี ่
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7 

 

เส้นใยเฮมพ์ท่ีกรอเข้าหลอดแล้ว นำไปขึ้นกากบาท เพื่อกำหนด
ความกว้างและความยาวของผ้าทีจ่ะทอ เส้นรอบวงของไม่กากบาท
กว้างประมาณ 10 เมตร และตากใยเฮมพ์บนไม้กากบาท 

8 

 

เส้นใยเฮมพ์ท่ีตากบนไม้กากบาทแห้งดีแล้ว รวมมัดเป็นพวงในที่ร่ม
ที่มีอากาศถ่ายเทสะดวก 
 

9 

 

ต้มเส้นใยเฮมพ์ในน้ำข้ีเถ้า น้ำขี้เถ้าหมักประมาณ 1 ปิ๊บ หรือ
ประมาณ 20 ลิตร แล้วนำเส้นใยเฮมพ์ใสลงต้ม จำนวน 2 มัด ตม้
นาน 12 ช่ัวโมง แล้วทดลองขยี้เสน้ใยเฮมพ์ดู ถ้าเปลือกนอกใยเฮมพ์
สีเขียวหลุดออกหมดเหลือเป็นเส้นใยจึงถือว่าใช้ได้ หรือว่าถ้ายังหลุด
ออกไม่หมดต้องนำไปตม้ใหม ่

10 

 

ซักเส้นใยเฮมพ์ท่ีตม้น้ำขี้เถ้าแล้วให้ขาว โดยนำเส้นใยเฮมพ์ท่ีไปซัก
ขยี้ เพื่อให้เปลือกสีเขยีวหลดุออกหมด แล้วบดิเส้นใยเฮมพ์พอ
หมาดๆ 

11 

 

นำเส้นใยเฮมพ์ท่ีซักแล้วมาตม้ในน้ำเทียนไข โดยใช้เทียน
พอประมาณ ผสมกันน้ำ 20 ลิตร หรือ 1 ปิ๊บ เพื่อให้เทียนไขเป็นตัว
เคลือบเส้นใย และทำให้หวีเส้นใยง่ายขึ้น 

12 

 

นวดเส้นใยเฮมพ์ โดยใช้ท่อนไม้ทำเป็นเครื่องมือนวด ลักษณะการ
นวดใช้ผ้าปูคลุมดินวางเส้นใยเฮมพ์นวดกลิ้งไปมา เพื่อทำให้เส้นใย
เฮมพ์แบนและอ่อนนุ่ม 

13 

 

เส้นใยเฮมพ์ท่ีผ่านการนวดเสร็จแล้วให้นำขึ้นไม้กากบาทตากผึ่งลม
ให้แห้ง แล้วเก็บเส้นใยเฮมพ์ โดยการสาวเส้นใยเฮมพล์งภาชนะ 
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14 

 

นำเส้นใยเฮมพ์กรอเข้าหลอดด้ายยืน หรือหลอดใหญ่ และหลอด
ด้ายพุ่ง หรือหลอดด้ายเล็ก 

15 

 

เส้นใยเฮมพ์ท่ีเป็นด้ายยืนนำไปวนบนม้าเดินด้าย (หลักค้น) แล้วสอด
ด้ายยืนเข้ากับหูก และสอดดา้นยนืเข้าเขาหูก นำขึ้นกี่และเก็บตะกอ
เพื่อทำการทอ 

ที่มา: บุษราภรณ์ มหัทธนชัย และคณะ40 

 

  จากการศึกษาแต่ละกระบวนการข้ันตอนการทำเส้นใยแบบดั้งเดิม พบว่ามีเส้นใย/
เส้นด้ายเฮมพ์ด้วยกันทั้งหมด 4 รูปแบบ และจนมาถึงข้ันตอนการทอจนได้ผ้าทอจากเส้นด้ายกัญชง 
โดยมีลักษณะดังนี้ 
    
ตารางที ่ 10  แสดงลักษณะเส้นใยเฮมพ์ท่ีได้จากแต่ละกระบวนการ                

รูปแบบ           ภาพประกอบ เส้นใย/เส้นด้าย ลักษณะ 
1 

 

เส้นใยเฮมพ์ดิบหลังจากลอก
ออกจากลำต้น 

มีลักษณะเรยีบแบบ แข็ง และ
หยาบ สีของเส้นใยยังเป็นสีเขยีว
ปนน้ำตาล 

2 

 

เส้นใยเฮมพ์ดิบหลังจากตำเสร็จ มีลักษณะหยิกงอ นิ่มขึ้น สีของ
เส้นใยยังเป็นสีน้ำตาลเหลืองปน
เหลือง 
 

 
40 บุษราภรณ์ มหัทธนชัย, ชนินทร์ มหัทธนชัย, จิตราภรณ์ ธาราพิทักษ์วงศ์ และ เดือนฉาย ไชยบตุร. การ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทลัเพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ภมูิปัญญาการผลิตผา้ทอใยกัญชง.2564 
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3 

 

เส้นด้ายใยเฮมพ์ดิบปั่นเกียวกลม มีลักษณะตีเกลียวกลม แข็ง สี
ของเส้นด้ายยังเป็นสีน้ำตาลปน
เขียว 

4 

 

เส้นด้ายใยเฮมพ์ต้มสุกด้วยขีเ้ถ้า มีลักษณะเป็นเกลียวกลม นิ่มขึ้น 
สีของเส้นด้ายยังเป็นขาวนวลอม
น้ำตาลอ่อนๆ 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  ปัจจุบันการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าใยกัญชง ก็มีหลากหลายตราสินค้าท่ียังคงใช้เส้นใย
กัญชงที่มีกระบวนการแบบดั้งเดิมใช้เป็นวัตถุดิบในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้องกับเครื่องแต่งกายซึ่ง
มาท้ังในรูปแบบตราสินค้า และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อาทิ 
 
 2.2.8.1 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านใหม่ยอดคีรี  
   วิสาหกิจชุมชนบ้านใหม่ยอดคีรี ตำบลคีรีราษฎร์  อำเภอพบพระ จังหวัด
ตาก โดยมีนางหม่อ แซ่ว่าง ชาวบ้านใหม่ยอดคีรี ต.คีรีราษฎร์ ได้รวบรวมกลุ่มกับเพ่ือนบ้านรวม 14 
คน ช่วยกันสืบสานการทอผ้าใยกัญชงซึ่งเป็นสิ่งที่อยู่คู่กับวิถีชีวิตของชาวเขาเผ่าม้งมาหลายชั่วอายุคน 
โดยอาศัยภูมิปัญญาท้องถิ่นดั้งเดิม ทั้งวิธีการปลูก การลอกเส้นใยจากลำต้น รวมทั้งวิธีการทอ การ
ย้อมเส้นใยที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว จนสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ออกมาจำหน่าย เป็นการสร้างรายได้ 
และเกิดการสร้างงานในชุมชนขึ้นอย่างต่อเนื่อง สามารถช่วยบรรเทาความเดือดร้อนจากการทำ
การเกษตรในพื้นที่ที่ไม่มีแหล่งน้ำ และในเกือบทุกปีเกษตรกรมีการปลูกพริก ปลูกข้าวโพด และพืชไร่
ต่าง ๆ แต่ผลผลิตทางการเกษตรที่ปลูกนั้นขายไม่ได้ราคาหรือราคาตกต่ำ ส่งผลให้เกษตรกรชาวม้ง
ประสบปัญหาการขาดทุน ดังนั้นการรวมกลุ่มทอผ้าจากใยกัญชงหรือเฮมพ์ ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น จึง
เป็นแนวทางท่ีดีที่สามารถสร้างรายได้ชดเชย และทำให้คุณภาพชีวิตของชาวม้งดีขึ้น 
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  ภาพที่  9  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนบ้านใหม่ยอดคีรี  
ที่มา: https://ej.eric.chula.ac.th/article/view/254 

 
ตารางที ่ 11  แสดงการศึกษาผลติภัณฑ์จากสิ่งทอเฮมพ์ วิสาหกิจชุมชนบ้านใหม่ยอดครีี  
แนวคิด ผลิตภณัฑ์เกิดจากภูมิปญัญาของคนในท้องถิ่น ทำผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าจากใยเฮมพเ์ป็น

ผืนผ้าโดยการทอจากก่ีเอว ซึ่งจะได้หน้าผ้าขนาด 14 น้ิว หรือประมาณ 30-35 
เซนติเมตร และนำไปแปรรูปเป็นกระเป๋า เสื้อผ้าสำเร็จรูปต่อไปโดยการพัฒนา 
ผลิตภณัฑ์จากเส้นใยเฮมพ์ 

ประเภท หัตถกรรมแปรรูปเส้นใยเฮมพ์ 
วัสดุ  เส้นด้ายใยเฮมพ์ทำด้วยมือ 100%  
เทคนิค /รายละเอียด  
 

- การปัก (Hand Embroidery) เป็นแบบปักเป็นกากบาทคลา้ยลายปักครอสติช  
(Cross Stitch) มีทั้งลวดลายดั้งเดมิ 
และลวดลายที่ถูกสร้างสรรค์จากจนิตนาการ หรือลวดลายที่มีการปรบัประยุกต์ให้
เข้ากับยุคสมัย 
-. การเขียนเทียน (Hmong Batik) โดยใช้อุปกรณ์ แท่งเล็กๆ ทำจากไม้กับทองแดง 
จุ่มลงบนเทียนหรือขี้ผึ้งร้อนๆ แล้วนำมาวาดลวดลายบนผา้ใยกัญชง ลวดลายมีทั้ง
ลายดั้งเดิม และลวดลายที่เกิดจากจิตนาการ หรือลวดลายที่มีการปรบัประยุกต์ให้
เข้ากับยุคสมัย 
-  การย้อมคราม (Indigo Dye) การย้อมเย็นด้วยสีน้ำเงินธรรมชาติจากต้นกั้ง หรือ
ต้นห้อม 
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

  2.2.8.2 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง 
   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง ตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม 
จังหวัดเชียงใหม่ เป็นกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง อีกหนึ่งพ้ืนที่ที่หน่วยงานภาครัฐอนุญาตให้มีการปลูกกัญชง เพื่อ
นำมาแปรรูปเป็นเส้นใยกัญชง ทำเครื่องนุ่งห่ม โดยอาศัยภูมิปัญญาเกี่ยวกับการทำผ้าใยกัญชง เพื่อใช้
ในครอบครัวโดยผ้าใยกัญชงนั้น มีความเหนียว ระบายอากาศได้ดีและเป็นวัสดุที่ได้จากธรรมชาติ  
เป็นภูมิปัญญาที่สั่งสมกันมาจากรุ่นสู่ โดยทางกลุ่มทำการผลิตเองเริ่มตั้งแต่การคัดเมล็ดพันธุ์พ้ืนเมือง 
ปลูก เก็บเก่ียว นำไปทำเส้นใย ถักทอเป็นเครื่องนุ่งห่ม หมวก ผ้าพันคอ โดยใช้สีย้อมจากธรรมชาติ
ก่อนที่จะนำพร้อมทั้งสร้างลายเอกลักษณ์ด้วยขี้ผึ้ง ผนวกภูมิปัญญาค่อยๆขีดเขียนลวดลายทีละเส้น ที่
แทบจะกล่าวได้ว่าเป็นลายเอกลักษณ์ของคนในชุมชน และสามารถสร้างรายได้ให้แก่หมู่บ้านเป็นอย่าง
ดี พร้อมทั้งยังเป็นศูนย์เรียนรู้การศิลปหัตถกรรม แก่คนในชุมชนหรือผู้ที่สนใจให้คงอยู่ไว้กับชนรุ่น
ต่อไป 
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ภาพที ่ 10  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง 
ที่มา: http://www.daomang.cmru.ac.th 

 
ตารางที ่ 12  แสดงการศึกษาผลติภัณฑ์จากสิ่งทอเฮมพ์ กลุม่วิสาหกิจชุมชนดาวม่าง 

แนวคิด ผลิตภณัฑ์เกิดจากภูมิปญัญาของคนในท้องถิ่น ทำผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าจากใยเฮมพเ์ป็น
ผืนผ้าโดยการทอจากก่ีเอว ซึ่งจะได้หน้าผ้าขนาด 14 น้ิว หรือประมาณ 30-35 
เซนติเมตร และนำไปแปรรูปเป็นกระเป๋า เสื้อผ้าสำเร็จรูปต่อไปโดยการพัฒนา 
ผลิตภณัฑ์จากเส้นใยเฮมพ์ 

ประเภท หัตถกรรมแปรรูปเส้นใยเฮมพ์ 

วัสดุ  เส้นด้ายใยเฮมพ์ทำด้วยมือ 100%  
เทคนิค /รายละเอียด  
 

- การปัก (Hand Embroidery) เป็นแบบปักเป็นกากบาทคลา้ยลายปักครอสติช 
(Cross Stitch) มีทั้งลวดลายดั้งเดมิ 
และลวดลายที่ถูกสร้างสรรค์จากจนิตนาการ หรือลวดลายที่มีการปรบัประยุกต์ให้
เข้ากับยุคสมัย 
- การเขียนเทียน (Hmong Batik) โดยใช้อุปกรณ์ แท่งเล็กๆ ทำจากไม้กับทองแดง 
จุ่มลงบนเทียนหรือขี้ผึ้งร้อนๆ แล้วนำมาวาดลวดลายบนผา้ใยกัญชง ลวดลายมีทั้ง
ลายดั้งเดิม และลวดลายที่เกิดจากจิตนาการ หรือลวดลายที่มีการปรบัประยุกต์ให้
เข้ากับยุคสมัย 
- อีโค ปริ้น (Eco print) เทคนิคการสร้างลวดลายบนผืนผ้าด้วยวิธีการ พิมพ์ถ่าย
โอนสีและลวดลายของใบไม้ดอกไม้จริง โดยการบ่มด้วยความร้อน และเป็น
กระบวนการพิมพ์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
- การย้อมคราม (Indigo Dye) การย้อมเย็นด้วยสีน้ำเงินธรรมชาติที่ได้จากต้นคราม 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

  2.2.8.3  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มใยกัญชงทรายทอง  
    พ้ืนทีต่ำบลห้วยทราย อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ เป็นพ้ืนที่ที่ 
มีความอุดมสมบูรณ์ ทั้งมีแหล่งน้ำธรรมชาติไหลผ่าน อาชีพหลักของชาวบ้านในตำบลห้วยทรายคือ 
อาชีพด้านเกษตรกรรม ได้แก่ ทำนา ปลูกถั่วเหลือง ทำสวนผลไม้ ปลูกพืชผักสวนครัวและเลี้ยงสัตว์ 
เพ่ือเป็นรายได้ หลังจากหมดฤดูทำนาและปลูกถั่วเหลืองเกษตรกรจะรับจ้างทัว่ไป ส่วนแม่บ้าน
เกษตรกรนอกจากเป็นแม่บ้านแล้วก็จะทำงานเย็บปักถักร้อยเพื่อใช้ในครัวเรือน โดยมีหน่วยงาน
ภาครัฐมาให้ความรู้และช่วย 
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ฝึกวิชาชีพด้านเย็บปักถักร้อย การตัดเย็บเสื้อผ้า จนมีความชำนาญจึงเริ่มตน้ผลิตผลิตภัณฑ์ใช้ใน
ครัวเรือน หลังจากนั้นผลิตภัณฑ์มีมากขึ้นจึงรวมตัวกันเพ่ือผลิตจำหน่ายในหมู่บ้าน ต่อมาได้รับการ
ส่งเสริมและเพ่ิมทักษะในการถักโครเชต์ ทีท่ำจากด้ายและไหมพรม เช่น หมวกผ้าพันคอ เสื้อ เป็นต้น 
ทางกลุ่มได้รับการส่งเสริมด้านการตลาด และมีโอกาสเข้าไปจำหน่าย ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มที่ ‘ถนนคน
เดินทา่แพ’ จนเป็นที่รู้จักในด้านผลิตภัณฑ์ ทีท่ำจากมือ ทั้งงานโครเชต์และนิตติ้ง มีลูกค้าให้ความ
สนใจสั่งซื้อและ ออกแบบสินค้าเพ่ือให้ทางกลุ่มผลิต ต่อมาได้รับคำแนะนำ จากนักท่องเทีย่วว่า ชอบ
สวมใส่เสื้อผ้าใยกัญชง และแนะนำให้กลุ่มผลิตมาจำหน่าย ทำให้เกิดความสนใจใยกัญชงขึ้น จึงได้นำ
เส้นใยกัญชงมาผสมกับเส้น ด้าย ถักด้วยวิธีนิตติ้ง ซึ่งการถักด้วยวิธีนิตติ้งค่อนข้างยาก เนื่องจาก เส้น
ใยกัญชงมีขนาดไม่สม่ำเสมอ จะต้องใช้ความพยายามในการทำมาก 
 

 
 

ภาพที ่ 11  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์ของ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มใยกัญชงทรายทอง 
ที่มา: http://www.maerimotop.cmru.ac.th/?p=462 
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ตารางที ่ 13  แสดงการศึกษารูปแบบผลติภณัฑ์ของ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มใยกัญชงทรายทอง 

แนวคิด ผ้าถักใยเฮมพ์สามารถต่อยอดเป็นผลิตภณัฑ์ที่หลากหลาย สามารถตอบโจทย์ลูกค้า
ได้ทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เพยีงปรับเปลีย่นรูปลักษณ์จากเสื้อผา้ธรรมดาให้ดูมี
สไตล์ที่ทันสมัยมากข้ึนประกอบกบัผลติภณัฑ์หมวก กระเป๋า ผ้าพันคอ เป็น 
ผลิตภณัฑ์ที่เพิ่มตัวเลือกให้กับลูกค้าไดเ้ป็นอย่างดี เพราะมีคณุสมบตัิเด่น คือ ให้
ความอบอุ่น สวมสบาย ไม่ยับ ไมอ่ับช้ืน และทนทาน และ ย้อมสีธรรมชาติ  

ประเภท หัตถกรรมแปรรูปเส้นใยเฮมพ์ 
วัสดุ  เส้นด้ายใยเฮมพ์ทำด้วยมือ 100%  

เทคนิค /รายละเอียด  
 

- การถักนิตติ้ง และโครเชต ์
- ย้อมสีธรรมชาติ จากใบสัก ใบกระบก ดอกทองกวาว 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

  2.2.8.4 สาธุ (Satu)  
   สาธุ ตราสินค้าเสื้อผ้าเส้นใยธรรมชาติ อำเภอดอยเต่า จังหวัดเชียงใหม่ ตรา
สินค้าสาธุจะเน้นเกี่ยวกับวัตถุดิบท้องถิ่นและภูมิปัญญาเป็นหลัก ไม่ใช้สารเคมีตั้งแต่กระบวนการปลูก
ฝ้ายและกัญชงที่ไม่ใส่ปุ๋ยใส่ยา ไปจนถึงกระบวนการย้อมผ้าที่ใช้สีจากธรรมชาติเท่านั้น ถือเป็นการ
แสดงจุดยืนในเรื่องการรักษาสิ่งแวดล้อมของตราสินค้าได้อย่างชัดเจน จะเห็นได้ว่าผลิตภัณฑ์ทุกชิ้น
ของตราสินค้าสาธุนั้น ต่างจากสินค้าธรรมดาบนท้องตลาดทั่วไปที่ผลิตเพื่อหวังผลกำไรอย่างสิ้นเชิง 
เพราะสิ่งที่ตราสินค้าได้ทำคือสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น และยังคงรักษาสิ่งแวดล้อมอีกด้วย ผลิตภัณฑ์
ทุกชิ้นของตราสินค้าจึงเต็มไปด้วยความพิถีพิถันและใส่ใจในการผลิต 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 76 

 
 

ภาพที ่ 12  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า สาธุ (Satu) 
ที่มา: https://www.facebook.com/Kahemp/photos 

 
ตารางที ่ 14  แสดงการศึกษาและวิเคราะห์งานหตัถกรรมเส้นใยเฮมพ์ ตราสินค้า สาธุ (Satu) 
แนวคิด เน้นเกี่ยวกับวัตถุดิบท้องถิ่นและภมูิปัญญาเป็นหลัก ไม่ใช้สารเคมตีั้งแต่กระบวนการ

ปลูกฝ้ายและกญัชงที่ไม่ใส่ปุ๋ยใส่ยา ไปจนถึงกระบวนการย้อมผ้าที่ใช้สีจากธรรมชาติ
เท่านั้น ถือเป็นการแสดงจุดยืนในเรื่องการรักษาสิ่งแวดล้อมของตราสินค้าได้อย่าง
ชัดเจน 

ประเภท หัตถกรรมแปรรูปเส้นใยเฮมพ์ 
วัสดุ  เส้นด้ายใยเฮมพ์ทำด้วยมือ 100%  

เทคนิค /รายละเอียด  
 

- การปัก 
- ย้อมสีธรรมชาติ  

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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  2.2.8.5 ตราสินค้า ก๊ะ ใยกัญชง (Ka Hemp) 
   ก๊ะ ใยกัญชง จึงมุ่งผลิตเสื้อผ้าลำลอง ที่ผลิตจากเส้นใยกัญชงทอมือ  เพ้นท์
มือ และปักมือ ลวดลายเอกลักษณ์ของชนเผ่าม้ง โทนสีสดใส  การสานต่องานหัตกรรม และที่ไม่
เบียดเบียนสิ่งแวดล้อม ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าก๊ะ ใยกัญชง มีดีไซน์ร่วมสมัย ใส่ได้ทุกโอกาส เพื่อเพิ่ม
ทางเลือกให้กับลูกค้าที่ต้องการความแตกต่าง แต่ยังคงใส่ใจสิ่งแวดล้อม เหมาะกับไลฟ์สไตล์ของคน
เมอืง ให้ผู้บริโภคมีทางเลือกในการใช้ชีวิตมากขึ้น และช่วยธรรมชาติรอบตัวเราให้อยู่ยาวนาน เสื้อผ้า
ที่ผลิตจากเส้นใยกัญชงทอมือของชุมชนม้งแล้ว ยังมีของฝากท้ัง ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ กระเป๋า และ
ของสำหรับเป็นของฝากจากชุมชน 
 

 
 

ภาพที ่ 13  แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์ของ Ka Hemp Collection ภายใต้แนวคิด 
Being Hmomg = Being Free "ให้ความอิสระได้เดินทางในมุมมองที่แปลกใหม่" 

ที่มา: https://www.facebook.com/Kahemp/photos 
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ตารางที ่ 15  แสดงการศึกษาและวิเคราะห์งานหตัถกรรมเส้นใยเฮมพ์ตราสินคา้ ก๊ะ ใยกัญชง (Ka Hemp) 

แนวคิด มุ่งผลติเสื้อผ้าลำลอง ท่ีผลติจากเสน้ใยกัญชงทอมือ  เพ้นท์มือ และปักมือ ลวดลาย
เอกลักษณ์ของชนเผ่าม้ง โทนสีสดใส  การสานต่องานหตักรรม และที่ไม่เบียดเบียน
สิ่งแวดล้อม เหมาะกับไลฟส์ไตล์ของคนเมือง ให้ผู้บริโภคมีทางเลือกในการใช้ชีวิตมากขึ้น 
และช่วยธรรมชาติรอบตัวเราให้อยู่ยาวนาน เสื้อผ้าที่ผลิตจากเส้นใยกัญชงทอมือของ
ชุมชนม้งแล้ว ยังมีของฝากท้ัง ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ กระเป๋า และของสำหรับเป็นของ
ฝากจากชุมชน 

ประเภท หัตถกรรมแปรรูปเส้นใยเฮมพ์ 
วัสดุ  เส้นด้ายใยเฮมพ์ทำด้วยมือ 100%  
เทคนิค /รายละเอียด  
 

-  การปัก มี 2 แบบคือ แบบปักเป็นกากบาทคล้ายลายปักครอสติช และ การปักแบบเย็บ
ปะติด มีทั้งลวดลายดั้งเดมิของชนเผ่าม้ง ลวดลายที่ถูกสร้างสรรค์จากจินตนาการ
เลียนแบบมาจากธรรมชาตสิิ่งแวดล้อมรอบตัว วิถีชีวิต ความเชื่อ ตำนาน หรือเรื่องเล่า 
และลวดลายที่มีการปรับประยุกตใ์ห้เข้ากับยุคสมัย 
-  การเขียนเทียน (Hmong Batik) โดยใช้อุปกรณ์ แท่งเล็กๆ ทำจากไม้กับทองแดง ลง
บนเทียนหรือข้ีผึ้งร้อนๆ แล้วนำมาวาดลวดลายบนผ้าใยกัญชง ลวดลายมีทั้งลายดั้งเดิม 
และลวดลายที่เกิดจากจิตนาการ เช่น ลายกากบาท ลายก้นหอย 
-  การย้อมคราม (Indigo Dye) 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

  กล่าวโดยสรุป ปัจจุบันการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าใยกัญชง พัฒนาเครื่องมือในการลอก
เปลือกกัญชงออกจากลำต้น เพ่ือลดขั้นตอน ลดระยะเวลาการผลิต และพัฒนาผืนผ้าทอให้มีลวดลาย
ที่หลากหลายกว่าเดิมจากนั้นเป็นต้นมา จึงได้ลักษณะของเนื้อผ้าที่แตกต่างกันออกไป เมื่อปรับปรุง
ดีไซน์ให้ทันสมัย จนสามารถนำไปใช้ในชีวิตประจำวันได้อย่างเหมาะสมแล้ว ก็ยิ่งเป็นที่ต้องการของ
ตลาดคนรักงานหัตถกรรม ซึ่งก็มีหลากหลายตราสินค้าที่ยังคงใช้เส้นใยกัญชงที่มีกระบวนการแบบ
ดังเดิมใช้เป็นวัตถุดิบในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับเครื่องแต่งกายซึ่งมาท้ังในรูปแบบตราสินค้า 
และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่งส่วนใหญ่สืบสานการทอผ้าใยกัญชงซึ่งเป็นสิ่งที่อยู่คู่กับวิถีชีวิตของชาวเขา
เผ่าม้ง โดยอาศัยภูมิปัญญาท้องถิ่นดั้งเดิม ทั้งวิธีการปลูก การลอกเส้นใยจากลำต้น รวมทั้งวิธีการทอ 
การย้อมเส้นใยที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว จนสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ออกมาจำหน่าย เป็นการสร้าง
รายได้ และเกิดการสร้างงานในชุมชน ดังนั้นการรวมกลุ่มทอผ้าจากใยกัญชงหรือเฮมพ์ ด้วยภูมิปัญญา
ท้องถิ่น จึงเป็นแนวทางที่ดีที่สามารถสร้างรายได้ชดเชย และทำให้คุณภาพชีวิตของชาวม้งดีขึ้น 
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 2.2.9 การพัฒนาเส้นใยเฮมพ์แบบอุตสาหกรรมในประเทศไทย 
  สิ่งทอไทยมีโอกาสที่จะผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเฮมพ์ไปจำหน่ายใน
ต่างประเทศได้ใน 2 มิติคือ เป็นผลิตภัณฑ์เชิงหัตถกรรม (Handicraft Products) และเป็นผลิตภัณฑ์
เชิงอุตสาหกรรม (Industrial Products) ผลิตภัณฑ์เฮมพ์เชิงอุตสาหกรรม เฮมพ์นับเป็นเส้นใยที่ได้
จากธรรมชาติอเนกประสงค์มากท่ีสุดทั้งในอุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรมก่อสร้าง อุตสาหกรรม
รองเท้า อุตสาหกรรมกระดาษ และอุตสาหกรรมผลิตเชือก เฮมพ์เป็นผลิตภัณฑ์รักษ์โลก 
(Sustainable Resources Products) เนื่องจากการผลิตเฮมพ์น้ำน้อย ไม่ข้ึนอยู่กับปุ๋ยหรือยาปราบ
ศัตรู พืชนับเป็นโอกาสทางด้านการตลาดที่ดี ปัจจุบันนี้มีความต้องการสินค้าของลูกค้าต่างประเทศ
เพ่ิมมากข้ึน และมีผู้คาดการณ์ในอนาคตอีก 5-10 ปีข้างหน้า (พ.ศ. 2570-2575) จะมีการใช้ผ้าจาก
เส้นใยเฮมพ์มาทดแทนผ้าจากเส้นใยฝ้าย เนื่องจากประหยัดกว่า เป็นพิษน้อย และปลูกได้ปริมาณมา
ขณะเดียวกันกระแสความนิยมของสังคมโลกกับผลิตภัณฑ์รักษ์โลกและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวม
กับคุณสมบัติของเฮมพ์ เช่น น้ำหนักเบา ระบายอากาศได้ดี อบอุ่นในอากาศเย็น และเย็นสบายใน
อากาศร้อน ต้านแบคทีเรียและป้องกันแสงยูวีได้ก็น่าจะเป็นปัจจัยที่ต้องการของผู้บริโภคมากข้ึน 
เฮมพ์ที่มีส่วนแบ่งการขายและผลิตมากกว่า 50% รายใหญ่ของโลกคือ ประเทศจีน รวมทั้งถือลิขสิทธิ์
ต่างๆ มากที่สุด และยังมีไม่น้อยกว่า 17 ประเทศที่นับว่าเป็นผู้ผลิตเฮมพ์ ซึ่งได้มีการพัฒนาเทคโนโลยี
การผลิตทั้งการปลูก และการนำไปใช้ประโยชน์มานานมีความก้าวหน้ากว่าประเทศไทย และการที่เรา
จะเข้าไปแข่งขันในตลาดโลกนั้น จำเป็นต้องลงทุนด้านเครื่องจักร เทคนิค และผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ทั้ง
ด้านประสิทธิภาพ คุณภาพ และราคา น่าจะใช้เวลานานกว่าที่จะเข้าไปแข่งขันได้ดังนั้นโอกาสของ  สิ่ง
ทอไทยในต่างประเทศ จึงจะต้องมีการสนับสนุนทั้งด้านการผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพและกำหนดราคา
เฮมพ์ต่างๆ ให้ชัดเจน เพ่ือควบคุมต้นทุนให้สามารถแข่งขันกับตลาดต่างประเทศได้ประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ เช่น เสื้อผ้าสำเร็จรูป กางเกงยีนส์ กระเป๋า รองเท้า หมวก หรือผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปอ่ืน ๆ 
ด้วยเฮมพ์ 100 % หรือเส้นใยเฮมพ์ผสมกับเส้นใยชนิดอ่ืน เช่น เส้นใยฝ้ายปกติ หรือฝ้ายออร์แกนิก 
หรือ Bamboo Rayon รวมทั้งผลิตภัณฑ์เฮมพ์ที่เป็นผลิตภัณฑ์สีเขียว 
  เนื่องจากผลผลิตวัตถุดิบเปลือกเฮมพ์ยังมีจำนวนไม่เพียงพอต่อความต้องการ 
โดยเฉพาะหากต้องการป้อนให้ภาคอุตสาหกรรมปั่นด้ายในประเทศ ซึ่งจำเป็นต้องมีวัตถุดิบจำนวน
มากพอในการผลิตแบบอุตสาหกรรม และสามารถป้อนได้ต่อเนื่อง ซึ่งขณะนี้อาจยังไม่พร้อมเท่าที่ควร 
ในปัจจุบันสำหรับผู้ประกอบการไทยที่ใช้เส้นใยเฮมพ์เพ่ือผลิตสินค้าเครื่องนุ่งห่ม ส่วนใหญ่ยังเป็นกลุ่ม 
SME หรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ส่วนใหญ่อยู่ในพ้ืนที่ภาคเหนือเป็นหลัก หรืออาจมีกระจายในทุก ๆ 
ภาคแล้ว การขายจะขายภายในประเทศเป็นส่วนใหญ่ แต่มีบางรายที่สามารถส่งออกต่างประเทศได้ 
หลาย ๆ รายจะนำเข้าผ้าผืนเส้นใยเฮมพ์จากประเทศจีน และ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
มีเพียงส่วนน้อยเท่านั้นที่ทำเองตั้งแต่ต้นโดยการผลิตเส้นใยและทอผ้าด้วยมือ ส่วนใหญ่จะผลิตเป็น
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สินค้าโอท็อป ผู้ประกอบการไทยจำเป็นต้องศึกษาตลาดก่อนหากจะดำเนินการผลิตลงทุนเพื่อการ
ส่งออกนั้นอาจเร็วไป เพราะตลาดยังเล็กและส่วนใหญ่เส้นใยเฮมพ์ไทยยังต้องนำเข้า การทอผ้าก็ยัง
ต้องใช้มือ ยัังเป็นสินค้าในรูปแบบโอท็อปอยู่ยังไม่มีโรงงานสิ่งทอที่ใช้เส้นใยเฮมพ์ผลิตแบบต่อเนื่องแต่
อย่างไร ส่วนใหญ่ จะผลิตเฉพาะกิจเท่าท่ีมีคำสั่งซื้อ หรือมีวัตถุดิบจำนวนจำกัด ดังนั้นต้องทำตลาด
ก่อนให้มีลูกค้ามีความต้องการที่ชัดเจนจึงจะลงทุนเครื่องจักรเพ่ือการผลิต และหากจะดำเนินการ
ส่งเสริมจำเป็น 
ต้องพัฒนาและส่งเสริมตั้งแต่การเพาะปลูก 
 
  กระบวนการผลิตเส้นด้ายใยเฮมพ์  เชิงอุตสาหกรรม 
   โดยกระบวนการผลิตเส้นด้ายใยเฮมพ์มีกระบวนการผลิต 3 ขั้นตอนดังนี้  
 
 กระบวนการที่ 1 การเตรียมวัตถุดิบ และการลอกเปลือกออกจากแกน 
 
ตารางที ่ 16  แสดงการเตรียมวัตถุดิบ และการลอกเปลือกออกจากแกน 
ขั้นตอนที ่ กระบวนการ รายละเอียด 

1 การเตรียมวัตถุดิบ กระบวนการเตรยีมวัตถดุิบ ท่ีนำมาลอกเปลือกออกต้องมลีำต้นเป็น
สีเขียวตั้งตรง มีความสูงประมาณ 1-6 เมตร มีลักษณะอวบน้ำและมี
อายุ 90 วัน สายพันธ์ุที่ปลูกคือ RPF 3  
 

2 การลอกเปลือกกัญชงจากต้นกัญ
ชง 
 

การลอกเปลือกออกจากแกนต้นกญัชงต้นเฮมพ์ซึ่งมีการพัฒนาโดย
การลอกเปลือกกัญชงด้วยกัน 2 วิธี คือ 
 (1) วิธีการลอกเปลือกกัญชงจากต้นกัญชงสด ได้ผลดีกว่าแบบต้น
กัญชงแห้ง คุณภาพของเส้นใยก็ดกีว่า นอกจากนี้การลอกเปลือก
จากต้นกัญชงสด เปลือกกับลำต้นแยกช้ันกันทำให้ลอกง่ายและ
ประหยดัเวลาในการลอกเปลือก สง่ผลให้เครื่องลอกเปลือกทำงาน
ไม่หนัก ได้เส้นใยยาว เปลือกกัญชงที่ลอกออกเมื่อแห้งจะเป็นสี
น้ำตาล 
 (2) วิธีการลอกเปลือกกัญชงจากต้นกัญชงแห้ง เปลือกกับลำต้น 
ลอกออกยาก เปลือกกัญชงที่ลอกออกจะมีเศษของแกนติดอยู่จึงทำ
ให้ต้องทำการแยกเศษแกนอีก 1 รอบ และเมื่อนำสู่กระบวนการสาง
เส้นใยจะทำใหเ้กิดปัญหาเศษแกนติดเครื่องสางจนอาจทำให้เข็มหัก 
มีผลกระทบทำ ให้เครื่องจักรเสียหายได้  
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  
  กระบวนการที่ 2 กระบวนการแยกเส้นใยเฮมพ์ 
  กระบวนการนี้มีการดำเนินการโดย 2 กระบวนการย่อยคือ กระบวนการแยกเส้นใย 
ทางเคมี และกระบวนการแยกเส้นใยเชิงกล โดยมีรายละเอียดแต่ละกระบวนการ ดังนี้ 
 
  2.1 กระบวนการแยกเส้นใยจากเปลือกกัญชงทางเคมี 
    มีกระบวนการดังนี้ 
                                  
ตารางที ่ 17  แสดงกระบวนการแยกเส้นใยจากเปลือกกญัชงทางเคมี 
ขั้นตอนที ่ กระบวนการ รายละเอียด 

1 การต้มเส้นใยกัญชงด้วยกรด 
(Acid Extraction) 

1. การต้มเส้นใยกัญชงด้วยกรด โดยเตรียมสารเคมีและชั่งเปลือก
กัญชงแห้ง 
2. นำเส้นใยกัญชงเข้าเครื่องย้อมโดยใช้น้ำอัตราส่วนน้ำต่อวัสดุ 
(L:R) 1:20 เติมสารละลายเคมีที่เตรียมไว้ลงในเครื่องย้อม 
3. ต้มเส้นใยที่อุณหภูมิ 50 องศาเซลเซยีส เป็นเวลา 30 นาที
จากนั้นนำเส้นใยล้างด้วยน้ำ2-3 ครั้งท้ิงน้ำและนำไปเข้า
กระบวนการทำความสะอาดและฟอกขาวเส้นใยกัญชง 
(Scouring and Bleaching) 

2 การทำความสะอาดและฟอก
ขาว 
เส้นใยกัญชง 
(Scouring and Bleaching) 

1. เติมสารเคมีทำความสะอาดและฟอกขาว เส้นใยกัญชงที่
เตรียมไวล้งในเครื่องย้อม  
2. ต้มเส้นใยกญัชงที่อุณหภูมิ 85 องศาเซลเซยีส เป็นเวลา 45 
นาที (ระวังการเกิดฟองใน กระบวนการทำความสะอาด ถ้าเกดิ
ฟอง ให้ใช้สารลดการเกดิฟอง) เมื่อครบเวลา ทิ้งน้ำ และล้างด้วย
น้ำ 2-3 ครั้ง นำไปเข้ากระบวนการการฟอกขาวเส้นใยกญัชง 
(Double Scouring and Bleaching) 

3 การฟอกขาวเส้นใยกัญชง          
คร้ังท่ี 2 
(Double Scouring and 
Bleaching) 

1. เติมสารเคมีสำหรับฟอกขาวเสน้ใยกัญชง (Double Scouring 
and Bleaching) ตาม ปรมิาณทีเ่ตรียมไว้ลงในเครื่องย้อม  
2. ต้มเส้นใยกญัชงที่อุณหภูมิ 100 องศา เซลเซียส เป็นเวลา 30 
นาที หลังจากน้ัน ทิ้งน้ำ และล้างด้วยน้ำ 2 ครั้ง 
3.  นำเส้นใยที่ฟอกขาวแล้วมาปรบัสภาวะให้ เป็นกลางด้วยกรด 
(Acid Neutralizing) โดย ใช้สารละลายกรดอะซิติก 2 กรัมต่อ
ลิตร และวัดให้คา่ pH อยู่ในระดับ 6.5-7 
4. นำเส้นใยกัญชงมากำจดัสารไฮโดรเจนเปอร์ ออกไซด์ที่ตกค้าง
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บนเส้นใยให้หมด โดยนำเส้นใยที่ผา่นกระบวนการปรับด้วยกรด
มา ล้างด้วยน้ำที่เติมสารเคมีโซเดยีมไฮโดรซลัไฟต์ 1 กรัมต่อลติร 
1 ครั้ง 5. นำเส้นใยกัญชงไปสลัดให้หมาดและอบ เส้นใยกัญชง
ให้แห้ง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  2.1 กระบวนการแยกเส้นใยจากเปลือกกัญชงเชิงกล  
   นำเส้นใยกัญชงที่ผ่านการสกัดและฟอกที่สภาวะที่เหมาะสม และสางเป็น
เส้นใยเรียบร้อยแล้วไปปั่นเป็นเส้นด้ายด้วยระบบ การปั่นด้ายแบบวงแหวน (Ring Spinning) ซึ่งมี
กระบวนการ ดังนี้ 
 
ตารางที ่ 18  แสดงกระบวนการแยกเส้นใยจากเปลือกกญัชงเชิงกล 

ขั้นตอนที ่ กระบวนการ รายละเอียด 
1 เส้นใยท่ีผ่านกระบวนการเตรียม  
2 ขั้นตอนการสางเส้นใย 1. เครื่องนวดเส้นใยให้นุม่  

2. ตัดเส้นใยตามขนาด 5 เซนติเมตร 
3. เครื่องตีฟูเส้นใย 
4. สางด้วยเครื่อง Roller Card  
5. สาง ด้วยเครื่อง Flast Card 

3 ขั้นตอนการปั่นเส้นด้าย 1. สางเส้นใย  
2. ทำเส้นใยให้นุ่ม  
3. ผสมและสางเส้นใย (DCF) 
4. จัดระเบยีบเส้นใย (Drawing)  
5. รีดเส้นใย (Roving)  
6. ปั่นเส้นด้าย (Ring Spinning)  
7. กรอลูกด้าย (Mach Coner)  
8. ควบเส้นด้าย (Winding)  
9. ตีเกลียวเส้นด้ายคู่ (Twisting) 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

  กระบวนการที่ 3 กระบวนการผลิตเส้นด้ายผสมใยกัญชง  
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  กระบวนการปั่นเส้นด้ายแบบวงแหวน (Ring Spinning) คือการใส่เกรียวให้กับ
เส้นด้าย เพื่อให้ได้สัมผัสที่นุ่ม ลื่น ละมุนผิว พร้อมกับประสิทธิภาพความแข็งแรงและทนทาน  เพราะ 
ดับเบ้ิลสตาร ์ต้องการให้ได้วตัถุดิบท่ีมีคุณภาพสูงสุด เป็นหน่ึงในทางเลือกสำหรับลูกค้าท่ีต้องการเพ่ิม
คุณสมบัติพิเศษให้กับผลิตภัณฑ์ ก่อนจะถึงกระบวนการผลิตในขั้นตอนถัดไป 
 
ตารางที่  19  แสดงกระบวนการผลิตเส้นด้ายผสมใยกัญชง 

ขั้นตอน รายละเอียด 
1 ทำการปรับมาตรฐาน เครื่องจักรตามที่กำหนด 
2 ขั้นตอนการสางเส้นใย (DCF) นำเส้นใยกัญชง เดินท่ีเครื่องสางเส้นใย 2 เพื่อขจัดเส้นใย สกปรกออก 
3 ขั้นตอนการผสมเส้นใย (Hoper) นำเส้นใย มาผสมกันตามอตัราส่วน ที่กำหนด โดยการผสม แบบ 

Sandwich เพื่อให้เส้นใยคลุกเคลา้ เข้ากันไดด้ียิ่งขึ้น 
4 ขั้นตอนการผสมและ สางเส้นใย (DCF) ผสมและสางเส้นใย ออกเป็นคาร์ดสไลเวอร์ ขั้นตอนนี้จะทำ

การแยก กระจายเส้นใยที่เป็น กลุม่ก้อนให้เป็นเส้นใยเดี่ยว ที่เรียงตวัไปในทิศทางเดียวกัน และทำ
การผสมเส้นใย ให้คลุกเคล้าเข้ากนัได้ดยีิ่งข้ึน อีกทั้งยังช่วยกำจัดสิ่งปลอมปน รวมถึงเศษเส้นใยสั้น
ออก 

5 ขั้นตอนการจัดระเบยีบ เส้นใย (Drawing) นำคาร์ด สไลเวอร์ เข้าเดนิท่ีเครื่องจัดระเบียบ เรียงเส้นใย 
เพื่อทำให้เส้นใย คลุกเคล้าอยา่งสม่ำเสมอ และมีการเรียงตัวของเสน้ใย ดียิ่งขึ้น 

6 ขั้นตอนรีดเส้นใย (Roving) นำดำรออิง สไลเวอร์ เข้าเดินที่เครื่องรดีเส้นใย เพื่อลดขนาดเส้น Sliver 
โดยการลดขนาดเส้น Sliver ให้เลก็ลง ตามค่ามาตรฐาน ที่กำหนด 

7 ขั้นตอนการปั่นเส้นด้าย (Ring Spinning) นำ Roving Yarn เข้าเดินที่เครื่อง Ring Spinning เพื่อลด
ขนาด เส้น Roving Yarn ทำให้เปน็เส้นด้าย ตามเบอร์ที่ต้องการ 

8 ขั้นตอนการกรอลูกด้าย (Mach Coner) นำเส้นด้าย ทีไ่ด้จากเครื่อง Ring Spinning มาทำการกรอ 
ตัดต่อเส้นด้าย ให้มีความยาวต่อเนื่องเพิ่มขึ้น ตามความยาวหรือน้ำหนัก ที่กำหนด พร้อมที่จะนำไปใช้
งาน เครื่องกรอด้าย Mach Coner เป็นการต่อโดยใช้ระบบลม หรือเรียกว่าการต่อเส้นด้าย แบบ 
Splicer (ไม่มีปม) เพ่ือลดปญัหาขอ้บกพร่องของเส้นด้าย เช่น เส้นดา้ยหนา (Thick) บาง (Thin) ปุ่ม 
ปม (Nep) สลับ (Slub) เมื่อนำเสน้ด้ายไปทอหรือถักเป็นผืนผ้า 

9 ขั้นตอนการควบเส้นด้าย (Winding) การนำเส้นด้าย 2 เส้นข้ึนไป มากรอรวมกันการกรอรวมสามารถ
ทำเป็น เส้นดา้ยชนิดเดยีวกัน หรือต่างชนิดกันได ้

10 ขั้นตอนการตีเกลียว เส้นด้ายคู่ (Twisting) นำเส้นด้ายทีผ่่านการควบเส้นด้ายแล้วเขา้ที่เครื่องตีเกลียว
เส้นด้ายคู่ โดยเพิ่มความแข็งแรง และความสม่ำเสมอของเส้นด้ายให้ดียิ่งข้ึน 

11 ผลิตภณัฑ์เส้นด้ายกญัชง 

ที่มา ขวัญชัย บุญสม 
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ภาพที่  14  เส้นด้ายจากใยเฮมพ์อุตสาหกรรมในขนาดต่าง ๆ กัน 
ที่มา: รุ่งทิพย์ ลุยเลา 

 
 กล่าวโดยสรุป สิ่งทอไทยมีโอกาสที่จะผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเฮมพ์ไปจำหน่ายใน
ต่างประเทศได้ โดยต้องใช้เวลาในการปรับปรุงคุณภาพของเส้นใยที่ลอกจากเปลือก เมื่อได้เส้นใยที่ 
มีคุณภาพดีและผลผลิตต่อไร่ภายใต้ต้นทุนที่เหมาะสม ก็จะนำไปสู่ต้นทุนการผลิตที่สามารถ 
แข่งขันกับตลาดต่างประเทศได้ โดยรัฐต้องให้การสนับสนุน และส่งเสริมในระยะสั้น และระยะยาว ทั้ง
ด้านการเกษตร อุตสาหกรรม และพาณิชย์ ขณะเดียวกัน ผู้ประกอบการมีความพร้อมด้านการปั่น 
ด้ายและการทอผ้าในมาตรฐานการส่งออก มีผู้เชี่ยวชาญตั้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบตลอดจนการทอ 
ผ้า เพ่ือให้สอดคล้องกับมาตรฐานในทุกขั้นตอนของผลิตภัณฑ์ด้านสิ่งทอ มีความพร้อมทั้งด้าน
เครื่องจักรทีม่ีคุณภาพ และมีหน่วยงานวิจัยพัฒนาที่พร้อมจะพัฒนาผลิตภัณฑ์เฮมพ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลาด
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ รวมทั้งพร้อมสนับสนุนภาครัฐในการขับเคลื่อนเฮมพ์เป็นพืชเศรษฐกิจ 
สำหรับโอกาสทางด้านตลาดปัจจุบันนี้ความต้องการสินค้าของลูกค้าต่างประเทศท่ีเป็นผลิตภัณฑ์รักษ์
โลก (Sustainable Resources Products) มีเพ่ิมมากข้ึน 
 

2.3 แนวคิดเกี่ยวงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
  ในการการศึกษาแนวคิดเกี่ยวงานหัตถกรรมผู้วิจัยในส่วนนี้ โดยวัตถุประสงค์เพ่ือเป็น
การศึกษาเป็นองค์ความรู้ประกอบกับนำข้อมูลที่ได้นำไปสังเคราะห์และนำมาสรุปโดยผู้วิจัย เพ่ือจะนำ
ใช้ในการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบพัฒนาต้นแบบ และประกอบการสร้างเครื่องมือประเด็น
คำถามในการสร้างแบบสอบถามของผู้บริโภคท่ีมีต่องานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
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 2.3.1 ความหมายของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
  กลุ่มอุตสาหกรรมหัตถกรรมสร้างสรรค์ สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย  ได้ให้

ความหมายไว้ว่า งานหัตถกรรมสร้างสรรค์ (Creative Craft) คือ การนำทักษะงานฝีมือดั้งเดิมของ

ไทย เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์มาร่วมกัน โดยนำคุณค่าของความเป็นไทยมาผนวกกับความ

เป็นสมัยใหม่สะท้อนออกมาเป็นชิ้นงานหัตถกรรม งานหัตถกรรมสร้างสรรค์จึงเป็นดั่งศิลปะ 

วัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่ปรับเปลี่ยนไปตามกาลเวลา ไม่หยุดนิ่ง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การออกแบบ

สมัยใหม่ หรือกระบวนการสร้างสรรค์อ่ืนๆ เข้ามาร่วมกับงานฝีมือแบบดั้งเดิม เพ่ือพัฒนาสินค้าและ

บริการให้ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน41  

 จากความหมายของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่ได้กล่าวมาข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า งาน

หัตถกรรมสร้างสรรค์  คือ การนำทักษะงานฝีมือดั้งเดิม เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์มาร่วมกัน 

โดยนำคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นมาผนวกกับความเป็นสมัยใหม่สะท้อนออกมาเป็นชิ้นงาน

หัตถกรรม เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การออกแบบสมัยใหม่ หรือกระบวนการสร้างสรรค์อ่ืนๆ เข้า

มาร่วมกับงานฝีมือแบบดั้งเดิม เพื่อพัฒนาสินค้าให้ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 

 กล่าวโดยสรุป การกำหนดคำนิยามของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ ในการศึกษาครั้งนี้ สามารถ
แบ่งออกเป็น 2 ประเด็นหลัก เพ่ือให้การนิยามและการกำหนดรูปแบบงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ ให้มี
ความสอดคล้องกับบริบทในปัจจุบัน ได้แก่ 
 
 
ตารางที ่ 20  แสดงประเด็นหลักของการกำหนดคำนิยามของงานหัตถกรรมสรา้งสรรค์ ใหม้ีความสอดคล้องกับ
บริบทในปัจจุบัน 

กระบวนการผลิต (Process) ผลงาน (Finished Product) 

ทำขึ้นจากการใช้มือหรือเครื่องมืออย่างง่ายในการผลติ 
(ไม่จำเป็นต้องเป็นงานท่ีทำจากมือทั้ง 100%) 

เป็นงานท่ีเกิดขึ้นจากไอเดียและความคิดสร้างสรรค์ของ
ผู้สร้าง ซึ่งมีส่วนผสมของประเพณวีัฒนธรรม 
(Cultural Asset Based) 

ผลิตขึ้นโดยช่างฝมีือหรืองานช่างแบบดั้งเดิม 
(Traditional) 
 

สามารถสื่อถึงวัฒนธรรมท้องถิ่น (Local Culture) และ
สะท้อนเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม 

อาจเป็นงานที่เกิดจากการใช้เครื่องมือ เทคโนโลยี หรือ
นวัตกรรมสมยัใหม่ในการผลติ 

เป็นงานท่ีสามารถสะท้อนให้เห็นถึงความคิดสร้างสรรค์ 
(Creativity) และมเีอกลักลักษณ์เฉพาะของแต่ละผู้ผลิต

 
41 กลุ่มอุตสาหกรรมหัตถกรรมสรา้งสรรค์ สภาอตุสาหกรรมแห่งประเทศไทย. 
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ผลงาน (Maker) 

ที่มา : รายงานการศึกษาการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขางานฝีมือและหัตถกรรม ปี 2562 
  

 2.3.2 ประเภทของของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
  2.3.2.1 ประเภทของงานหัตถกรรมสร้างสรรค ์ตามระดับของฝีมือและการออกแบบ 
จากการศึกษาและทบทวนการสร้างสรรค์ นั้นสามารถแบ่งออกเป็น 4 รูปแบบ ดังนี้ 
 

 
ภาพที ่ 15  การแบ่งประเภทของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ตามระดับของฝีมือและการออกแบบ 

ที่มา : The Craft Blueprint: Crafts Council และการวิเคราะห์ของที่ปรึกษา อ้างอิง รายงาน
การศึกษาการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สาขางานฝีมือและหัตถกรรม ปี 2562 

 
  การแบ่งในลักษณะนี้ จะเน้นการศึกษางานหัตถกรรมที่มีความสอดคล้องกับระดับ
ของชิ้นงานเช่น ความประณีต ความละเอียด หรือลักษณะและรูปทรงเฉพาะที่มีเอกลักษณ์ประจำ
ตำแหน่ง ซึ่งเกี่ยวข้องกับทักษะ ฝีมือของช่างศิลป์และ/หรือช่างฝีมือพ้ืนบ้านที่ได้รับสืบทอดต่อกันมา 
รวมถึงการพัฒนาทางด้านการออกแบบและเครื่องมือหรือเทคโนโลยีในการผลิต โดยการแบ่งออกเป็น 
4 ประเภท ดังรูปในข้างต้น ศิลป์ ซึ่งในแต่ละรูปแบบมีรายละเอียด ดังนี้ 
    (1) งานหัตถกรรมดั้งเดิม (Heritage & Traditional Craft) คือ การผลิต
งานหัตถกรรมแต่โบราณ เป็นสิ่งของที่ถูกสร้างขึ้น เพื่อตอบสนองต่อการดำรงชีวิตประจำวัน 
วัฒนธรรมและประเพณีในท้องถิ่น โดยจะมีความแตกต่างกันตามแต่ละความหลากหลายของพ้ืนที่
นั้นๆ และมักจะสร้างขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์ในการใช้งานเป็นหลัก ซึ่งงานฝีมือที่สร้างขึ้นจะมีความ
แตกต่างกันในแต่ละสังคม ตลอดจนชนชั้นวรรณะ เช่น ของใช้สำหรับชาวบ้าน หรือของใช้สำหรับพวก
ขุนนางและกษัตริย์ เป็นต้น โดยงานฝีมือจะเป็นสิ่งที่ได้รับการสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นตลอดจนการ
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เรียนรู้ผ่านสมาชิกในชุมชน และการดำเนินชีวิตในท้องถิ่น ซึ่งถือเป็นอัตลักษณ์ที่สามารถสื่อถึงความ
เป็นมา ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของพ้ืนที่นั้นๆ (Sense of Identity) 
   (2) งานหัตถกรรมร่วมสมัย (Contemporary Craft) เกิดข้ึนจากการที่ของ
ใช้ที่เกิดจากงานฝีมือและหัตถกรรมพ้ืนบ้านถูกลดความนิยมลงและไม่ตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน ดังนั้นงานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัย จึงเกิดขึ้นโดยอาศัยการเปลี่ยนแปลง
และการพัฒนาทางด้านการออกแบบและวัสดุที่ใช้ในการผลิต โดยงานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัยจะ
เป็นการผสมผสานระหว่างทักษะฝีมือแต่เดิม (Traditional technique) ในการสร้างสรรค์ผลงาน 
ร่วมกับความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคสมัยใหม่มากยิ่งขึ้น 
   (3) งานหัตถกรรมสมัยใหม ่Digital Craft ถือเป็นแนวโน้มในอนาคต จาก
การพัฒนาและเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของนวัตกรรมและเทคโนโลยีในการออกแบบและการผลิตที่
ทำให้คนสามารถแปรความคิดและจินตนาการให้เกิดเป็นชิ้นงานสร้างสรรค์ได้อย่างง่ายดายมากยิ่งขึ้น 
ผ่านการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่อย่าง 3D Printer หรือ Laser Cut ทำให้คนรุ่นใหม่ในยุคดิจิตอลจะได้
สัมผัสหรือรับรู้ประสบการณ์ร่วมของความเป็น Craftsmen ตั้งแต่เด็กๆ ซึ่งกระบวนเปลี่ยนผ่าน
เหล่านี้ เป็นกระแสที่กำลังเกิดขึ้นจากการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมในปัจจุบัน ซึ่งจะ
ส่งผลให้วัฒนธรรมการสร้างงานฝีมือในอนาคต อาจจะเปลี่ยนแปลงไปด้วยการนำเครื่องมือดิจิตอลเข้า
มาประยุกต์ใช้ดังนั้นในอนาคตการนิยามหรือการให้คุณค่าของงานฝีมือ อาจจะไม่สามารถจำกัดอยู่แค่
การเป็นกระบวนการผลิตที่ใช้มือทำเพียงเท่านั้น42 
  กล่าวโดยสรุป งานหัตถกรรมสร้างสรรค์  คือ การนำทักษะงานฝีมือดั้งเดิม 
เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์มาร่วมกัน โดยนำคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นมาผนวกกับความ
เป็นสมัยใหม่สะท้อนออกมาเป็นชิ้นงานหัตถกรรม เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การออกแบบสมัยใหม่ 
หรือกระบวนการสร้างสรรค์อ่ืนๆ เข้ามาร่วมกับงานฝีมือแบบดั้งเดิม เพ่ือพัฒนาสินค้าให้ตอบสนองต่อ
ความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน โดยประเภทของงานหัตถกรรมสร้างสรรคต์ามระดับของฝีมือ
และการออกแบบ จะเน้นการศึกษางานหัตถกรรมสร้างสรรค์ ที่มีความสอดคล้องกับระดับของชิ้นงาน
เช่น ความประณีต ความละเอียด หรือลักษณะและรูปทรงเฉพาะที่มีเอกลักษณ์ประจำตำแหน่ง ซึ่ง
เกี่ยวข้องกับทักษะ ฝีมือของช่างศิลป์และ/หรือช่างฝีมือพ้ืนบ้านที่ได้รับสืบทอดต่อกันมา รวมถึงการ
พัฒนาทางด้านการออกแบบและเครื่องมือหรือเทคโนโลยีในการผลิต โดยประเภทที่ตรงกับงานวิจัยใน
ครั้งนี้ คือ งานหัตถกรรมร่วมสมัย (Contemporary Craft)  ซ่ึงเกิดข้ึนจากการที่ของใช้ที่เกิดจากงาน
ฝีมือและหัตถกรรมพ้ืนบ้านถูกลดความนิยมลงและไม่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคในยุค

 
42 รายงานการศึกษาการพัฒนาอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ สาขางานฝีมือและหัตถกรรม ปี 2562. 
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ปัจจุบัน ดังนั้นงานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัย จึงเกิดข้ึนโดยอาศัยการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนา
ทางด้านการออกแบบและวัสดุที่ใช้ในการผลิต โดยงานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัยจะเป็นการ
ผสมผสานระหว่างทักษะฝีมือแต่เดิม (Traditional technique) ในการสร้างสรรค์ผลงาน ร่วมกับ
ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค
สมัยใหม่มากยิ่งข้ึน 
 

2.4 กลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 จากการศึกษาเกี่ยวของแนวคิดเกี่ยวเฮมพ์ และแนวคิดเกี่ยวกับหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม พบว่า งานหัตกรรมท้องถิ่นอย่างเฮมพ์ มีประโยชน์และถูกนำมาใช้เป็นวัตถุดิบ
สำคัญในงานหัตถกรรม ประเภทงานทอผ้ามาตั้งแต่อดีต โดยเฉพาะในกลุ่มชาวเขาเผ่าม้ง ที่ใช้ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น ทักษะฝีมือ และวัตถุดิบที่เป็นเส้นใยจากกัญชงมาถักทอเป็นผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสวมใส่ใน
ชีวิตประจำวัน ด้วยนำนวัตกรรมใหม่ๆ เข้ามามีบทบาทร่วมกับภูมิปัญญา และกรรมวิธีการผลิต ให้มี
คุณภาพ มีความประณีต สวยงาม และท่ีสำคัญคือสอดรับกับความต้องการของตลาดและโลกที่
เปลี่ยนแปลงไป ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติหรือวัสดุที่เป็นมิตรกับธรรมชาติ ( Green 
Product) หรือ นำเอาเทรนด์แฟชั่นมาใส่ในชิ้นงาน เป็นต้น เช่นเดียวกับ เป็นการช่วยยกระดับงาน
หัตถกรรมให้มีความน่าสนใจมากขึ้น และสร้างรายได้ให้กับกลุ่มผู้ผลิตงานหัตถกรรมจากเฮมพ์ได้เป็น
อย่างดี ซึ่งจะเห็นได้ว่าปัจจุบันมีการพัฒนารูปแบบชิ้นงานให้สามารถตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าที่มีความ
หลากหลายมากขึ้น และสามารถสร้างรายได้หมุนเวียนในชุมชนอย่างยั่งยืน ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงได้ศึกษา
ค้นคว้าเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายที่สอดคล้องกับงานวิจัยในครั้งนี้ คือ กลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  ซึ่งขอบเขตการศึกษากลุ่มเป้าหมายนี้จะถูกกำหนดให้อยู่ 
  

 2.4.1 ที่มาของกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
  งานหัตถกรรมถูกเชื่อมโยงกับเอกลักษณ์และวัฒนธรรมของชุมชน เป็นรูปแบบของ
ความคิดสร้างสรรค์ส่วนบุคคลและส่วนรวม ซึ่งงานฝีมือยังเป็นการแสดงออกทางกายภาพของความ
เชื่อและค่านิยม ซึ่งเป็นเครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์ งานหัตถกรรมเป็นเรื่องเก่ียวกับความสัมพันธ์การ
ถ่ายทอดทักษะจากบรรพบุรุษสู่คนรุ่นใหม่ วัตถุดิบที่มาจากชุมชนท้องถิ่น สู่ผู้ย้อม สู่ผู้ทอ และสู่ช่าง
ตกแต่ง ปฏิสัมพันธ์ระหว่างช่างฝีมือของแต่ละคนซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับความร่วมมือกัน พ่อค้าคน
กลาง หรือตลาดท้องถิ่น ที่มีการแลกเปลี่ยนงานฝีมือซึ่งกันและกัน สำหรับสินค้าหรือทักษะอ่ืน ๆ 
ภายในเศรษฐกิจของชุมชนท้องถิ่นนอกเหนือจากการเกษตรกรรมแล้ว งานหัตถกรรมมักเป็นรูปแบบ
รายได้รูปแบบเดียวที่สามารถทำได้สำหรับผู้คน โดยเฉพาะผู้หญิงที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ชุมชน  งาน
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หัตถกรรมคำเดียวนี้ที่รวบรวมมรดกในอดีต การดำรงชีวิตในปัจจุบัน และแรงบันดาลใจในอนาคตของ
ผู้คนในปัจจุบัน 
  อุตสาหกรรมแฟชั่นใช้เวลาอย่างยาวนานการหมกมุ่นอยู่กับความรวดเร็ว ปริมาณ 
และการผลิตที่ไร้ตำหนิที่เหมือนกัน ในขณะที่งานหัตถกรรมดั้งเดิมที่เชื่องช้าและรูปแบบต่างๆที่ยังไม่มี
ความหลากหลาย ด้วยเหตุนี้ ความหลากหลายของมรดกหัตถกรรมจึงหายไปและลดน้อยลง ภัย
คุกคามที่แท้จริงของการหมดไปของงานหัตกรรมนั้นขยายออกไปนอกเหนือไปจากแนวทางปฏิบัติที่ใช้
แรงงานคนจำนวนมาก และเวลาที่ยาวนานซ่ึงทำให้ไม่ค่อยมีใครรู้จัก แต่งานหัตถกรรมยังอยู่กับที่ ด้วย
การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง อยู่ในช่วงเวลาแห่งการเปลี่ยนแปลงและงานหัตถกรรมจะต้องพัฒนาใน
รูปแบบใหม่และรวมเอาเทคโนโลยีใหม่ ๆ เข้าด้วยกันดังที่เคยปฏิบัติมาตลอดประวัติศาสตร์เพื่อความ
อยู่รอด ช่างฝีมือที่มีทักษะเป็นหัวใจของนวัตกรรมทางเทคโนโลยีในช่วงยุครุ่งเรือง และการปฏิวัติงาน
ฝีมือในศตวรรษที่ 21 จะดูแตกต่างอย่างมากจากทักษะดั้งเดิมในอดีตอย่างไม่ต้องสงสัย  
  เพ่ือให้งานหัตถกรรมยังคงมีอยู่และยั่งยืน จำเป็นต้องคิดใหม่ถึงวิธีที่มีส่วนร่วมของ
กลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบัน เชื่อว่าความโปร่งใสเป็นกุญแจสำคัญในการนำคุณค่าและการยอมรับมาสู่
ช่างฝีมือผู้มีทักษะที่ทำงานทั้งในการผลิตขนาดเล็กในท้องถิ่นและในห่วงโซ่อุปทานแฟชั่นระดับโลก 
ความโปร่งใสนี้ทำให้มองเห็นช่างฝีมือ กระบวนวิธีการ และงานฝีมือ ความโปร่งใสทำให้ช่างฝีมือมี
เกียรต ิความโปร่งใสเป็นกุญแจสำคัญในการปฏิวัติงานหัตถกรรมทางแฟชั่น (Fashion’s Craft 
Revolution) ของกลุ่มองค์กรที่ขับเคลื่อนเรื่องความโปร่งใสในอุตสาหกรรมแฟชั่น เพราะว่าความ
โปร่งใสเป็นจุดเริ่มต้นของความยั่งยืน ซึ่งไม่ได้ทำงานเฉพาะกับผู้บริโภคแต่มุ่งท่ีจะให้ทั้งระบบ คือทั้ง
ผู้ผลิต ไปจนถึงห่วงโซ่อุปทาน ตระหนักถึงเรื่องความปลอดภัย ยุติธรรม และความยั่งยืน สำหรับทุก
ฝ่าย  
  กลุ่มเครือนักปฏิวัติทางแฟชั่นเพ่ือแฟชั่นและโลกที่ยั่งยืน (Fashion’s Revolution) 
คือกลุ่มเครือข่ายผู้ชื่นชอบแฟชั่นที่สร้างการเคลื่อนไหวเพื่อปฏิวัติทางแฟชั่นเพื่อให้เกิดความยั่งยืนและ
เท่าเทียมมากขึ้นในโลก จุดเริ่มต้นของการปฏิวัติทางแฟชั่นเกิดข้ึนหลังจากการสูญเสียครั้งยิ่งใหญ่จาก
เหตุการณ์ตึกถล่มที่กรุงธากา ประเทศบังกลาเทศ เมื่อวันที่ 24 เมษายน พ.ศ. 2556 สาเหตุของตึก
ถล่มก็มาจากการละเลยสวัสดิการ ความปลอดภัยของนายจ้างที่ต้องการเร่งให้แรงงานผลิตเสื้อผ้าให้ได้
จำนวนมากๆ เพ่ือตอบสนองให้ทันกระแสแฟชั่นรวดเร็ว หรือ ฟาสต์แฟชั่น (Fast 
Fashion) เหตุการณ์นี้เผยให้เห็นว่าใต้ตึกถล่มนั้นเต็มไปด้วยแฟชั่นรวดเร็วของตราสินค้าต่างๆ ของ
โลกตะวันตก จึงทำให้วงการแฟชั่นสะเทือนใจและร่วมมือกันตั้งคำถามว่า หลังจากนี้แฟชั่นจะมีความ
ยั่งยืน ความเป็นธรรมต่อทั้งสภาพ แวดล้อมของโลกและคนทำงานในอุตสาหกรรมแฟชั่นอย่างไรบ้าง
จนเกิดเป็น #whomademyclothes ที่ชวนให้กลุ่มผู้บริโภคหันมาสนใจว่า ผู้ผลิตเสื้อผ้าแฟชั่นนั้นถูก
กดข่ีอย่างไรบ้าง ค่าแรงขั้นต่ำเหล่านี้สมเหตุสมผลไหมและมันถึงเวลาหรือยังที่ทั้งโลกควรคำนึกถึง
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แฟชั่นที่ยั่งยืนมากขึ้น แทนการเน้นบริโภคเสื้อผ้าที่มาจากการกดข่ีแรงงานเป้าหมายการเคลื่อนไหว
ของเครือข่าย กลุ่มนักปฏิวัติทางแฟชั่นเพ่ือแฟชั่นและโลกที่ยั่งยืน คือการทำให้แฟชั่นไม่ไปทำลายคน
และสภาพแวดล้อมโลก สร้างการบริโภคแฟชั่นที่ยั่งยืน โปร่งใสผ่านการเคลื่อนไหวสร้างแคมเปญเสริม
การตระหนักรู้ที่นำไปสู่การปฏิบัติในระยะยาว การปฏิวัติแฟชั่นเป็นการเคลื่อนไหวที่ประกอบด้วย
ผู้คนที่หลากหลายจากทั่วโลกมารวมตัวกันเพ่ือสร้างการเปลี่ยนแปลงอย่างเป็นระบบในอุตสาหกรรม
แฟชั่นระดับโลก นักปฏิวัติแฟชั่น (Fashion Revolutionaries) คืออาสาสมัครหลายร้อยคนที่กระตุ้น
ชุมชนของพวกเขาในกว่า 92 ประเทศทั่วรวมถึงประเทศไทย จากข้อมูลที่ได้จากการเก็บข้อมูลการ
สำรวจด้านข้อมูลประชากร (Demographic) พบว่า ร้อยละ 92 ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 70% 
อายุต่ำกว่า 35 ปี  ร้อยละ 60  อาศัยอยู่ในทวีปยุโรป  ร้อยละ 63% การจับจ่ายส่วนใหญ่มุ่งไปที่
เสื้อผ้ามือสอง ร้อยละ 93% มีช่วงหนึ่งมีการหยุดหรือลดการจับจ่ายการประท้วง  และร้อยละ 32%
ทำงานในอุตสาหกรรมแฟชั่น   
 

 
 

ภาพที ่ 16  กลุ่มนักปฏิวัติแฟชั่น (Fashion revolutionaries) 
ที่มา : Fashion revolution 2019 impact report 

 
  สำหรับกลุ่มนักปฏิวัติทางแฟชั่นเพื่อแฟชั่นและโลกที่ยั่งยืนในประเทศไทย ได้เริ่มต้น
ทำงานในปีแรก คือปี พ.ศ.2561 โดยมีคุณอุ้ง กมลนาถ องค์วรรณดี คือ ผู้ประสานงานเครือข่าย 
Fashion Revolution ประเทศไทย ซ่ึงครั้งแรกเป็นเพียงการสื่อสารกับคนกลุ่มเล็กๆ ในแวดวงที่
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เกี่ยวข้อง มาปีนี้ได้สร้างความเคลื่อนไหวผ่านแฮชแท็ก #WhoMadeMyClothes ที่ชวนตั้งคำถามว่า
ใครคือผู้ผลิตและผู้เกี่ยวข้องกับเสื้อผ้าหนึ่งตัวที่เราสวมใส่ ซึ่งถ้ามองในกระแสหลัก คนไทยยังได้รับ
อิทธิพลจากจากโซเชียลมีเดียเป็นจำนวนมาก ไม่ว่าจะเป็นการติดตามเทรนด์ในอินสตาแกรม ดารา
และนักร้องแต่งตัวอย่างไร หรือบุคคลสำคัญแต่งตัวอย่างไร ซ่ึงก็ยังเป็นเรื่องปกติ  แตก่ลุ่มเครือข่ายก็
จะพยายามเข้าไปอยู่ในเทรนด์นี้ด้วย กับดึง อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) แฟชั่นต่างๆ มาร่วม
กิจกรรมกับ เพ่ือให้เกิดอีกเทรนด์หนึ่งที่มาแลกเสื้อผ้ากัน มาทำเวิร์กช็อปย้อมสีผ้าธรรมชาติกัน 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่ถ้าเป็นกลุ่มเด็ก กลุ่มวัยรุ่น กลุ่มคนรุ่นใหม่ จะซื้อแบรนด์ไทยน้อยลงมากถ้าเทียบกับ
หลายปีก่อน คือเรื่อง การเข้าใจท้องถิ่น เพ่ือการทำธุรกิจที่ยั่งยืนหายไปจากกระแสหลักนานมากแล้ว 
แทบจะไม่ได้อยู่ในความคิดของผู้บริโภครุ่นใหม่ ซึ่งเป็นสิ่งที่ทางเครือข่ายพยายามที่จะผลักดันกลับมา 
และชักชวนกลุ่มผู้บริโภคที่สนใจเรื่องกระแสนนี้มาเป็นผู้นำเทรนด์ ซึ่งจากการสำรวจพบว่า กลุ่ม
ผู้บริโภคหรือกลุ่มเป้าหมายของกลุ่มนักปฏิวัติทางแฟชั่นเพื่อแฟชั่นและโลกที่ยั่งยืนในประเทศไทยมีอยู่
ด้วยกัน 3 กลุ่ม ดังนี้  
  (1) กลุ่มผู้แสวงหา ชอบเรื่องท้าทายใหม่ๆ (Explorer) กลุ่มท่ียังค้นหาตัวตนอยู่ 
สนใจที่จะบริโภคประสบการณ์ใหม่ๆ ที่แตกต่าง อย่างการนำเสื้อผ้าเก่าในตู้ที่ไม่ได้ใช้แล้วมาแลกกัน 
(Clothes Swap) ก็เป็นหนึ่งในนั้นที่กลุ่มเครือข่ายนำเสนอประสบการณ์การช้อปปิ้งรูปแบบใหม่  
  (2) กลุ่มรักแฟชั่น เป็นกลุ่มที่ค้นหาตัวตนผ่านการบริโภคแฟชั่น ชอบบริโภค
ประสบการณ์มากกว่าสิ่งของ อยากจะเป็นผู้นำเทรนด์ และอยากที่จะแตกต่าง  
  (3) กลุ่มงานหัตกรรมเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Craft Environment) คือกลุ่มที่มี
ความสนใจในเรื่องงานฝีมือ เรื่องธรรมชาติ ชอบการท่องเที่ยว ชอบไปเวิร์กช็อป ชอบแชร์เรื่องราว
ต่างๆ เกี่ยวกับชุมชน 
  กล่าวโดยสรุป อุตสาหกรรมแฟชั่นใช้เวลาอย่างยาวนานการหมกมุ่นอยู่กับความ
รวดเร็ว ปริมาณ และการผลิตที่ไร้ตำหนิที่เหมือนกัน ในขณะที่งานหัตถกรรมดั้งเดิมที่เชื่องช้าและ
รูปแบบต่างๆที่ยังไม่มีความหลากหลาย ด้วยเหตุนี้ ความหลากหลายของมรดกหัตถกรรมจึงหายไป
และลดน้อยลง แต่งานหัตถกรรมยังอยู่กับท่ี ด้วยการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง อยู่ในช่วงเวลาแห่งการ
เปลี่ยนแปลงและงานหัตถกรรมจะต้องพัฒนาในรูปแบบใหม่และรวมเอาเทคโนโลยีใหม่ ๆ เพ่ือให้งาน
หัตถกรรมยังคงมีอยู่และยั่งยืน จำเป็นต้องคิดใหม่ถึงวิธีที่มีส่วนร่วมของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบัน และ
ความโปร่งใสนี้ทำให้มองเห็นช่างฝีมือ กระบวนวิธีการ และงานฝีมือ ความโปร่งใสทำให้ช่างฝีมือมี
เกียรติ ความโปร่งใสเป็นกุญแจสำคัญในการปฏิวัติงานหัตถกรรมทางแฟชั่น (Fashion’s Craft 
Revolution) ของกลุ่มองค์กรที่ขับเคลื่อนเรื่องความโปร่งใสในอุตสาหกรรมแฟชั่น ดังนั้นจากการ
สำรวจพบว่า กลุ่มผู้บริโภคหรือกลุ่มเป้าหมายของกลุ่มนักปฏิวัติทางแฟชั่นเพื่อแฟชั่นและโลกที่ยั่งยืน
ในประเทศไทยที่ตรงกับงานวิจัยในครั้งนี้ กลุ่มงานหัตกรรมเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Craft 
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Environment) คือกลุ่มที่มีความสนใจในเรื่องงานฝีมือ เรื่องธรรมชาติ ชอบการท่องเที่ยว ชอบไป
เวิร์กช็อป ชอบแชร์เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับชุมชน 
 

 2.4.2 รูปแบบพฤติกรรมของกลุ่มคนในเจนเนอเรชั่นวาย (Gen Y) และ เจนเนอเรชั่นซี 
(Gen Z) 

  การศึกษาและวิเคราะกลุ่มผู้บริโภค  จัดได้ว่าเป็นกลุ่มคนที่อยู่ในช่วงของ 
Generation Y และ Z การศึกษารูปแบบพฤติกรรมในภาพรวมของคนทั้งสองรุ่น สามารถสรุปได้ดัง
ตารางที่ 21 

 
ตารางที ่ 21  รูปแบบพฤติกรรมของกลุ่มคนใน Generation Y และ Generation Z (Esteves & Haro, 2016; 
เสมอ น่ิมเงิน, 2561; ธัญนันท์ วีรภัทรรุ่งโรจน์, 2559; ศูนย์สร้างสรรค์ งานออกแบบ, 2561, 2562; เจาะเทรนด์โลก 
2023: CO-TOPIA ของศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ หรือ Thailand Creative & Design Center (TCDC)  ) 

คุณลักษณะ Generation Y หรือ Millennial Generation Z 

ช่วงปีที่เกิด เกิดระหว่างปี ค.ศ.1995 - ค.ศ.1981 เกิดระหว่างปี ค.ศ. 2011 – ค.ศ. 1996 
ช่วงอายุ 28 - 42 ปี 12 – 27 ปี 

ทัศนคต ิ ทุกอย่างเป็นไปได้มีโอกาสทำสำเรจ็ 
ช่ืนชอบการทำอะไรตามใจตนเองโดย
ไม่ยึดตามกระแสหลัก และเปดิกวา้ง
ทางความคิด 

ทุกอย่างสามารถเรียนรู้ได้จากโลก 

ออนไลน์เป็นกลุ่มที่ให้ความสำคญักับ 

เรื่องความเท่าเทียมและการคดิอยา่ง 

ครอบคลมุคนทุกกลุ่มอยา่งรอบด้าน 
เป็น วัยแห่งการค้นหาและเข้าใจโลก 
ช่ืนชอบ การคิดนอกกรอบและเกดิมา
พร้อมจิต วญิญาณการเป็น
ผู้ประกอบการและ นวัตกรที่ชอบ
แก้ปัญหาทีซ่ับซ้อน 

บุคลิกภาพ/อุปนสิัยทั่วไป ทะเยอทะยาน มีความคิดของตนเอง 
ค่อนข้างสูง ไม่ชอบอยู่ในกรอบ กล้า
แสดงออกมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว โลก
ส่วนตัวสูง ไม่ใส่ใจต่อคำวจิารณด้วย
การหันมาใส่ใจสุขภาพ รา่งกาย สขุ
ภาวะทางใจ ผลติภณัฑ์ที่เข้ามามี
บทบาท คือ วิตามิน โปรแกรม
ออกแบบการใช้ชีวิต ตั้งแต่การนอน กิน
ดื่ม ออกกำลังกาย และพักผ่อนหย่อน

มีความมั่นใจในตนเองสูง ชอบทำ 
หลายๆ อย่าง ในเวลาเดยีวกัน (Multi 
Tasking) และ ให้ความสำคัญกบั การ
รวมกลุม่และการทำกิจกรรมบน สือ่
ออนไลน์เป็นหลัก 
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ใจ 

บุคลิกภาพ/อุปนสิัยใน  
การทำงาน 

กลายเป็นแรงงานสำคญัในองค์กร หรือ
บริษัท คาดหวังให้องค์กรพัฒนา
เครื่องมือการทำงานท่ีทันสมยั และมี
เทคโนโลยีใหม่ ๆ เข้ามาเพิ่มศักยภาพ
การทำงานให้ดียิ่งขึ้น 

ส่วนใหญ่จะแห่ใช้สื่อโซเชียล เพื่อสร้าง
รายได้ พาตัวเองเข้าสู่วัฒนธรรม 
Hustle Culture (วัฒนธรรมความ
กระตือรือร้น ความคลั่งไคล้ในการ
ทำงาน) และไมเ่ห็นด้วยกับการที่คนคน
เดียวทำงานหลาย ๆ งาน ซึ่งคน Gen 
Z เห็นว่าทำงานมากเกินไป 

บุคลิกภาพ/อุปนสิัย 
ด้านสังคม 

การเปลีย่นแปลงเป็นสิ่งที่ท้าทายชอบ
ท้าทาย กฎระเบียบ 

ผู้บริโภคส่วนใหญ่เริ่มตื่นตัวรับรู้ถึง
ผลกระทบของภาวะโลกร้อน (Climate 
Change) แต่คนกลุม่ Gen Z จะให้
ความสำคญักับเรื่องนี้เป็นพิเศษ
มากกว่าคนรุ่นก่อน ๆ โดยกว่า 72% 
ของ Gen Z มองว่าผลกระทบของ
ภาวะโลกร้อนจะส่งผลต่อความเปน็อยู่
ของพวกเขาอย่างมาก 

การบริโภคสินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม 

ตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม และ
พร้อมท่ีจับจ่ายเพื่อช่วยสังคม
สิ่งแวดล้อม  

มีพฤติกรรมในการเลือกซื้อสินค้า การ
ใช้ชีวิต หรือทัศนคติของสังคมและ
สิ่งแวดล้อม โดยสนใจแบรนดส์ินคา้ที่
แตกต่าง และขึ้นช่ือเรื่องการสนับสนุน
แบรนด์ หรือบริษัทท่ีโปร่งใสใน
จริยธรรมการค้าขาย เป็นธรรม และ
เท่าเทียมสำหรับคนทุกกลุ่ม และคน
กลุ่มนี้จะให้ความสำคัญกับ BCG 
มากกว่าคนรุ่นก่อน ๆ 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 จากตารางข้างต้นจะเห็นได้ว่า กลุ่มคนใน Generation Y และ Z นั้น มีลักษณะพฤติกรรม
โดย ส่วนใหญ่ที่คล้ายคลึงกัน โดยเฉพาะการบริโภคสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การ
ตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม และพร้อมทีจ่ับจ่ายเพ่ือช่วยสังคมสิ่งแวดล้อม และมีพฤติกรรมในการ
เลือกซื้อสินค้า การใช้ชีวิต หรือทัศนคติของสังคมและสิ่งแวดล้อม โดยสนใจแบรนด์สินค้าที่แตกต่าง 
และข้ึนชื่อเรื่องการสนับสนุนแบรนด์ หรือบริษัทที่โปร่งใสในจริยธรรมการค้าขาย เป็นธรรม และเท่า
เทียมสำหรับคนทุกกลุ่ม และคนกลุ่มนี้จะให้ความสำคัญกับ BCG มากกว่าคนรุ่นก่อน ๆ และยังมี
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บุคลิกภาพ/อุปนิสัยผู้บริโภคส่วนใหญ่เริ่มตื่นตัวรับรู้ถึงผลกระทบของภาวะโลกร้อน (Climate 
Change) แต่คนกลุ่ม Generation  Z จะให้ความสำคัญกับเรื่องนี้เป็นพิเศษมากกว่าคนรุ่นก่อน ๆ 
โดยกว่า 72% ของ Generation Z มองว่าผลกระทบของภาวะโลกร้อนจะส่งผลต่อความเป็นอยู่ของ
พวกเขาอย่างมาก 
 

 2.4.3 ข้อบ่งช้ีและลักษณะของกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ของกลุ่มเป้าหมายนี้เป็นการประยุกต์ใช้ตามตามลักษณะ
ประชากรศาสตร์ (Demographic Segmentation) กับการแบ่งส่วนทางการตลาดผู้บริโภค ซึ่งจะได้
ข้อมูลที่ครบถ้วนทั้งด้านประชากรศาสตร์และสามารถเข้าถึงและมีประสิทธิผลต่อการกำหนด
กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งการแบ่งกลุ่มเป้าหมายตามลักษณะของอายุรายได้เพศ การประกอบอาชีพ 
ครอบครัวข้อมูลทางภูมิศาสตร์และข้อมูลเฉพาะทางการใช้ชีวิต ช่วยทำให้การระบุและกำหนด
กลุ่มเป้าหมายมีความเฉพาะเจาะจงทำให้สามารถสรุปสิ่งที่เป็นข้อบ่งชี้ และความต้องการของกลุ่ม
ผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมได้ดังนี้ 
 
ตารางที ่ 22  แสดงข้อบ่งช้ีและลกัษณะของกลุ่มผู้บรโิภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

ขนาด (Size) ประชากรที่อาศัยอยู่ในเขตเมืองหลวง จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ช่วงอายุ (Age) 25 - 35 ปี ช่วงอายุจัดอยู่กลุ่มเจน-วาย (Gen-Y: Generation Y) 
เพศ (Sex) หญิง  

อาชีพ (Occupation) อาชีพอิสระและมีธุรกิจส่วนตัวซึ่งเกี่ยวข้องกับสายงานอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และ
ด้านการสื่อสาร เช่น แฟช่ันสไตลสิต์ (Fashion stylist)  และอาชีพนักสร้างคอนเทนต ์

การศึกษา (Education) ปริญญาตรี หรือ สูงกว่าปรญิญาตรี  
รายได้ (Income) รายได้ต่อเดือน : 20,000 - 35,000 บาท ข้ึนไป 
ความสนใจ (Interest) ความสนใจในเรื่องงานฝีมือและหตัถกรรม  งานศลิปะ การออกแบบ และ

สถาปัตยกรรม และเข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบไดเ้ป็นอย่างดี งานอดิเรก เช่น การ
อ่านบล็อก การเยีย่มชมแกลเลอรี่ ชอบการท่องเที่ยว ชอบไปเวิร์กช็อป ชอบแชร์
เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับชุมชน 

พฤติกรรม (Behaviors) ให้ความสำคญักับความสงบ มีแนวคิดเรียบง่าย มีพฤติกรรมค่อนข้างเงียบ ชอบ
ช่วยเหลือผู้อื่น มีความประณีประนอมถ้อยท่ีถ้อยอาศัยบุคลิกภาพน่ิง มีแนวทางการ
แต่งตัวท่ีเรียบงา่ยมีรูปแบบไม่ซับซอ้น นิยมใช้สีกลาง เช่น สีขาว สีเบจ ผ้าหรือวัสดุ
จากเส้นใยธรรมชาติ ไม่นิยมลายพิมพ์ที่วุ่นวายซับช้อน 
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

2.5 แนวคิดเกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม และแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
 ในการศึกษาแนวคิดเก่ียวเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมของผู้วิจัยในส่วนนี้ โดยวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาเป็นองค์ความรู้ประกอบกับนำข้อมูลที่ได้นำไปวิเคราะห์และนำมาสรุปโดยผู้วิจัย เพ่ือให้ทราบว่า
ทุนวัฒนธรรมคืออะไร เป็นแบบไหน เพื่อนำไปสู่การเปรียบเทียบและวิเคราะห์ข้อมูลเชื่อมโยงกับทุน
วัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก       
 

 2.51 ความหมายของทุนวัฒนธรรม 
  ในการศึกษาและทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับแนวคิดทุนวัฒนธรรมจะเริ่มต้นจาก 
การทำความเข้าใจถึงนิยามของ “ทุนวัฒนธรรม (Cultural Capital)” ให้กระจ่างเสียก่อน โดยมีผู้ให้
ความหมายและนิยามของทุนทางวัฒนธรรมไว้หลายท่าน หลายคณะ ซึ่งทำให้มีแนวความคิดหรือคอน
เซ็ปต ์(Concept) เกีย่วกับเรื่องทุนวัฒนธรรมทีแ่ตกต่างกันออกไป อาทิ 
  ความหมายของทุนทางวัฒนธรรมในมุมมองของนักวิชาการต่างประเทศอย่าง ปิแอร์ 
บูร์ดิเยอ (Pierre Bourdieu) มองว่าทุนวัฒนธรรม หมายถึง เป็นทุนที่สะสมอยู่ในตัวตนของแต่ละ
บุคคล วัตถุสิ่งของ และที่อยู่ในรูปแบบของสถาบัน แต่ละบุคคลได้รับการหล่อหลอมและผลิตซ้ำ เพื่อ
สืบทอดผ่านทางระบบการศึกษา ผลผลิตที่ได้จากการสะสมทุนทางวัฒนธรรมคือ รสนิยม (Taste) จะ
สร้างความแตกต่างและเป็นเครื่องมือที่ใช้ธำรงรักษาชนชั้นในสังคมให้ดำรงอยู่ต่อไป จากนั้นเขาแบ่ง
ประเภทของทนุออกเป็น 3 ประเภท ได้แก ่ 
  (1) ทุนที่เกิดข้ึนจากการสั่งสมจากปัจจัยต่างๆ (Embodied State) เป็นลักษณะของ 
ทุนทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นผ่านการสั่งสมข้ึนมาเป็นเวลานานและปรากฏอยู่เป็นคุณสมบัติถาวร ในตัว 
ของปัจเจกชน โดยทุนทางวัฒนธรรมประเภทนี้จะแสดงออกผ่านลักษณะทางกายภาพ หรือพฤติกรรม 
ตลอดจนความรู้สึกนึกคิดภายในจิตใจของปัจเจกชน  
  (2) ทุนที่ปรากฏอยู่ในรูปของวัตถุ (Objectified State) เป็นทุนวัฒนธรรมที่ปรากฏ 
อยู่ในรูปของวัตถุ โดยวัตถุแห่งภูมิปัญญานั้นสามารถสะท้อนให้เห็นถึงภูมิปัญญาซึ่งสืบทอดต่อมาจาก 
บรรพบุรุษได้อย่างมีความหมาย  
  (3) ทุนที่เกิดข้ึนจากการเชื่อมโยงคุณค่ากับสถาบัน (Institutionalized State) เป็น
ทุนทางสังคมที่เกิดจากการเชื่อมโยงคุณค่าของปัจเจกชนหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งกับสถาบัน องค์กร หรือ 
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สถานที่ซึ่งมีความเกี่ยวข้องกันโดยตรงในฐานะเป็นแหล่งกำเนิดหรือที่มา โดยการเชื่อมโยงดังกล่าว จะ
นำไปสู่การกำหนดและรับรองคุณค่าหรือคุณสมบัติที่มีอยู่ในบุคคลหรือสิ่งนั้นๆ43 
  ในขณะที่เดวิด ทรอสบี (David Throsby) ได้ให้นิยามไว้ว่า ทุนวัฒนธรรม หมายถึง 
สินทรัพย์ที่มีการฝังตัว (Embodies) สะสม สั่งสม (Stores) และการให้ (Provides) คุณค่าทาง
วัฒนธรรมที่เกินออกนอกเหนือจากมูลค่าทางเศรษฐกิจของสินทรัพย์นั้น44 ซ่ึง Throsby ได้จำกัด
นิยามจำแนกความหมายใหญ่ๆ ไว้ 2 ประเภท ดังนี้ 
  (1) ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสได้(Tangible Culture) เป็นลักษณะของการมองเห็น
สัมผัสทาง 
กายได้ เช่นโบราณสถาน โบราณวัตถุวัด ผลงานสร้างสรรค์ทางศิลปะ ภาพวาดเขียน รูปหล่อปูน 
ปั้น เครื่องแต่งกาย ลักษณะของทุนทางวัฒนธรรมที่สัมผัสได้นี้ไม่ได้ถูกจำกัดในรูปแบบเฉพาะ 
มรดกทางวัฒนธรรมเท่านั้น แต่ยังรวมไปถึงทุนกายภาพ หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น อย่างเช่น ตัวอาคาร
สถานที่ สิ่งประดิษฐ์ทุนวัฒนธรรมรูปแบบนี้สร้างขึ้นแล้วนานวันย่อมสามารถสึกหรอ ผุผังได้ถ้าไม่ได้รับ
การดูแลรักษา โดยที่เราสามารถวัดมูลค่าในรูปของเงินได้ไม่ว่าจะเป็นตัววัตถุเองหรือการบริการที่ใช้
วัตถุท่ีสัมผัสจับต้องได้นั้นเป็นส่วนหนึ่งของการให้บริการทางวัฒนธรรม 
  (2) ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้ (Intangible Culture) เป็นทุนที่อยู่ในรูปของ
ทรัพย์สินทางความคิดที่เกิดจากการใช้ปัญญา หรืออาจเรียกว่าวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ(Nonmaterial 
Culture) 
ได้แก่ ความรู้สึกนึกคิด การปฏิบัติความเชื่อและค่านิยมบางอย่างที่สามารถแบ่งปันระหว่างสมาชิก 
ในสังคมชุมชน เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีพิธีกรรม ศิลปะการแสดง เพลง งานวรรณกรรม บท 
ประพันธ์ นิทาน ตำนานพ้ืนบ้าน ดนตรีเป็นต้น 
  ส่วนในมุมมองนักวิชาการและหน่วยงานภาครัฐของประเทศไทยได้ออกมาเสนอ
ความคิดเห็นและมุมมองด้านประเภทของทุนทางวัฒนธรรม ไว้หลายแบบ อาทิ   
  รังสรรค์ ธนะพรพันธุ์ ได้ให้นิยามไว้ว่า ทุนวัฒนธรรม หมายถึง ทุนที่ใช้ไปในการผลิต
สินค้าและบริการที่มีนัยทางวัฒนธรรม โดยได้แบ่งออกเป็น 2 นิยามที่ชัดเจน คือ  

 
43 อุทิศ ทาหอม และคณะ (2558). "ทุนทางวัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่น เพื่อสร้าง การมีส่วนร่วมในการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชนบ้านตามา จังหวัดบุรรีมัย์." วารสารการจัดการสิ่งแวดล้อม 11 no. 
2/2558  
44 กัญญารตัน์ แก้วกมล และคณะ (2564). "การใช้ทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน." 
"วารสารวิชาการมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภฏันครปฐม ฉบับท่ี 1 (มกราคม - มิถุนายน 
2564)(ปีท่ี 11 ): 77. 
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  1. มรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นรูปธรรม (Tangible Cultural Heritage) คือสิ่งที่
มนุษย์ได้สร้างขึ้น เช่น สถานที่อาทิที่อยู่อาศัย ชุมชน อาคาร รวมถึง งานฝีมือวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือ
เป็นต้น 
  2. มรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม (Intangible Cultural Heritage) รวมถึง 
ประเพณีขนบธรรมเนียม ภาษา เพลง พิธีกรรม เทศกาล ทักษะพิเศษ ภาษา เพลง พิธีกรรม เทศกาล 
ทักษะพิเศษ45   
  กล่าวโดยสรุปจากนิยามในข้างต้นจะเห็นได้ว่า ทุนวัฒนธรรมส่วนใหญ่นั้นจะเป็นสิ่งที่
มีความสัมพันธ์สิ่งที่เกี่ยวข้องกับการใช้คุณค่าของภูมิปัญญาความรู้ และงานสร้างสรรค์ ที่ได้รับการ
หล่อหลอมทางสังคมฝังตัวอยู่ในพ้ืนที่นั้น ๆ ทั้งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ ซึ่งมีลักษณะไม่คงที่
สามารถเปลี่ยนแปลงไปตามสิ่งแวดล้อมและเทคโนโลยีในแต่ละสมัยต่างๆ ของชาติพันธุ์ วิถีชีวิต 
พิธีกรรม งานฝีมือและงานหัตถกรรม จนพัฒนาไปสู่งานสร้างสรรค์งานศิลปะและงานออกแบบ ผู้วิจัย
เล็งเห็นว่าทุนทางวัฒนธรรมมีความสัมพันธ์กับกับคำว่า “อัตลักษณ์” ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญที่จะช่วยให้เกิด
สร้างความแตกต่างในการออกแบบด้วย การใช้อัตลักษณ์สามารถช่วยให้งานเกิดเอกลักษณ์ที่
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค จะเห็นได้ว่าจากทุนวัฒนธรรมจึงเป็นสิ่งที่จำเป็นที่จะช่วยให้
ผู้วิจัยนำไปใช้สร้างความแตกต่าง สะท้อนให้เห็นถึงความโดดเด่นในการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ ต่อไปได้ 
และก่อให้เกิด “สินค้าวัฒนธรรมร่วมสมัย” ที่วัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหนึ่งของสินค้านั้นการที่
ผู้บริโภคซื้อสินค้าใดมาบริโภคก็ตามสิ่งที่ผู้บริโภคได้รับมาไม่ใช่เฉพาะสินค้า แต่ยังได้ วัฒนธรรมที่ฝัง
ตัวในสินค้นนั้นมาด้วย46 และเป็นสินค้าท่ีมีมูลค่าเพ่ิมเม่ือพิจารณาเปรียบเทียบกับสินค้าประเภท
เดียวกันในตลาด เนื่องจากในมิติหนึ่งการเปลี่ยนแปลงไปจากยุคเดิมโดยผู้บริโภคต้องการความ
แตกต่างของสินค้า47 
 

  2.5.2 ความหมายของอัตลักษณ์  
  โดยทั่วไปผู้คนจะเกิดความสับสนระหว่างคำว่า “เอกลักษณ์” และ “อัตลักษณ”์ นั้น
มีความแตกต่างกันอย่างไร ในงานออกแบบมักจะนำมาใช้ทั้งสองคำ ซึ่งจริงแล้วสองคำนี้มีการสะกดที่
คล้ายคลึงกันแต่มีความหมายและการนำไปใช้ที่แตกต่างกัน อาทิ 

 
45 รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ (2546). ทุนวัฒนธรรม วัฒนธรรมในระบบทนุนิยมโลก. กรุงเทพฯ, สำนักพิมพ์มติชน. เล่มที่
หนึ่ง  
46 บุษราภรณ์ พวงปัญญา และคณะ แนวทางการจัดการเพื่อยกระดับสินค้าวัฒนธรรม. 
47 เกวลิน ต่อปัญญาชาญ และภัฏฐญิา สิริบวรพิพัฒน ์"แนวความคิดในการเพิ่มมลูค่าของสินค้าวัฒนธรรมร่วมสมยั
ด้วยเครื่องรับรอง." วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ฉบับท่ี 1(วารสารปีท่ี 14 ): 218. 
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  โชติกา ศรีประเสริฐ ได้ให้ความหมายคำว่า “อัตลักษณ์” ไม่มีบันทึกไว้ใน
พจนานุกรมแต่มีตำราหลายเล่มให้ความหมายคำว่า “อัตลักษณ์” ไว้ว่าคุณลักษณะเฉพาะตัวซึ่งเป็นตัว
บ่งชี้ลักษณะเฉพาะของตัวบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เช่น เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรม
ท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไป หรือสากลกับสังคมอ่ืนๆ48 
  สุรินทร์ ยิ่งนึก: ครไูทยเพ่ือศิษย์ กล่าวว่า โดยส่วนใหญ่คนไทยยังนิยมใช้คำว่า 
“เอกลักษณ์” ในความหมายว่า ลักษณะเฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใครอย่างกว้างขวาง ส่วนคำว่า “อัต
ลักษณ์” นั้นมักจะใช้ในวงแคบๆ เช่น แวดวงวิชาการเท่านั้นและบางครั้งก็ใช้แบบมีความหมายโดยนัย 
(แฝง) เช่น “เอกลักษณ์” เป็นสิ่งตายตัวไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ส่วน “อัตลักษณ์” สามารถ
เปลี่ยนแปลงได้ มีหลายสิ่งตามความจริงที่ปรากฏต้องดูหลายๆ ด้าน หลายๆ มิติของสิ่งนั้น49 
  ศมิสสร สุทธิสังข ์ได้ให้ความหมายคำว่า อัตลักษณ์ หมายถึง ความเป็นตัวตน ซึ่งเกิด
จากการสร้างเอกลักษณ์ผ่านทางวัฒนธรรมที่ส่งต่อกันมา เป็นคำจำกัดความเพ่ือบ่งบอกตัวตนและบ่ง
บอกว่าเรามีสถานะภาพทางสังคม อัตลักษณ์ไม่ใช่การหมายถึงตัวตนภายนอก แต่หมายถึงจิตใจ 
ความรู้สึก ความคิดหรือความเป็นตัวตนจากภายในนั่นเอง ดังนั้น อัตลักษณ์จึงเป็นการสร้าง
เอกลักษณ์ให้กับสิ่งนั้น ๆ เพื่อให้เกิดภาพจำและความรู้สึกที่เกิดจากความแตกต่างกันนั่นเอง50 
  ทดิกร สอนภาษา: คมชัดลึก ได้ให้ความหมายคำว่า “เอกลักษณ์” มีความหมายตาม
พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 ว่าลักษณะที่เหมือนกันหรือมีร่วมกัน เช่น ชุมชนนั้นมี
เอกลักษณ์อยู่ที่การทอผ้าจึงหมายความว่าคนในชุมชนนั้นมีอาชีพทอ 
ผ้าจกเหมือนๆ กันหมด51 
  จากความหมายของเอกลักษณ์และอัตลักษณข์้างต้น จะเห็นได้ว่า คำว่า เอกลักษณ์ 
หมายถึง ลักษณะที่แสดงถึงความเป็นหนึ่งเดียว ไม่เหมือนใคร นำมาใช้บ่งบอกลักษณะเฉพาะตัวที่
แตกต่างจากลักษณะร่วมอ่ืน ๆ และเป็นสิ่งตายตัวไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ ส่วนคำว่า อัตลักษณ์ 
หมายถึง ความเป็นตัวตนที่แตกต่างจากสิ่งอ่ืนใดสามารถบ่งชี้ลักษณะเฉพาะของตัวบุคคล สังคม 
ชุมชน วัฒนธรรม หรือประเทศนั้นๆ เป็นต้น และสามารถเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาให้ดีขึ้น จึงเป็นข้อ
แตกต่างที่เห็นได้ชัดจากสองคำนี้ ดังนั้นในการบ่งบอกถึงโดดเด่น และสร้างการรับรู้และการจดจำได้
นั้น คำว่า อัตลักษณ์ จึงเหมาะกับการนำไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ที่มีความเฉพาะตัว แตกต่าง

 
48 ทิดกร สอนภาษา (2551). ภาษาไทยขัดใจปู เอกลักษณ์-อัตลักษณ์. คม ชัด ลึก City life, คมชัดลึก. 
49 สุรินทร์ ยิ่งนึก (2011). ครูไทยเพือ่ศิษย์.เอกลักษณ.์..อัตลักษณ์... ความเหมือนและความต่างท่ีต้องใช้ให้ถูกต้อง. 
50 ศมิสสร สุทธิสังข ์(2563). การสรา้งสรรค์อตัลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟช่ันช้ันสูง สำหรับประเทศคเูวต. 
51 ศรีประเสริฐ., โ. (2551). การออกแบบอัตลักษณ์ที่ประชาสมัพันธ์: กรณีศึกษาสถาบันกวดวิชา i-SAC ปี พ.ศ. 
2554-2556. 
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ไปจากผู้อ่ืน อีกทั้งยังสร้างเป็นจุดขายที่จะนำมาซึ่งคุณค่าและมูลค่าใหม่ได้ ดังนั้น ทุนวัฒนธรรมที่ถูก
นำมาใช้เป็นทุนเพ่ือสร้างเป็นอัตลักษณ์  
 

2.5.5 แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
  คำนิยามของความหรูหราได้ถูกเปลี่ยนไป จากความหรูหรา ไปสู่ความเรียบง่ายและ
ความละเอียดอ่อน ที่กล่าวถึงคุณภาพและตัววัสดุมากขึ้น ภายใต้แนวคิดที่ได้ปรับเปลี่ยนใหม่ ได้แก่ 
งานฝีมือ  วัสดุในท้องถิ่น การออกแบบสไตล์มินิมอล และความคลาสสิกของแนวคิด “less is more” 
หรือ “น้อยแต่มาก” พบความเก่ียวข้องกัน สไตส์นอร์ดิกและญี่ปุ่นทีเ่น้นย้ำถึงปรัชญานี้โดยแต่ละแบบ
ก็มีลักษณะเฉพาะของตนเอง เมื่อทั้งสองผสมผสานทั้งสองวัฒนธรรมกันจนเกิดเป็นแนวคิดใหม่  
เรียกว่า เจแปนนอร์ดิก (Japanordic), เจแปนดิ (Japandi) หรือ สแกนดินิช (Scandinese)  
  ทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เป็นการผสมผสานระหว่างสุนทรียศาสตร์ของญี่ปุ่น
และนอร์ดิกท่ีผสมผสานกันอย่างลงตัวซึ่งได้แสดงออกทางงานฝีมืออันยอดเยี่ยม ความเรียบง่าย 
(simplicity)  และความมินิมอลิสซึ่ม (minimalism) ความเคารพต่อธรรมชาติ วัสดุธรรมชาติที่ยั่งยืน 
และความงามของความไม่สมบูรณ์ การรวมตัวกันนี้ทำให้เกิดความรู้สึกสงบ ด้วยระยะทางที่ห่างกันแต่
ญี่ปุ่นและนอร์ดิกมีหลายอย่างที่เหมือนกัน ในแง่ของการออกแบบทั้งสองได้ให้คุณค่ากับความเรียบ
ง่ายและประโยชน์ใช้สอย ความชื่นชอบในวัสดุธรรมชาติ และความเคารพอย่างสูงต่องานหัตถกรรม
คุณลักษณะที่ใช้ร่วมกันเหล่านี้ทำให้เกิดสไตล์ที่เรียกว่า เจแปนนอร์ดิก (Japanordic) หรือ มินิมอลลี
สซึ่ม (Minimalism) แบบญี่ปุ่น ไม่ว่าจะเป็น เฟอร์นิเจอร์ เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร และการตกแต่ง
ภายในที่มีเส้นสายสะอาดตา โทนสีกลาง และพ้ืนผิวที่เป็นธรรมชาติ เจแปนนอร์ดิก (Japanordic)  ดู
เหมือนจะเป็นการผสมผสานที่ชัดเจนของสไตล์ญี่ปุ่นและสไตล์นอร์ดิก 2.5 การศึกษารูปแบบของงาน
ออกแบบจากแนวคิดเจแปนนอร์ดิก 

  2.5.6 รูปแบบของงานออกแบบจากแนวคิดเจแปนนอร์ดิก 
  การนำแนวคิดเจแปนนอร์ดิกมาใช้ในการออกแบบ นักออกแบบ ระหว่างวัฒนธรรม
ของญี่ปุ่น และนอร์ดิก รูปแบบของงานออกแบบสถาปัตยกรรม และงานออกแบบผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
ดังนี้ 

   2.5.6.1 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบสถาปัตยกรรม
การออกแบบ Swedish Archipelago House ของ Norm Architects partner Frederik Werner 
offers 
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ตารางที ่ 23  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบ Swedish Archipelago 
House ของ Norm Architects partner Frederik Werner offers 

หัวข้อ รายละเอียด 

ชื่อผลงาน (Name) Swedish  Archipelago House 
นักออกแบบ (Designer) Norm Architects  

ประเภท (Type) สถาปัตยกรรมประเภทท่ีอยู่อาศัย 
 

 
แนวคิด 

(Concept) 
บ้านพักตากอากาศฤดูร้อนที่แปลกตาตั้งอยู่บนหน้าผาตามแนวชายฝั่งสวีเดน อบอุ่น 
อบอุ่น และทันสมัยเป็นพิเศษ ออกแบบโดย Norm Architects บรษิัทใน
โคเปนเฮเกน และตกแต่งด้วยผลิตภัณฑ์จากแบรนดไ์ลฟ์สไตล์ของญีปุ่่นท่ีทางทีมร่วม
ก่อตั้ง Karimoku Case Study, Archipelago House เป็นการเจาะลึกในการ
ออกแบบข้ามวัฒนธรรมประเพณทีางสถาปัตยกรรมของบ้านเรือนของชาวนอร์ดิก
และผสมผสานกับงานฝีมือของญีปุ่่น ผลลัพธ์ทีไ่ด้คือบ้านท่ีสร้างนิยามใหม่ให้กับ
ความเรยีบง่ายแบบสมัยใหม่ โอบล้อมโลกแห่งธรรมชาติและตอบสนองต่อรูปแบบ
พื้นเมือง  Archipelago House ประกอบด้วยกระท่อมไม้สีห่ลังที่มเีอกลักษณ์
เฉพาะตัว ตั้งเรียงรายไปตามทางลาดของหน้าผาที่หันหน้าเข้าหาทะเล โดยทั้งหมด
เชื่อมต่อกันและเชื่อมต่อกันบนดาดฟ้ากลางแจ้ง Norm Architects ระมัดระวังใน
การปรับทิศทางบ้านให้หันไปทางทะเล หน้าต่างส่วนใหญ่จึงมองเหน็วิวชายฝั่งได้
กว้างไกล Frederik Werner หุ้นสว่น Norm Architects กล่าวว่า “ไม่เพียงแต่
ความเชื่อมโยงโดยตรงและความโปร่งใสระหวา่งภายในและภายนอกเท่านั้น แต่ยัง
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เชื่อมโยงเชิงสัญลักษณ์ในแง่ของการใช้วัสดุและสีอีกด้วย” “สีและรปูแบบวัสดุของ
การตกแต่งภายในน้ันคงไว้ซึ่งวัสดรุะดับไฮเอนด์ที่ไม่เป็นธรรมชาติซึง่สะท้อนถึง
ธรรมชาตภิายนอก” 

ส ี
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้ และกระจก 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric 
form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไม่ซับซ้อน  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น 
ไม้ และกระจก 

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พื้นผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
เพื่อสร้างบรรยากาศท่ีนุม่นวลและอบอุ่นของ แสงธรรมชาติ  

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  2.5.6.2 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบสถาปัตยกรรมจากแนวคิด
เจแปนนอร์ดิกทางการออกแบบ Hermitage cabin โดย Llabb architettura 

ตารางที ่ 24  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบ Hermitage cabin โดย 
Llabb architettura 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน 
(Name) 

Hermitage cabin 

นักออกแบบ 
(Designer) 

Llabb architettura 

ประเภท (Type) สถาปัตยกรรมประเภทท่ีอยู่อาศัย 
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แนวคิด 

(Concept) 
Hermitage cabin ออกแบบโดย Llabb architettura เป็นพื้นที่แห่งการครุ่นคิดและการ
ไตรต่รอง ทีโ่ดดเดี่ยวจากโลกภายนอก สามารถมองเห็นหุบเขาที่เงียบสงบซึ่งห่างไกลจากทุกสิ่ง 
เราทุกคนต้องการสิ่งนั้นเป็นครั้งคราว ห้องพักถูกกำหนดด้วยแผงไม ้เส้นแนวตั้งและแนวนอนที่
ปรับให้สมดุลแต่โปร่งบาง กระท่อมเป็นผสมผสานระหว่างโรงน้ำชาแบบญี่ปุ่นและกระท่อมแบบ
สแกนดิเนเวีย ทำให้ท่ีนี่มีเสนห่์และความสวยงามแบบมินมิอล ดูเหมอืนว่าจะทำให้นึกถึงการใช้
วัสดุที่มักใช้ในสถาปัตยกรรม เช่น ส่วนหน้าอาคารทีเ่ป็นโลหะและโครงสร้างคาน โดยตคีวาม
ใหม่ผ่านการใช้ไม้ โปรเจกต์นีส้ำเรจ็ภายในสองสัปดาห์โดยทีมงานของสตูดิโอเพื่อทำให้ธีมการ
ประพันธ์ลึกซึ้งยิ่งขึ้นและถ่ายทอดแนวทาง "การออกแบบด้วยมือของคุณ" ไปยังสตดูิโอ 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้  

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้เพื่อสร้าง
บรรยากาศที่นุ่มนวลและอบอุ่นของ แสงธรรมชาติ  

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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  2.5.6.3 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ ของแอนน์-มารี 
บูมันน์ และโธมัส ลิคค์ - สตูดิโอ โออีโอ เมืองโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก (Anne-Marie 
Buemann and Thomas Lykke - OEO Studio Copenhagen, Denmark) 
 

 
 

ภาพที ่17 แอนน์-มารี บูมันน์ และโธมัส ลิคค์ (Anne-Marie Buemann and Thomas Lykke) 
ที่มา : https://www.designcurial.com/news/profile-281122-10387523 

 
   สตูดิโอ โออีโอ ก่อตั้งขึ้นในปี ค.ศ. 2003 โดย แอนน์-มารี บูมันน์ และโธมัส 
ลิคค ์ในเมืองโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก ปัจจุบันมีสำนักงานแห่งที่สองในเมืองโตเกียว ประเทศ
ญี่ปุ่น และได้พัฒนาความร่วมมืออย่างสร้างสรรค์กับช่างฝีมือและผู้ผลิตชาวญี่ปุ่น เพ่ือกำหนด
วิสัยทัศน์ด้านสุนทรียศาสตร์ร่วมกัน ผู้ก่อตั้งทั้งสองได้สร้างแนวคิดของความเรียบง่าย (Minimalism) 
ที่น่าสนใจ ซึ่งรวมถึงรูปทรงที่เรียบง่าย (Simple shaoes) การเน้นทีว่ัสดุจากธรรมชาติ (Natural 
materials)  และความหลงใหลในรายละเอียดที่เล็กที่สุด ซึ่งมีความสอกคล้องกับเจแปนนอร์ดิกสไตส์ 
ตั้งแต่ปี ค.ศ. 2012 นักออกแบบได้ทำงานร่วมกับกลุ่มช่างฝีมือจากเกียวโตภายใต้ตราสินค้า เจแปน 
แฮนด์เมด (Japan Handmade) เพ่ือสร้างผลงานออกแบบสมัยใหม่โดยใช้เทคนิคแบบดั้งเดิม  
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ตารางที่  25  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบ เก้าอ้ีสตลูคิโอเกะ ปี ค.ศ. 
2012 ของ สตูดิโอ โออีโอ และ งานไม้นาคางาวะ (Ki-oke stool, 2012 OEO Studio and Nakagawa 
Mokkougei) 

หัวข้อ รายละเอียด 

ชื่อผลงาน (Name) เก้าอี้สตลูคิโอเกะ ปี ค.ศ. 2012 (Ki-oke stool, 2012) 
นักออกแบบ (Designer) สตูดโิอ โออีโอ และ งานไม้นาคางาวะ (OEO Studio and Nakagawa 

Mokkougei) 
ประเภท (Type) ผลิตภณัฑ์เฟอร์นเิจอร ์

 

 
แนวคิด 

(Concept) 
การสร้างสตลูที่มีรูปทรงโค้งมนสงา่งาม นักออกแบบท่ี โออีโอ ได้ร่วมมือกับ
ปรมาจารย์ด้าน คโิอเกะ (ถังไม้) ช่างทำตู้ชาวญี่ปุ่นงานไม้นาคางาวะ ซึ่งเป็น
ลูกหลานของราชวงศ์ช่างฝีมือท่ีเชีย่วชาญด้านผลิตภัณฑ์ไม้ ถังแบบดั้งเดิมเหล่านี้
สามารถใช้สำหรับพิธีการอาบน้ำหรือเพื่อวัตถุประสงค์ในครัวเรือนตา่งๆ เช่น เก็บ
ข้าวหรือมิโซะ ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับขนาดของถัง คโิอเกะเป็นของใช้ที่ใช้ในประเทศญี่ปุ่น
ตั้งแต่ยุครุ่งอรณุ และการผลติเป็นไปตามเทคนิคของบรรพบุรุษซึ่งมกีารพิสูจน์การ
ใช้มากว่า 700 ปี แผ่นไม้แต่ละแผน่ท่ีประกอบเป็นคีโอเกะนั้นเชื่อมต่อกับช้ินส่วนท่ี
อยู่ติดกันด้วยเดือยไมไ้ผส่อดเข้าไปในความหนาของไม้ระแนงอย่างบรรจง การ
จัดเรยีงเป็นแบบท่ีทั้งหมดดเูหมือนจะทำเป็นช้ินเดียว ไม่มรีอยต่อท่ีมองเห็นไดด้้วย
ตาเปลา่ไม้ที่ใช้คือไม้สนไซเปรสญีปุ่่น (Japanese Cypress) (sawara) หรือ ไม้ซี
ดาร์ญี่ปุ่น (jindai-sugi) ที่มีวงปีตามธรรมชาติอายุ 2,000 ปี แถบโลหะด้านนอกช่วย
ให้มั่นใจถึงความแข็งแกร่งของช้ินส่วนท้ังหมด  คิโอเกะที่ทำด้วยมือมีอายุหลายสิบปี 
ฐานของสตูลมรีูปร่างเหมือนคีโอเกะ หุ้มด้วยเบาะนั่งแบบโค้งเล็กนอ้ยซึ่งนั่งสบาย 
ความเรยีบง่าย ประโยชน์ใช้สอย และความใส่ใจในรายละเอยีดรวมกันอยู่ในเก้าอ้ี
สตูลทีเ่บามากตัวนี้ ซึ่งวางได้ในโถงทางเข้าหรือในห้องน้ำ รุ่นไม้ซีดาร์ญี่ปุ่น 
(lignified cedar) มีจำนวนจำกัด และทุกช้ินมีหมายเลขกำกับ คโิอเกะนี้อยู่ใน
คอลเลกชันจดัแสดงอย่างถาวรของพิพิธภัณฑ์วิคตอเรียแอนด์อัลเบิรต์ (Victoria 
and Albert Museum) ในกรุงลอนดอนและพิพิธภณัฑ์ศลิปะการตกแต่ง (Musée 
des Arts Décoratifs) ในกรุงปารสี 
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ภาพที่ 18  การทำถังไม้คิโอเกะแบบดั้งเดิมของญี่ปุ่น  

ที่มา https://soysauce-japan.com/blogs/soy-sauce-museum/kioke 
สี 

 (Colors way) 
ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้ และโลหะ 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric 
form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไม่ซับซ้อน  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น 
ไม้ และโลหะ 

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

จับจีบพลีท (Pleats)  

 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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  2.5.6.4 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ของโอกิ ซาโตะ 
- เนนโดะ เมืองโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น (Oki Sato - NENDO Tokyo, Japan) 

 

ภาพที ่ 19  โอกิ ซาโตะ (Oki Sato) 
ที่มา : https://www.designcurial.com/news/profile-281122-10387523 

 
 คำว่า เนนโดะ ในภาษาญี่ปุ่นหมายถึง "ดินปั้นแบบจำลอง" ซึ่งเป็นวัสดุที่รู้จักกันดีในด้าน
ความยืดหยุ่นและความเป็นพลาสติก ซึ่งเป็นชื่อที่ โอกิ ซาโตะ เลือกสำหรับสตูดิโอที่เขาก่อตั้งขึ้นในปี 
ค.ศ. 2000 ในปีเดียวกับที่เขาสำเร็จการศึกษาด้านสถาปัตยกรรมที่มหาวิทยาลัยวาเซดะ (Waseda 
University) ในเมืองโตเกียว ตั้งแต่นั้นมา ซาโตะ และทีมงาน เนนโดะ ก็ได้พัฒนาโปรเจกต์นับไม่ถ้วน 
ทั้งวัตถุและชิ้นส่วนของเฟอร์นิเจอร์ ด้วยจิตวิญญาณอันบริสุทธิ์ของประเพณีการออกแบบของญี่ปุ่น 
การสร้างสรรค์ของเนนโดะ นั้นมีความเรียบง่ายอย่างตั้งใจและยังน่าประหลาดใจเนื่องจากการใช้วัสดุ
อันชาญฉลาดซึ่งรวมเอานวัตกรรมเทคโนโลยีล่าสุดเข้าไดด้้วยกัน ในขณะเดียวกัน แนวคิดของสตูดิโอก็
สนุกสนาน สร้างสรรค์ และลดทอนองค์ประกอบที่ไม่จำเป็น เพ่ืออำนวยความสะดวกในการโต้ตอบกับ
ผู้ใช้งาน การออกแบบของมักจะนำเสนอสิ่งดั้งเดิมสำหรับบนวัตถุท่ัว ๆ ไป เกี่ยวกับเก้าอ้ี NO1TM ที่
ออกแบบมาสำหรับ ฟริตซ์ แฮนเซ่น ตราสินค้านอร์ดิก โอกิ ซาโตะ กล่าวว่า "ถ้าคุณนั่งบนเก้าอ้ีตัวนี้ 
คุณจะสังเกตเห็นว่านี่คือเก้าอ้ี ฟริตซ์ แฮนเซ่น หากคุณอยู่กับมัน คุณจะรู้ว่านี่คือการออกแบบของ
ญี่ปุ่นแท้ๆ 
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ตารางที ่ 26  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบ เก้าอ้ี N01TM  ปี ค.ศ. 2018 
ของ เนนโดะ ออกแบบให้ ฟริตซ์ แฮนเซ่น (N01TM  Chair, 2018  Nendo for Fritz Hansen) 

หัวข้อ รายละเอียด 

ชื่อผลงาน (Name) เก้าอี้ N01TM  ปี ค.ศ. 2018 (N01TM  Chair, 2018) 
นักออกแบบ (Designer) เนนโดะ ออกแบบให้ ฟริตซ์ แฮนเซ่น (Nendo for Fritz Hansen) 

ประเภท (Type) ผลิตภณัฑ์เฟอร์นเิจอร ์
 

 
แนวคิด 

(Concept) 
เก้าอี้ท่ีมีที่วางแขน N01TM ได้รับการออกแบบสำหรับฟริตซ์ แฮนเซน่ โดย เนนโดะ 
สตูดโิอออกแบบของญี่ปุ่น โดยผสมผสานสุนทรยีภาพของญี่ปุ่นและเดนมาร์กเข้า
กับความบรสิุทธ์ิของการออกแบบ เก้าอี้รับประทานอาหารที่ทันสมัยนี้สร้างความ
สมดลุระหว่างความรูส้ึกร่วมสมัยกบัเส้นสายที่เป็นธรรมชาติ รูปทรงที่น่ังที่
สะดวกสบายและเพิม่ความสวยงามให้กับห้องรับประทานอาหาร 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้  

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric 
form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไม่ซับซ้อน  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น 
ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

การคัทเอ้าท์ (Cutout) 
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 

  2.5.6.5 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ของอากิโกะ 
เคน เมด เมืองคอคเคเดล ประเทศเดนมาร์ก อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Ken 
Made Kokkedel (Denmark) Akiko Kuwahata and Ken Winter 

 

 
 

ภาพที ่ 20  อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Kuwahata and Ken Winter) 
ที่มา https://the189.com/feature/inside-akiko-kuwahata-and-ken-winthers-

woodworking-studio/ 
 

  อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ อาศัยอยู่ในวิลล่ากว้างขวางทางตอนเหนือ
ของกรุงโคเปนเฮเกน ผสมผสานความลงตัวและปฏิสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบของญี่ปุ่นและ
เดนมาร์กได้อย่างสมบูรณ์แบบหลังจากเรียนการออกแบบที่ Nihon University ในโตเกียว อากิโกะ 
ฝึกฝนช่างทำตู้ ครั้งแรกในญี่ปุ่นและที่ Aarhus School of Architecture ในเดนมาร์ก เคนเกิดใน
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ครอบครัวช่างทำตู้ ปฏิบัติตามประเพณีของครอบครัวโดยเข้าร่วมกับ PP Mobler ซึ่งเป็นแบรนด์
สัญชาติเดนมาร์กท่ีได้รับการยอมรับอย่างสูงในด้านคุณภาพของเฟอร์นิเจอร์ ก่อนที่จะศึกษากับ
ช่างฝีมือที่มีชื่อเสียงระหว่างเยือนญี่ปุ่น ในเวิร์กช็อปที่บ้าน อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ 
สร้างสิ่งของต่างๆ ตั้งแต่แบบร่างไปจนถึงผลิตภัณฑ์สำเร็จรูป โดยพยายามอย่างต่อเนื่องที่จะผลักดัน
ขอบเขตของสิ่งที่สามารถออกแบบด้วยไม้ได้ ในบทสนทนาที่สร้างสรรค์ซึ่งวัฒนธรรมของแต่ละ
ประเทศและประสบการณ์ส่วนตัวมีบทบาทสำคัญ 

ตารางที ่27 แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบ มู่ลี่ไม้ (Wooden curtain) 

ของ อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Kuwahata and Ken Winter) 

หัวข้อ รายละเอียด 

ชื่อผลงาน 
(Name) 

มู่ลี่ไม้ (Wooden curtain) 

นักออกแบบ 
(Designer) 

อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Kuwahata and Ken Winter) 

ประเภท 
(Type) 

ผลิตภณัฑ์ตกแต่งบ้าน 

 

 
แนวคิด 

(Concept) 
มู่ลี่ไม้นี้ ถูกออกแบบมาสําหรับรา้นอาหารอินนัว (Inua) ระดับมิชลนิสตาร์ในโตเกยีว ประเทศ
ญี่ปุ่น ผ้าม่านท่ีทําจากแผ่นไม้สามารถแขวนเพ่ือลดแสงแดดทีส่่องมาให้อ่อนลงจากหน้าต่าง 
หรือสามารถใช้เป็นฉากก้ันกึ่งโปร่งใสเพื่อแบ่งพื้นที่ และสรา้งบรรยากาศท่ีใกล้ชิดยิ่งขึ้น แผ่นไม้
ที่พันกันของต้นสนโอเรกอน (Origon Pinr) สร้างเอฟเฟกตม์ัวเร (Moiré Effect) ที่เพ่ิมความ
มหัศจรรย์ของโครงสร้างที่ละเอียดอ่อน สง่างาม และการใช้งานไดจ้รงิ 

สี (Colors 
way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้  

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น ไม้  และ
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(Material/ 
Technique) 

การสร้างเอฟเฟกต์มัวเร (Moiré Effect) 

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่
สอดคล้องทาง 
การออกแบบ

แฟชั่น 
(Fashion 

technique) 

การสร้างเอฟเฟกต์มัวเร (Moiré Effect) และการจับจีบ (Even pleats)  

 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 
ตารางที่ 28 แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบ กล่องใส่เครื่องประดับแครระเซิล 

(Carousel jewelry box) ของ อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Kuwahata and Ken Winter) 

ชื่อผลงาน (Name) โต๊ะกาแฟเฟซ (Facet coffee table) 
นักออกแบบ (Designer) อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Kuwahata and Ken Winter) 

ประเภท (Type)  ผลิตภัณฑต์กแต่งบ้าน 
 

 
แนวคิด 

(Concept) 
ความสนใจแบบเดียวกันในเรื่องของการกระทบของแสง เงา และการเคลื่อนไหว
นั้นชัดเจนในการออกแบบโตะ๊กาแฟเฟซ "วัตถุสีเดียวกันท่ีเพิม่หรือลดระดับความ
เข้มอ่อนที่สัมผสักับแสงและเงาเผยให้เห็นช่วงสีที่ไมม่ีที่สิ้นสดุ เมื่อแสงกระทบกับ
อีกมุมไปหามุม" อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร ์อธิบายในกรณีนี้ว่า "เงาที่
เข้มขึ้นเล็กน้อยในทุกมมุที่แสงไม่ตกกระทบ" โต๊ะกระจกรูปไข่ยังมีบทบาทในการ
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ทํางานร่วมกันระหว่างความสว่างและเงาโดยสะท้อนแสงเข้าไปในสว่นด้านในของ
โต๊ะ ดังนั้นเราจึงได้รับช่ืนชมทางช่ัวคราวของรังสีแสงบนไม้และความแตกต่างของ
สีที่ละเอียดอ่อนของแสง 

สี (Colors way) ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้  

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric 
form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไม่ซับซ้อน  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น 
ไม้ และกระจก 

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

จับจีบพลีท (Pleats)  

 

ที่มา ขวัญชัย บุญสม 

ตารางที่ 29 แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบโต๊ะลิ้นชัก Breathe chest of 

drawer ของ อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Kuwahata and Ken Winter) 

หัวข้อ รายละเอียด 

ชื่อผลงาน (Name) โต๊ะลิ้นชัก Breathe chest of drawer 
นักออกแบบ 
(Designer) 

อากิโกะ คูวาฮาตะ และ เคน วินเทอร์ (Akiko Kuwahata and Ken Winter) 

ประเภท (Type)  ผลิตภัณฑต์กแต่งบ้าน 
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แนวคิด 

(Concept) 
โครงสร้างกระจกทำใหตู้้ลิ้นชักนี้รูส้ึกเบา ความสว่างนี้ทำให้นึกถึงบ้านญี่ปุ่นท่ีมีประตูบาน
เลื่อนโชจิ (Shoji) เฟอร์นิเจอร์ชิ้นน้ีมีรูปลักษณ์ที่ไม่โอ้อวด แต่มมีนตข์ลังในเอฟเฟกต์ เมื่อ
เปิดหรือปิดลิ้นชักด้านข้างของตู้ แถบทึบแสงท่ีตกแต่งแผงกระจกและร่องของลิ้นชักไม้ ซึ่ง
แถบจะเรียงในทิศทางตรงกันข้ามกับแนวของแผง จะกระทบกับอีกอันหนึ่งเพื่อสร้างภาพลวง
ตาของ ความเคลื่อนไหว ด้านข้างยังเผยให้เห็นช่องโปร่งแสงเล็กๆ ที่เชิญชวนให้เล่นกับ
ลิ้นชัก เพื่อให้อากาศและแสงเข้าสูใ่จกลางของช้ินงาน เหมือนได้หายใจ 
 

 
สี (Colors way) ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ

อย่างเนื้อไม้ และกระจก 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น ไม้  และ
การสร้างเอฟเฟกต์มัวเร (Moiré Effect) 

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
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(Pattern / 
Texture) 

อบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้อง
ทาง 

การออกแบบแฟชั่น 
(Fashion 

technique) 

การสร้างเอฟเฟกต์มัวเร (Moiré Effect) และการจับจีบ (Even pleats)  

 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 
 

   2.5.6.6 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ของ 
นอร์ม อาร์คิเทคส์ เมืองโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก (Norm Architects Copenhagen, 
Denmark) 
 

 
 

ภาพที่ 21 นอร์ม อาร์คิเทคส์ (Norm Architects) 
ที่มา https://www.reformcph.com/de/entdecken/norm-architects 
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  นอร์ม อาร์คิเทคส์ ก่อตั้งขึ้นโดย แคทรีน โกลด์สตีน (Katrine Goldstein) และ โย
นาส บีแยร์-โพลเซ่น (Jonas Bjerre-Poulsen) ในปี ค.ศ. 2008 กิจกรรมของสตูดิโอประกอบด้วย
โครงการต่างๆ มากมายตั้งแต่การออกแบบเชิงอุตสาหกรรม สถาปัตยกรรม การตกแต่งภายใน และ
ทิศทางที่สร้างสรรค์ สไตล์ของทีมมีจุดมุ่งหมายเพ่ือสร้างสมดุลที่เหมาะสมระหว่างความฟุ่มเฟือยและ
ความยับยั้งชั่งใจ ความมีระเบียบ และความซับซ้อน แต่ทีมก็ประสบความสำเร็จในการผสมผสาน
ความสวยงามและประโยชน์ใช้สอย เพื่อให้บรรลุเป้าหมายที่ซับซ้อนนี้ ทีมทำงานร่วมกับกลุ่มสีที่ไม่
ออกเสียงและวัสดุธรรมชาติ ในขณะที่เส้นสะอาดตากำหนดภาษาภาพที่เกิดจากการมองเห็น เมื่อวัตถุ
และพ้ืนที่ว่างถูกถอดออกจากรูปแบบที่เรียบง่าย พ้ืนผิวที่สวยงามประณีตและคุณภาพสัมผัสของ
พ้ืนผิวที่อุดมสมบูรณ์ที่สร้างขึ้นนั้นช่วยเสริมเอฟเฟกต์ท่ีมีประสิทธิภาพน้อยกว่าแต่มาก (Less is 
more) แนวทางของสตูดิโอซึ่งอิงจากความเรียบง่ายและแนวความคิดท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากเซน 
(Zen) ไม่เพียงแต่ครอบคลุมเท่านั้น แต่ยังสอดคล้องกันอย่างมากในแนวทางปฏิบัติ ทีมนอร์ม อาร์คิ
เทคส์อธิบาย "การเคารพบริบทของทีแ่ละต่อยอดจากประเพณีการออกแบบของสแกนดิเนเวีย - 
สุนทรียภาพเหนือกาลเวลา วัสดุธรรมชาติ และการรักษาหลักความยับยั้งชั่งใจและการปรับแต่งแบบ
สมัยใหม่"  
 
ตารางที่  30  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบเก้าอี้ N-CC01 club chair 

ของ นอร์ม อาร์คิเทคส์ (Norm Architects for Karimoku, Karimoku Case Study) 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน (Name) เก้าอี้ N-CC01 club chair 

นักออกแบบ (Designer) Norm Architects for Karimoku, Karimoku Case Study 
ประเภท (Type) ผลิตภณัฑ์เฟอร์นเิจอร ์

 

 
แนวคิด 

(Concept) 
ความสบายเป็นแกนหลักของเก้าอี้ N-CC01 club chair การออกแบบนำเสนอความ
โค้งมนและสัดส่วนท่ีสมบูรณ์แบบระหว่างเบาะนั่งท่ีบุนวมอย่างนุ่มนวล พนักพิง และ
เปลือกไม้ที่ทำด้วยไม้สีอ่อนเพื่อ "การแสดงออกทางสถาปัตยกรรมและงานฝีมือที่
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เฉียบคมยิ่งข้ึน ตามที่ Norm Architects เน้นยำ้ การผสมผสานท่ีลงตัวของไม้สีอ่อน 
รูปทรงท่ีโค้งมนและเบาะที่นุ่มสบายสร้างความรูส้ึกอบอุ่นนักออกแบบแสดงให้เห็น
รายละเอียดในส่วนยื่นของเบาะตามแนวส่วนรองรับพนักพิงรูปตัวซี (C shape)
ต่อเนื่องไปยังท่ีวางแขน เป็นทางออกท่ีใช้งานได้จริงเพื่อความสะดวกในการ
เคลื่อนย้ายเก้าอี้ เช่นเดียวกับโครงสร้างเบาของเก้าอี้ซึ่งใช้พื้นที่น้อย 

สี (Colors way) ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้ และผา้ 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric 
form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไม่ซับซ้อน  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น 
ไม้  และผ้า 

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

เส้นโค้งบิดและข้าม (Curve cut twisting and crossing) 

 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

ตารางที่ 31 แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบเก้าอี้ N-DC01 dining chair 

ของ นอร์ม อาร์คิเทคส์ (Norm Architects for Karimoku, Karimoku Case Study) 

หัวข้อ รายละเอียด 

ชื่อผลงาน (Name) เก้าอี้ N-DC01 dining chair 
นักออกแบบ (Designer) Norm Architects for Karimoku, Karimoku Case Study 

ประเภท (Type)  ผลิตภัณฑเ์ฟอร์นิเจอร ์
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แนวคิด 
(Concept) 

เก้าอี้รับประทานอาหารถือกำเนดิขึ้นจากการสำรวจรอบ ๆ โรงงานหลายแห่งของคาริ
โมก ุ(Karimoku) ถูกนำเวริ์กช็อปกับช่างฝีมือ ใช้ช้ินส่วนท่ีมีอยู่และปรับปรุงส่วนอ่ืนๆ 
จนเกิดการผสมผสานระหว่างสุนทรียศาสตร์การออกแบบของญี่ปุ่นและสแกนดิเนเวยี 
ผลลัพธ์ที่ได้คือเกา้อี้แบบคลาสสิก มีการออกแบบและองค์ประกอบท่ีเรียบง่าย แต่ให้
ความรูส้ึกอบอุ่นและเป็นกันเอง 

สี (Colors way) ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้ และเชือกกระดาษ 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric 
form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไม่ซับซ้อน  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น 
ไม้  และเชือกกระดาษ 

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

การบิด (Twisting) และการคัทเอา้ท์ (Cutout)
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

ตารางที ่32 แสดงการการวเิคราะห์การออกแบบแสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการ

ออกแบบ Pendant light and floor and table lamp ของ นอร์ม อาร์คิเทคส์ (Norm Architects for 

Karimoku, Karimoku Case Study) 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน (Name) Pendant light and floor and table lamp 

นักออกแบบ (Designer) Norm Architects for Karimoku, Karimoku Case Study 
ประเภท (Type)  ผลิตภัณฑข์องตกแต่งบ้าน 

ภาพประกอบ (Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
การออกแบบเพื่อบอกเล่าเรื่องราวถึงความร่วมมือด้านการผลิตระหวา่ง Karimoku 
และ Kojima Shouten Karimoku ซึ่งเป็นผูผ้ลติเฟอร์นิเจอร์ไม้ชั้นนำในญี่ปุ่น และ 
Kojima Shouten เป็นผู้ผลิตโคมไฟในเกียวโตอายุกว่า 220 ปี โคมไฟท่ีมีฐานเป็นไม้
และโคมกระดาษวาชิ (Washi paper lamp shade) แทบจะกลายเป็นลูกผสม
ระหว่างเฟอร์นิเจอร์และโคมไฟ โคมไฟประติมากรรมแต่ใช้งานไดด้มีาก  
 

 
สี 

 (Colors way) 
ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้ และกระดาษ 
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โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

รูปทรงเรขาคณิต (Geometric form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน และไม่ซับซ้อน 

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้และโคมกระดาษวาชิ (Washi paper lamp 
shade) วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดุธรรมชาติ เช่น ไม้ และ กระดาษ  

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

   2.5.6.7 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์ของ 
ราสมุส เฟนฮานน์  ประเทศเดนมาร์ก (Rasmus Fenhann, Denmark) 

 

ภาพที ่ 22  ราสมุส เฟนฮานน์  ประเทศเดนมาร์ก (Rasmus Fenhann, Denmark) 
ที่มา https://svfk.dk/profile/rasmus-fenhann 
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   ราสมุส เฟนฮานน์ เป็นช่างทำตู้ที่ผ่านการฝึกอบรมโดยได้รับรางวัลเหรียญ

เงินในปี ค.ศ. 1996 และเป็นนักออกแบบเฟอร์นิเจอร์จากสถาบันการออกแบบของเดนมาร์กในปี ในปี 

ค.ศ.2003 งานออกแบบของ ราสมุส เฟนฮานน์ เน้นทั้งคุณสมบัติทางประติมากรรมและการใช้งาน 

ทำจากวัสดุที่คัดสรรมาอย่างดีโดยมีไม้เป็นวัสดุหลัก ในกระบวนการทำงาน มีผสมผสานเทคนิคแบบ

ดั้งเดิมและเกือบถูกลืมเข้ากับเทคโนโลยีสมัยใหม่ขั้นสูง แรงบันดาลใจหลักของ ราสมุส เฟนฮานน์  มา

จากประเพณีช่างไม้ของญี่ปุ่นและเดนมาร์ก แหล่งที่มาของแรงบันดาลใจที่สำคัญอีกประการหนึ่งคือ

รูปแบบของธรรมชาติและพ้ืนฐานทางคณิตศาสตร์ ราสมุส เฟนฮานน์  ได้รับรางวัลมากมายจาก

ผลงานของตนเอง และยังมีโอกาสได้รับการจัดแสดงผลงานในประเทศเดนมาร์ก กรุงนิวยอร์ก กรุง

ปารีส กรุงลอนดอน และอีกมากมาย 

ตารางที ่ 33  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบ ช้ันวางคุมิโกะ (Kumiko  

limited edition) ของ ราสมุส เฟนฮานน์  (Rasmus Fenhann) 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน (Name) ช้ันวางคุมิโกะ (Kumiko  limited edition) 

นักออกแบบ (Designer) ราสมสุ เฟนฮานน์  (Rasmus Fenhann) 
ประเภท (Type) ผลิตภณัฑ์ของตกแต่งบ้าน 

ภาพประกอบ (Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
ใช้ในการผลิตผนังและประตูโปร่งแสง ช้ันวางคุมิโกะ ของราสมสุ เฟนฮานน์  
นำเสนอการแยกส่วน ความโปร่งใส อย่างไรกต็าม แม้ว่าเทคนิคคุมิโกะ (Kumiko) 
จะใช้เป็นวัสดตุกแต่งประตูหรือแผง แต่ชั้นวางคุมิโกะ ของราสมสุ เฟนฮานน์ นั้นมี
ได้ออกแบบโครงสร้าง: โดยการสรา้งประกบแบบเลื่อนที่ซ่อนไว้อย่างประณตี ราสมสุ 
เฟนฮานน์ ใช้ข้อต่อที่แข็งแรงพอท่ีจะทำให้ไดโ้ครงสร้างบางและโปร่งใส 
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สี 

 (Colors way) 
ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้  

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric 
form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไม่ซับซ้อน  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ วัสดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวสัดธุรรมชาติ เช่น 
ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

งานถักโครเชต์ (Crocheting)  งานปักฉลุฉลุ (Laser-Cut Embroidery) และ การ
จับจีบ (Even pleats)  

 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

ตารางที ่34  แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบโคมห้อย ฮิคาริ รอมบิก (Hikari 

rhombic pendant light ) ของราสมสุ เฟนฮานน์  (Rasmus Fenhann) 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน (Name) โคมห้อย ฮคิาริ รอมบิก (Hikari rhombic pendant light) 

นักออกแบบ (Designer) ราสมสุ เฟนฮานน์  (Rasmus Fenhann) 
ประเภท (Type)  ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน 
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ภาพประกอบ (Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
โคมห้อย ฮคิาริ รอมบิก จากไม้เอล์ม (Elm) และกระดาษไขโคโซ (Koso) ทำมือของ
ญี่ปุ่น นักออกแบบคิดค้นความกลมกลืนของรูปทรงขนมเปยีกปูน สดัส่วนได้มาจาก
อัตราส่วนทองคำ (Golden ratio) และรูปแบบมีทั้งแบบเรียบง่ายและซับซ้อน โดยมี
ลักษณะสามมิติที่แข็งแกร่ง 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สี
ธรรมชาติอยา่งเนื้อไม้ และกระดาษ 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

รูปทรงเรขาคณิต (Geometric form) เป็นรูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน และไม่ซับซ้อน 

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้และโคมกระดาษไขโคโซ (Koso) วัสดดุิบส่วน
ใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้ และ กระดาษ 

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง  

ลวดลาย / พ้ืนผิว 
(Pattern / Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้
ความรูส้ึกอบอุ่น เป็นกันเอง 

เทคนิคที่สอดคล้องทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

(Fashion technique) 

งานถักโครเชต์ (Crocheting)  งานปักฉลุฉลุ (Laser-Cut Embroidery) และงานปัก
เชือก (Rope Embroidery) 

 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  2.5.6.8 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบตกแต่งภายในของ 
สคอฟโชฟ เรสซิเด้นซ์  (Skovshoved Residence) ของ เฟรเดอริก อเล็กซานเดอร์ แวร์เนอร์ 

(Frederik Alexander Werner) 
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ตารางที ่35  แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบตกแต่งภายใน สคอฟโชฟ เรสซิ

เด้นซ์  (Skovshoved Residence) ของ เฟรเดอริก อเล็กซานเดอร ์แวร์เนอร์ (Frederik Alexander Werner) 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน 
(Name) 

สคอฟโชฟ เรสซิเด้นซ์  (Skovshoved Residence) 

นักออกแบบ 
(Designer) 

เฟรเดอริก อเล็กซานเดอร์ แวรเ์นอร์ (Frederik Alexander Werner) 

ประเภท 
(Type) 

 การตกแต่งภายใน 

ภาพประกอบ 
(Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
สคอฟโชฟ เรสซิเด้นซ์  เป็นบา้นสไตสม์ินิมอลที่ตั้งอยู่ในเมืองโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก 
ออกแบบโดย เฟรเดอริก อเล็กซานเดอร์ แวร์เนอร์ จาก นอร์ม อารค์ิเทคส์ (Norm Architects) 
นักออกแบบได้สร้างการตกแต่งภายในท่ีสมดลุซึ่งไดร้ับแรงบันดาลใจจากสุนทรียศาสตร์ของ
ญี่ปุ่นและตกแต่งด้วยองค์ประกอบนอร์ดิกท่ีมีคณุภาพอย่างดี ในฐานะนักออกแบบ เฟรเดอริก
รู้สึกว่าเกือบจะต้องอยู่ท่ามกลางการสร้างสรรค์ของตัวเขาเอง เพื่อทำความรู้จักกับตัวผลิตภณัฑ์
ในทุกๆ ความแตกต่าง ดังนั้นสำหรับบ้านของเจ้าของเอง เฟรเดอริกและ จูลี่ (Julie) คู่หูของเขา
จึงเลือก Reform's PROFILE โดย นอร์ม อาร์คิเทคส์ (Norm Architects) ทำจากไม้โอ๊ค
ธรรมชาติ หลังจากการปรากฏตัวของไม้โอ๊คธรรมชาติอย่างแข็งแกรง่ในวิลล่าที่สรา้งด้วยอิฐในปี 
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ค.ศ. 1917 ที่ได้รับการปรับปรุงใหม่ ท้ังคู่ได้รวมห้องครัวเพื่อ “สร้างความสมดุลระหว่างสิ่งที่
ผสมผสานและโดดเด่น” องค์ประกอบของห้องครัวถูกรวมเข้าเป็นหนึ่งเดียวกับเฟอร์นิเจอร์และ
ส่วนต่อขยายตามธรรมชาติของพืน้ท่ี 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้ และผนังสีขาว 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้วสัดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  2.5.6.9 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบตกแต่งภายในของ 
Residence in Taipei by CASE-REAL 

 

ตารางที ่ 36  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบตกแต่งภายใน การออกแบบ

ตกแต่งภายใน Residence in Taipei by CASE-REAL 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน 
(Name) 

Residence in Taipei 

นักออกแบบ 
(Designer) 

CASE-REAL 

ประเภท 
(Type) 

 การตกแต่งภายใน 
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ภาพประกอบ 
(Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
Residence in Taipei เป็นการตกแต่งภายในแบบมินิมอล ที่ตั้งอยูใ่นไทเป ประเทศไตห้วัน 
ออกแบบโดย CASE-REAL พื้นที่น้ีรวบรวมความรูส้ึกเซนแบบญี่ปุ่นทีเ่ข้ากับความเรียบง่ายของ
นอร์ดิก เฟอร์นิเจอร์ไม้ธรรมชาติและเน้นสร้างบรรยากาศที่อบอุ่น เสริมด้วยต้นบอนไซที่
กระจายอยู่ทั่ว เก้าอ้ีเลานจ์และม้านั่งของ Pierre Jeanneret ช่วยเสริมความเรียบง่ายของการ
ตกแต่งภายในแบบวาบ-ิซาบิ (Wabi- Sabi) 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้ และผนังสีขาว 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้วสัดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  2.5.6.9 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบตกแต่งภายใน 
อิซึม ิชาร์ลอตเตนลันด์ (IZUMI Charlottenlund) ของ แพน-โปรเจค (PAN- PROJECTS) 
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ตารางที ่ 37  แสดงการวิเคราะหล์ักษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบตกแต่งภายใน อซิูมิ ชาร์

ลอตเตนลันด์ (IZUMI Charlottenlund) ของ แพน-โปรเจค (PAN- PROJECTS) 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน 
(Name) 

อิซึมิ ชาร์ลอตเตนลันด์ (IZUMI Charlottenlund) 

นักออกแบบ 
(Designer) 

แพน-โปรเจค (PAN- PROJECTS) 

ประเภท 
(Type) 

 การตกแต่งภายใน 

ภาพประกอบ 
(Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
อิซึมิ ชาร์ลอตเตนลันด์ คือการตกแต่งภายในร้านอาหารแบบมินมิอลที่ตั้งอยู่ในเมือง
โคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก ออกแบบโดยแพน-โปรเจค อิซึมิ ชาร์ลอตเตนลันด์ เป็น
โครงการปรับปรุงภายในสำหรับรา้นอาหารที่ตั้งอยู่ในโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก  อิซึมเิป็น
ร้านอาหารในเครือที่ให้บริการอาหารญี่ปุ่นสไตล์นอร์ดิกซึ่งมรี้านอาหารหลายแห่งท่ัว
โคเปนเฮเกน เนื่องจากความจำเปน็ในการรีแบรนด์  แพน-โปรเจคจงึได้รับมอบหมายให้
ออกแบบเอกลักษณ์เชิงพื้นที่ซึ่งการตกแต่งภายในแสดงออกถึงแนวคิดของร้านอาหาร เพื่อเป็น
การตอบสนอง ทีมงานได้แปลแถลงการณ์ของอิซึม ิเกี่ยวกับวัฒนธรรมนอร์ดิกทวีสกับญี่ปุ่น 
(Nordic twisted Japanese) ซึ่งเป็นประสบการณ์เชิงพื้นที่  
ญี่ปุ่นและนอร์ดิกมีประวตัิศาสตรอ์ันยาวนานของปฏิสัมพันธ์ทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในด้านการออกแบบ มีตัวอย่างมากมายที่มีรากฐานมาจากวัฒนธรรมญี่ปุ่น แต่พัฒนาอย่างมี
เอกลักษณ์ในดินแดนแห่งนอร์ดิก แพน-โปรเจคออกแบบโดยได้รับแรงบันดาลใจจากกระแสนิยม
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ของนอร์ดิกและญี่ปุ่น ซึ่งสตูดโิอพบว่ามีศักยภาพท่ีดีในการนำเสนอแนวคิดของอิซึม ิ
ในฐานะกลยุทธ์การออกแบบ นักออกแบบได้นำอักขระเชิงพื้นที่ของญี่ปุ่นมาใช้กับบริบทของ
นอร์ดิก ในขณะเดียวกันก็ปรับเปลีย่นองค์ประกอบต่างๆ ท่ีได้รับอิทธิพลจากนอร์ดิกของญี่ปุ่น 
โดยมุ่งสร้างมาตรฐานใหม่ของการโต้ตอบการออกแบบระหว่างญีปุ่่นและนอรด์ิก แผ่นไม้โค้งที่
ปิดครัวโชว์อันเป็นเอกลักษณไ์ดร้บัการพัฒนาตามแนวคดิเพื่อแสดงถึงเอกลักษณ์ภายในของ อิซึ
มิระบบโมดลูของแผงนัน้มาจากระบบขนาดไม้แบบดั้งเดมิของญี่ปุ่น ซึ่งสะท้อนถึงหน่วยโมดลู
เชิงพื้นที่ท่ีมีรากฐานมาจากรูปแบบเสื่อทาทามิของญี่ปุ่น ในทางกลบักัน แผ่นไม้ทำจากไมโ้อ๊กอิซึ
มิ  ซึ่งเป็นวัสดุทั่วไปสำหรับงานฝมีือไมส้ไตล์นอรด์ิก ยิ่งไปกว่าน้ัน แผงยังวาดเส้นโค้งเล็กน้อย
โดยได้รับแรงบันดาลใจจากเฟอรน์ิเจอร์นอร์ดิกแบบไอน้ำ ผลจากการปรับแต่งเหล่านั้น 
ประสบการณ์เชิงพื้นที่ทำให้เกิดการผสมผสานท่ีไม่เหมือนใครระหว่างนอร์ดิกและญี่ปุ่น โดย
บอกเล่าเรื่องราวของอิซูมิผ่านพื้นทีน่ักออกแบบมีเป้าหมายที่จะสร้างแนวทางใหม่ในการ
ออกแบบปฏิสัมพันธ์ระหว่างนอรด์ิก และญี่ปุ่น โดยการสำรวจทั้งสองวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้งและ
แสดงออกด้วยการสัมผัสที่เรียบง่าย 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้ และผนังสีขาว 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้วสัดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  2.5.6.9 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบตกแต่งภายใน 
โปรเจคแอง ของ กรณีศึกษาคาริโมคุ (ÄNG Project by Karimoku Case Study) 
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ตารางที ่38 แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบตกแต่งภายในโปรเจคแอง ของ 

กรณีศึกษาคาริโมคุ (ÄNG Project by Karimoku Case Study) 

หัวข้อ รายละเอียด 
ชื่อผลงาน 
(Name) 

โปรเจคแอง ของ กรณีศึกษาคาริโมคุ (ÄNG Project by Karimoku Case Study) 

นักออกแบบ 
(Designer) 

ออกแบบโดยความร่วมมือระหว่าง นอร์ม อาร์คิเทคส์ (Norm Architects) และการออกแบบ
เคอิจิ อาชิซาวะ (Keiji Ashizawa) ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของกรณีศึกษาคาริโมค ุ

ประเภท 
(Type) 

 การตกแต่งภายใน 

ภาพประกอบ 
(Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
ÄNG Project เป็นพื้นที่ขนาดเล็กที่ตั้งอยู่ใน เมือง Tvååker ประเทศสวีเดน ออกแบบโดยความ
ร่วมมือระหว่างนอร์ม อารค์ิเทคส์ และ การออกแบบเคอจิิ อาชิซาวะ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
กรณีศึกษาคาริโมคุ    คาริโมคุแบรนด์ไลฟ์สไตล์ของญี่ปุ่นนำเสนอกรณีศึกษาที่หก ซึ่งเป็น
ร้านอาหารสวีเดนทีไ่ดร้ับดาวมิชลนิ ÄNG ซึ่งเปดิให้บริการอีกครั้งอย่างเป็นทางการในวันท่ี 1 
กรกฎาคมหลังจากช่วงการปรับปรงุใหม่ นอร์ม อาร์คิเทคส์ ผู้อำนวยการฝ่ายสรา้งสรรค์ของ คา
ริโมคุ   และสถาปนิกช้ันนำสำหรบักรณีศึกษานีต้ั้งอยู่ในเรือนกระจกสมัยใหม่ทีส่ร้างขึ้นใหม่และ
ใกล้กับไร่องุ่น Ästad ในท้องถิ่น ได้นำแนวคิดการตกแต่งภายในท่ีออกแบบเองมาใช้เพื่อให้
ได้ผลลัพธ์ที่เรียบง่ายแต่สวยงามโดดเด่น เน้นหลักการออกแบบสไตล์นอร์ดิกและวสัดุอันเงียบ
สงบ การตกแต่งภายในแบบสั่งทำพิเศษน้ีสำรวจความคล้ายคลึงกันระหว่างการแสดงออกของ
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ญี่ปุ่นและนอร์ดิก 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้ และผนังสีขาว 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้วสัดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  2.5.6.9 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบของงานออกแบบตกแต่งภายใน 
อิซูมิ ชาร์ลอตเตนลันด์ (IZUMI Charlottenlund) ของ แพน-โปรเจค (PAN- PROJECTS) 

ตารางที ่39 แสดงการวิเคราะหล์กัษณะจำเพาะและองค์ประกอบทางการออกแบบตกแต่งภายใน อิซมูิ ชาร์ลอตเตน

ลันด์ (IZUMI Charlottenlund) ของ แพน-โปรเจค (PAN- PROJECTS) 

หัวข้อ รายละเอียด 

ชื่อผลงาน 
(Name) 

โปรเจค เอ็น (N Project) 

นักออกแบบ 
(Designer) 

คัทย่า ตอลสติค (Katia Tolstykh) 

ประเภท 
(Type) 

 การตกแต่งภายใน 
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ภาพประกอบ 
(Photo) 

 
แนวคิด 

(Concept) 
N Project เป็นพื้นที่สไตลม์ินิมอลที่ตั้งอยู่ในเซนต์ปีเตอร์สเบิร์ก ประเทศรัสเซีย ออกแบบโดย 
Katia Tolstykh ภารกิจหลักคือการสร้างพื้นที่ใช้งานและแสดงออกด้วยวัสดุและสีจาก
ธรรมชาติ รวมถึงรูปทรงเรขาคณติที่เคร่งครัดแต่มไีดนามิก โดยได้แรงบันดาลใจจาก
สุนทรียศาสตร์ของความเรยีบง่ายแบบสแกนดิเนเวียและญี่ปุ่น นักออกแบบได้ปรับพื้นท่ีให้เรียบ
ง่ายขึ้น โดยผสมผสานระหว่างโถงทางเดิน ห้องครัว บาร์ บันได พื้นที่รับประทานอาหาร และ
พื้นที่น่ังเล่น 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้ และผนังสีขาว 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้วสัดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้  

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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ตารางที ่40 แสดงตารางสรุปองคป์ระกอบจากการศึกษางานออกแบบท่ีใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก  

หัวข้อ รายละเอียด 

ประเภท 
(Type) 

สถาปัตยกรรมประเภทท่ีอยู่อาศัย, การตกแต่งภายใน และtผลติภณัฑ์เฟอร์นิเจอร ์

แนวคิด 
(Concept) 

การออกแบบข้ามวัฒนธรรมของชาวนอร์ดิกและผสมผสานกับงานฝมีือของญี่ปุ่นแบบดังเดิม 
ผลลัพธ์ที่ได้คือการสร้างนิยามใหมใ่ห้กับความเรียบง่ายแบบสมัยใหม ่ความเรียบง่าย ประโยชน์
ใช้สอย และความใส่ใจในรายละเอียด และตอบสนองต่อรูปแบบกรรมวิธีแบบดั้งเดิม แต่มคีวาม
เชื่อมโยงโดยตรงที่ทันสมยันี้สร้างความสมดุลระหว่างความรูส้ึกร่วมสมัยกับเส้นสายที่เป็น
ธรรมชาติ แตย่ังเช่ือมโยงเชิงสญัลกัษณ์ในแง่ของการใช้วัสดุและสีจากตัววัสดุอีกด้วย 

สี 
 (Colors way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติ
อย่างเนื้อไม้ ผนังสีขาว และกระจก 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry) และรูปทรงเรขาคณติ (Geometric form) เป็น
รูปทรงท่ีเรียบง่าย ชัดเจน ไมซ่ับซอ้น  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้วสัดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้ และการ
สร้างเอฟเฟกตม์ัวเร (Moiré Effect) 

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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   บทที่ 3  
วิธีการดำเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง นวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่ม
ผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 

เพ่ือความยั่งยืน เป็นการวิจัยและพัฒนาโดยมีวัตถุประสงค์ (1) เพื่อหำแนวทำงกำรพฒันำสิ่งทอจำก
เฮมพ ์เพื่อน ำมำใชใ้นกำรออกแบบแฟชั่นเคร่ืองแต่งกำย (2) เพ่ือหาแนวทางการออกแบบเครื่องแต่ง
กายสตรี สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คนรุ่นมิลเลนเนียล 
(Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y) (3) เพ่ือหาแนวทางการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี โดย
ใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก โดยมีขั้นตอนการดำเนินการวิจัยแบ่งเป็น 4 ระยะดังนี้ 
 
 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 1 การศึกษาวิเคราะห์แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 2 การพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ 
 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 3 การเก็บข้อมูลผู้บริโภค 
 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 4 การสรุปแนวทางการออกแบบ 
 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 5 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบและสรุปผลการวิจัย 
 
กระบวนการวิจัยส่วนที่ 1 การศึกษาวิเคราะห์แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 การศึกษารวบรวมข้อมูลจากเอกสาร บทความวิชาการ ตำรา และงานวิจัยทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศท่ีเกี่ยวข้อง จากนั้นทำการวิเคราะห์สาระสำคัญในแต่ละประเด็น เพ่ือนำมาสังเคราะห์เป็น
แนวทางในการสร้างนวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภค
งานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความ
ยั่งยืน ซึ่งมีการศกึษาข้อมูลตามองค์ประกอบที่ได้กำหนดไว้ ดังนี้ 
  3.1.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องเกี่ยวกับพืชเส้นใย  ได้แก่ ความหมายของ
เส้นใย, ประเภทของเส้นใย, สมบัติของเส้นใยที่มีผลต่อสมบัติผ้า, ความหมายของพืชเส้นใย, การแบ่ง
ประเภทของพืชเส้นใย, ทั่วไปของเส้นใยจากพืช,  แนวโน้มและสถานการณ์การบริโภคพืชเส้นใย, การ
พัฒนาเส้นด้ายจากพืชเส้นใยในประเทศไทย และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  3.1.2 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องแนวคิดเก่ียวกับเฮมพ์ และเส้นใยเฮมพ์ 
ได้แก่ 
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ประวัติการปลูกเฮมพ์ในประเทศไทย, ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของเฮมพ์, ความแตกต่างระหว่าง
เฮมพ์และกัญชา, ประโยชน์ที่ได้จากเฮมพ์, กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับเฮมพ์, การส่งเสริมการปลูกเฮมพ์
เป็นพืชเศรษฐกิจ, แนวโน้มกระแสนิยมการบริโภคเฮมพ์ในประเทศไทย, องค์ความรู้ภูมิปัญญางาน
หัตถกรรมเส้นใยเฮมพ์, การพัฒนาเส้นใยเฮมพ์เชิงอุตสาหกรรม และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  3.1.3 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องแนวคิดเก่ียวกับงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
ได้แก่ ความหมายของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์,  ประเภทของของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  3.1.4 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรม
สร้างสรรคท์ี่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ที่มาของกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม,  ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของเฮมพ์, รูปแบบพฤติกรรมของกลุ่มคนในเจนเนอเรชั่น
วาย (Gen Y) และ เจนเนอเรชั่นซี (Gen Z), ข้อบ่งชี้และลักษณะของกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  3.1.5 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องเกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม และทุนวัฒนธรรม
เจแปนนอร์ดิก ได้แก่ ความหมายของทุนวัฒนธรรม, ความหมายของอัตลักษณ,์ ประเภทของอัต
ลักษณ์, ทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก, รูปแบบของงานออกแบบจากแนวคิดเจแปนนอร์ดิก และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
กระบวนการวิจัยส่วนที่ 2 การพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์  
 จากการศึกษาแนวคิดพืชเส้นใยและเฮมพ์ ผู้วิจัยพัฒนาแนวทางของงานวิจัยด้วยวิธีแบบงาน
หัตถกรรม คือ การสร้างเส้นด้ายด้วยวิธีการแบบภูมิปัญญาดั้งเดิมด้วยงานหัตกรรมและงานฝีมือ โดย
ผู้วิจัยได้ศึกษาองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในกระบวนการผลิตผ้าทอใยเฮมพ์ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง กลุ่มชาติพันธุ์ม้ง บ้านแม่สาน้อย ตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม จังหวัด
เชียงใหม่ กระบวนการจัดการพืชเส้นใยเฮมพ์ และวิธีการเตรียมเส้นใยเฮมพ์จนถึงการทอ เพ่ือนำมา
เป็นแนวทางในการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ในงานวิจัยในครั้งนี้  จากการศึกษาพบว่า เส้นใยเฮมพ์ และ
ผืนผ้าเฮมพ์ทอมือของชาวบ้าน 100 เปอร์เซ็นต์ ส่วนใหญ่มีผิวสัมผัสที่กระด้างหยาบ การหาแนว
ทางการใช้เส้นใยชนิดอ่ืนทอร่วมเพ่ือให้คุณสมบัติเหมาะแก่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายท่ี
ต่างออกไปจากเดิมจากที่เป็นอยู่นั้น เพื่อให้ได้สิ่งทอที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป ทั้งผิวสัมผัส 
เนื้อผ้า รูปลักษณ์ เหมาะสำหรับการนำไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลาย เพื่อให้ได้เส้นด้ายเกิดความ
เหมาะสมที่สำหรับนำไปพัฒนาเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่น และสร้างอัตลักษณ์ของการทอผสมจนเกิด
เป็นวัสดุใหม่ ๆ โดนมีขั้นตอนดังนี้ 
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  ขั้นที่  1 กำรเก็บรวบรวมขอ้มลูจำกผูเ้ชี่ยวชำญ ครูภมูิปัญญำ กำรลงพืน้ที่
ภำคสนำมเพื่อส ำรวจและเก็บขอ้มลูเทคนิคกรรมวิธีกำรพฒันำเสน้ใยสิ่งทอจำกเฮมพ ์
  ขั้นที่ 2 การเตรียมวัตถุดิบ และการทดลองการหาเทคนิคการทอจากเส้นใยเฮมพ์ 
ด้วยการทอร่วมกับเส้นด้ายฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 เส้นไหมหลืบ หรือไหมเปลือกแบบ
หัตถกรรม เส้นด้ายขนแกะแบบหัตถกรรม และเส้นด้ายฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม การทดลองหา
เทคนิค พ้ืนผิวสัมผัส น้ำหนัก และรูปลักษณ์ ที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแฟชั่น 
  ขั้นที่ 3 การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญด้านความเหมาะสมของสิ่งทอตัวอย่าง 
ภายหลังจากได้เส้นด้ายแล้วจึงนำไปผลิตเป็นสิ่งทอตัวอย่างทั้งสองการทดลอง จากนั้นนำสิ่งทอ
ตัวอย่างให้ผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 ท่าน ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์, 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตสิ่งทอ และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น ให้ความคิดเห็น
เกี่ยวกับระดับความเหมาะสม (Rating scales) ของการนำสิ่งทอตัวอย่างกับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไฟล์สไตล์จากนั้นวิเคราะห์ผลและนำผลที่ได้เลือกแนวโน้มที่เหมาะสมนำไปเป็นแนวทางการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอในลำดับต่อไป 
  เกณฑ์ในการประเมินผล มีรายละเอียดดังนี้ 
   ชนิดมาตราส่วนประมาณค่า (Rating scales) 5 อันดับ ซึ่งมีตัวเลือก 5 
ระดับ คือ 1, 2, 3, 4, และ 5 โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
   4.50 – 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 
   3.50 – 4.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 
   2.50 – 3.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง 
   1.50 – 2.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อย 
   1.00 – 1.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยที่สุด 
 
กระบวนการวิจัยส่วนที่ 3  การเก็บข้อมูลผู้บริโภค 
 ส่วนหนึ่งของกระบวนการในงานวิจัยนี้เป็นกระบวนการที่เก่ียวข้องกับหาแนวทางการ
ออกแบบเครื่องแต่งกายสตรี สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
คนรุ่นมิลเลนเนียล (Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y) การหาแนวทางการสร้างตราสินค้าเครื่อง
แต่งกายสตรี โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิกที่สามารถตอบสนองกับความต้องการของ
ผู้บริโภค โดยมีขั้นตอนดังนี้  
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 ขั้นที่ 1 การกำหนดกลุ่มตัวอย่างประชากร  

  3.3.1 กำหนดกลุ่มตัวอย่างประชากร ซึ่งประกอบด้วย  
   3.3.1.1 กลุ่มประชากรคนเมือง เจนเนอเรชั่นวาย (Gen Y) อายุ  23 - 35 
ปี เพศหญิง  
   3.3.1.2 อาศัยอยู่ในบริเวณกรุงเทพมหานครไม่ต่ำกว่า 5 ปี  
  3.3.2 กำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งประกอบด้วย 
   3.3.2.1 การกำหนดกลุ่มตัวอย่างที่เป็นกลุ่มประชากรคนเมือง เจนเนอเรชั่น
วาย (Gen Y) ผู้วิจัยใชว้ิธีการเลือกแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) กำหนดให้มีกลุ่มตัวอย่าง
จำนวน 56 คน โดย เกณฑ์การคัดเข้า ในการตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย 
    - ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นกลุ่มประชากรคนเมือง เจนเนอเรชั่นวาย 
(Gen Y) อายุ  22 - 42 ปี เพศหญิง  
    - ผู้ตอบแบบสอบถามมีความสมัครใจและยินดีในการทำ
แบบสอบถาม 
    - ผู้ตอบแบบสอบถามให้ข้อมูลที่ครบถ้วนตามจำนวนข้อคำถาม  
และ เกณฑ์ในการคัดออก ประกอบด้วย 
    - ผู้ตอบแบบสอบถามไม่เป็นไปตามเกณฑ์ที่กำหนด 
    - ผู้ตอบแบบสอบถามให้ข้อมูลไม่ครบถ้วนตามจำนวนข้อคำถาม 
    - ข้อมูลคำตอบของผู้ตอบแบบสอบถามไม่สามารถนำมาวิเคราะห์
ได้ 
  3.3.3 วิธีการเข้าถึงกลุ่มตัวอย่างและการเก็บรวบรวมข้อมูล มีรายละเอียดดังนี้ 
   การศึกษาความต้องการของกลุ่มประชากรคนเมือง เจนเนอเรชั่นวาย (Gen 
Y) อายุ  23-35 ปี เพศหญิง อาศัยอยู่ในบริเวณกรุงเทพมหานครไม่ต่ำกว่า 5 ปี  จำนวน 56 คน โดย
ใช้แบบสอบถามบนช่องทางออนไลน์ เพ่ือให้เกิดความรวดเร็ว เพ่ือเชิญชวนกลุ่มตัวอย่างประชากร 
ตามเกณฑ์การคัดเลือกร่วมตอบแบบสอบถามออนไลน์ เมื่อได้จำนวนการตอบแบบสอบถามครบแล้ว 
ผู้วิจัยจะนำข้อมูลที่ได้จากท้ังสองวิธีมาวิเคราะห์ด้วยโปรแกรมทางสถิติและการวิเคราะห์เนื้อหา แล้ว
จึงสรุปผลในรูปแบบความเรียงและข้อมูลทางสถิติ 
  ทั้งนี้ วิธีการพิทักษ์สิทธิ ป้องกันความเสี่ยง และรักษาความลับของกลุ่มตัวอย่าง/ผู้มี
ส่วนร่วมในการวิจัย ข้อมูลที่ได้จากการสอบถามกลุ่มตัวอย่าง และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ จะถูกเก็บ
รักษาไว้ ไม่เปิดเผยต่อสาธารณะเป็นรายบุคคล เป็นเพียงการรายงานผลการวิจัยในภาพรวม ผู้ที่มีสิทธิ์
เข้าถึงข้อมูลจะมีเฉพาะผู้ที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยในครั้งนี้และคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคน
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เท่านั้น ในกรณีที่ผู้ถูกสัมภาษณ์รู้สึกอึดอัดหรือไม่สบายใจกับบางคำถาม สามารถไม่ตอบคำถามนั้นได้ 
รวมถึงมีสิทธิ์ถอนตัวโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า และการไม่เข้าร่วมวิจัยหรือถอนตัวออกจาก
โครงการวิจัยนี้ จะไม่มีผลกระทบต่อผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยแต่อย่างใด 
 3.3.4 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
  ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลและค่าสถิติต่าง ๆ โดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูปช่วยในการวิจัย
ครั้งนี้สถิติที่ใช้ในการวิจัย ประกอบไปด้วย 
 
 1. การหาค่าร้อยละ (Percentage) 
 

  ค่าร้อยละ =    
จำนวนคำตอบทั้งหมด x 100

จำนวนของผู้ตอบ
 

 
 2. ค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) หมายถึง ค่าที่ได้จากผลรวมของข้อมูลทั้งหมด หารด้วย 
จำนวนข้อมูลทั้งหมด โดยมีสูตรในการคำนวณ ดังนี้ 
 

  x =
Σx

N
 

 

  เมื่อ  x  หมายถึง  ค่าเฉลี่ยเลขคณิต  
   Σx  หมายถึง  ผลรวมของตัวเลขท้ังหมด  
   N  หมายถึง   จำนวนข้อมูลทั้งหมด 
 
 3. ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) คือ ค่าเฉลี่ยของความแตกต่างของ
ข้อมูลกับค่าเฉลี่ยของข้อมูลชุดนั้น โดยมีสูตรในการคำนวณ ดังนี้ 
 

  S.D. =  √
Σ(X− X̅)2 

N−1
 

 
  เมื่อ  S.D.  หมายถึง  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

   (X- X̅)   หมายถึง  ส่วนเบี่ยงเบนของข้อมูลจากค่าเฉลี่ย  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 136 

   N  หมายถึง  จำนวนข้อมูลทั้งหมด 
 
  เกณฑ์ในการประเมินผล มีรายละเอียดดังนี้ 
  ชนิดมาตราส่วนประมาณค่า (Rating scales) 5 อันดับ ซึ่งมีตัวเลือก 5 ระดับ คือ 1, 
2, 3, 4, และ 5 โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
   4.50 – 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 
   3.50 – 4.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 
   2.50 – 3.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง 
   1.50 – 2.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อย 
   1.00 – 1.49 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยที่สุด 
 
กระบวนการวิจัยส่วนที่  4 การสรุปแนวทางการออกแบบ 
 การสรุปนวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภค
งานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความ
ยั่งยืน จากกระบวนของการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล รวมทั้งการการทดลองการหาเทคนิคการทอ
จากเส้นใยเฮมพ์ ได้ทำการสรุปวิเคราะห์ข้อมูลและการทดลองจากส่วนต่าง ๆ เพ่ือนำมาเป็นแนวทาง
ในการออกแบบ โดยมีกระบวนการ ดังนี้ 
  3.4.1. สรุปแนวทางการออกแบบจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ 
(1) การศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับพืชเส้นใย (2) แนวคิดเกี่ยวกับเฮมพ์ และเส้นใยเฮมพ์ (3) แนวคิด
เกี่ยวกับงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ (4) แนวคิดเกี่ยวกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม (5) แนวคิดเกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม และทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก และ (6) แนวคิด
เกี่ยวกับการออกแบบอย่างยั่งยืน เพ่ือศึกษาองค์ประกอบในการออกแบบซึ่งประกอบไปด้วย แนวคิด 
เทคนิค สี วิธีการ โครงร่างเงา และรายละเอียดการตกแต่ง เพื่อใช้ในการออกแบบ 
  3.4.2 สรุปแนวทางการออกแบบจากการทดลองการหาเทคนิคการทอจากเส้นใย
เฮมพ์ ด้วยการทอร่วมกับเส้นด้ายฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 เส้นไหมหลืบ หรือไหม
เปลือกแบบหัตถกรรม เส้นด้ายขนแกะแบบหัตถกรรม และเส้นด้ายฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม การ
ทดลองหาเทคนิค พ้ืนผิวสัมผัส น้ำหนัก และรูปลักษณ์ ที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแฟชั่น  
  3.4.3 สรุปแนวทางการออกแบบจากเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรม
สร้างสรรคท์ี่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมซึ่งกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มที่อาศัยอยู่ในเขตเมืองหลวงของประเทศ
ไทย (กรุงเทพมหานคร) เพ่ือศึกษาบุคลิกภาพ การดำเนินชีวิต พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินค้า และ
ความชื่นชอบส่วน ตลอดจนความสนใจเกี่ยวกับงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
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  3.4.4 สรุปแนวทางการออกแบบแนวคิดและการตลาดของตราสินค้าเครื่องแต่งกาย
สตรี 
โดยการวิเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายสตรี เพ่ือนำข้อมูลที่มาเป็น
แนวทางในการออกแบบ และการศึกษาตราสินค้าคู่แข่งด้วยหลักการ 7P’sและ SWOT Analysis 
ทั้งนี้เพ่ือหาตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีที่เหมาะสมกับตลาดประเทศไทย 
 
กระบวนการวิจัยส่วนที่  5 การพัฒนาสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ และสรุปผลการวิจัย 
 เมื่อมีการศึกษาข้อมูลและและวิเคราะห์ข้อมูลจากคำตอบที่ได้จากการศึกษาวรรณกรรม การ
และสำรวจด้วยเครื่องมือต่าง ๆ เพื่อกำหนดแนวทางการออกแบบและสร้างสรรค์เป็นสินค้าแฟชั่นที่
ตรงต่อความต้องการของตลาดและกลุ่มผู้บริโภค ผู้วิจัยจึงได้มีการสรุปข้อมูลเพ่ือใช้เป็นโจทย์ในการ
ออกแบบรวมทั้งกำหนดขอบเขตของงาน (Design Brief) และมีการออกแบบรวมถึงทดลองผลิตตัด
เย็บผลงานต้นแบบคอลเล็กชั่น (Prototype Design) ตามแนวทางการออกแบบที่ได้ตั้งไว้ ซึ่งทั้งนี้ 
ผู้วิจัยได้มีวิธีการในการดำเนินการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ (Prototype) โดยมีมีการ
ดำเนินการวิจัย 2 ขั้นตอน ดังนี้ 
 
 ขั้นที่ 1 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
  3.5.1 ทดลองสร้างสรรค์สิ่งทอจากเฮมพ์ ที่เหมาะสมกับความต้องการของกลุ่ม
ผู้บริโภคเป้าหมายของงานวิจัย  
  3.5.2 ศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มกระแสแฟชั่นฤดูกาลฤดูใบไม้ร่วงและฤดูหนาว
ประจำปี ค.ศ.2023-2024 และใช้ประกอบแนวคิดในการออกแบบ สร้างแนวโน้มกระแสแฟชั่นใหม่ 
(New Trend) และแรงบันดาลใจที่ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานที่เหมาะสมกับต้นแบบจากงานวิจัย 
เพ่ืออ้างอิงและผสมผสานการออกแบบให้ตรงต่อความต้องการและกระแสของโลกในปัจจุบัน 
  3.5.3 ร่างแบบผลงานสร้างสรรค์ ตรวจสอบเพื่อคัดเลือกภาพร่างที่เหมาะสมที่สุด
โดยอาจารย์ที่ปรึกษาร่วม 
  3.5.4 ทดลองสร้างสรรค์คอลเลคชันต้นแบบจากวัสดุจำลอง หรือใกล้เคียง เพ่ือหา
ข้อบกพร่องและนำมาปรับปรุงแก้ไข 
  3.5.5 การตัดเย็บชิ้นงานจริงและผลิตเป็นผลงานต้นแบบด้วยผ้าจริงที่เสร็จสมบูรณ์ 
   
 ขั้นที่ 2 การสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะในการทำวิจัยต่อไป 
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  การสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป ภายหลังจากการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบและจัดนิทรรศกาลแสดงผลงานต้นแบบจริงของคอลเลกชั่นสู่สาธารณะ
ชนสู่สาธารณชน  
 

 
ภาพที่ 23  แสดงแผนภูมิแสดงกระบวนการวิจัย 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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บทที่ 4 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิจัยเรื่อง นวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่ม
ผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
เพ่ือความยั่งยืน เป็นการวิจัยและพัฒนาโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) เพ่ือหาแนวทางการออกแบบ
พัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือนำมาใช้ในการออกเครื่องแต่งกายแฟชั่น (2)  เพ่ือหาแนวทางการ
ออกแบบเครื่องแต่งกายสตรี สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
คนรุ่นมิลเลนเนียล (Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y) (3) เพ่ือหาแนวทางการสร้างตราสินค้า
เครื่องแต่งกายสตรี โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิกผู้วิจัยแบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัย
เป็น 5 ส่วน ดังนี้ 
  
   ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์  

  4.1.1 การวิเคราะห์กระบวนการพัฒนาเป็นสิ่งทอจากเฮมพ์  

  4.1.2 การวิเคราะห์การทดลองการหาเทคนิคการทอจากเส้นใยเฮมพ์ 

  4.1.3 การวิเคราะห์ผลการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์จากการทดลอง 

  4.1.4 การวิเคราะห์ผลแนวทางการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์จากผู้เชี่ยวชาญ 

 

 ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภค และแบบสอบถามกลุ่ม  

  ผู้บริโภค   

  4.2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค 

  4.2.2 การวิเคราะห์บุคลิกภาพการแต่งกายของผู้บริโภคด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์

ตาต้าเซท (Paper doll data set) 

 

 ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดการออกแบบ 

  4.3.1 สรุปการวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบจากแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปน

นอร์ดิก 
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 ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล 7P’s และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง 

  4.3.1 ตราสินค้า จิล แซนเดอร์ (Jil Sander) 

  4.3.2 ตราสินค้า ฌักมูส (Jacquemus) 
 

 ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์ตราสินค้าของผู้วิจัยทางการตลาด 

  4.5.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของงานวิจัย  ด้วยหลักการส่วนผสมทาง

การตลาด 7P’s 

  5.2 4.5.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของงานวิจัย ด้วยหลักการวิเคราะห์

สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ (SWOT Analysis) 

 
ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์  
 จากการค้นคว้าและการรวบรวมข้อมูลวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องทั้งหมด  โดยเริ่มจากการ
วิเคราะห์ข้อมูลสิ่งทอจากเฮมพ์ในปัจจุบัน โดยวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางแฟชั่น 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการพัฒนาสิ่งทอธรรมชาติ และครูภูมิปัญญา เพ่ือนำข้อมูลที่ได้ไปใช้ในส่วนของการ
สร้างสรรค์สิ่งทอจากเฮมพ์ โดยมีข้อมูลดังนี้ 
 
 4.1.1 การวิเคราะห์กระบวนการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ 
  จากการศึกษาแนวคิดพืชเส้นใยและเฮมพ์ ผู้วิจัยพัฒนาแนวทางของงานวิจัยด้วยวิธี
แบบงานหัตถกรรม คือ การสร้างเส้นด้ายด้วยวิธีการแบบภูมิปัญญาดั้งเดิมด้วยงานหัตกรรมและงาน
ฝีมือ โดยผู้วิจัยได้ศึกษาองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในกระบวนการผลิตผ้าทอใยเฮมพ์ ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง กลุ่มชาติพันธุ์ม้ง บ้านแม่สาน้อย ตำบลโป่งแยง อำเภอแม่ริม 
จังหวัดเชียงใหม่ กระบวนการจัดการพืชเส้นใยเฮมพ์ และวิธีการเตรียมเส้นใยเฮมพ์จนถึงการทอ เพ่ือ
นำมาเป็นแนวทางในการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ในงานวิจัยในครั้งนี้ 
  จากการศึกษาพบว่า เส้นใยเฮมพ์ และผืนผ้าเฮมพ์ทอมือของชาวบ้ าน 100 
เปอร์เซ็นต์ ส่วนใหญ่มีผิวสัมผัสที่กระด้างหยาบ การหาแนวทางการใช้เส้นใยชนิดอ่ืนทอร่วมเพ่ือให้
คุณสมบัติเหมาะแก่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายที่ต่างออกไปจากเดิมจากที่เป็นอยู่นั้น 
ผู้วิจัยได้ใช้เส้นด้ายชนิดอ่ืน ได้แก่ เส้นด้ายฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 เส้นไหมหลืบ หรือ
ไหมเปลือกแบบหัตถกรรม เส้นด้ายขนแกะแบบหัตถกรรม และเส้นด้ายฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม 
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เป็นส่วนประกอบด้ายพุ่งเพ่ือให้ได้สิ่งทอที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป  ทั้งผิวสัมผัส เนื้อผ้า 
รูปลักษณ์ เหมาะสำหรับการนำไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลาย เพ่ือให้ได้เส้นด้ายเกิดความเหมาะสมที่
สำหรับนำไปพัฒนาเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่น และสร้างอัตลักษณ์ของการทอผสมจนเกิดเป็นวัสดุใหม่ 
ๆ จากนั้นผลิตเป็นต้นแบบสิ่งทอ จากนั้นนำต้นแบบสิ่งทอนั้นวิเคราะห์ความเหมาะสมและความพึง
พอใจที่มีความเหมาะสมต่อการนำไปใช้ในการผลิตเครื่องแต่งกายแฟชั่น และจากผู้เชี่ยวชาญในลำดับ
ต่อไป 
  ผู้วิจัยได้ดำเนินการสำรวจแหล่งวัตถุดิบ กระบวนการจัดการพืชเส้นใยเฮมพ์ และ
วิธีการเตรียมเส้นใยเฮมพ์จนถึงการทอ จากองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในกระบวนการผลิตผ้าทอใย
กัญชง ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง กลุ่มชาติพันธุ์ม้ง บ้านแม่สาน้อย ตำบลโป่ง
แยง อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  ขั้นตอนการผลิตมีดังนี้  
   (1) ตัดลำต้นกัญชงแล้วนำมามัดรวมกันเป็นกำ ตากแดดให้แห้งประมาณ 1-
2 สัปดาห์ 
   (2) ลอกเปลือกเป็นเส้นเล็กให้ได้ขนาดใกล้เคียงกันออกจากลำต้นที่ผ่านการ
ตากแห้งมาเรียบร้อยแล้ว 
   (3) นำเปลือกท่ีลอกออกจากแต่ละต้นมามัดรวมกันเป็นมัดใหญ่ 
   (4) นำไปตำให้นิ่มในครก จนได้เส้นที่นิ่ม เพ่ือทำให้เส้นอ่อนนุ่มและง่ายต่อ
การต่อเส้น 
   (5) นำเส้นใยที่ตำเสร็จแล้วนำมาต่อกันเป็นเส้นยาว โดยการขยี้ปลายเส้นใย
ทั้งสองเส้น ให้เส้นใยแยกออกจากกัน นำเอาเส้นใยที่แยกออกจากกันจากปลายของทั้งสองสองเส้นมา
ทาบติดกัน แล้วใช้มือริ้วให้เป็นเส้นเดียวกันโดยไม่มีปม 
   (6) นำเส้นใยที่พันไว้เป็นก้อนมาปั่นให้เป็นเกลียวกลมแล้วเข้าหลอดกรอ 
   (7) นำไปวนรอบไม้กากบาท เพ่ือกำหนดความกว้างและความยาวของผ้าที่
จะทอและตากเส้นให้แห้งแล้วมัดรวมกัน และทำเป็นไจ 
    (8) นำไปต้มกับน้ำขี้เถ้าเพ่ือฟอกให้ขาว โดยให้เปลือกนอกใยกัญชงหลุด
ออกได้ง่าย 
   (9) นวดเส้นให้แบนและนุ่ม เมื่อรีดจนนิ่มแล้วนำไปวนรอบไม้กากบาทเพ่ือ
ตากลมให้แห้ง สำหรับนำไปทอต่อไป 
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ภาพที ่ 24  แสดงกระบวนการจัดการพืชเส้นใยเฮมพ์ เพ่ือใช้สำหรับทอ 

ที่มา: กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดาวม่าง งานผ้าใยกัญชง กลุ่มชาติพันธุ์ม้ง, 2565 
 

  จากการศึกษาแต่ละกระบวนการข้ันตอนการทำเส้นใยแบบดั้งเดิม พบว่ามีเส้นใย
เฮมพ์ด้วยกันทั้งหมด 4 รูปแบบ และจนมาถึงขั้นตอนการทอจนได้ผ้าทอจากเส้นด้ายกัญชง โดยมี
ลักษณะดังตารางที่ 40 
 
ตารางที ่ 41  แสดงลักษณะเส้นใยเฮมพ์ท่ีได้จากแต่ละกระบวนการการเตรียมวตัถุดิบเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรม 
รูปแบบ ภาพประกอบ เส้นใยเฮมพ ์ ลักษณะ 

1 

 

เส้นใยเฮมพ์ดิบ หลังจาก
ลอกออกจากลำต้น 

มีลักษณะเรยีบแบน  แข็ง และหยาบ 
สีของเส้นใยยังเป็นสีเขียวปนน้ำตาล 
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2 

 

เส้นใยเฮมพ์ดิบ หลังจาก
ตำเสร็จ 

มีลักษณะหยิกงอ นิ่มขึ้น สีของเสน้
ใยยังเป็นสีน้ำตาลเหลืองปนเหลือง 

3 

 

เส้นใยเฮมพ์ดิบ ป่ัน
เกลียว 
กลม 

มีลักษณะปั่นเกลียวกลม แข็ง สีของ
เส้นด้ายยังเป็นสีนำ้ตาลปนเขียว 

4 

 

เส้นใยเฮมพ์ตม้สุก มีลักษณะเป็นเกลียวแบน นิ่มขึ้น สี
ของเส้นด้ายยังเป็นขาวนวลอม
น้ำตาลอ่อนๆ 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  4.1.2 การวิเคราะห์การทดลองการหาเทคนิคการทอจากเส้นใยเฮมพ์ 
    ผู้วิจัยทดลองทอเส้นใยเฮมพ์ด้วยแบบหัตถกรรมในการทอ โดยใช้กี่ทอมือ 
แบ่งการทดลองทอเป็น 2 แบบ ดังนี้ตารางที ่41 
 
ตารางที ่42 แสดงการแบ่งการทดลองทอสิ่งทอจากเฮมพ์ ทั้งสองแบบ 2 แบบ 

รูปแบบการทอ แบบท่ี 1 (การทอแบบ 2 ตะกอ) แบบท่ี 2 (การทอแบบ 4 ตะกอ) 
เส้นด้ายยืน เส้นด้ายฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 

20/2 
เฮมพ์ต้มสุก รูปแบบที ่4   

เส้นด้ายพุ่ง เฮมพ์ดิบ รูปแบบที ่2 เส้นด้ายฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม  เบอร์ 
20/2 

 เฮมพ์ดิบ รูปแบบที ่3 เส้นไหมหลืบ หรือไหมเปลือกแบบหัตถกรรม 
 เฮมพ์ต้มสุก รูปแบบที ่4 เส้นด้ายขนแกะแบบหัตถกรรม 
  เส้นด้ายฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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   จากตารางที ่2 ดังสรุปได้ดังนี้ 
   แบบที่ 1 โดยกำหนดเส้นฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 เป็น
เส้นด้ายยืน และเส้นใยเฮมพ์เป็นวัตถุดิบหลัก รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 และรูปแบบที่ 4 เป็นเส้นด้าย
พุ่ง ตามจำนวนเส้นด้ายยืนที่แตกต่างกัน เพ่ือให้ได้ลักษณะผ้าทอที่ต่างกัน การร้อยเส้นด้ายยืนแบบ
จำนวน 2 เส้น การทอแบบ 2 ตะกอ 
   แบบที่ 2 โดยกำหนดเส้นใยเฮมพ์ต้มสุกเป็นวัตถุดิบหลักเป็นเส้นด้ายยืน 
และเส้นด้ายอ่ืนทั้ง 4 ชนิดเป็นเส้นด้ายพุ่ง ตามจำนวนเส้นด้ายยืนที่แตกต่างกัน เพ่ือให้ได้ลักษณะผ้า
ทอที่ต่างกัน การร้อยเส้นด้ายยืนแบบจำนวน 1 เส้น การทอแบบ 4 ตะกอ  
 
   4.1.3 การวิเคราะห์ผลการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์จากการทดลอง 
   4.1.3.1 ผลการทดลองทอแบบที่  1 โดยกำหนดเส้นฝ้ายปั่ น เกลียว
อุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 ชนิดอ่ืนเป็นเส้นด้ายยืน และเส้นใยเฮมพ์เป็นวัตถุดิบหลัก รูปแบบที่ 2 
รูปแบบที่ 3 และรูปแบบที่ 4 เป็นเส้นด้ายพุ่ง ตามจำนวนเส้นด้ายยืนที่แตกต่างกัน เพ่ือให้ได้ลักษณะ
ผ้าทอท่ีต่างกัน การร้อยเส้นด้ายยืนแบบจำนวน 2 เส้น การทอแบบ 2 ตะกอ ลายขัดมาตรฐาน ดังนี้ 
 

   
ก. ข. ค. 

 
ภาพที ่25  แสดงภาพการทอแบบเส้นด้ายยืน ฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 จำนวน 2 เส้น 
ก. ด้ายพุ่งเฮมพ์ดิบ รูปแบบที่ 2  ข. ด้ายพุ่งเฮมพ์ดิบ รูปแบบที่ 3 และ ค.ด้ายพุ่งเฮมพ์ต้มสุก รูปแบบ

ที ่4   
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
   จากการทดลอง พบว่า กระบวนการทอเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทั้ง 3 
รูปแบบ เป็นการทอด้วยกี่ทอมือแบบ 2 ตะกอในการทอจะได้สิ่งทอที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป
ตามเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทั้ง 3 รูปแบบ ทั้งนี้เป็นการทอแบบลายขัด เหมาะสำหรับการนำไปใช้
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ประโยชน์ได้หลากหลายแล้วนำไปทำการวิเคราะห์ลักษณะและแนวทางการการนำไปใช้ ดังตารางที่ 
42 
 
ตารางที ่ 43  แสดงผลการวิเคราะห์ข้อดีและข้อด้อยของช้ินผ้าที่ทอด้วยกี่ทอมือ 2 ตะกอ ลายขัดมาตรฐาน 

ชิ้นผ้าที่ทอแบบหัตถกรรมด้วยกี่ทอมือ 2 ตะกอ ลายขัดมาตรฐาน  

ชิ้นผ้า ภาพประกอบ ลักษณะ   การนำไปใช้ 

(1) การทอแบบเส้นด้าย
ยืน ฝ้ายปั่นเกลียว
อุตสาหกรรม เบอร์ 
20/2 จำนวน 2 เส้นด้าย
พุ่งเฮมพ์ดิบ รูปแบบท่ี 2 
จำนวน 1 เส้น  

 - ผืนผ้าไมม่ีลักษณะพองฟู 
เนื้อผ้าหยาบ 
- ผืนผ้าไม่มีความยืดหยุ่น มี
ความกระด้างมาก 

- การนำผ้าทอไปใช้กับ
ผลิตภณัฑ์ เครื่อง
ประกอบการแต่งกาย 
และเคหะสิ่งทอ
ประเภทต่าง ๆ 

(2) การทอแบบเส้นด้าย
ยืน ฝ้ายปั่นเกลียว
อุตสาหกรรม เบอร์ 
20/2 จำนวน 2 เส้นพุ่ง
ด้วยเส้นใยเฮมพ์ดิบ ป่ัน
เกลียว รูปแบบที ่3 
จำนวน 1 เส้น 

 

- ผืนผ้าไม่มลีักษณะพองฟ ู
เนื้อผ้าหยาบ 
- ผืนผ้าไม่มีความยืดหยุ่น มี
ความกระด้างมาก 
 

- การนำผ้าทอไปใช้กับ
ผลิตภณัฑ์ เครื่อง
ประกอบการแต่งกาย 
และเคหะสิ่งทอ
ประเภทต่าง ๆ 

(3) การทอแบบเส้นด้าย
ยืน ฝ้ายปั่นเกลียว
อุตสาหกรรม เบอร์ 
20/2 จำนวน 2 เส้นด้าย
พุ่งด้วยเส้นใยเฮมพ์ตม้
สุก รูปแบบที ่4 จำนวน 
1 เส้น 

 

- ผืนผ้ามลีักษณะพองฟู
เล็กน้อย เนื้อผา้ไมห่ยาบมาก 
- ผืนผ้ามีความยืดหยุ่น มี
ความกระด้างเล็กน้อย 
 

- การนำผ้าทอไปใช้กับ
ผลิตภณัฑ์เครื่องนุ่งห่ม  
เครื่องประกอบการแต่ง
กาย และเคหะสิ่งทอ
ประเภทต่าง ๆ  

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

   4.1.3.2 ผลการทดลองทอแบบที่ 2 โดยกำหนดให้เส้นใยเฮมพ์ต้มสุกเป็น
วัตถุดิบหลักเป็นเส้นยืน และเส้นใยอ่ืนทั้ง 4 ชนิดเป็นเส้นพุ่ง ได้แก่ เส้นฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2  เส้นไหมหลืบ หรือไหมเปลือกแบบหัตถกรรม เส้นใยขนแกะแบบหัตถกรรม และเส้นฝ้าย
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ปั่นแบบอุตสาหกรรม เพ่ือนำมาทอเป็นผืนผ้าในระบบหัตถกรรม ตามจำนวนเส้นด้ายยืนที่แตกต่างกัน 
เพ่ือให้ได้ลักษณะผ้าทอท่ีต่างกัน การร้อยเส้นด้ายยืนแบบจำนวน 1 เส้น การทอแบบ 4 ตะกอ ดังนี้ 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่26 แสดงภาพการทอแบบเส้นยืนเส้นใยเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 เส้นพุ่งด้วยเส้นฝ้ายปั่นเกลียว
อุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 จำนวน 2 เส้น  

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

 
 

ภาพที ่27 แสดงภาพการทอแบบเส้นยืนเส้นใยเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 เส้นพุ่งด้วยเส้นไหมหลืบ หรือ
ไหมเปลือกแบบหัตถกรรม จำนวน 3 เส้น 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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ภาพที ่28 แสดงภาพการทอแบบเส้นยืนเส้นใยเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 เส้นพุ่งด้วยเส้นใยขนแกะแบบ
หัตถกรรม จำนวน 1 เส้น  

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

 
 

ภาพที ่29  แสดงภาพการทอแบบเส้นยืนเส้นใยเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 เส้นพุ่งด้วยเส้นฝ้ายปั่นแบบ
อุตสาหกรรม จำนวน 1 เส้น  
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
   จากการทดลอง พบว่า กระบวนการทอเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทอ
ร่วมกับเส้นใยอ่ืนทั้ง 6 ชนิดเป็นการทอด้วยกี่ทอมือแบบ 4 ตะกอในการทอจะได้ชิ้นผ้าที่มีลักษณะที่
แตกต่างกันออกไปตามเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทอร่วมกับเส้นใยอ่ืนทั้ง 4 ชนิดทั้งนี้เป็นการทอแบบ
ลายทอมาตรฐาน แล้วนำไปทำการวิเคราะห์ลักษณะและแนวทางการการนำไปใช้ กายภาพ ดังตาราง
ที ่43 
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ตารางที ่ 44  แสดงผลการวิเคราะห์ข้อดีและข้อด้อยของช้ินผ้าที่ทอร่วมกับเส้นใยอื่นท่ีทอด้วยกี่ทอมอื 4 ตะกอ 

ชิ้นผ้าที่ทอด้วยกี่ทอมือ 4 ตะกอ ลายทอมาตรฐาน 

ชิ้นผ้า ภาพประกอบ ลักษณะ การนำไปใช้ 

(1) การทอแบบเส้นยืน
เส้นใยเฮมพ์ตม้สุก 
จำนวน 1 เส้น 
พุ่งด้วยเส้นฝา้ยปั่น
เกลียวอุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 จำนวน 2 
เส้น 

 

- ผืนผ้าไม่มลีักษณะพองฟู 
เนื้อผ้าหยาบ 
- ผืนผ้าไม่มีความยืดหยุ่น มี
ความกระด้าง 

- การนำผ้าทอไปใช้กับ
ผลิตภณัฑ์เครื่องนุ่งห่ม  เครื่อง
ประกอบการแต่งกาย และ
เคหะสิ่งทอประเภทต่าง ๆ 

(2) การทอแบบเส้นยืน
เส้นใยเฮมพ์ตม้สุก 
จำนวน 1 เส้น 
พุ่งด้วยเส้นไหมหลืบ 
จำนวน 3 เส้น 

 

- ผืนผ้าไม่มลีักษณะพองฟู 
เนื้อผ้านิ่มลื่นเล็กน้อย 
- ผืนผ้าไม่มีความยืดหยุ่น มี
ความกระด้าง 

- การนำผ้าทอไปใช้กับ
ผลิตภณัฑ์เครื่องนุ่งห่ม  เครื่อง
ประกอบการแต่งกาย และ
เคหะสิ่งทอประเภทต่าง ๆ 

(3) การทอแบบเส้นยืน
เส้นใยเฮมพ์ตม้สุก 
จำนวน 1 เส้น 
พุ่งด้วยเส้นใยขนแกะ
แบบหัตถกรรม จำนวน 
1 เส้น 

 

- เนื้อผ้าหยาบลักษณะพองฟ ู
- ผืนผ้าไม่มีความยืดหยุ่น มี
ความกระด้าง 

- การนำผ้าทอไปใช้กับ
ผลิตภณัฑ์เครื่องนุ่งห่ม  เครื่อง
ประกอบการแต่งกาย และ
เคหะสิ่งทอประเภทต่าง ๆ 

(4) การทอแบบเส้นยืน
เส้นใยเฮมพ์ตม้สุก 
จำนวน 1 เส้น  พุ่งด้วย
เส้นฝา้ยปั่นแบบ
อุตสาหกรรม จำนวน 1 
เส้น 

 

- เนื้อผ้าหยาบเล็กน้อย 
- ผืนผ้าไม่มีความยืดหยุ่น มี
ความกระด้าง 

- การนำผ้าทอไปใช้กับ
ผลิตภณัฑ์เครื่องนุ่งห่ม  เครื่อง
ประกอบการแต่งกาย และ
เคหะสิ่งทอประเภทต่าง ๆ 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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  4.1.4 การวิเคราะห์ผลแนวทางการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์จากผู้เชี่ยวชาญ 
   จากการทดลองเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาสิ่งทอจากเส้นใยเฮมพ์ ผู้วิจัยได้
นำสิ่งทอต้นแบบจากการทดลองทั้ง7 ชิ้น เข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์กับผู้เชี่ยวชาญ  โดยหาความ
เหมาะสมสำหรับการนำมาใช้ในการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นต้นแบบในงานวิจัย  การวิเคราะห์
ผลการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ ผู้วิจัยกำหนดอัตราส่วนผสมของเส้นใยและชนิดของเส้นใยที่นำมาทอ
ร่วมด้วยกับเส้นในเฮมพ์ สำหรับการผลิตสิ่งทอสำหรับการนำมาใช้ในการออกแบบเครื่องแต่งกาย
แฟชั่นต้นแบบในงานวิจัย จากนั้นนำสิ่งทอต้นแบบจากการทดลองให้ผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 ท่าน ได้แก่ 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตเครื่องแต่งกายแฟชั่น ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตสิ่งทอ และผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่น ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจ (Rating Scales) ของการ
นำสิ่งทอต้นแบบผลิตเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่นในประเด็นด้านคุณสมบัติและความเหมาะสมที่มีผลต่อ
การนำไปผลิตเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่น โดยผู้วิจัยสรุปผลจากข้อมูลและวิเคราะห์และนำเสนอข้อมูล
โดยการแจกแจงความถี่ ค่าเฉลี่ยเลขคณิต ค่าร้อยละ และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน นำเสนอใน
รูปแบบคำอธิบาย ตามที่ผู้วิจัยได้กำหนดไว้ โดยมีเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูลจากการใช้ค่าเฉลี่ยเลข
คณิต ได้ดังต่อไปนี้ 
 
   4.1.4.1 ผลการวิเคราะห์ด้านความเหมาะสมและคุณสมบัติที่มีผลต่อการ
นำไปผลิตเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่นของผู้เชี่ยวชาญ ที่มีต่อสิ่งทอต้นแบบจากการทดลองทอแบบที่  
1    
 
ตารางที่  45  แสดงผลการวิเคราะห์ด้านความเหมาะสมและคุณสมบัติที่มีผลต่อการนำไปผลิตเป็นเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันของผู้เชี่ยวชาญ ที่มีต่อสิ่งทอต้นแบบจากการทดลองทอแบบท่ี 1    

สิ่งทอต้นแบบ คุณสมบัติทางกายภาพ 
และความเหมาะสมในการต่อยอด 

ระดับความพึงพอใจ 

X ร้อยละ S.D. ระดับ 

(1) การทอแบบ
เส้นยืน  ฝ้ายปั่น
เกลียว
อุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 
จำนวน 2 เส้นพุ่ง
ด้วยเส้นใยเฮมพ์
ดิบ รูปแบบที ่2 

(1) ความยืดหยุ่น 1.00 20.00 0.00 น้อยที่สุด 

(2) ความแข็งแรง และความทนทาน 4.00 80.00 0.82 มาก 

(3) ความหนา 3.67 73.33 0.47 มาก 

(4) ผิวสัมผสัความนุม่ และการทิ้งตัว 1.67 33.33 0.94 น้อย 

(5) ความมันเงา 1.00 20.00 0.00 น้อยที่สุด 

(6) การระบายอากาศ 1.33 26.67 0.47 น้อยที่สุด 
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จำนวน 1 เส้น (7) ความเหมาะในการผลติเป็นเครื่องแต่งกาย 1.67 33.33 0.47 น้อย 

(8) การต่อยอดเชิงพาณิชย ์ 3.00 60.00 1.41 ปานกลาง 

รวม 2.17 43.33 0.57 น้อย 

(2) การทอแบบ
เส้นยืน ฝา้ยปั่น
เกลียว
อุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 
จำนวน 2 เส้นพุ่ง
ด้วยเส้นใยเฮมพ์
ดิบ ปั่นเกลียว 
รูปแบบที ่3จำนวน 
1 เส้น 

(1) ความยืดหยุ่น 1.67 33.33 0.47 น้อย 

(2) ความแข็งแรง และความทนทาน 4.00 80.00 0.00 มาก 

(3) ความหนา 3.33 66.67 0.94 ปานกลาง 

(4) ผิวสัมผสัความนุม่ และการทิ้งตัว 2.67 53.33 0.94 ปานกลาง 

(5) ความมันเงา 1.00 20.00 0.00 น้อยที่สุด 

(6) การระบายอากาศ 1.33 26.67 0.47 น้อยที่สุด 

(7) ความเหมาะในการผลติเป็นเครื่องแต่งกาย 2.00 40.00 0.82 น้อย 

(8) การต่อยอดเชิงพาณิชย ์ 3.33 66.67 1.25 ปานกลาง 

รวม 2.42 48.33 0.61 น้อย 

(3) การทอแบบ
เส้นยืน ฝา้ยปั่น
เกลียว
อุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 
จำนวน 2 เส้น 
พุ่งด้วยเส้นใย
เฮมพ์ตม้สุก 
รูปแบบที ่4จำนวน 
1 เส้น  

(1) ความยืดหยุ่น 2.00 40.00 0.82 น้อย 

(2) ความแข็งแรง และความทนทาน 4.33 86.67 0.47 มาก 

(3) ความหนา 4.33 86.67 0.47 มาก 

(4) ผิวสัมผสัความนุม่ และการทิ้งตัว 3.33 66.67 0.47 ปานกลาง 

(5) ความมันเงา 2.00 40.00 0.82 น้อย 

(6) การระบายอากาศ 2.33 46.67 0.94 น้อย 

(7) ความเหมาะในการผลติเป็นเครื่องแต่งกาย 3.33 66.67 0.47 ปานกลาง 

(8) การต่อยอดเชิงพาณิชย ์ 4.00 80.00 0.82 มาก 

รวม 3.21 64.17 0.66 ปานกลาง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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   ผลการวิเคราะห์ด้านความเหมาะสมและคุณสมบัติที่มีผลต่อการนำไปผลิต
เป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่นของผู้เชี่ยวชาญ ที่มีต่อสิ่งทอต้นแบบจากการทดลองทอแบบที่ 1  พบว่า  
   สิ่งทอต้นแบบรูปแบบที่ 1 การทอแบบเส้นยืน  ฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 จำนวน 2 เส้นพุ่งด้วยเส้นใยเฮมพ์ดิบ รูปแบบที่ 2 จำนวน 1 เส้น ความยืดหยุ่น ค่าเฉลี่ย 
1.00 ระดับน้อยที่สุด  ความแข็งแรง และความทนทาน ค่าเฉลี่ย 4.00  ระดับมาก ความหนา ค่าเฉลี่ย 
3.67 ระดับมาก ผิวสัมผัสความนุ่ม และการทิ้งตัว ค่าเฉลี่ย 1.67 ระดับน้อย ความมันเงา ค่าเฉลี่ย 
1.00  ระดับน้อยที่สุด การระบายอากาศ ค่าเฉลี่ย 1.33 ระดับน้อยที่สุด  ความเหมาะในการผลิตเป็น
เครื่องแต่งกาย ค่าเฉลี่ย 1.67 ระดับน้อย การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 3.00 ระดับปานกลาง 
    สิ่งทอต้นแบบรูปแบบที่ 2 การทอแบบเส้นยืน ฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม 
เบอร ์20/2 จำนวน 2 เส้นพุ่งด้วยเส้นใยเฮมพ์ดิบ ปั่นเกลียว รูปแบบที่ 3 จำนวน 1 เส้น ความยืดหยุ่น 
ค่าเฉลี่ย 1.67 ระดับน้อย ความแข็งแรง และความทนทาน ค่าเฉลี่ย 4.00 ระดับมาก ความหนา 
ค่าเฉลี่ย 3.33 ระดับปานกลาง ผิวสัมผัสความนุ่ม และการทิ้งตัว ค่าเฉลี่ย 2.67 ระดับปานกลาง ความ
มันเงา ค่าเฉลี่ย 1.00 ระดับน้อยที่สุด การระบายอากาศ ค่าเฉลี่ย 1.33 ระดับน้อยที่สุด ความเหมาะ
ในการผลิตเป็นเครื่องแต่งกาย ค่าเฉลี่ย 2.00 ระดับน้อย การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 3.33 ระดับ
ปานกลาง  
   สิ่งทอต้นแบบรูปแบบที่ 3  การทอแบบเส้นยืน ฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 จำนวน 2 เส้น พุ่งด้วยเส้นใยเฮมพ์ต้มสุก รูปแบบที่ 4จำนวน 1 เส้น ความยืดหยุ่น 
ค่าเฉลี่ย 2.00 ระดับน้อย ความแข็งแรง และความทนทาน ค่าเฉลี่ย 4.33 ระดับมาก ความหนา 
ค่าเฉลี่ย 4.33 ระดับมาก ผิวสัมผัสความนุ่ม และการทิ้งตัว ค่าเฉลี่ย 3.33 ระดับปานกลาง ความมัน
เงา ค่าเฉลี่ย 2.00 ระดับน้อย การระบายอากาศ ค่าเฉลี่ย 2.33 ระดับน้อย ความเหมาะในการผลิต
เป็นเครื่องแต่งกาย ค่าเฉลี่ย 3.33 ระดับปานกลาง การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 4.00 ระดับมาก  
 
   4.1.4.2 ผลการวิเคราะห์ด้านความเหมาะสมและคุณสมบัติที่มีผลต่อการ
นำไปผลิตเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่น ของสิ่งทอจากการทดลองทอแบบที่ 2   
 
ตารางที่ 46  แสดงผลการวิเคราะห์ด้านความเหมาะสมและคุณสมบัติที่มีผลต่อการนำไปผลิตเป็นเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันของสิ่งทอจากการทดลองทอแบบท่ี 2  

สิ่งทอต้นแบบ คุณสมบัติทางกายภาพ 
และความเหมาะสมในการต่อยอด 

ระดับความพึงพอใจ 

X ร้อยละ S.D. ระดับ 

(1) การทอแบบ (1) ความยืดหยุ่น 2.33 46.67 1.25 น้อย 
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เส้นยืนเส้นใยเฮมพ์
ต้มสุก จำนวน 1 
เส้น   
พุ่งด้วยเส้นฝา้ยปั่น
เกลียว
อุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 
จำนวน 2 เส้น 

(2) ความแข็งแรง และความทนทาน 4.67 93.33 0.47 มากที่สุด 

(3) ความหนา 4.67 93.33 0.47 มากที่สุด 

(4) ผิวสัมผสัความนุม่ และการทิ้งตัว 3.67 73.33 1.25 มาก 

(5) ความมันเงา 2.33 46.67 0.94 น้อย 

(6) การระบายอากาศ 2.67 53.33 1.25 ปานกลาง 

(7) ความเหมาะในการผลติเป็นเครื่องแต่งกาย 4.67 93.33 0.47 มากที่สุด 

(8) การต่อยอดเชิงพาณิชย ์ 4.67 93.33 0.47 มากที่สุด 

รวม 3.71 74.17 0.82 มาก 

(2) การทอแบบ
เส้นยืนเส้นใยเฮมพ์
ต้มสุก จำนวน 1 
เส้น   
พุ่งด้วยเส้นไหมห
ลืบ จำนวน 3 เส้น 

(1) ความยืดหยุ่น 1.67 33.33 0.94 น้อย 

(2) ความแข็งแรง และความทนทาน 4.33 86.67 0.94 มาก 

(3) ความหนา 4.67 93.33 0.47 มากที่สุด 

(4) ผิวสัมผสัความนุม่ และการทิ้งตัว 4.33 86.67 0.47 มาก 

(5) ความมันเงา 3.33 66.67 0.94 ปานกลาง 

(6) การระบายอากาศ 2.33 46.67 0.94 น้อย 

(7) ความเหมาะในการผลติเป็นเครื่องแต่งกาย 4.33 86.67 0.47 มาก 

(8) การต่อยอดเชิงพาณิชย ์ 4.67 93.33 0.47 มากที่สุด 

รวม 3.71 74.17 0.71 มาก 

(3) ช้ินผ้าที่ทอด้วย
เส้นด้ายยืนจาก
เส้นใยเฮมพ์ตม้สุก
ทอด้วยเส้นดา้ยขน
แกะแบบ
หัตถกรรม จำนวน 
1 เส้น 

(1) ความยืดหยุ่น 2.00 40.00 0.82 น้อย 

(2) ความแข็งแรง และความทนทาน 4.67 93.33 0.47 มากที่สุด 

(3) ความหนา 4.33 86.67 0.47 มาก 

(4) ผิวสัมผสัความนุม่ และการทิ้งตัว 3.00 60.00 0.82 ปานกลาง 

(5) ความมันเงา 1.67 33.33 0.47 น้อย 

(6) การระบายอากาศ 2.00 40.00 0.82 น้อย 

(7) ความเหมาะในการผลติเป็นเครื่องแต่งกาย 3.33 66.67 0.47 ปานกลาง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 153 

(8) การต่อยอดเชิงพาณิชย ์ 3.67 73.33 1.25 มาก 

รวม 3.08 61.67 0.70 ปานกลาง 

(4) การทอแบบ
เส้นยืนเส้นใยเฮมพ์
ต้มสุก จำนวน 1 
เส้น  พุ่งด้วยเส้น
ฝ้ายปั่นแบบ
อุตสาหกรรม 
จำนวน 1 เส้น 

(1) ความยืดหยุ่น 2.33 46.67 0.94 น้อย 

(2) ความแข็งแรง และความทนทาน 4.33 86.67 0.47 มาก 

(3) ความหนา 4.33 86.67 0.47 มาก 

(4) ผิวสัมผสัความนุม่ และการทิ้งตัว 2.00 40.00 0.82 น้อย 

(5) ความมันเงา 3.33 66.67 1.70 ปานกลาง 

(6) การระบายอากาศ 2.00 40.00 0.82 น้อย 

(7) ความเหมาะในการผลติเป็นเครื่องแต่งกาย 2.33 46.67 1.25 น้อย 

(8) การต่อยอดเชิงพาณิชย ์ 3.67 73.33 1.25 มาก 

รวม 3.04 60.83 0.96 ปานกลาง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 
   ผลการวิเคราะห์ด้านความเหมาะสมและคุณสมบัติที่มีผลต่อการนำไปผลิต
เป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่นของผู้เชี่ยวชาญ ที่มีต่อสิ่งทอต้นแบบจากการทดลองทอแบบที่ 2  พบว่า  
   สิ่งทอต้นแบบรูปแบบที่ 4 การทอแบบเส้นยืน  ฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม 
เบอร์ 20/2 จำนวน 2 เส้นพุ่งด้วยเส้นใยเฮมพ์ดิบ จำนวน 1 เส้น ความยืดหยุ่น ค่าเฉลี่ย 2.33 ระดับ
น้อย  ความแข็งแรง และความทนทาน ค่าเฉลี่ย 4.67  ระดับมากที่สุด ความหนา ค่าเฉลี่ย 4.67 
ระดับมากที่สุด ผิวสัมผัสความนุ่ม และการทิ้งตัว ค่าเฉลี่ย 3.67 ระดับมาก ความมันเงา ค่าเฉลี่ย 
2.33  ระดับน้อย การระบายอากาศ ค่าเฉลี่ย 2.67 ระดับปานกลาง ความเหมาะในการผลิตเป็น
เครื่องแต่งกาย ค่าเฉลี่ย 4.67 ระดับมากท่ีสุด การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 4.67 ระดับมากท่ีสุด 
    สิ่งทอต้นแบบรูปแบบที่ 5 การทอแบบเส้นยืนเส้นใยเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 
เส้น  พุ่งด้วยเส้นไหมหลืบ 3 เส้น ความยืดหยุ่น ค่าเฉลี่ย 1.67 ระดับน้อย ความแข็งแรง และความ
ทนทาน ค่าเฉลี่ย 4.33 ระดับมาก ความหนา ค่าเฉลี่ย 4.67 ระดับมากที่สุด ผิวสัมผัสความนุ่ม และ
การทิ้งตัว ค่าเฉลี่ย 4.33 ระดับมาก ความมันเงา ค่าเฉลี่ย 3.33 ระดับปานกลาง การระบายอากาศ 
ค่าเฉลี่ย 2.33 ระดับน้อย ความเหมาะในการผลิตเป็นเครื่องแต่งกาย ค่าเฉลี่ย 4.33 ระดับมาก การต่อ
ยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 4.67 ระดับมากท่ีสุด  
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   สิ่งทอต้นแบบรูปแบบที่ 6 ความยืดหยุ่น ค่าเฉลี่ย 2.00 ระดับน้อย ความ
แข็งแรง และความทนทาน ค่าเฉลี่ย 4.67 ระดับมากที่สุด ความหนา ค่าเฉลี่ย 4.33 ระดับมาก 
ผิวสัมผัสความนุ่ม และการทิ้งตัว ค่าเฉลี่ย 3.00 ระดับปานกลาง ความมันเงา ค่าเฉลี่ย 1.67 ระดับ
น้อย การระบายอากาศ ค่าเฉลี่ย 2.00 ระดับน้อย ความเหมาะในการผลิตเป็นเครื่องแต่งกาย ค่าเฉลี่ย 
3.33 ระดับปานกลาง การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 3.67 ระดับมาก  
   สิ่งทอต้นแบบรูปแบบที่ 7 การทอแบบเส้นยืนเส้นใยเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 
เส้น  พุ่งด้วยเส้นฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม  จำนวน 1 เส้น ความยืดหยุ่น ค่าเฉลี่ย 2.33 ระดับ
น้อย  ความแข็งแรง และความทนทาน ค่าเฉลี่ย 4.33  ระดับมาก ความหนา ค่าเฉลี่ย 4.33 ระดับ
มาก ผิวสัมผัสความนุ่ม และการทิ้งตัว ค่าเฉลี่ย 2.00 ระดับน้อยความมันเงา ค่าเฉลี่ย 3.33 ระดับปาน
กลาง การระบายอากาศ ค่าเฉลี่ย 2.00 ระดับน้อย ความเหมาะในการผลิตเป็นเครื่องแต่งกาย 
ค่าเฉลี่ย 2.33 ระดับน้อย การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉลี่ย 3.67 ระดับมาก 
   สรุปผลจากการเก็บรวบรวมข้อมูล การทดลองพัฒนาสร้างสรรค์สิ่งทอ และ
การวิเคราะห์ประเมินผลสิ่งทอ  พบว่าในกระบวนการทดลองทอเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทอร่วมกับ
เส้นใยชนิดอื่นเป็นการทอด้วยกี่ทอมือแบบ 2 ตะกอ แบบลายขัดมาตรฐาน และ 4 ตะกอ แบบลายทอ
มาตรฐาน ในการทอจะได้สิ่งทอที่มีลักษณะที่แตกต่างกันซึ่งเหมาะสำหรับการนำไปใช้ประโยชน์ได้
หลากหลายผลิตภัณฑ์ เนื่องจากพ้ืนฐานของเส้นใยเฮมพ์นั้นมีความแข็งหยาบ หากใช้เฮมพ์เพียงอย่าง
เดียวมาผลิตเครื่องแต่งกายจะทำให้ผู้สวมใส่รู้สึกไม่สบายตัว โดยจากการทดลองขึ้นต้นแบบสิ่งทอครั้ง
ที่ 1 และ 2 และจากการประเมินผลการทดลองดังกล่าวกับผู้เชี่ยวชาญด้านแฟชั่นและสิ่งทอ ด้วย
เครื่องมือแบบสอบถามในด้านความยืดหยุ่น  ความแข็งแรงและความทนทาน  ความหนา ผิวสัมผัส
ความนุ่มและการทิ้งตัว  ความมันเงา  การระบายอากาศ  ความเหมาะสมในการเป็นเครื่องแต่งกาย 
และการต่อยอดเชิงพาณิชย์  พบว่าการใช้วิธีการทอแบบเส้นยืนเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 เส้น  เส้นพุ่ง
ด้วยเส้นฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 จำนวน 2 เส้น  และการทอแบบเส้นยืนเฮมพ์ต้มสุก 
จำนวน 1 เส้น  เส้นพุ่งด้วยเส้นไหมหลืบ จำนวน 3 เส้น  มีความเหมาะสมกับการนำมาใช้สำหรับงาน
แฟชั่นเครื่องแต่งกายมากที่สุด ทั้งนี้แนวทางของอัตราส่วนของเส้นใยชนิดอ่ืนที่ทอร่วมส่งผลให้มีผ้ามี
น้ำหนัก ความหนาบางที่เหมาะแก่การทำเครื่องแต่งกายที่มีโครงสร้างอยู่ทรง  มีความแข็งแรง และ
คงทนมากข้ึน  ในด้านสีเป็น สัจจะวัสดุ คือสีธรรมชาติของตัววัตถุดิบที่เกิดจากการผสมเส้นใยชนิดอ่ืน
ทำให้เกิดลวดลายขึ้น โดยลดขั้นตอนการฟอกย้อม ลดการใช้น้ำลงจากกระบวนการย้อมสี จึงเป็น
โอกาสดีที่เส้นใยเฮมพ์หัตถกรรมท้องถิ่นจะได้มีการพัฒนาและแพร่หลายให้เป็นที่รู้จักในกลุ่มคนรุ่น
ใหม่ที่ให้ความสนใจกับกระแสรักษ์โลกและการพัฒนาที่ยั่งยืนมากขึ้น 
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ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการวิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคและแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค 
  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในระยะนี้ ประกอบด้วย 2 ส่วนดังนี้ 
 
 4.2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค 

  จากการศึกษากลุ่มผู้บริโภค พบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีแนวคิดเรื่องการสนับสนุนธุรกิจ 
และการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริโภคตามหลักจริยธรรม ความโปร่งใสทีมุ่่งเน้นทั้งระบบ คือทั้งผู้ผลิต 
ไปจนถึงห่วงโซ่อุปทาน ตระหนักถึงเรื่องความปลอดภัย ยุติธรรม และความยั่งยืน มีอาชีพเป็นนัก
สร้างสรรค ์เป็นศิลปิน นักออกแบบ มีความสนใจในเรื่องงานฝีมือและหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เรื่อง
ธรรมชาติ ชอบการท่องเที่ยว ชอบไปเวิร์กช็อป ชอบแชร์เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับชุมชน และมีความ
สนใจในรูปแบบการแต่งตัวที่งานฝีมือและการออกแบบประเภทหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะ งานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัย (Contemporary Craft) โดยได้มีการสำรวจ
กลุ่มผู้บริโภคด้วยเครื่องมือแบบสอบถาม โดยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายคือ (1) เป็นผู้หญิง
อายุ 23 - 35 ปี ซึ่งเป็นคนรุ่นมิลเลนเนียล (Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y) (2) เป็นกลุ่มคนที่
อาศัยอยู่ในเขตเมืองหลวง คือ 
กรุงเทพมหานคร  
  ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ทำการทำแบบสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายจำนวน 56 คน โดยใช้
แบบสอบถามบนช่องทางออนไลน์ มีทั้งหมด 4 ตอนคือ 
   ตอนที่ 1 ข้อมูลสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   ตอนที่ 2 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และทัศนคติของ
ท่านต่อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืน  
   ตอนที่ 3 ข้อมูลพืชเส้นใย : เฮมพ์หรือกัญชง 
   ตอนที่ 4 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรม 
   ดังจะเห็นได้จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลการตอบแบบสอบถาม ดังนี้ 
 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม   
  4.2.1.1 ผลการวิเคราะห์การตอบข้อมูลสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำนวน 56  คน โดยใช้แบบสอบถามบนช่องทางออนไลน์ แสดงผลโดยใช้สถิติความถ่ีและร้อยละ มี
รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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 ตารางที ่47 แสดงผลการวิเคราะห์การตอบข้อมลูสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

คำถาม จำนวน (คน) ร้อยละ 

อาย ุ 18 - 23 ปี 5 8.3 
 24 - 29 ปี 9 16.7 
 30 - 35 ปี 37 66.7 
 36 ปี ขึ้นไป 5 8.3 

 
สถานะ โสด 46 83.6 
 แต่งงานแล้ว 9 16.4 
 หม้าย/ หย่าร้าง/ แยกกันอยู ่ 0 0.0 

 
ระดับการศึกษา ตำ่กว่าปริญญาตร ี 9 16.4 
 ปริญญาตร ี 41 74.5 
 สูงกว่าปริญญาตร ี 5 9.1 

 
อาชีพ นักเรียน / นักศึกษา 0 0.0 
 พนักงาน/ ลูกจ้างบริษัทเอกชน 41 74.5 
 ศิลปิน / นักออกแบบ 0 0.0 
 ข้าราชการ/ พนักงานรัฐวสิาหกิจ 4 7.3 
 อาชีพอิสระ/ ประกอบกิจการส่วนตัว 6 10.9 
 อื่น ๆ (โปรดระบุ) 4 7.3 

 
รายได้ต่อเดือน ต่ำกว่า 20,000 บาท 5 9.1 
 20,001 - 40,000 บาท 35 63.6 
 40,001 - 60,000 บาท 15 27.3 
 60,001 - 80,000 บาท 0 0.0 
 มากกว่า 60,001 บาท ข้ึนไป 0 0.0 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  จากตารางที่ 46 เป็นข้อมูลทั่วไปกลุ่มผู้บริโภคของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่ม
ผู้บริโภค มีอายุ 30-35 ปี  คิดเป็นร้อยละ 66.7 อายุ 24-29  ปี คิดเป็นร้อยละ 16.7 และอายุ 18-23 
ปี กับอายุ 36 ปีขึ้นไป เท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 8.3 
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  กลุ่มผู้บริโภค มีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 83.6 และสถานภาพแต่งงานแล้ว คิด
เป็นร้อยละ 16.4  
  กลุ่มผู้บริโภค มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 74.5 ระดับต่ำ
กว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 16.4 และระดับสูงกว่าปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ 9.1  
  กลุ่มผู้บริโภค มีอาชีพเป็นพนักงาน/ ลูกจ้างบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 74.5 
รองลงมาเป็นอาชีพอิสระ/ ประกอบกิจการส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 10.9 และข้าราชการ/ พนักงาน
รฐัวิสาหกิจและอาชีพอ่ืน ๆ เท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 3.9  
   และกลุ่มผู้บริโภค มีรายได้เฉลี่ย 20,001-40,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 63.6 รายได้
เฉลี่ย 40,001-60,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 27.3 และไม่พบข้อมูลกลุ่มท่ีมีรายได้เฉลี่ย 60,001-
80,000 บาทและรายได้เฉลี่ยที่ มากกว่า 80,000 บาทขึ้นไป 
 
 
  ตอนที่ 2 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และทัศนคติของท่านต่อ
สินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม  

   4.2.1.2 ผลการวิเคราะห์การตอบข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่อง
แต่งกาย และทัศนคติของท่านต่อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม แสดงผล
โดยใช้สถิติความถ่ีและร้อยละ ดังตารางที่ และ แสดงผลโดยใช้สถิติการคำนวณค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที ่48  แสดงผลการวิเคราะห์การตอบข้อมลูพฤติกรรมการบรโิภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และทัศนคติของท่าน
ต่อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันยั่งยนืของผู้ตอบแบบสอบถาม  

คำถาม จำนวน (คน) ร้อยละ 

ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่ง
กายใน 3 เดือนท่ีผ่านมาของท่าน 

3 เดือนครั้ง 14 25.5 
เดือนละ 1-2 ครั้ง 32 58.2 

 สัปดาหล์ะ 1 ครั้ง 9 16.4 
 1-3 ครั้งต่อสัปดาห ์ 0 0.0 
 มากกว่า 3 ครั้งต่อสัปดาห ์ 0 0.0 

 
ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อสินค้าเครือ่ง
แต่งกายต่อครั้งของท่าน 

ต่ำกว่า 1,000 บาทต่อครั้ง 23 41.8 
1,001 - 5,000 บาทต่อครั้ง 32 58.2 

 5,001 - 10,000 บาทต่อครั้ง 0 0.0 
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 10,001 - 15,000 บาทต่อครั้ง 0 0.0 
 15,000 - 20,000 บาทต่อครั้ง 0 0.0 
 20,001 บาท ขึ้นไปต่อครั้ง 0 0.0 

 
โอกาสในการสวมใส่ที่มผีลต่อการซื้อ
สินค้าเครื่องแต่งกายของท่าน (สามารถ
ตอบไดม้ากกว่า 1 ข้อ) 

เสื้อผ้าลำลอง (Casual wear) 45 45.9 
เสื้อผ้าทำงาน (Business wear) 37 37.8 

เสื้อผ้าออกงาน (Party wear) 16 16.3 
 

ท่านเคยบรโิภคสินค้าเครื่องแต่งกาย
แฟช่ันยั่งยืนประเภทต่อไปนี้หรือไม่ 
(สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ทำจากวัสดุจากธรรมชาต ิ
หรือวัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

37 35.2 

มีมาตรฐานความยั่งยืนกำกับใน
ป้าย 

9 8.6 

ระบุแหล่งที่มีในการผลิต/
รายละเอียดของช่างฝีมือ

(Transparency) 

9 8.6 

 ใช้นวัตกรรมการผลิต 
เพื่อลดผลกระทบกับสิ่งแวดล้อม 

18 17.1 

 มีตรารณรงค์ด้านความยั่งยืน 0 0.0 
 เสื้อผ้ามือสอง 18 17.1 
 ไม่เคย 14 13.3 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

   จากตารางที ่47 เป็นข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และ
ทัศนคติของท่านต่อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผู้บริโภค มี
ความถี่ในการเลือกซ้ือสินค้าเครื่องแต่งกายใน 3 เดือนที่ผ่านมา อยู่ทีเ่ดือนละ 1-2 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
58.2 3 เดือนครั้ง คิดเป็นร้อยละ 25.5 และสัปดาห์ละ 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 16.4  
   กลุ่มผู้บริโภค มีค่าใช้จ่ายในการเลือกซ้ือสินค้าเครื่องแต่งกายต่อครั้ง อยู่ที ่
1,001 - 5,000 บาทต่อครั้ง คิดเป็นร้อยละ 58.2  และต่ำกว่า 1,000 บาทต่อครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
41.8  
   โอกาสในการสวมใส่ที่มีผลต่อการซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของกลุ่มผู้บริโภค 
เสื้อผ้าลำลอง (Casual wear) คิดเป็นร้อยละ 45.9 เสื้อผ้าทำงาน (Business wear) คิดเป็นร้อยละ 
37.8 และเสื้อผ้าออกงาน (Party wear) คิดเป็นร้อยละ 16.3 
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   และกลุ่มผู้บริโภค เคยสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืนประเภท มี
พฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นยั่งยืนที่ทำจากวัสดุธรรมชาติ หรือวัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
โดยคิดเป็นร้อยละ 35.5  บริโภคเสื้อผ้ามือสอง และใช้นวัตกรรมการผลิตเพ่ือลดผลกระทบกับ
สิ่งแวดล้อมซ่ึงเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 17 ไม่เคยบริโภคสินค้าแฟชั่นยั่งยืนมาก่อนคิดเป็นร้อยละ 13.3 
และมีมาตรฐานความยั่งยืนกำกับในป้ายและระบุแหล่งที่มีในการผลิต/รายละเอียดของช่างฝีมือ 
(Transparency) เท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 8.6 
 
ตารางที่  49  แสดงผลการวิเคราะห์การตอบข้อมลูพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และทศันคติของท่าน
ต่อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันยั่งยนืของผู้ตอบแบบสอบถาม (ต่อ) 

รายการ ระดับความสนใจ 

X S.D. ร้อยละ ระดับ 
ปัจจัยดังต่อไปนี้ส่งผลให้ท่านในการตดัสินใจเลือกซื้อ
สินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันยั่งยืน 

    

1) ราคา 3.85 0.88 77.09 มาก 

2) การออกแบบ (Design)  3.75 0.60 77.09 มาก 

3) คุณภาพ 4.25 0.72 85.09 มาก 

4) ช่ือเสียงของตราสินค้า 2.85 1.15 57.09 ปานกลาง 

5) โปรโมช่ัน 3.91 0.86 78.18 มาก 

6) การใช้วัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3.49 0.99 69.82 ปานกลาง 

7) กระบวนการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3.20 0.98 64.00 ปานกลาง 

8) การใช้แรงงานท่ีเป็นธรรม 3.16 1.28 63.27 ปานกลาง 

9) ผู้นำทางความคิดด้านแฟช่ัน 3.24 0.81 64.73 ปานกลาง 

รวม 3.52 8.26 70.71 มาก 

ปัจจัยด้านเส้นใยที่มผีลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่ง
กาย 

    

1) เส้นใยธรรมชาติจากพืชเส้นใย เช่น เฮมพ์หรือกญัชง 3.35 66.91 0.86 ปานกลาง 
2) เส้นใยสังเคราะห์จากปโิตเลียม เช่น โพลีเอสเตอร ์ 2.98 59.64 0.84 ปานกลาง 

รวม 3.16 63.27 1.70 ปานกลาง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  
   จากตารางที ่48 เป็นข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และ
ทัศนคติของท่านต่อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผู้บริโภค 
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มองปัจจัยดังต่อไปนี้ส่งผลให้ท่านในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืน ให้
ความสำคัญกับปัจจัยด้านคุณภาพ โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.25 อยู่ในระดับมาก ปัจจัยด้านโปรโมชั่น มี
ค่าเฉลี่ยคิดเป็น 3.91 อยู่ในระดับมาก ปัจจัยด้านราคา มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.85 อยู่ในระดับมาก ปัจจัย
ด้านการออกแบบ (Design) มีค่าเฉลี่ยคิดเป็น 3.75 อยู่ในระดับมาก ปัจจัยด้านการใช้วัสดุที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม มีค่าเฉลี่ยคิดเป็น 3.49 อยู่ในระดับปานกลาง ปัจจัยด้านผู้นำทางความคิดด้านแฟชั่น 
มีค่าเฉลี่ยคิดเป็น 3.24 อยู่ในระดับปานกลาง ปัจจัยด้านกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มี
ค่าเฉลี่ยคิดเป็น 3.20 อยู่ในระดับปานกลาง ปัจจัยด้านการใช้แรงงานที่เป็นธรรม มีค่าเฉลี่ยคิดเป็น 
3.16  อยู่ในระดับปานกลาง และปัจจัยด้านชื่อเสียงของตราสินค้า มีค่าเฉลี่ยคิดเป็น 2.85 อยู่ในระดับ
ปานกลาง 
   และปัจจัยด้านเส้นใยที่มีผลต่อการเลือกซ้ือสินค้าเครื่องแต่งกายของกลุ่ม
ผู้บริโภค  เส้นใยธรรมชาติจากพืชเส้นใย เช่น เฮมพ์หรือกัญชง มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.35 อยู่ในระดับปาน
กลาง และเส้นใยสังเคราะห์จากปิโตเลียม เช่น โพลีเอสเตอร์ มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 2.98 อยู่ในระดับปาน
กลาง 
 

ตารางที่ 50  ผลการวิเคราะห์การตอบข้อมูลพฤติกรรมการบรโิภคสนิค้าเครื่องแต่งกาย และทัศนคติของท่านต่อ
สินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม (ต่อ) 

คำถาม จำนวน (คน) ร้อยละ 
ท่านมีความสนใจพืชเส้นใย สำหรบั
สินค้าเครื่องแต่งกาย หรือไม ่

สนใจ 32 58.3 
ไม่สนใจ 5 8.3 
ไม่แน่ใจ 18 33.3 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
   จากตารางที ่49 เป็นข้อมูลข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย 
และทัศนคติของท่านต่อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืนของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่ม
ผู้บริโภค มีความสนใจพืชเส้นใย สำหรับสินค้าเครื่องแต่งกาย คิดเป็นร้อยละ 58.3 ไม่แน่ใจ คิดเป็น
ร้อยละ 33.3 และไม่สนใจ คิดเป็นร้อยละ 8.3 
 
  ตอนที่ 3 ข้อมูลพืชเส้นใย : เฮมพ์หรือกัญชงของผู้ตอบแบบสอบถาม  
   4.2.1.3 ผลการการวิเคราะห์การตอบข้อมูลพืชเส้นใย : เฮมพ์หรือกัญชง
ของผู้ตอบแบบสอบถาม แสดงผลโดยใช้สถิติความถ่ีและร้อยละ 
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ตารางที ่ 51  แสดงผลการการวิเคราะห์การตอบข้อมลูพืชเส้นใย : เฮมพ์หรือกัญชงของผู้ตอบแบบสอบถาม 

คำถาม จำนวน (คน) ร้อยละ 

3.1. ท่านรู้จักพืชเส้นใยจากเฮมพห์รือ
กัญชงหรือไม ่

รู้จัก 23 41.7 
ไม่รู้จัก 18 33.3 

ไม่แน่ใจ 14 25.0 
 

3.2. ท่านเคยพบเห็นเครื่องแต่งกายที่มี
ส่วนประกอบของเส้นใยเฮมพ์หรือกัญชง 
มาก่อนหรือไม ่

เคย 28 50.0 
ไม่เคย 27 49.1 

 ไม่แน่ใจ 0 0.0 
 

3.3 ท่านมีความสนใจเกี่ยวเส้นใยหรือ
เส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชง เพื่อ
พัฒนาสิ่งทอสำหรับเครื่องแต่งกาย 
(สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

เส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชง
เพียงอย่างเดียว 

14 16.6 

เส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชง 
ทอร่วมกับเส้นด้ายอื่น 

41 49.7 

เส้นใยจากพืชเฮมพ์หรือกญัชง 
ทอผสมกับเส้นใยอื่น 

28 33.7 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
   จากตารางที ่50 เป็นข้อมูลพืชเส้นใย : เฮมพ์หรือกัญชงของผู้ตอบ
แบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผู้บริโภค รู้จักพืชเส้นใยจากเฮมพ์หรือกัญชง คิดเป็นร้อยละ 41.7  ไม่รู้จัก 
คิดเป็นร้อยละ 41.7  
   กลุ่มผู้บริโภค พบเห็นเครื่องแต่งกายที่มีส่วนประกอบของเส้นใยเฮมพ์หรือ
กัญชง  คิดเป็นร้อยละ 50.5 และ ไม่เคย คิดเป็นร้อยละ 49.1 
   และกลุ่มผู้บริโภค มีความสนใจเกี่ยวเส้นใยหรือเส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือ
กัญชง เพ่ือพัฒนาสิ่งทอสำหรับเครื่องแต่งกาย มีความสนใจเส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชงทอร่วมกับ
เส้นด้ายอื่น คิดเป็นร้อยละ 49.7 เส้นใยจากพืชเฮมพ์หรือกัญชงทอผสมกับเส้นใยอ่ืน คิดเป็นร้อยละ 
33.7 และเส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชงเพียงอย่างเดียว คิดเป็นร้อยละ 16.6 
   
  ตอนที่ 4 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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   1.4 ผลการวิเคราะห์การตอบข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้างาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม แสดงผล
โดยใช้สถิติความถ่ีและร้อยละ ดังตารางที่ และ แสดงผลโดยใช้สถิติการคำนวณค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ตารางที่ 
 
ตารางที ่ 52  แสดงผลการการวิเคราะห์การตอบข้อมลูพฤติกรรมการบริโภคสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรม 

คำถาม จำนวน (คน) ร้อยละ 

ท่านสนใจสินค้างานหตัถกรรม
สร้างสรรค์ทีเ่ป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
หรือไม ่

สนใจ 46 83.3 
ไม่สนใจ 9 16.7 
ไม่แน่ใจ 0 0.0 

ท่านสนใจงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ท่ี
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มรีูปแบบร่วม
สมัย  (Contemporary Craft) หรือไม ่  

สนใจ 50 91.7 
ไม่สนใจ 5 8.3 
ไม่แน่ใจ 0 0.0 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
   จากตารางที ่51 เป็นข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผู้บริโภค 
มีสนใจสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความสนใจ คิดเป็นร้อยละ 83.3 
และไม่สนใจ คิดเป็นร้อยละ 16.7 
   และกลุ่มผู้บริโภค มีสนใจงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมท่ีมีรูปแบบร่วมสมัย  (Contemporary Craft) มีความสนใจ คิดเป็นร้อยละ 91.7 และไม่
สนใจ คิดเป็นร้อยละ 8.3 
 

ตารางที่ 53 แสดงผลการวิเคราะห์การตอบข้อมลูพฤติกรรมการบรโิภคสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรม  (ต่อ) 

รายการ ระดับความสนใจ 
X S.D. ร้อยละ ระดับ 

ปัจจัยที่มีส่วนในการตัดสินใจการเลือกซื้อสินค้างาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

    

1) มีความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น ประเพณีวัฒนธรรม 2.83 56.67 0.69 ปานกลาง 
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และความเชื่อของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่สืบทอดกันมา 
2) วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ของวัสดุธรรมชาติที่มี
คุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัว 

3.38 67.50 0.48 ปานกลาง 

3) ความสวยงามจากการแสดงออกผ่านทางรูปร่าง 
รูปทรง สีสัน ลวดลาย พ้ืนผิว  

3.67 73.33 0.75 มาก 

4) ประโยชน์ใช้สอย ขนาดสดัส่วนที่เหมาะสมกับการใช้
งาน ความปลอดภยั ความแข็งแรงตามอายุการใช้งาน 

3.17 63.33 0.55 ปานกลาง 

รวม 3.26 65.21 2.47 ปานกลาง 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
   จากตารางที ่52 เป็นข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผู้บริโภค 
มองปัจจัยที่มีส่วนในการตัดสินใจการเลือกซ้ือสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ให้ความสำคัญด้านความสวยงามจากการแสดงออกผ่านทางรูปร่าง รูปทรง สีสัน ลวดลาย พ้ืนผิว โดย
มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.67 อยู่ในระดับมาก ปัจจัยด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต ของวัสดุธรรมชาติที่มี
คุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัว มีค่าเฉลี่ยคิดเป็น 3.38 อยู่ในระดับปานกลาง ปัจจัยด้านมีความเป็นอัต
ลักษณ์เฉพาะถิ่น ประเพณีวัฒนธรรมและความเชื่อของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่สืบทอดกันมา มี
ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 2.83 อยู่ในระดับปานกลาง และปัจจัยด้านประโยชน์ใช้สอย ขนาดสัดส่วนที่เหมาะสม
กับการใช้งาน ความปลอดภัย ความแข็งแรงตามอายุการใช้งาน มีค่าเฉลี่ยคิดเป็น 3.17 อยู่ในระดับ
ปานกลาง 
 
ตารางที ่54 แสดงผลการวิเคราะห์การตอบข้อมลูพฤติกรรมการบรโิภคสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรม (ตอ่) 

คำถาม จำนวน (คน) ร้อยละ 

ท่านคิดว่าทุนวัฒนธรรมสามารถนำมา
ออกแบบเป็นสินค้าเครื่องแต่งกายได้
หรือไม ่

ได ้ 50 91.7 
ไม่ได ้ 5 8.3 

ไม่แน่ใจ 0 0.0 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

   จากตารางที ่8 เป็นข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และทุนวัฒนธรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผู้บริโภค 
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คิดว่าทุนวัฒนธรรมสามารถนำมาออกแบบเป็นสินค้าเครื่องแต่งกายได้หรือไม่ คิดว่าได้ คิดเป็นร้อยละ 
91.7 และไม่ได ้คิดเป็นร้อยละ 8 
 
 4.2.2 การวิเคราะห์บุคลิกภาพการแต่งกายของผู้บริโภคด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ตาต้า

เซท (Paper doll data set) 

  จากลักษณะการแต่งกายของผู้บริโภคงานหัตกรรมสร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ได้แก่กลุ่มงานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัย (Contemporary Craft) ผู้วิจัยได้ทำการ
รวบรวมลักษณะการแต่งกายข้างต้น และนำมาวิเคราะห์บุคลิกภาพการแต่งกายของผู้บริโภคด้วย
เทคนิคเปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท (Paper doll data set) จากการรวบรวมสะสมรูปจากโซเซียล 
(Social Media) และเวปไซต์ (Website) ซึ่งแสดงให้เห็นถึงสิ่งที่ผู้บริโภคสนใจผ่านการแต่งกายทาง
แฟชั่นในชีวิตประจำวันจำนวน 100 รูป เพ่ือหาความสอดคล้องกันของเครื่องแต่งกายด้วยการ
วิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่น โดยแบ่งองค์ประกอบการวิเคราะห์ดังนี้ 
แนวคิด โครงร่างเงาและสไตล์ลิ่ง สี รายละเอียดตกแต่ง วัสดุและพ้ืนผิว 
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ภาพที ่ 30 เปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท (Paper doll data set) 

จากการรวบรวมสะสมรูปจากโซเซียล (Social Media) และเวปไซต ์(Website) (1) 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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ภาพที ่ 31  เปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท (Paper doll data set) 

จากการรวบรวมสะสมรูปจากโซเซียล (Social Media) และเวปไซต ์(Website) (2) 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 167 

 
ภาพที่ 4.13 เปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท (Paper doll data set)  

จากการรวบรวมสะสมรูปจากโซเซียล (Social Media) และเวปไซต ์(Website) (3) 
ที่มา ขวัญชัย บุญสม 
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ตารางที่  55  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟช่ันด้วยเทคนิคเปเปอรด์อลลต์าต้า
เซท (Paper doll data set) จำนวน 100 รูป 

รายการ จำนวน (รูป) ร้อยละ 

1. ภาพรวมของการแต่งกาย    
1.1 ความยาวโดยรวม ระดับความสั้นมาก 9 9.0 
 ระดับความสั้นเหนือเข่า 1 1.0 
 ระดับเข่า 4 4.0 
 ระดับกลางน่อง 12 12.0 
 ระดับข้อเท้า 74 74.0 
    
1.2 ตำแหน่งของเส้นแบ่งช่วงตัว เส้นใต้หน้าอก 10 10.0 
 เส้นเอว 42 42.0 
 เส้นสะโพก 33 33.0 
 ไม่มเีส้นแบ่งช่วงตัว 15 15.0 
    
1.3 จำนวนช้ินของเสื้อผ้าที่สวมใส ่ 1 ช้ิน 14 14.0 
 2 ช้ิน 52 52.0 
 3 ช้ิน 34 34.0 
 4 ช้ิน 0 0.0 
 5 ช้ิน 0 0.0 

ที่มา ขวัญชัย บุญสม 

 

 จากตารางที่ 55 พบว่า ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่น
ด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท (Paper doll data set) ของลักษณะภาพรวมของการแต่งกาย
ของความยาวโดยรวมเป็นความยาวระดับข้อเท้า ร้อยละ 74  ระดับกลางน่อง ร้อยละ 12 ระดับความ
สั้นมาก ร้อยละ 9 ระดับเข่า ร้อยละ 4 และ ระดับความสั้นเหนือเข่า ร้อยละ 1  
 ลักษณะภาพรวมของการแต่งกายของตำแหน่งของเส้นแบ่งช่วงตัวอยู่ที่เส้นเอว ร้อยละ 42  
เส้นสะโพก ร้อยละ 33  ไม่มีเส้นแบ่งช่วงตัว ร้อยละ 15 และเส้นใต้หน้าอก ร้อยละ10  
 และลักษณะภาพรวมของการแต่งกายของและมีจำนวนชิ้นเสื้อผ้าที่สวมใส่ จำนวน 2 ชิ้น 
ร้อยละ 52  3 ชิ้น ร้อยละ 34 และ 1 ชิ้น  ร้อยละ 14 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 169 

ตารางที่  56  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟช่ันด้วยเทคนิคเปเปอรด์อลลต์าต้า
เซท (Paper doll data set) จำนวน 100 รูป (ต่อ) 

รายการ จำนวน (รูป) ร้อยละ 

2. ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้นเสื้อผ้า)   
2.1 เสื้อ (Tops) ความยาวระดับใต้หน้าอก 5 10.4 
 ความยาวระดับเอว 9 18.8 
 ความยาวระดับสะโพกบน 4 8.3 
 ความยาวระดับสะโพกล่าง 6 12.5 
 ความยาวระดับเข่า 0 0.0 
 ความยาวระดับหน้าขา 1 2.1 
 ความยาวระดับเสื้อไวด้้านในท่อนล่าง 23 47.9 
    
2.2 เสื้อคลุมตัวนอก (Outerwear) ความยาวระดับใต้หน้าอก 1 2.4 
 ความยาวระดับเอว 0 0.0 
 ความยาวระดับสะโพกบน 4 9.5 
 ความยาวระดับสะโพกล่าง 19 45.2 
 ความยาวระดับเข่า 5 11.9 
 ความยาวระดับเลยเข่า 5 11.9 
 ความยาวระดับหน้าขา 4 9.5 
 ความยาวระดับข้อเท้า 4 9.5 
    

2.3 กระโปรง (Skirt) ความยาวระดับสั้นมาก (Micro Mini) 5 18.5 
 ความยาวระดับสั้น (Mini) 0 0.0 
 ความยาวระดับปานกลางหรือเข่า (Knee) 4 14.8 
 ความยาวระดับน่อง (Midi) 5 18.5 
 ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi) 13 48.1 
    
2.4 กางเกง (Pants) ความยาวระดับสั้นมาก (Hot Pants) 0 0.0 
 ความยาวระดับสั้น (Short) 0 0.0 

 
ความยาวระดับปานกลาง (Pedal 

Pushers) 
0 0.0 

 ความยาวระดับน่อง (Cropped Pants) 2 5.1 
 ความยาวระดับข้อเท้า (Full Length) 37 94.9 
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2.4 ชุดกระโปรงหรือกางเกง (Dress 
or Jumpsuit) 

ความยาวระดับสั้นมาก (Micro Mini) 2 7.7 
ความยาวระดับสั้น (Mini) 0 0.0 

 ความยาวระดับปานกลางหรือเข่า (Knee) 1 3.8 
 ความยาวระดับน่อง (Midi) 5 19.2 
 ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi) 18 69.2 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

 จากตารางที่ 56 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นด้วย
เทคนิคเปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท (Paper doll data set) พบว่า ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้น
เสื้อผ้า) ของเสื้อ (Tops) ความยาวระดับเสื้อไว้ด้านในท่อนล่าง ร้อยละ 49.9 ความยาวระดับเอว ร้อย
ละ 18.8ความยาวระดับสะโพกล่าง ร้อยละ 12.5 ความยาวระดับใต้หน้าอก ร้อยละ 10.4 ความยาว
ระดับสะโพกบน ร้อยละ 8.3  และความยาวระดับหน้าขา ร้อยละ 2.1 
 ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้นเสื้อผ้า) ของเสื้อคลุมตัวนอก (Outerwear) ความยาว
ระดับสะโพกล่าง ร้อยละ 45.2 ความยาวระดับเข่า และความยาวระดับเลยเข่า เท่ากัน ร้อยละ 11.9 
ความยาวระดับสะโพกบน  ความยาวระดับหน้าขา  และความยาวระดับข้อเท้า  เท่ากัน  ร้อยละ 9.5 
และความยาวระดับใต้หน้าอก ร้อยละ 2.4 
 ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้นเสื้อผ้า) ของกระโปรง (Skirt) ความยาวระดับข้อเท้า 
(Maxi) ร้อยละ 48.1 ความยาวระดับสั้นมาก (Micro Mini) และความยาวระดับน่อง (Midi) เท่ากัน 
ร้อยละ 18.5 และความยาวระดับปานกลางหรือเข่า (Knee) ร้อยละ 14.8 
ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้นเสื้อผ้า) ของกระโปรง (Skirt) ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi) 
ร้อยละ 48.1 ความยาวระดับสั้นมาก (Micro Mini) และความยาวระดับน่อง (Midi) เท่ากัน ร้อยละ 
18.5 และความยาวระดับปานกลางหรือเข่า (Knee) ร้อยละ 14.8 

 ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้นเสื้อผ้า) ของกางเกง (Pants) ความยาวระดับข้อเท้า (Full 

Length) ร้อยละ 94.9 และความยาวระดับน่อง (Cropped Pants) ร้อยละ 14.8 
 และความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้นเสื้อผ้า) ของชุดกระโปรงหรือกางเกง (Dress or 

Jumpsuit)ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi)  ร้อยละ 69.2 ความยาวระดับน่อง (Midi) ร้อยละ 19.2 ความยาว

ระดับสั้นมาก (Micro Mini) ร้อยละ 7.75 และความยาวระดับปานกลางหรือเข่า (Knee) ร้อยละ 3.8 
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ตารางที่ 57  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟช่ันด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท 
(Paper doll data set) จำนวน 100 รูป (ต่อ) 

รายการ จำนวน (รูป) ร้อยละ 
3. ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสือ้ผ้า   
3.1 เสื้อ (Tops) เข้ารูป (Slim fit) 13 50.0 
 พอดีตัว (Fit) 13 50.0 
 ตัวหลวม (Loose fit) 22 84.6 
    
3.2 เสื้อคลุมตัวนอก (Outerwear) เข้ารูป (Slim fit) 0 0.0 
 พอดีตัว (Fit) 12 46.2 
 ตัวหลวม (Loose fit) 30 115.4 
    
3.3 กระโปรง (Skirt) เข้ารูป (Slim fit) 0 0.0 
 พอดีตัว (Fit) 6 23.1 
 ตัวหลวม (Loose fit) 21 80.8 
    
3.4 กางเกง (Pants) เข้ารูป (Slim fit) 5 19.2 
 พอดีตัว (Fit) 12 46.2 
 ตัวหลวม (Loose fit) 22 84.6 
    
3.4 ชุดกระโปรงหรือกางเกง (Dress 
or Jumpsuit) 

เข้ารูป (Slim fit) 0 0.0 
พอดีตัว (Fit) 15 57.7 

 ตัวหลวม (Loose fit) 11 42.3 
    
3.5 ภาพรวมโครงร่างเงาท่อนบน 
และท่อนล่าง 

เข้ารูป (Slim fit) - เข้ารูป (Slim fit) 9 9.0 
เข้ารูป (Slim fit) - พอดีตัว (Fit) 1 1.0 

 เข้ารูป (Slim fit) - ตัวหลวม (Loose fit) 6 6.0 
 พอดีตัว (Fit) - เข้ารูป (Slim fit) 1 1.0 
 พอดีตัว (Fit) - พอดีตัว (Fit) 34 34.0 
 พอดีตัว (Fit) - ตัวหลวม (Loose fit) 11 11.0 
 ตัวหลวม(Loose fit) - เข้ารูป(Slim fit) 3 3.0 
 ตัวหลวม (Loose fit) - พอดีตัว (Fit) 3 3.0 

 
ตัวหลวม (Loose fit) - ตัวหลวม (Loose 

fit) 
32 32.0 

3.6 ภาพรวมรูปแบบโครงร่างเงา รูปทรงตัวเฮช (H line shape) 27 27.0 
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แบบโดยรวม รูปทรงตัวเอ (A line shape) 47 180.8 
 รูปทรงตัววาย (Y line shape) 21 80.8 
  รูปทรงบอลลูน (Balloon-line shape) 5 19.2 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

  จากตารางที่ 57 พบว่า ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบเครื่องแต่ง
กายแฟชั่นด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ตาต้าเซท (Paper doll data set) ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้น
เสื้อผ้า ของเสื้อ (Tops)  ตัวหลวม (Loose fit)  ร้อยละ 22  เข้ารูป (Slim fit) และพอดีตัว (Fit) 
เท่ากัน ร้อยละ 50.0  
  ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้าของเสื้อคลุมตัวนอก (Outerwear) ตัวหลวม 
(Loose fit)  ร้อยละ 115.4 และพอดีตัว (Fit) ร้อยละ 46.2 
  ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้าของกระโปรง (Skirt) ตัวหลวม (Loose fit)  ร้อย
ละ 80.8 และพอดีตัว (Fit) ร้อยละ 23.1 
  ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้าของกางเกง (Pants) ตัวหลวม (Loose fit)  ร้อย
ละ 84.6 พอดีตัว (Fit) ร้อยละ 46.2 และเข้ารูป (Slim fit)  ร้อยละ 19.2 
  ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้าของชุดกระโปรงหรือกางเกง (Dress or 
Jumpsuit) พอดีตัว (Fit) ร้อยละ 57.7 และตัวหลวม (Loose fit) ร้อยละ 42.3 
  ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้าของภาพรวมโครงร่างเงาท่อนบน และท่อนล่าง 

พอ ดีตัว (Fit) - พอดีตัว (Fit) ร้อยละ 34.0  ตัวหลวม (Loose fit) - ตัวหลวม (Loose)  ร้อยละ 32.0 

เข้ารูป (Slim fit) - เข้ารูป (Slim fit)  ร้อยละ 9.0 เข้ารูป (Slim fit) - ตัวหลวม (Loose fit)  ร้อยละ 

6 ตัวหลวม(Loose fit) - เข้ารูป(Slim fit)  และ ตัวหลวม (Loose fit) - พอดีตัว (Fit) เท่ากัน ร้อยละ 

3.0 เข้ารูป (Slim fit) - พอดีตัว (Fit) และ พอดีตัว (Fit) - เข้ารูป (Slim fit) เท่ากัน ร้อยละ 1.0 

  และลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้าของภาพรวมรูปแบบโครงร่างเงาแบบโดยรวม 
ภาพรวมรูปแบบโครงร่างเงาแบบโดยรวม  รูปทรงตัวเอ (A line shape) ร้อยละ 180.0 รูปทรงตัว
วาย (Y line shape)  ร้อยละ 80.0 รูปทรงตัวเฮช (H line shape)  ร้อยละ 27.0 และรูปทรงบอลลูน 
(Balloon-line shape)ร้อยละ 19.2 
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ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดการออกแบบ 
  4.3.1 สรุปการวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบจากแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปน

นอร์ดิก 

จากการศึกษางานออกแบบแฟชั่นการศึกษางานออกแบบที่ใช้แนวคิดทุน

วัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก สามารถสรุปองค์ประกอบการออกแบบ ได้ดังนี้ 

ตารางที ่58 แสดงองค์ประกอบการออกแบบจากแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 

หัวข้อ รายละเอียด 
แนวคิด 

(Concept) 
การออกแบบข้ามวัฒนธรรมของชาวนอร์ดิกและผสมผสานกับงานฝมีือของญี่ปุ่นแบบดังเดิม 
ผลลัพธ์ที่ได้คือการสร้างนิยามใหมใ่ห้กับความเรียบง่ายแบบสมัยใหม ่ความเรียบง่าย ประโยชน์ใช้
สอย และความใส่ใจในรายละเอียด และตอบสนองต่อรูปแบบกรรมวิธีแบบดั้งเดิม แตม่ีความ
เชื่อมโยงโดยตรงที่ทันสมยันี้สร้างความสมดุลระหว่างความรูส้ึกร่วมสมัยกับเส้นสายที่เป็น
ธรรมชาติ แตย่ังเช่ือมโยงเชิงสญัลกัษณ์ในแง่ของการใช้วัสดุและสีจากตัววัสดุอีกด้วย 

สี 
 (Colors 

way) 

ใช้สีน้อยและสีธรรมชาติที่ได้จากตวัของวัสดุ เน้นความงามที่เรียบง่ายด้วยการใช้สีธรรมชาติจาก
เฮมพ์ ไม่ผ่านกระบวนการย้อม 

โครงร่างเง่า 
(Silhouette) 

รูปทรงตัวเฮช (H line shape) 
รูปทรงตัวเอ (A line shape) 
รูปทรงตัววาย (Y line shape) 
รูปทรงบอลลูน (Balloon-line shape) 
ความไมส่มมาตรของรูปร่าง (Asymmetry)  
รูปทรงเรขาคณิต (Geometric form)  

วัสดุ/ เทคนิค 
(Material/ 

Technique) 

ผู้ผลิตมีความชำนาญงานเฟอร์นิเจอร์ไม้วสัดุดิบส่วนใหญ่จึงเป็นวัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้ และการ
สร้างเอฟเฟกตม์ัวเร (Moiré Effect) 

เส้น 
(Lines) 

เส้นโค้ง เส้นแนวตั้ง และแนวนอน 

ลวดลาย / 
พ้ืนผิว 

(Pattern / 
Texture) 

แสดงผิววัสดุที่ใช้ ความงามของวัสดุ และความประณีตของช่างฝีมือ ผิวของวัสดุให้ความรู้สึก
อบอุ่น เป็นกันเอง 
 

เทคนิคที่
สอดคล้องทาง 

จับจีบพลีท (Pleats)                                    
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 174 

การออกแบบ
แฟชั่น 

(Fashion 
technique) 

 
 
การสร้างเอฟเฟกต์มัวเร (Moiré Effect )และการจับจบี (Even pleats) 

 
 

เส้นโค้งบิดและข้าม (Curve cut twisting and crossing) 

 
 
การบิด (Twisting) และการคัทเอา้ท์ (Cutout)

 
 
จับจีบพลีท (Pleats)                                    

 
 
งานถักโครเชต์ (Crocheting)  งานปักฉลุฉลุ (Laser-Cut Embroidery) และ การจับจีบ (Even 
pleats)  
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล 7P’s และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง 
 

 4.5.1 ตราสินค้า จิล แซนเดอร์ (Jil Sander) 

  จิล แซนเดอร์ (Jil Sander) เป็นตราสินค้าหรูระดับไฮเอนด์ที่มีความทันสมัย ความ
เรียบเก๋ และความซับซ้อน แต่ไม่ขาดซึ่งรายละเอียด ในการออกแบบผสมผสานความสง่างามและ
ความบริสุทธิ์เข้ากับวัสดุที่เป็นนวัตกรรมใหม่และงานฝีมือที่ยอดเยี่ยม ความปราณีตของการตัดเย็บ
และความสมบูรณ์แบบของรายละเอียดทำให้เกิดแนวทางของแฟชั่นที่กำหนดโดยการพิจารณาอย่าง
รอบคอบ เข้มงวด และคุณภาพสูง ก่อตั้งขึ้นในปี ค.ศ. 1968 โดย จิล แซนเดอร์ (Jil Sander)เป็นห้อง
เสื้อระดับหรูที่มีเอกลักษณ์ ด้วยวิสัยทัศน์ของตัวผู้ก่อตั้งและแนวคิดแบบมินิมอลลิสม์ (Minimalist 
style)  สำหรับ จิล แซนเดอร์ (Jil Sander)แล้ว ยิ่งน้อยยิ่งมาก แต่แฝงไปด้วยความน่าค้นหา แบรนด์
สัญชาติเยอร์มันแบรนด์นี้มีหลักการออกแบบที่เสมอต้นเสมอปลาย เสื้อผ้าที่ดูเรียบง่ายและเน้นการใช้
งาน แต่ถ้าสังเกตุให้ดีจะเห็นว่าเสื้อผ้าแต่ละชิ้น สะท้อนงานฝีมือชั้นเยี่ยมที่มีรายละเอียดอันประณีต 
ในปี 2017 แบรนด์ จิล แซนเดอร์ (Jil Sander) ได้แต่งตั้งหัวหน้าครีเอทีฟ (Creative Director) คน
ใหม่คือ ลุค (Luke) และลูซี่ ไมเออร์ (Lucie Meier) ทำให้ตราสินค้าเติบโตไปในทางท่ีร่วมสมัยที่
หรูหราและสง่างาม แต่ยังคงเอกลักษณ์ของตราสินค้าไว้ได้เป็นอย่างด ีเสริมคุณค่าให้กับโลกของแฟชั่น
ด้วยงานฝีมือและการออกแบบที่โดดเด่น 
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ภาพที่ 32 แสดงสินค้า จิล แซนเดอร์ (Jil Sander) 
ที่มา https://www.vogue.com/fashion-shows/pre-fall-2019/jil-sander 

 
4.5.1.การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7P’s 1  

 
ตารางที ่ 59  การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7P’s 

7P’s ตราสินค้า 
สินค้า 

Product 
สินค้าเสื้อผ้าแฟช่ันในตลาดบนที่มรีูปแบบโดดเด่นที่การออกแบบ ใช้โครงสร้าง 
โครงสร้างทางสถาปัตยกรรม ออกแบบมาเพื่อให้เกิดความรูส้ึกท่ี 
ทันสมัย งานที่ไม่ซ้ ากับงานอ่ืน ๆผสมผสานเทคนิคหตัศิลป์ท่ีไม่เหมอืนใคร 

ราคา 
Price 

10,000 – 300,000 บาท 

สถานที่  
Place 

ร้านค้ารูปแบบ Store ขายลักษณะออนไลน ์
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การส่งเสริมการขาย
Promotion 

การลดราคาสินค้าตามฤดูกาล 

ผู้คน 
People 

เน้นกลุ่มเป้าหมาย หญิงสาววัยรุ่น จนถึงวัยทำงาน เน้นแฟช่ัน ชัดเจน 

บรรจุภัณฑ ์
Packaging 

ถุงกระดาษพิมพ์โลโก ้

สิ่งที่แตกต่างPurple 
Cow 

รูปแบบเสื้อผ้าที่มโีครงเสื้อท่ีโดดเดน่ ตัดเย็บอย่างประณีต  
ถูกสวมใส่โดยผูม้ีชื่อเสียง 

 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 
 

4.5.1.2 แสดงการวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการรวิเคราะห์ SWOT  
 

ตารางที ่ 60  แสดงตารางวิเคราะห์ SWOT ตราสินค้า 
         SWOT จุดแข็ง 

 Strength 
จุดอ่อน  

Weakness 
โอกาส 

Opportunities 
ภาวะคุกคาม 

Threats 7P’s 
สินค้า 

Product 
- คุณภาพของ
สินค้า และ
ช้ินส่วนต่างๆ ถูก
ผลิตใหส้ามารถใช้
งานได้ยาวนานข้ึน 
- สินค้าถูกผสม
ระหว่างสินคา้
หลักแฟช่ัน และ
แฟช่ันช้ันสูงอย่าง
สมดลุ 

- สินค้าจำนวนมาก
ในช่วงเปลี่ยนสินค้า 
- รูปแบบของสินค้า
มีความคล้ายคลึงกัน
ในราคาที่ใกล้เคียง
กัน จนทำให้ลูกค้า
เกิดความสับสน 
- สีของสินค้าไมม่ี
ความหลากหลาย 
- สีไฮไลท์ยังมไีม่
เพียงพอ 
- คะแนนความ
โปร่งใสของแฟช่ัน 
6-10% ดัชนีปี 
2020 (การจัดอันดับ
ต่ำในกลุ่มตราสินค้า
อื่น ๆ) 
- ผลิตภณัฑม์ีความ

- โอกาสสำหรับผ้าที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวด
มากขึ้นเพื่อความ 
โดดเด่นในคอล
เลคช่ันคู่แข่ง 

- หยุดการผลิตใน
ต่างประเทศ
เนื่องจาก 
COVID-19 
- คู่แข่งส่งเสริม
สิ่งแวดล้อมมากขึ้น 
การริเริ่มที่เป็นมิตร 
- คู่แข่งมีเพิ่มมากขึ้น 
ที่มีความโปร่งใส
และยั่งยืน 
- คูแ่ข่งขันได้คะแนน
แฟช่ันสูงกว่า 
เปอร์เซ็นไทล์ดัชนี
ความโปร่งใส 
- คู่แข่งมีการใช้
เทคโนโลยีในร้านค้า 
และออนไลน์เพิ่มขึ้น 
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คล้ายคลึงกับคู่แข่ง
มาก 
- ช่วงขนาดสินค้า
จำกัด (ไม่มีพลัสไซส์
ในคอลเลกชัน) 

ราคา 
Price 

-เป็นสินค้าแฟช่ัน
ที่มีราคาสูง
เหมาะสมกับ
คุณภาพ 

สินค้าบาง 
ประเภท ราคา 
สูง จึงจำกัดกลุ่ม 
ทางการตลาด 

 ลูกค้าบางกลุม่ขาด 
ความเข้าใจคณุค่า 
ในตัวสินค้า ทำให ้
ไม่เกดิยอดขาย 
เท่าที่ควร 

สถานที่  
Place 

จุดขายมีความ 

สวยงาม และมี
การ ขายของ
รูปแบบ ออนไลน์ 
ทำให้เข้าถึง 

ผู้บริโภคได้ทั่วถึง 

การมีสาขาน้อย 

จำกัดแค่บาง
ประเทศ ทำให้
ผู้บริโภคที่ อยาก
ทดลอง สัมผัส
ช้ินงาน จริงทำได้
ยาก 

รูปแบบเว็บไซต์ซึ่ง 

ถือเป็นสถานท่ีขาย 

หลักของตราสินค้า มี
การออกแบบ 

ทันสมัย สวยงาม 

เหาะกับกลุ่ม 

ผู้บริโภค 

สถานท่ีจัด จำหน่าย
มีตรา สินค้าคู่แข่ง 
ระดับ เดียว กัน
หลากหลาย ทำให้
เกิดการเปรียบ 

เทียบสินค้ากับตรา 

สินค้าคู่แข่งอื่นได ้
การส่งเสริมการขาย

Promotion 
มีการออกแบบ
คลอ เล็คช่ัน มี
การจัด แฟช่ันโชว์
แสดง สินค้าตาม
ฤดูกาล เป็นการ
กระตุ้นการ ขาย 
ถือเป็น ทางเลือก
ของ ผู้บริโภคทั้ง
ยัง มีการ 
ประชาสมัพันธ์ใน 
ลายช่องทาง 

การส่งเสริมการ ขาย
ขึ้นกับ
ห้างสรรพสินค้า 
หรือเวปไซต์ ผู้ขาย
ปลีกเป็น หลัก 

สร้างภาพลักษณ์ 
ตราสินค้าที่ดีและมี 
คุณค่าในตลาดที่ 
กว้างขึ้น 

ลูกค้าขาดแรง 
กระตุ้นในการเข้า 
มาเลือกซื้อสินค้า ใน
ร้านค้าเมื่อ เทยีบกับ
ตราสินค้า อื่นๆ 

ผู้คน 
People 

มีกลุ่มเป้าหมายที ่
ชัดเจน 

มีกลุ่มเป้าหมายที่ 
ชัดเจน 

การขยายกลุ่มฐาน 

ลูกค้า 
กลุ่มเป้าหมาย 

เฉพาะกลุม่ไม ่

แพร่หลายในวง 

กว้าง 
บรรจุภัณฑ ์
Packaging 

ความพิถีพิถันใน
การบรรจุหีบห่อ มี
ความ สวยงามสม

บรรจภุัณฑ์ มี 
รายละเอียด 

ค่อนข้างมากทำ ให้

ตรงตามรสนยิมของ 

กลุ่มเป้าหมายหลัก 
สามารถลอกเลียน 

ได ้
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ราคา ต้นทุนสูง 

สิ่งที่แตกต่าง  
Purple Cow 

มีการออกแบบ
และ ใช้เทคนิคท่ี
โดดเด่น 

เป็นที่จดจำ ชัดเจน เป็นที่กล่าวถึงใน 

ด้านภาพลักษณ์ การ
ออกแบบของ ตรา
สินค้า 

ภาพลักษณ์ของ ตรา
สินค้าเฉพาะ กลุม่
มาก 

 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 4.5.2 ตราสินค้าฌักมูส (Jacquemus) 

  ฌักมูส (Jacquemus) ก่อตั้งโดยดีไซเนอร์ชาวฝรั่งเศสที่ชื่อว่า ซิมง ปอร์ต ฌักมูส 
(Simon Porte Jacquemus) โดยได้เริ่มสร้างแบรนด์นี้ขึ้นในปี ค.ศ. 2009  ซึ่งในขณะนั้นเขามีอายุ
เพียงแค่ 19 ปีเท่านั้นต่อมาในปี ค.ศ. 2011 เขาก็ได้หาประสบการณ์เพ่ิมด้วยการเข้าทำงานที่แบรนด์ 
Comme des Garçons แต่ก็ยังคงทำแบรนด์ของตัวเองไปพร้อม ๆ กันและในปี ค.ศ. 2015 เขาได้
เข้าร่วมการแข่งขัน ดีไซเนอร์รุ่นเยาว์ที่จัดขึ้นโดยบริษัท LVMH เจ้าของพอร์ตแบรนด์หรูที่ใหญ่สุดใน
โลกแม้ว่าเขาจะไม่สามารถคว้ารางวัลชนะเลิศมาได้ แต่ทาง LVMH ที่เห็นบางอย่างในตัวเขา ก็ได้
ตัดสินใจมอบรางวัลพิเศษให้ ซึ่งเป็นเงินจำนวน 5.5 ล้านบาท พร้อมทีมที่ปรึกษาของ LVMH ที่จะ
คอยให้คำแนะนำตลอดหนึ่งปีเต็มในปี ค.ศ. 2018 ความสำเร็จครั้งยิ่งใหญ่ของเขาก็มาพร้อมกับ
คอลเลกชัน La Bomba ซึ่งหนึ่งในสินค้าที่สร้างชื่อจากคอลเลกชันนี้ก็คือ “หมวกฟาง” ที่มีขนาดใหญ่
เกือบครึ่งตัวของผู้ใส่ โดยคอลเลกชัน La Bomba นี้ ก็ได้รับผลตอบรับอย่างล้นหลาม  จนทำให้
ยอดขายของแบรนด์เพ่ิมสูงขึ้นถึง 2 เท่าตัว ในตอนนี้ดูเหมือนว่า ซิมง ปอร์ต ฌักมูส (Simon Porte 
Jacquemus)  จะเริ่มจับทางได้แล้วว่าผู้คนชอบสินค้าแนวไหนเพราะต่อมาในปี ค.ศ. 2019 เขาก็ได้
สร้างความฮือฮาให้โลกแฟชั่นอีกครั้ง ด้วยการเปิดตัวกระเป๋ารุ่น “Le Mini Chiquito” ที่มีขนาดเล็ก
จิ๋ว ยิ่งกว่าฝ่ามือคนแม้ว่ากระเป๋าจะเล็กจนไม่รู้ว่าจะเอาไว้ใส่อะไร แต่เรื่องที่น่าทึ่งก็คือ กระเป๋ารุ่นนี้
กลับกลายเป็นสินค้าที่ขายดีของแบรนด์ และยังทำให้ใครหลายคนจดจำแบรนด์ ฌักมูส 
(Jacquemus)  ได้ ที่สำคัญคือ กระเป๋าในรุ่น Le Chiquito ทุกขนาด สามารถทำยอดขายรวมกัน 
เป็นสัดส่วนกว่า 30-40% ของรายได้ทั้งหมดนอกจากเรื่องของดีไซน์สินค้าที่สร้างกระแสมาได้ตลอด
แล้วแบรนด์ ฌักมูส (Jacquemus)  ยังมีวิธีการจัดแฟชันโชว์ที่ไม่เหมือนใคร  จนเป็นที่พูดถึงในโลก
ออนไลน์อยู่เป็นประจำเช่น ปี ค.ศ.2019 ที่มีการจัดแฟชั่นโชว์ ในทุ่งลาเวนเดอร์  พร้อมกับรันเวย์ที่ปู
ด้วยพรมสีชมพู อยู่กลางทุ่งหรือปี ค.ศ.2020 แบรนด์ ฌักมูส (Jacquemus)   ได้จัดแฟชั่นโชว์ในทุ่ง
ข้าวสาลี ที่ทำรันเวย์คล้ายเกลียวคลื่น พร้อมกับท่ีนั่งของผู้ชมที่อยู่ระหว่างต้นข้าวสาลีซึ่งกระแสของ
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แบรนด์ ฌักมูส (Jacquemus) ที่ดูจะมาแรงไม่หยุด ส่งผลให้ในปี ค.ศ. 2020 ที่ผ่านมานี้ The Lyst 
Index ได้จัดอันดับให้แบรนด์ ฌักมูส (Jacquemus) เป็นหนึ่งในแบรนด์แฟชั่นยอดฮิตระดับโลก  
 

 
 

ภาพที่ 33 แสดงสินค้าฌักมูส (Jacquemus) 
ที่มา https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2022-ready-to-wear/jacquemus 
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4.5.2.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7P’s 
 

ตารางที ่61 แสดงการวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7P’s 
7P’s ตราสินค้า 

สินค้า 
Product 

สินค้าเสื้อผ้าแฟช่ันส าหรับผูห้ญิงที่ใช้แนวคิดความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมดา้นการใช้ 
วัสดุ ซึ่งเป็นสินค้าเสื้อผ้าครอบคลมุทุกโอกาสการใช้งาน ไม่ว่าจะเปน็ ลำลอง ทำงาน หรือ
ปาร์ตี ้

ราคา 
Price 

7,000 - 20,000 บาท 

สถานที่  
Place 

ร้านค้ารูปแบบ Store ขายลักษณะออนไลน ์

การส่งเสริมการขาย
Promotion 

การลดราคาสินค้าตามฤดูกาล 

ผู้คน 
People 

เน้นกลุ่มเป้าหมาย  หญิงสาววัยรุน่ จนถึงวัยทำงาน 

บรรจุภัณฑ ์
Packaging 

เน้นกลุ่มเป้าหมายอีโค่ หญิงสาววัยรุ่น จนถึงวัยทำงาน 

สิ่งที่แตกต่างPurple 
Cow 

ตราสินค้าแฟช่ันท่ีใช้แนวคิดการออกแบบเสื้อผ้าเพื่อความยั่งยืน ท่ีมรีูปแบบแตกตา่ง จาก
สินค้าอีโครู่ปแบบเดมิ ๆ ตามสมัยนิยม 

 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

4.5.1.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการรวิเคราะห์ SWOT  
 

ตารางที ่62 แสดงตารางวิเคราะห ์SWOT ตราสินค้า 
         SWOT จุดแข็ง 

 Strength 
จุดอ่อน  

Weakness 
โอกาส 

Opportunities 
ภาวะคุกคาม 

Threats 7P’s 
สินค้า 

Product 
- คุณภาพของ
สินค้า และ
ช้ินส่วนต่างๆ ถูก
ผลิตใหส้ามารถใช้
งานได้ยาวนานข้ึน 

- สินค้าจำนวนมาก
ในช่วงเปลี่ยนสินค้า 
- รูปแบบของสินค้า
มีความคล้ายคลึงกัน
ในราคาที่ใกล้เคียง

- โอกาสสำหรับผ้าที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวด
มากขึ้นเพื่อความ 
โดดเด่นในคอล
เลคช่ันคู่แข่ง 

- หยุดการผลิตใน
ต่างประเทศ
เนื่องจาก 
COVID-19 
- คู่แข่งส่งเสริม
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- สินค้าถูกผสม
ระหว่างสินคา้
หลักแฟช่ัน และ
แฟช่ันช้ันสูงอย่าง
สมดลุ 

กัน จนทำให้ลูกค้า
เกิดความสับสน 
- สีของสินค้าไมม่ี
ความหลากหลาย 
- สีไฮไลท์ยังมไีม่
เพียงพอ 
- คะแนนความ
โปร่งใสของแฟช่ัน 
6-10% ดัชนีปี 
2020 (การจัดอันดับ
ต่ำในกลุ่มตราสินค้า
อื่น ๆ) 
- ผลิตภณัฑม์ีความ
คล้ายคลึงกับคู่แข่ง
มาก 
- ช่วงขนาดสินค้า
จำกัด (ไม่มีพลัสไซส์
ในคอลเลกชัน) 

สิ่งแวดล้อมมากขึ้น 
การริเริ่มที่เป็นมิตร 
- คู่แข่งมีเพิ่มมากขึ้น 
ที่มีความโปร่งใส
และยั่งยืน 
- คูแ่ข่งขันได้คะแนน
แฟช่ันสูงกว่า 
เปอร์เซ็นไทล์ดัชนี
ความโปร่งใส 

- คู่แข่งมีการใช้
เทคโนโลยีในร้านค้า 
และออนไลน์เพิ่มขึ้น 

ราคา 
Price 

-เป็นสินค้าแฟช่ัน
ที่มีราคาสูง
เหมาะสมกับ
คุณภาพ 

สินค้าบาง 
ประเภท ราคา 
สูง จึงจำกัดกลุ่ม 
ทางการตลาด 

 ลูกค้าบางกลุม่ขาด 
ความเข้าใจคณุค่า 
ในตัวสินค้า ทำให ้
ไม่เกดิยอดขาย 

เท่าที่ควร 
สถานที่  
Place 

จุดขายมีความ 

สวยงาม และมี
การ ขายของ
รูปแบบ ออนไลน์ 
ทำให้เข้าถึง 

ผู้บริโภคได้ทั่วถึง 

การมีสาขาน้อย 

จำกัดแค่บาง
ประเทศ ทำให้
ผู้บริโภคที่ อยาก
ทดลอง สัมผัส
ช้ินงาน จริงทำได้
ยาก 

รูปแบบเว็บไซต์ซึ่ง 

ถือเป็นสถานท่ีขาย 

หลักของตราสินค้า มี
การออกแบบ 

ทันสมัย สวยงาม 

เหาะกับกลุ่ม 

ผู้บริโภค 

สถานท่ีจัด จำหน่าย
มีตรา สินค้าคู่แข่ง 
ระดับ เดียว กัน

หลากหลาย ทำให้
เกิดการเปรียบ 

เทียบสินค้ากับตรา 

สินค้าคู่แข่งอื่นได ้
การส่งเสริมการขาย

Promotion 
มีการออกแบบ
คลอ เล็คช่ัน มี
การจัด แฟช่ันโชว์
แสดง สินค้าตาม
ฤดูกาล เป็นการ

การส่งเสริมการ ขาย
ขึ้นกับ
ห้างสรรพสินค้า 
หรือเวปไซต์ ผู้ขาย
ปลีกเป็น หลัก 

สร้างภาพลักษณ์ 
ตราสินค้าที่ดีและมี 
คุณค่าในตลาดที่ 
กว้างขึ้น 

ลูกค้าขาดแรง 
กระตุ้นในการเข้า 

มาเลือกซื้อสินค้า ใน
ร้านค้าเมื่อ เทยีบกับ

ตราสินค้า อื่นๆ 
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กระตุ้นการ ขาย 
ถือเป็น ทางเลือก
ของ ผู้บริโภคทั้ง
ยัง มีการ 
ประชาสมัพันธ์ใน 
ลายช่องทาง 

ผู้คน 
People 

มีกลุ่มเป้าหมายที ่
ชัดเจน 

มีกลุ่มเป้าหมายที่ 
ชัดเจน 

การขยายกลุ่มฐาน 

ลูกค้า 
กลุ่มเป้าหมาย 

เฉพาะกลุม่ไม ่

แพร่หลายในวง 

กว้าง 
บรรจุภัณฑ ์
Packaging 

ความพิถีพิถันใน
การบรรจุหีบห่อ มี
ความ สวยงามสม
ราคา 

บรรจภุัณฑ์ มี 
รายละเอียด 

ค่อนข้างมากทำ ให้
ต้นทุนสูง 

ตรงตามรสนยิมของ 

กลุ่มเป้าหมายหลัก 
สามารถลอกเลียน 

ได ้

สิ่งที่แตกต่างPurple 
Cow 

มีการออกแบบ
และ ใช้เทคนิคท่ี
โดดเด่น 

เป็นที่จดจำ ชัดเจน เป็นที่กล่าวถึงใน 

ด้านภาพลักษณ์ การ
ออกแบบของ ตรา
สินค้า 

ภาพลักษณ์ของ ตรา
สินค้าเฉพาะ กลุม่

มาก 

 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของงานวิจัย  
 จากการศึกษาและวิเคราะห์ตลาดของตราสินค้าในกลุ่มตลาดเดียวกันกับงานวิจัยด้วย
หลักการส่วนผสมทางการตลาด 7P’s และหลักการวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ (SWOT 
Analysis) ผู้วิจัยจึงได้ทำการวิเคราะห์เปรียบเทียบ เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างตราสินค้าของ
งานวิจัย โดยมีรายละเอียดได้ดังนี้  
 
 4.5.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของงานวิจัย  ด้วยหลักการส่วนผสมทาง
การตลาด 7P’s 

  กำหนดให้เป็นประเภทสินค้า : เครื่องแต่งกายครีอีทีฟ แวร์ (Creative Wears) และ
ตำแหน่งทางการตลาด : บี ถึง บีบวก (B – B+) โดยมีการวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ
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ส่วนผสมทางการตลาด 7P’s และการวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ (SWOT Analysis) ดังนี้
หลักการส่วนผสมทางการตลาด 7P’s 

ตารางที ่ 63  การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของผู้วิจัย ด้วยหลักการส่วนผสมทางการตลาด 7P’s 

7P’s ตราสินค้าของผู้วิจัย 

ผลิตภัณฑ์ 
(Product) 

เครื่องแต่งกายครีอีทีฟ แวร์ (Creative Wears) จากสิ่งทอเฮมพ ์ที่มแีนวคิดงานหัตถกรรม
สร้างสรรคสืิ่งแวดล้อมผสมผสานงานหัตถกรรมร่วมสมยั (Contemporary Craft) ใน
รูปแบบสไตล์โมเดิร์นผสมกับมินมิอลลิสต์ (Modern Minimalist) เน้นการออกแบบที่มี
ความทันสมัย มีรูปแบบเรียบง่าย  ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ 

ราคา (Price) ราคาเฉลี่ยสินค้าอยู่ที่ประมาณ 5,000 – 10,000 บาทต่อช้ิน ซึ่งมีตำแหน่งการตลาด ระดับ 
บี ถึง บีบวก (B – B+)  

การจัดจำหน่าย 
(Place) 

มีการขายผ่านช่องทางออนไลน์ ทางเวปไซต์ และ Social Media ตา่ง ๆ รวมไปถึงมีหน้า
ร้านท่ีพื้นที่ท่ีตรงกับกลุ่มเป้าหมายอย่างพื้นที่ Icon Siam โซน IconCraft เป็น Official 
Store เพื่อให้ลูกค้าสามารถเข้ามาสสัมผสัสินค้าจริงและพูดคุยพบปะกับผู้ที่สนใจในเครื่อง
แต่งกายประเภทเดียวกัน 

การส่งเสริมการขาย 
(Promotion) 

มีการจัดกจิกรรมส่งเสรมิการขายอย่างต่อเนื่อง ท้ังการจัดกิจกรรมให้กลุ่มผู้ปริโภคได้ร่วม
สนุก 
และการลดราคาสินค้าเนื่องในวันสำคัญต่าง ๆ นอกจากน้ียังมีระบบสมาชิกสำหรับลูกค้าคน
สำคัญที่จะได้รับสิทธิพิเศษต่าง ๆ เพิ่มขึ้นอีกด้วย 

บุคคล (People) กลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คือกลุ่มคนมลิเลน 
เนียลเจนเนอเรชั่นวาน หรือ Gen Y อายุ25-35 ปีรายได้และระดับการศึกษาปานกลางถึง
ค่อนข้างสูง 

บรรจุภัณฑ์ 
(Packaging) 

มีเอกลักษณ์เฉพาะสร้างความน่าจดจำ จากการเลือกใช้วัสดุจากเฮมพท์ี่มีแนวคิดทฤษฎีการ
ออกแบบความยั่งยืน และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 

การจดจำใหม่ 
(Purple Cow) 

ตราสินค้ามีการสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภณัฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะที่ชัดเจน และการใช้วัสดุ 
จากเฮมพ์ 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

 4.5.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของงานวิจัย ด้วยหลักการวิเคราะห์สภาวะ
แวดล้อมและศักยภาพ (SWOT Analysis) 
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ตารางที่ 64 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของผู้วิจัย ด้วยหลักการวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ 
(SWOT Analysis) 

7P’s / SWOT จุดแข็ง 
(Strength) 

จุดอ่อน 
(Weakness) 

โอกาส 
(Opportunities) 

อุปสรรค 
(Threats) 

ผลิตภัณฑ์ 
(Product) 

ผลิตภณัฑ์สินคา้ 
เครื่องแต่งกาย จาก
เฮมพ์ท่ีมี รปูแบบ
สินค้าท่ีมี เอกลักษณ์ 
ชัดเจนในเรื่อง ของ
รูปแบบ และ 
คุณภาพที่ด ี

รูปแบบของ 
ผลิตภณัฑ์สินคา้ 
เครื่องแต่งกาย 
เหมาะสมกับกลุ่ม
ผู้บริโภคที่มีความ
เฉพาะ มีรูปแบบ
การ แต่งตัวท่ีเป็น
เอกลักษณ์ และมี
ความสนใจในงาน
หัตถกรรม
สร้างสรรค ์

เส้นใยเฮมพ์แบบ
หัตถกรรม ม ีความ
โดดเด่น ทำ ให้มี
คู่แข่งในตลาดน้อย 
ทำให้มีโอกาส ในการ
ขายมากกว่า ตรา
สินค้าอ่ืน 

เส้นใยเฮมพ์แบบ
หัตถกรรม มี วิธี
และขั้นตอนหลาย
ขั้นตอน และราคา
ค่อนข้างสูงอาจจะ
ส่งผลให ้เกดิการ
ตัดสินใจ ในการ
เลือกซื้อสินคา้  มี
ต้นทุนท่ีสูงทำ ให้
ราคาของ สินค้าสูง
ตามไปด้วย 

ราคา (Price) สินค้ามรีาคาสูง 

เหมาะสมกับ 

คุณภาพและ 

เอกลักษณ์ 
เฉพาะตัวของ ตรา
สินค้า 

ราคาของสินค้า อยู่
ในระดับสูงทำ ให้
กลุ่มลูกค้ามี จำนวน
จำกัด 

ตราสินค้าควรสร้าง 

ระดับราคาสินค้า ให้
มีความ หลากหลาย
เหมาะ กับ
กลุ่มเป้าหมาย 

ในช่วงวัยท่ีมีความ 

หลากหลายใน สังคม 

จากราคาสินค้า ทีสู่ง
ทำให้กลุ่ม ลูกค้าไม่
เข้าใจถึง คุณค่าและ 

คุณภาพของ สินค้า
อย่าง แท้จริง และ
ภาวะปัจจัยทาง 

เศรษฐกิจท่ี เกดิขึ้น 

การจัดจำหน่าย 
(Place) 

มีการจัดจำหน่าย 

ทั้งทางหน้าร้าน และ
ทางออนไลน์ เพิ่ม
ช่องการ เลือกซื้อ
สินค้า ให้กับกลุ่มเป้า 

ผู้บริโภค 

หลังจากการ 

กระบวนการ สั่งซื้อ
แล้วต้องใช้ 

ระยะเวลาในการ 

จัดเตรียมสินค้า 

อาจจะทำให้กลุ้ม 

เป้าหมายเปลีย่น ใจ
ในการเลือกซื้อ 

สินค้า และ สถานท่ี
จัด จำหน่ายสาขาใน 

ประเทศไทยมี จำกัด 

การใช้ช่องทาง 

ออนไลน์ให้มากขึ้น 

และสะดวก ง่าย ต่อ
การเลือกซื้อ สินค้า
บนช่องทาง ออนไลน์ 
และการ จัดส่งสินค้า
ที ่รวดเร็วมันต่อ
ความ ต้องการของ
กลุ่ม ลูกค้า 

การ เปลี่ยนแปลง
ของ สถานการณ์ใน 

ปัจจุบันทำให ้กลุ่ม
ลูกค้าเลือก ซื้อ
สินค้าทางช่อง การ
ออนไลน์เพิ่ม มาก
ขึ้น และ การเลือก
ซื้อ สินค้าจากร้าน 

หน้าของกลุ่ม ลูกคา้ 
มีความ ต้องการ
ความ เป็นส่วนตัว
เพิ่ม มากขึ้นในการ 
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เลือกซื้อสินคา้ เพื่อ
ความ ปลอดภัยจาก 

สถานการณ์ใน 

ปัจจุบัน 

การส่งเสริมการ
ขาย (Promotion) 

การเลือกใช้สื่อ ทั้ง
แบบออฟไลน์ และ
ออนไลน์ ทำ ให้ผู้คน
จดจำได้ ง่าย 

การนำเสนอผ่าน 

กลุ่มผูม้ีชื่อเสียง ทำ
ให ้กลุ่มเป้าหมาย 

รู้สึกว่าสินค้า ไกล 

ตัวและเข้าถึงได้ 
ยาก 

การสร้าง ภาพลักษณ์
ตรา สินค้าให้มีความ 

หลากหลายของ ช่วง
วัยเพื่อให้ทันกับกลุ่ม
คนท่ีมี หลากหลาย
ช่วงวัย ในสังคม และ 

การสร้าง ภาพลักษณ์
ให้น่า สวมใส่และเมื่อ
สวม ใส่แล้วมรีูปแบบ 

เช่นใด มีประโยชน์
อย่างไร บ้างหาก
เลือกซื้อ เสื้อผ้า
เครื่องแต่งจากเส้นใย
เฮมพ์แบบหตัถกรรม 

กลุ่มลูกค้าใหม่ 
อาจจะยังไม ่เข้าใจ
ถึง กระบวนการการ 

ส่งเสริมการขายของ
ตราสินค้าทำ ให้เกดิ
ความไม ่เข้าใจและ
ไม่ พอใจเกิดขึ้นได ้

บุคคล (People) มีกลุ่มเป้าหมาย 
ชัดเจน กลุ่มคนท่ี 
ต้องการความ โดด
เด่น เอกลักษณ์เฉาะ 
ตัว ชอบงา
หัตถกรรม
สร้างสรรค์ทีเ่ป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 

กลุ่มเป้าหมายที่มี 
เอกลักษณ์ชัดเจน 
และพบมากในกลุ่ม
ผุ้ช่ืนชอบงา
หัตถกรรม
สร้างสรรค์ทีเ่ป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 

การขยาย 
กลุ่มเป้าหมายใหม้ี 
ความหลากหลาย 
ของช่วงวัยในสังคม 

พฤติกรรมการ 
เลือกซื้อสินคา้ 
เครื่องแต่งกายที่ 
เปลี่ยนไปอย่าง 
รวดเร็วของกลุม่ 
ลูกค้า 

บรรจุภัณฑ์ 
(Packaging) 

มีเอกลักษณ์เฉพาะ
สร้างความน่าจดจำ  
จากการเลือกใช้ 
วัสดุจากเฮมพ์ ด้วย
ทฤษฎีการออกแบบ
ที่เป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม 

รูปแบบบรรจ ุ
ภัณฑ์ทำวัสดุจาก
เฮมพ์อาจจะต้องใช้
กระบวนการระยะ
เวลานาน 
 

การเปลีย่นแปลง 
วัสดุที่ใช้เพื่อให้ 
สอดคล้องกับกระแส
นิยมของโลก 

บรรจภุัณฑม์ี 
รูปแบบคล้ายกับ 
ตราสินค้าอื่น 
อาจจะทำให้ เข้าใจ
ผิดได้ง่าย และมี
ต้นทุนท่ีสูงขึ้น กว่า
วัสดุทั่วไป 
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การจดจำใหม่ 
(Purple Cow) 

ตราสินค้ามีการ 
สร้างสรรคร์ูปแบบ
ผลิตภณัฑ์ที่ม ี
เอกลักษณ์ที่มีความ
ร่วมสมัยและการใช้
เส้นใยเฮมพ์แบบ
หัตถกรรม 

การใช้เส้นใยเฮมพ์
แบบหัตถกรรม
อาจจะทำให้ 
กลุ่มเป้าหมายไม่ 
เข้าใจจุดประสงค์ 
ของตัวผลิตภัณฑไ์ด ้

การพัฒนาต่อยอด 

การใช้เส้นใยเฮมพ์
แบบหัตถกรรม
เพื่อให้เกิด รูปแบบ 

ผลิตภณัฑ์ที่มี 
เอกลักษณ์ มีความ 

ร่วมสมัยทันต่อ 

กระแสนยิมใน 

ปัจจุบัน ในแต่ละยุค 

การส่งเสริมให ้
ผู้คนมีความต้องการ
หรือเลือกใช้เสื้อผ้า 
จากเส้นใยเฮมพ์
แบบหัตถกรรมให้
เป็นที่นิยมในวง
กว้างได้ช้า 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 5 
 อัตลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

 
 ในการวิจัยเรื่อง นวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่ม
ผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
เพ่ือความยั่งยืน ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือสร้างเป็นแนวทางสำหรับการผู้บริโภค
กลุ่มเป้าหมาย อัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้า และความจำเพาะของผลิตภัณฑ์  ที่มีความเหมาะสม
สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
  ส่วนที่ 1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  
   5.1.1 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก    
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   5.1.2 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง  
 
  ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้า 
   5.2.1 วิสัยทัศน์ตราสินค้า 
   5.2.2 ขอบเขตตราสินค้า  
   5.2.3 ตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า  
   5.2.4 หลักการตราสินค้า 
   5.2.5 บุคลิกภาพตราสินค้า  
 
  ส่วนที่ 3 ความจำเพาะของผลิตภัณฑ์  
   5.3.1 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านการใช้สอย  
   5.3.2 อัตลักษณจ์ำเพาะผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าในการวิจัย 
   5.3.3 อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุ 
   5.3.4 อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ  
 

 

 

ส่วนที่ 1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
 กลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่  
อายุระหว่าง 23- 35 ปี ที่มีความสนใจ งานฝีมือและการออกแบบประเภทหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะงานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัย (Contemporary Craft) อาศัยอยู่ใน
เขตเมืองกรุงเทพมหานคร ประเทศไทย โดยการทำแบบสอบถาม จากกลุ่มเป้าหมาย จำนวน 56 คน 
โดยผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มเป้าหมาย สามารถสรุปกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 
และกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง ได้โดยแบ่งจากช่วงวัย (Generation) ของกลุ่มเป้าหมาย โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 
  5.1.1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายหลัก 

   จากการเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า กลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมายซึ่งเป็นกลุ่มประชากรเจนเนอร์เรชั่นมิลเลนเนียล (Generation Millennial) หรอืเจนวาย
(Gen Y) คนที่อยู่ในช่วงปี พ.ศ. 2543 - 2531 ภายในปี พ.ศ. 2566 (อายุ 23 - 35 ปี โดยคำนวณจาก
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ปี พ.ศ. 2566) คือ เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ ที่มีแนวคิดเรื่องการสนับสนุนธุรกิจ และการตัดสินใจซื้อสินค้า
และบริโภคตามหลักจริยธรรม ความโปร่งใสทีมุ่่งเน้นทั้งระบบ คือท้ังผู้ผลิต ไปจนถึงห่วงโซ่อุปทาน 
ตระหนักถึงเรื่องความปลอดภัย ยุติธรรม และความยั่งยืน มีอาชีพเป็นนักสร้างสรรค์ เป็นศิลปิน นัก
ออกแบบ นักสร้างสื่อสร้างสรรค์ทางออนไลน์หรือเจ้าของธุรกิจส่วนตัว มีนิสัยชอบการเข้าสังคม เป็น
ตัวของตัวเอง มีความคิดและความมั่นใจในตัวเอง ไม่ตามใคร มีความใส่ใจในผลกระทบต่าง ๆ ต่อ
สิ่งแวดล้อมเป็นอย่างมาก มีความละเอียดอ่อน มีความสนใจในเรื่องงานฝีมือและหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 
เรื่องธรรมชาติ ชอบการท่องเที่ยว ชอบไปเวิร์กช็อป ชอบแชร์เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับชุมชน มี
การศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป และมีรายได้เฉพาะต่อเดือนปานกลางค่อนข้างสูง เฉลี่ยที่ประมาณ 
10,000 - 50,000 บาทต่อเดือน จากแบบสอบถาม ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า คนกลุ่มนี้มีความสนใจใน
รูปแบบการแต่งตัวที่งานฝีมือและการออกแบบประเภทหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
โดยเฉพาะ งานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัย (Contemporary Craft)  
 
 
 
 
 
 
  5.1.2 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายรอง 

  กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรองซึ่งเป็นกลุ่มประชากรเจนเนอร์เรชั่นมิลเลนเนียล 
(Generation Millennial) หรือเจนวาย (Gen Y) คนที่อยู่ในช่วงปี พ.ศ. 2543 - 2531 ภายในปี พ.ศ. 
2566 (อายุ 23 - 35 ปี โดยคำนวณจากปี พ.ศ. 2566) คือ เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม ่มีรูปแบบ ที่ตรงกับ
ความสนใจเช่นเดียวกับกลุ่มเป้าหมายหลัก แต่เนื่องจากเป็นกลุ่มเป้าหมายที่มีอาชีพที่ไม่ได้เกี่ยวข้อง
กับงานออกแบบหรือศิลปะ ไม่ได้มีความรู้ หรือความสนใจในงานออกแบบเสื้อผ้าหรือแฟชั่นมากนัก 
แตท่ี่มีแนวคิดเรื่องการสนับสนุนธุรกิจ และการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริโภคตามหลักจริยธรรม ความ
โปร่งใสทีมุ่่งเน้นทั้งระบบ คือทั้งผู้ผลิต ไปจนถึงห่วงโซ่อุปทาน ตระหนักถึงเรื่องความปลอดภัย 
ยุติธรรม และความยั่งยืน มีความสนใจในเรื่องงานฝีมือและหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เรื่องธรรมชาติ ชอบ
การท่องเที่ยว ชอบไปเวิร์กช็อป ชอบแชร์เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับชุมชน มีการศึกษาระดับปริญญาตรี
ขึ้นไป และมีรายได้เฉพาะต่อเดือนปานกลาง เฉลี่ยที่ประมาณ 10,000 - 30,000 บาทต่อเดือน ผู้วิจัย
สามารถสรุปได้ว่า คนกลุ่มนี้มีความสนใจในรูปแบบการแต่งตัวที่งานฝีมือและการออกแบบประเภท
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หัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะ งานฝีมือและหัตถกรรมร่วมสมัย 
(Contemporary Craft) เช่นเดียวกับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายหลัก 
 

 

ภาพที่ 34 ภาพกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ที่มา: ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 

ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้า  
 จากการศึกษาแนวคิดและข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือนำไปใช้ในการ
ออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย  และนำแนวคิดที่ได้ศึกษามาปรับใช้ในการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่อง
แต่งกาย โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก สำหรับผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้เหมาะสมและสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยผู้วิจยักำหนดให้
ตราสินค้าของผู้วิจัย อยู่ในกลุ่มตลาดตราสินค้าระดับ บี ถึง บีบวก (B - B+) ซึ่งเป็นตราสินค้าจัดอยู่ใน
กลุ่มตลาดแฟชั่นจากนักออกแบบและปรับให้ทันตามสมัยและแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบัน 
รวมทั้งความต้องการของกลุ่มเป้าหมายของผู้บริโภค ซึ่งมีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ที่
เฉพาะตัว โดยผู้วิจัยได้กำหนดอัตลักษณ์ของตราสินค้า  
 กล่าวโดยสรุป อัตอัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้ามีรูปแบบและลักษณะที่แสดงถึงการ
ออกแบบที่เกิดจากงานหัตถกรรมสร้างสรรค์รูปแบบชิ้นงานให้มีความร่วมสมัย (Contemporary 
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Craft) ที่ยังคงอนุรักษ์ภูมิปัญญาและเทคนิคด้ังเดิมไว้  โดยมีการรวบรวมองค์ความรู้ ทักษะเชิงช่าง 
ประสบการณ์ที่มีมา และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่ม
ผู้บริโภคผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงอัตลักษณ์จำเพาะด้านองค์
กระกอบการออกแบบจากแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก อย่างเด่นชัด 
 

 
 

ภาพที ่35 แสดงตำแหน่งอัตลักษณ์ของตราสินค้าในงานวิจัย 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 
 
 การกำหนดการอัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้าในงานวิจัยนี้ ประกอบด้วย  
 
 5.2.1 วิสัยทัศน์ตราสินค้า (Brand Vision) 

  ตราสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีใช้แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือ
นำไปใช้ในการออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่มีความร่วมสมัย (Contemporary Craft) ที่ยังคง
อนุรักษ์ภูมิปัญญาและเทคนิคดั้งเดิมไว้  โดยมีการรวบรวมองค์ความรู้ ทักษะเชิงช่าง และ
ประสบการณ์ที่มีมา และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ือความยั่งยืน 
 
 5.2.2 ขอบเขตตราสินค้า (Brand Scope) 
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  ตราสินค้ากลุ่มสินค้าเสื้อที่เน้นเครื่องแต่งกาย และกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตส์ จาก
แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก สำหรับกลุ่มผู้บริโภคผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม ซึ่งประกอบด้วยกลุ่มสินค้า ประกอบด้วย 

ตารางที ่65 แสดงการแบ่งประเภทสินค้าภายในตราสินค้าต้นแบบของผู้วิจัย 

Product Line 
Fashion Products 

69% 
 
 
 

Homeware 
18% 

 
 
 

Lifestyle 
13% 

Womenswear 

Clothes 45%  
Accessories 

10% 

 
Beauty 

9% 
Creative –  

Casual 
wear 25% 

Creative – 
Business 

Wear 15% 

Creative –  
Party 

Wear 5% 
Blouses Shirts Dresses Bags Skin Care Bedding Books 

Tops Tops Skirts Shoes Makeup Furniture Music 
Shorts Shorts Outerwears Jewelry Hair Rugs Fitness 

Dresses Dresses Jackets   Gift Sets Home Decor Pets 
Skirts Skirts Trousers  Desk 

Supplies 
Mirrors + 
Wall Art 

Health + 
Wellness 

Outerwears Outerwears   Nails Lighting  
Jackets Jackets    Bath + 

Body 
Kitchen + 

Bar 
 

Trousers Trousers   Perfumes Bath  
 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

  จากตารางการแบ่งประเภทสินค้าภายในตราสินค้าต้นแบบของผู้วิจัย สามารถ
แบ่งกลุ่มสินค้าได้เป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่  
  กลุ่มสินค้าแฟชั่นและกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ ทั้งนี้ในกลุ่มสินค้าแฟชั่นซึ่งคิดเป็นร้อยละ 
6o ประกอบด้วยกลุ่มสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายสตรี (Womenswear) ในกลุ่มเสื้อผ้า (Clothes) 
รูปแบบครีเอทีฟแวร์ (Creativewears) ร้อยละ 45 แบ่งออกเป็น รูปแบบครีเอทีฟแวร์ (Creative- 
Casual Wears) ร้อยละ 25 รูปแบบครีเอทีฟแวร์ (Creative- Business Wear) ร้อยละ 15 และ
รูปแบบครีเอทีฟแวร์ (Creative- Party Wear) ร้อยละ 5  
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  กลุ่มสินค้าแฟชั่นเครื่องประดับ (Accessories) ร้อยละ 10 อาทิเช่น กระเป๋า 
รองเท้า หมวกและเครื่องประดับ และกลุ่มสินค้าความงาม (Beauty) ร้อยละ 9 อาทิเช่น ผลิตภัณฑ์
บำรุงผิว และเส้นผม น้ำหอมและเครื่องสำอาง เป็นต้น 
  ทั้งนี้ในกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 31 ประกอบด้วย 2 กลุ่มสินค้าได้แก่ 
กลุ่มสินค้าของตกแต่งบ้าน (Homeware) ร้อยละ 18 อาทิเช่นกลุ่มของตกแต่งห้องนั่งเล่น ห้องนอน
และห้องน้ำ และกลุ่มสินค้าในกิจกรรมต่างๆ (Lifestyle Products) ร้อยละ 13 อาทิเช่น หนังสือ 
เพลง สินค้าเครื่องใช้สำนักงาน สินค้าในการเดินทาง สินค้ากีฬา สินค้าในเวลาว่างและสินค้าของขวัญ 
เป็นต้น 
 
 5.2.3 ตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า (Brand Positioning) 

  จากการศึกษาและวิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งที่มีรูปแบบสินค้า สำหรับกลุ่มผู้บริโภค
ผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงการเลือกใช้สิ่งทอเฮมพ์ และพืชเส้น
ใยชนิดอื่น ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า ทำให้ผู้วิจัยสามารถกำหนดตำแหน่งทางการ
ตลาดของตราสินค้าของผู้วิจัยได้ในกลุ่มที่มีช่องว่างทางการตลาด คือ ระดับ บี ถึง บีบวก (B - B+) ซ่ึง
เป็นตราสินค้าที่จัดอยู่ในกลุ่มแฟชั่นจากนักออกแบบและปรับรูปแบบให้ทันสมัยและตามแนวโน้ม
กระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบัน  ที่แสดงถึงการออกแบบที่เกิดจากงานหัตถกรรมสร้างสรรค์รูปแบบ
ชิ้นงานให้มีความร่วมสมัย (Contemporary Craft) ที่ยังคงอนุรักษ์ภูมิปัญญาและเทคนิคดั้งเดิมไว้  
โดยมีการรวบรวมองค์ความรู้ ทักษะเชิงช่าง และประสบการณ์ที่มีมา และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
สิ่งแวดล้อม  โดยมีราคาเฉลี่ยของสินค้า 5,000 – 10,000 บาท 
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ภาพที่  36  แสดงตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้าในงานวิจัย 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

 จากตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัยข้างต้น จะเห็นได้ว่าตราสินค้า
ต้นแบบของงานวิจัยนี้จัดอยู่ในกลุ่มตราสินค้าแฟชั่นไลฟ็สไตล์ ในลักษณะของดีไซน์เนอร์แบรนด์ ทั้งนี้
จากผลการการวิเคราะห์แบบสอบถามพบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซ้ือสินค้าได้แก่ อิซเซ่มิยาเกะ, 
พอลสมิท, มารีเมกโกะ, มูจิ และยูนิโคล่ ซึ่งถือเป็นคู่แข่งทางการตลาดสำหรับตราสินค้าต้นแบบใน
งานวิจัยนี้ 
          
 5.2.4 บุคลิกภาพตราสินค้า (Brand Personality)  

  ตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายจากการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ โดยใช้แนวคิดจาก
การใช้ทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก สำหรับกลุ่มบริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม มีภาพลักษณ์ของตราสินค้าแบบงานหัตถกรรมสร้างสรรค์รูปแบบชิ้นงานให้มีความร่วม
สมัย (Contemporary Craft) เน้นความงามตามหลักสุนทรียศาสตร์ ทันสมัยตามแฟชั่นร่วมสมัย มี
แนวคิดสร้างสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อม 
 
 5.2.5 หลักการตราสินค้า (Brand Essence)  

  ตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายจากการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ โดยใช้แนวคิดจาก
การใช้ทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก โดยเน้นที่รูปแบบ ประโยชน์ใช้สอยและนวัตกรรม ที่มีการ
ออกแบบผสมผสานความเป็นงานหัตถกรรมสร้างสรรค์อย่างร่วมสมัย ตอบสนองได้กับความต้องการ
สำหรับกลุ่มบริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
 

ส่วนที ่3 อัตลักษณ์ความจำเพาะของผลิตภัณฑ์ 
 จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับนวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ 
สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรม
เจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน นั้น กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจงานหัตถกรรมสร้างสรรค์รูปแบบ
ชิ้นงานให้มีความร่วมสมัย (Contemporary Craft) เป็นกลุ่มคนเมืองที่ให้ความสำคัญและพร้อม
สนับสนุนสินค้าแนวคิดยั่งยืนและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในการออกแบบ โดยตราสินค้าจะอยู่ในระดับ



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 195 

บี ถึง บีบวก (B - B+) คือเป็นตราสินค้าที่ออกแบบได้ตรงตามความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย การ
สร้างสรรค์ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก และปรับให้ทันตามสมัยและแนวโน้มกระแสนิยม
แฟชั่นในปัจจุบัน รวมทั้งความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งมีอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
ที่เด่นชัด  
 
  5.3.1 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านการใช้สอย 

   ผู้วิจัยได้ทำการแบ่งการวิเคราะห์ด้านประโยชน์การใช้สอย  เป็น 2 ส่วน
ได้แก่ 
 
   (1) ด้านประโยชน์การใช้สอยหลัก คือ เป็นสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีมี
ประโยชน์ใช้สอยหลักในการสวมใส่ปกปิดร่างกายให้เหมาะสมตามฤดูกาล เพ่ือป้องกันจากอันตราย
ต่าง ๆ ตามสถานที่ที่สวมใส่และเทศกาลต่าง ๆ และยังช่วยเสริมสร้างบุคลิกให้สามารถเข้าสังคม 
พบปะผู้คนอย่างมั่นใจ 
 
   (2) ด้านประโยชน์การใช้สอยรอง คือ เป็นสินค้าแฟชั่นที่นอกจากจะใช้สวม
ใส่เพื่อปกปิดร่างกายได้แล้วยังแสดงความร่วมสมัยด้วยรูปแบบของเสื้อผ้า เรียบง่าย และยังเป็นปัจจัย
สำคัญของการบริโภคท่ีผู้บริโภคสามารถเลือกบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และพัฒนาให้
สังคมโดยรวมเกิดความยั่งยืน 
 
   จากการศึกษายังสามารถวิเคราะห์และสรุปข้อมูลอัตลักษณ์ความจำเพาะ
ของผลิตภัณฑ์ เป็น 3 ส่วน ได้แก่ 
 
  5.3.2 อัตลักษณ์จำเพาะผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าในการวิจัย 

ตารางที่  66 ตารางอัตลักษณ์จำเพาะผลติภณัฑ์ของตราสินค้าในการวิจัย 

ข้อมูลผลิตภัณฑ ์ อัตลักษณ์จำเพาะผลิตภัณฑข์องตราสินค้าในการวิจัย 
ตราสินค้า 
(Brand) 

ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีรูปแบบ Creative Ready to wear 

ประเภทสินค้า 
(Category) 

1) สินค้าเครื่องแต่งกายสตรี ร้อยละ 90 
2) สินค้าประกอบการแต่งกายเพือ่เสริมบุคลิกภาพ ร้อยละ 10 

โอกาสการสวมใส ่ ประเภท Creative Ready to Wear 
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(Occasion) 1. Creative – Casual wear  
2. Creative – Business Wear  
3. Creative – Party Wear 

รูปแบบสินค้า เครื่องแต่งกายที่มีความร่วมสมัย (Contemporary Craft) ที่ยังคงอนุรักษ์ภูมิปญัญาและ
เทคนิคดั้งเดมิไว้  โดยมีการรวบรวมองค์ความรู้ ทักษะเชิงช่าง และประสบการณ์ที่มีมา 
และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ือความยั่งยืน 

ระดับการตลาด 
(Brand 

Positioning) 

บีบวก (B - B+) ในตลาดของนักออกแบบประเทศไทย 

ราคาเฉลี่ย 
(Average Price) 

5,000 – 50,000 บาทขึ้นไป 

กลุ่มเป้าหมาย
ผู้บริโภค 

(Target Group) 

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรองซึ่งเป็นกลุ่มประชากรเจนเนอร์เรชั่นมิลเลนเนียล (Generation 
Millennial) หรือเจนวาย (Gen Y) คนท่ีอยู่ในช่วงปี พ.ศ. 2543 - 2531 ภายในปี พ.ศ. 
2566 (อาย ุ23 - 35 ปี โดยคำนวณจากปี พ.ศ. 2566) 

ขนาดสนิค้า 
(Sizing) 

1) สินค้าสำเร็จรูป แบ่งเป็นขนาด XS, S, M, L  
2) สินค้าผลติสำหรับบุคคล (Made to order) ขนาดตามบุคคล 

แนวคิดตราสินค้า สินค้าแฟช่ันจากเฮมพ์ มีความร่วมสมัย (Contemporary Craft) ที่ยังคงอนุรักษ์ภูมิปัญญา
และเทคนิคดั้งเดิมไว้  โดยมีการรวบรวมองค์ความรู้ ทักษะเชิงช่าง และประสบการณ์ที่มีมา 
และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อม 

ประโยชน์ใช้สอย
หลัก 

เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายสำหรับสวมใส่เสื้อผ้าปกคลุมรา่งกาย 
สำหรับวาระโอกาสการสวมใส่ต่าง ๆ 

ประโยชน์ใช้สอยรอง ส่งเสริมการใช้เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่สร้างสรรคม์าจากเฮมพ ์

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  5.3.3 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุ 

   ผู้วิจัยศึกษาแนวคิดและทฤษฏีที่ เกี่ยวข้องกับเฮมพ์  และเส้นใยเฮมพ์ 
กระบวนการพัฒนาเป็นสิ่งทอ และกระบวนการทดลองทอเส้นใยเฮมพ์ เพ่ือหาเทคนิคการทอจากเส้น
ใยเฮมพ์ ด้วยการทอร่วมกับเส้นด้ายชนิดอ่ืน เพ่ือวิเคราะห์คุณสมบัติทางกายภาพ พ้ืนผิวสัมผัส 
น้ำหนัก และรูปลักษณ์  ที่ เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแฟชั่น ทำให้เกิดเอกลักษณ์เฉพาะตัวใน
ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า ทั้งนี้ผู้วิจัยได้สรุปวิเคราะห์อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุ ไดด้ังนี้ 
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ตารางที ่67 แสดงอัตลักษณ์ของผลิตภณัฑด์้านวัสด ุ

 อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ด้านวัสด ุ

วัสดุหลัก 
(Main 

Materials) 

เส้นด้ายจากพืชเส้นใยเฮมพ์ด้วยวธิีการแบบภูมิปญัญาดั้งเดมิด้วยงานหัตกรรมและงานฝีมือ 

 
 
 
 
 
 
 
 

ข้อมูลจากผลการ
การพัฒนาสิ่งทอ

จากเฮมพ ์

วัสดุ 
(Materials) 

การทอแบบเส้นยืน ฝ้ายปั่นเกลียว
อุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 จำนวน 2 
เส้นพุ่งด้วยเส้นใยเฮมพ์ตม้สุก รูปแบบ
ที ่4จำนวน 1 เส้น 

การทอแบบเส้นยืนเส้นใยเฮมพ์ต้ม
สุก จำนวน 1 เส้น พุ่งด้วยเส้น
ไหมหลืบ จำนวน 3 เส้น 

ลักษณะการ
ทอ 

การทอแบบ 2 ตะกอ การทอแบบ 4 ตะกอ 

ภาพประกอบ 

  
ลักษณะ - ผืนผ้ามลีักษณะพองฟูเล็กน้อย 

เนื้อผ้าไม่หยาบมาก 
- ผืนผ้ามีความยืดหยุ่น มีความ
กระด้างเล็กน้อย 

- ผืนผ้าไม่มลีักษณะพองฟู เนื้อผ้า
นิ่มลื่นเล็กน้อย 
- ผืนผ้าไม่มีความยืดหยุ่น มีความ
กระด้าง 

การนำไปใช้ - การนำผ้าทอไปใช้กับผลิตภัณฑ์
เครื่องนุ่งห่ม  เครื่องประกอบการแต่ง
กาย และเคหะสิ่งทอประเภทต่าง ๆ 

- การนำผ้าทอไปใช้กับผลิตภัณฑ์
เครื่องนุ่งห่ม  เครื่องประกอบการ
แต่งกาย และเคหะสิ่งทอประเภท
ต่าง ๆ 

เทคนิค 
 (Technique) 

การทอเส้นใยเฮมพด์้วยแบบหัตถกรรม โดยใช้กี่ทอมือ แบ่งการทดลองทอเป็น 2 แบบคือการ
ทอแบบ 2 ตะกอ และการทอแบบ 4 ตะกอ ซึ่งเป็นรูปแบบการนำกระบวนการ หรือเทคนิค
ช่างงานหัตถกรรมดั้งเดิมผสมผสานกับวัสดุใหม่ หรือเป็นการพัฒนาลวดลาย รูปแบบให้เกดิ
เป็นผลงานร่วมสมัย เพื่อให้เกดิประโยชน์ใช้สอย สามารถเข้าถึงคนยคุปัจจุบันมากขึ้น 

กระบวนการ 
(Process) 

การใช้เส้นใยชนิดอื่นทอร่วมเพื่อให้คุณสมบัตเิหมาะแก่การพัฒนาเป็นผลติภณัฑ์เครื่องแต่งกาย
ที่ต่างออกไปจากเดมิจากที่เป็นอยูน่ั้น ด้วยการใช้เส้นด้ายชนิดอื่น ไดแ้ก่ เส้นด้ายฝ้ายปั่น
เกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 เส้นไหมหลืบ หรือไหมเปลือกแบบหัตถกรรม เส้นด้ายขนแกะ
แบบหัตถกรรม และเส้นด้ายฝ้ายปั่นแบบอุตสาหกรรม เป็นส่วนประกอบด้ายพุ่งเพื่อให้ไดส้ิ่ง
ทอที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป ท้ังผิวสัมผสั เนื้อผ้า รูปลักษณ์ เหมาะสำหรับการนำไปใช้
ประโยชนไ์ด้หลากหลาย  
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  5.3.4 อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

   อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบมีความสำคัญในการสร้างสรรค์
ตราสินค้าที่ช่วยกำหนดความจำเพาะให้ตราสินค้ามีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและแตกต่างจากตราสินค้าอ่ืน 
ซึ่งจะต้องคำนึงถึงองค์ประกอบที่สำคัญในความเฉพาะของผลิตภัณฑ์ประกอบไปด้วย แนวความคิด 
(Concept) โครงร่างเงา (Silhouette) แนวทางสี (Colorway) วัสดุ (Material) และรายละเอียด
ตกแต่ง (Detail) ที่มีความสอดคล้องกันระหว่างตราสินค้า ผลิตภัณฑ์ และสนับสนุนกลุ่มผู้บริโภค โดย
สามารถสรุปไดด้ังนี้ 
 
ตารางที่ 68 อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑด์้านรูปแบบ 

อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑด้์านรูปแบบ 
แนวคิดด้านวัสดุ 
(Concept of 

Material) 

การทอเส้นใยเฮมพด์้วยแบบหัตถกรรม โดยใช้กี่ทอมือ แบ่งการทดลองทอเป็น 2 แบบ
คือการทอแบบ 2 ตะกอ และการทอแบบ 4 ตะกอ ซึ่งเป็นรูปแบบการนำกระบวนการ 
หรือเทคนิคช่างงานหัตถกรรมดั้งเดิมผสมผสานกับวัสดุใหม่ หรือเปน็การพัฒนาลวดลาย 
รูปแบบให้เกิดเป็นผลงานร่วมสมัย เพื่อให้เกิดประโยชน์ใช้สอย สามารถเข้าถึงคนยุค
ปัจจุบันมากขึ้น 

แนวคิดการออกแบบ 
(Concept of Design) 

การออกแบบสร้างสรรค์เสื้อผ้าเครือ่งแต่งกายสตรี ประเภทงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ท่ี
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคดิทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 

โอกาสการสวมใส ่
(Details) 

ประเภท Creative Ready to Wear 
1. Creative – Casual wear  
2. Creative – Business Wear  
3. Creative – Party Wear  

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

1. โครงสร้างที่ไม่เท่ากันซ้ายขวา (Asymmetric) 
2. โครงสร้างแบบเน้นช่วงเอว (H-line) 
3. โครงสร้างแบบเอ-ไลน์ (A-line) 
4. โครงสร้างแบบเน้นรูปรา่ง (X-line) 

สี 
(Color) 

สัจจะวสัดุ คือสีธรรมชาติของตัววัตถุดิบที่เกิดจากการผสมเส้นใยชนิดอื่นทำให้เกิด
ลวดลายขึ้น 

เทคนิค/รายละเอียด 
(Details) 

- การเย็บตกแต่ง (Stitching)  
- การตัดต่อ (Cutting) 
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ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 

 

 

ภาพที่  แสดงภาพอัตลักษณ์ของตราสินค้า (Brand Identity) 
ที่มา: ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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บทที่ 6  
การสร้างสรรค์ผลงาน 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง นวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่ม
ผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก  
เพ่ือความยั่งยืน เป็นการศึกษาตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย (1) เพ่ือหาแนวทางการออกแบบพัฒนา
สิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือนำมาใช้ในการออกเครื่องแต่งกายแฟชั่น (2)  เพ่ือหาแนวทางการออกแบบเครื่อง
แต่งกายสตรี สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม คนรุ่นมิลเลน
เนียล (Millennials) หรือ เจนวาย (Gen Y) (3) เพ่ือหาแนวทางการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกาย
สตรี โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก ทั้งนี้ผู้วิจัยได้นำผลการศึกษาวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูล
มาออกแบบสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชันต้นแบบ โดยทั้งนี้สามารถแบ่งเนื้อหาของกระบวนการ
สร้างสรรค์ผลงานออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
 
 ส่วนที่ 1 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่และแรงบันดาลใจในการออกแบบ 
  6.1.1 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่และแรงบันดาลใจ 
  6.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก 
  6.1.3 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน 
  6.1.5 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 
  6.1.4 แรงบันดาลใจในการออกแบบ 
 
 ส่วนที่ 2 การสร้างสรรค์ผลงาน 
  6.2.1 การออกแบบสิ่งทอเฮมพ์ 
  6.2.2 การออกแบบเทคนิคการตกแต่ง 
  6.2.2 การออกแบบสร้างสรรค์และพัฒนาคอลเล็กชันต้นแบบ 
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ส่วนที่ 1 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่และแรงบันดาลใจในการออกแบบ 
 6.1.1 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่และแรงบันดาลใจ 
 จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องและการทำแบบสอบถาม สัมภาษณ์ของ
กลุ่มเป้าหมาย การทดลอง ทั้งนี้ผู้วิจัยได้นำผลการศึกษาวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูลมาออกแบบ
สร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชันต้นแบบ  แต่กระนั้นกระบวนการพัฒนาจะต้องอ้างอิงถึงแนวโน้มกระแส
นิยมแฟชั่น เป็นส่วนสำคัญสำหรับกำหนดแนวทางในการออกแบบคอลเล็กชัน เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่มเป้าหมายในอนาคต    แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นบริษัทชั้นนำระดับสากล เพ่ือใช้ใน
การประกอบเพ่ือพัฒนาการออกแบบคอลเล็กชัน โดยมีรายละเอียดหลักเกณฑ์การคัดเลือก ดังนี้ 
  6.1.1.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก (Main Trend)  คือ แนวโน้มกระแส
นิยมแฟชั่นที่มีเนื้อหาที่มีความเก่ียวข้องและสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง นวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้า
เครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน ดังนี้ 
   6.1.1.1.1 เป็นแนวโน้มกระแสนิยม ประจำฤดูใบไม้ร่วงและฤดูหนาว ปี 
ค.ศ. 2023-2024 (Autumn/Winter 2023-2024) 
   6.1.1.1.2 มีเนื้อหาแนวคิดและองค์ประกอบในการออกแบบแฟชั่นที่
สอดคล้องเก่ียวกับกับตัวแปรและตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัย      
   6.1.1.1.3  เป็นแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นที่สอดคล้องเหมาะสมกับรูปแบบ
วิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย และสอดคล้องกับอัตลักษณ์จำเพาะด้านรูปแบบของตราสินค้าต้นแบบ
งานวิจัย 
  6.1.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน (Trend Support) คือ แนวโน้ม
กระแสนิยมแฟชั่นที่มีเนื้อหาที่มีความเก่ียวข้องและสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง นวัตกรรมสร้างสรรค์
ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน ดังนี้ 
   6.1.1.2.1 เป็นแนวโน้มกระแสนิยม ประจำฤดูใบไม้ร่วงและฤดูหนาว ปี 
ค.ศ. 2023-2024 (Autumn/Winter 2023-2024) 
   6.1.1.2.2 มีเนื้อหาแนวคิดและองค์ประกอบในการออกแบบแฟชั่นที่
สอดคล้องเก่ียวกับกับตัวแปรและตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัย และแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก 
(Main trend)   
   6.1.1.1.3  เป็นแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นที่สอดคล้องเหมาะสมกับรูปแบบ
วิถชีีวิตของกลุ่มเป้าหมาย และสอดคล้องกับอัตลักษณ์จำเพาะด้านรูปแบบของตราสินค้าต้นแบบ
งานวิจัย
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ตารางที ่ 69  แสดงสรุปการเลือกแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลัก และแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนบัสนุน  
ตัวแปรของงานวิจัย ตราสินค้าต้นแบบ แนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่ 

รูปแบบเครื่องแต่ง
กายแฟช่ัน  

Ready–to-wear /Urban/ Creative 
Wear/ Timeless Contemporary/ 
Crafting 

 
Womenswear Forecast and Women's 

Textiles Forecast A/W 23/24 
แนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่หลกั  

(70%) 
Crafts & Minimalism 
Theme: Care Culture  
Story: Soulful Minimal 
Theme: Care Culture  
Story: Soulful Minimal  

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่หลกั  
(30%) 

Creative & Functionality  
Theme: NatureVerse  
Story: Softly Sharp  

พืชเส้นใยเฮมพ์ Hand Spun Hemp/ Cotton Blend 
Hemp/ Hemp Blend Rayon 

กลุ่มผู้บริโภคงาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์
ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

Fashion Crafts Revolution /Urban 
Living/ Natural/ Environment 
Crafts/ 
Minimalism/ Crafting/ 
Contemporary Crafts 

แนวคิดทุนวัฒนธรรม
เจแปนนอร์ดิก 

Minimalism/ Warmth/ 
Craftsmanship/ Culture/ 
Functional/ Imperfect/     
Sustainability/ Natural 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

 6.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก (Main Trend) และแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น
สนับสนุน (Support Trend)   
  โดยการศึกษาข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นและจัดกลุ่มโดยการวิเคราะห์เนื้อหา
ที่มีความสอดคล้องและคล้ายคลึงกับการศึกษางานวิจัยในครั้งนี้  โดยผู้วิจัยได้ทำการเลือกศึกษา
แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก (Main Trend) ของจากบริษัทดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) เป็นการ
คาดการณ์แนวโน้มเครื่องแต่งกายและสิ่งทอของสุภาพสตรี ประจำฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาวในปี 
ค.ศ. 2023-2024  (Womenswear Forecast A/W 23/24) โดยได้ทำการแบ่งเนื้อหาขอบเขตของ
แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก (Main Trend) ที่เก่ียวข้องกับแนวคิดงานฝีมือและหัตถกรรมและ
ความเรียบง่าย (Crafts & Minimalism) และแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน (Support Trend)
ที่เก่ียวข้องกับแนวคิดความคิดสร้างสรรค์และประโยชน์ในการใช้สอย (Creative & Functionality) มี
รายละเอียดดังนี้ 
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ตารางที ่ 70  แสดงสรุปการเลือกแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลักของจากบริษัทดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) 
Main trend: WGSN (70%) 

Main trend: WGSN (70%) Support trend: WGSN (70%) 
แนวคิดงานฝีมือและหัตถกรรมและความเรียบง่าย 

(Crafts & Minimalism) 
แนวคิดความคิดสร้างสรรค์และ

ประโยชน์ในการใช้สอย 
 (Creative & Functionality) 

Womenswear Forecast 
A/W 23/24 

Women's Textiles Forecast 
A/W 23/24 

Womenswear Forecast 
A/W 23/24 

Theme: Core Culture 

 
Story: Soulful Minimalism 

 
 
 

Theme: Core Culture 

 
Story: Soulful Minimalism 

 

Theme: NatureVerse 

 
Story: Softly Sharp 

 
Theme: Creative Reset 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 6.1.2.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลกับริษัทดับเบิลยูจีเอสเอน็ (WGSN) แนวคิดงานฝีมือและ

หัตถกรรมและความเรียบง่าย (Crafts & Minimalism) 

 โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 

ตารางที ่ 71  การสรุปแนวโนม้กระแสนิยมแฟช่ันหลัก ธีม แคร์ คลัเจอร์ (Care Culture) เรื่อง โซลฟลู มินิมอลลิซึ่ม 
(Soulful minimalism) 

ธีม 
(Theme) 

แคร์ คัลเจอร์  (Care Culture)  
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แนวคิด 
 (Concept) 

Meaningful, nurturing and thoughtful design is at the heart of our Care 
Culture forecast, driven by the appeal of home, nature, community, and 
imperfect aesthetics 

คำสำคัญ  
(Key Word) 

Home, Nature, Community, and Imperfect aesthetics 

เร่ือง 
(Story) 

โซลฟูล มินิมอลลิซึ่ม (Soulful minimalism) 

 
แนวคิด 

 (Concept) 
A less-is-better ethos carries on, with a more imperfect look infiltrating 
minimalist styles, evolving our S/S 23 Soft Profiles story - it's timeless, it's 
minimalism, but it has a love-worn, soulful feel. It's also about creating 
'moment pieces' (items that last for a long time, but are still special, being 
reminiscent of a moment or occasion in time). 

คำสำคัญ  
(Key Word) 

Less is better, Imperfect, Minimalism, Timeless, Love-worn, Soulful feel, Long-
term social change, Artisans, Experiments and Artisanal technique 

สี  
(Coloway) 

 
โครงร่างเงาและ

สไตล์ลิ่ง 
(Silhouette & 

Styling) 

- 

สิ่งทอและวัสดุ 
(Textiles & 
Materials) 

Natural materials 
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รายละเอียดการ
ออกแบบ 
(Details) 

Unfinished, Recycled button, Self-fabric tie and Hand pleating 
 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
ตารางที ่ 72  การสรุปแนวโนม้กระแสนิยมแฟช่ันหลัก ธีม แคร์ คลัเจอร์ (Care Culture) เรื่อง โซลฟลู มินิมอลลิซึ่ม 
(Soulful minimalism) และ เทคเจอร์ แคชชวล (Texture casuals) 

ธีม 
(Theme) 

แคร์ คัลเจอร์ (Care Culture)  

 
แนวคิด 

 (Concept) 
This nurturing, emotive trend is inspired by migratory lifestyles and the idea of 
home as a concept as well as a place. For women's textiles, this translates to 
natural and comfort-led fabrics, warm colours, and influences from 
community-based crafting 

คำสำคัญ  
(Key Word) 

Restorative, Tactile, Earth-friendly, Natural performance, Slow-crafted, 
Modern traditions, Indoor to outdoor, Cosy layers 

เร่ือง 
(Story) 

โซลฟูล มินิมอลลิซึ่ม (Soulful minimalism) 
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แนวคิด 

 (Concept) 
Crafted weaves evolve with a pared-down simplicity for autumn/winter, with 
a focus on undyed fibres and refined rustic structures. 

คำสำคัญ  
(Key Word) 

Craft weaves, Simplicity, Undyed fibers, Gender-inclusive, Zero-waste, Organic 
material, Made locally, Comfort-wear 

เส้นใย และ 
เส้นด้าย 

(Fibre & yarn) 

Regenerative agro-waste fibres, Soil-friendly, Flax, Hemp, Banana-leaf, Nettle, 
RWS-andZQ-certified wool, Softness, Durability and Undyed yarns,  

โครงร่างเงาและ
สไตล์ลิ่ง 

(Silhouette & 
Styling) 

Shirts, Jackets, Bottoms, Denim, Soft accessories and Outerwear 

โครงสร้างและการ
ตกแต่ง 

(Construction & 
finish) 

Homespun, Simplicity, Micro-slub, Micro marls, Fine cordelette, Tape yarns, 
Waffle, Leno, Hopsack , Basket weaves and Subtle stripes    

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

1.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลักบริษัทดับเบิลยูจีเอสเอน็ (WGSN) แนวคิดความคิดสร้างสรรค์และ
ประโยชน์ในการใช้สอย (Creative & Functionality 

 
ตารางที ่ 73 การสรุปแนวโนม้กระแสนิยมแฟช่ันหลัก ธีม เนเจอร์เวริ์ส (NatureVerse) เรื่อง ซอฟท์ลี ่ชาร์ป (Softly 
sharp) 

ธีม 
(Theme) 

เนเจอร์เวิร์ส (NatureVerse) 
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แนวคิด 

 (Concept) 
The natural world and the metaverse come together in this trend, where 
physical and digital aesthetics blur, and an eco-focused design approach sits 
alongside technology and innovation 

คำสำคัญ  
(Key Word) 

Natural world, Metaverse, Physical, Digital, Blur, Eco-focused, Technology, 
Innovation 

เร่ือง 
(Story) 

ซอฟท์ลี่ ชาร์ป (Softly sharp) 

 
แนวคิด 

 (Concept) 
As  new aesthetics coming out of the metaverse make their mark on the 
physical world, a subtle sci-fi look starts to gain momentum within the fashion 
arena. It is a new direction for tailoring, mixed in with more sporty looks for 
wearability, but it also offers a fresh take on the #subversivesexy. trend, as 
interpreted by Prada. 

คำสำคัญ  
(Key Word) 

New aesthetics, Mataverse, Physical world, Subtle sci-fi look, Tailoring, Sporty 
looks, Wearability , Modern occasion, Business casual. Minimalist and Fresher 

สี  
(Coloway) 
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โครงร่างเงาและ

สไตล์ลิ่ง 
(Silhouette & 

Styling) 

The look is soft yet sharp, futuristic yet highly wearable. Plisse, heat-set 
crinkled and double box pleats add volume and soft sculpture, working for # 
modernoccasion and #businesscasual. Precise cutouts and rounded edges 
update minimalist pieces with a fresher, at times sassier, feel. 

สิ่งทอและวัสดุ 
(Textiles & 
Materials) 

- 

รายละเอียดการ
ออกแบบ 
(Details) 

Soft yet sharp, Futuristic yet highly wearable, Cutouts, Heat-set crinkled, 
Double box pleats, volume, soft sculpture, Precise cutouts and Rounded edges  

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 จากการศึกษาข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นที่สอดคล้องโดยใช้แนวคิดงานฝีมือและ
หัตถกรรมและความเรียบง่าย (Crafts & Minimalism) และแนวคิดความคิดสร้างสรรค์และประโยชน์
ในการใช้สอย (Creative & Functionality)  ผู้วิจัยได้ทำการสรุปวิเคราะห์เพื่อให้ได้แนวโน้มกระแส
นิยมแฟชั่นหลัก (Main Trend) ประจำฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาวในปี ค.ศ. 2023-2024  
(Autumn/Winter 2023-2024) ของบริษัท ดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) ดังนี้  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 210 

 
 

ภาพที ่ 37 แสดงสรุปผลวิเคราะห์เพื่อให้ได้แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก และแนวโน้มกระแสนิยม
แฟชั่นสนับสนุน : Minimal Crafting 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 

 
ภาพที ่ 38  แสดงสรุปผลวิเคราะห์เพื่อให้ได้แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ (New Trend) : Honest 

Simplicity 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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ภาพที ่ 74 แสดงสรุปผลวิเคราะห์องค์ประกอบแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ (New Trend) : 
Honest Simplicity 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
 
 6.1.4 แรงบันดาลใจในการออกแบบ   
  แรงบันดาลใจในการออกแบบ ชื่อ รีฟอร์ม ทะดิชั่น (Reformed Tradition) จาก

การรวมระหว่างไลฟ์สไตส์ของสแกนดิเนเวียนกับความมินิมอลลิสม์ของญี่ปุ่น เข้าไว้ด้วยกันอย่างลงตัว 

เพ่ือให้ก่อเกิดถึงความรู้สึกท่ีดูมีศิลปะ หัตถกรรมงานฝีมือ ธรรมชาติ และเรียบง่าย  ถูกนำมาตีความใน

การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่น  จากการตัดเย็บที่ชาญฉลาดเล่นกับรูปทรงร่วมสมัย กับการค้นหา

สิ่งใหม่ๆ ในเครื่องแต่งกาย 2 มิติของทางเอเชีย  ให้มีกลิ่นอายถึงรสนิยมแบบตะวันตก ความสง่างาม

ของวัสดุธรรมชาติได้รับการยกระดับโดยรูปแบบดิบและบริสุทธิ์ซึ่งแสดงให้เห็นความไม่สมบูรณ์ อย่าง

ผ้าทอเฮมพ์ที่ให้มีน้ำหนัก ความหนาบางที่เหมาะแก่การทำเครื่องแต่งกายแฟชั่นที่มีโครงสร้างอยู่ทรง  

มีความแข็งแรง และคงทน ในด้านสีเป็น สัจจะวัสดุ คือสีธรรมชาติของตัววัตถุดิบ  สอดคล้องกับความ

งามบ่งบอกถึงงานฝีมือแบบดั้งเดิมอย่างศิลปะช่างไม้ของญี่ปุ่น  เป็นศิลปะที่มีลักษณะที่เป็นลายเส้น

อันทรงคุณค่าที่แฝงไปด้วยความละเอียด และวัสดุได้สร้างแรงบันดาลใจให้กับแฟชั่น สะท้อนให้เห็นถึง

ความเป็นมินิมอลลิสต์ (Minimalism) ซึ่งการตีความใหม่เป็นวิธีการของช่างฝีมือแบบดั้งเดิม มารวม
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กับความทันสมัย จึงเป็นแรงบันดาลใจที่แฝงไปด้วยกลิ่นอายของอารยธรรมที่ถูกประยุกต์ใช้ด้วย

เทคนิคดั้งเดิมสร้างความสมดุลระหว่างความรู้สึกที่ร่วมสมัย 

 
ภาพที่  39 แสดงแรงบันดาลใจในการออกแบบ  รีฟอร์ม ทะดิชั่น (Reformed Tradition) 

ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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ภาพที่  40  แสดงองค์ประกอบในการออกแบบ รีฟอร์ม ทะดิชั่น (Reformed Tradition) 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

  
ส่วนที่ 2 การสร้างสรรค์ผลงาน 
 
 6.2.1 การออกแบบสิ่งทอเฮมพ์ 
  จากสรุปผลจากการเก็บรวบรวมข้อมูล การทดลองพัฒนาสร้างสรรค์สิ่งทอ และการ
วิเคราะห์ประเมินผลสิ่งทอ  พบว่าในกระบวนการทดลองทอเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทอร่วมกับเส้น
ใยชนิดอ่ืนเป็นการทอด้วยกี่ทอมือแบบ 2 ตะกอ แบบลายขัดมาตรฐาน และ 4 ตะกอ แบบลายทอ
มาตรฐาน ในการทอจะได้สิ่งทอที่มีลักษณะที่แตกต่างกันซึ่งเหมาะสำหรับการนำไปใช้ประโยชน์ได้
หลากหลายผลิตภัณฑ์ เนื่องจากพ้ืนฐานของเส้นใยเฮมพ์นั้นมีความแข็งหยาบ หากใช้เฮมพ์เพียงอย่าง
เดียวมาผลิตเครื่องแต่งกายจะทำให้ผู้สวมใส่รู้สึกไม่สบายตัว โดยจากการทดลองขึ้นต้นแบบสิ่งทอครั้ง
ที่ 1 และ 2 มีความเหมาะสมกับการนำมาใช้สำหรับงานแฟชั่นเครื่องแต่งกายมากที่สุด ทั้งนี้แนวทาง
ของอัตราส่วนของเส้นใยชนิดอ่ืนที่ทอร่วมส่งผลให้มีผ้ามีน้ำหนัก ความหนาบางที่เหมาะแก่การทำ
เครื่องแต่งกายที่มีโครงสร้างอยู่ทรง  มีความแข็งแรง และคงทนมากข้ึน  ในด้านสีเป็น สัจจะวัสดุ คือสี
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ธรรมชาติของตัววัตถุดิบที่เกิดจากการผสมเส้นใยชนิดอ่ืนทำให้เกิดลวดลายขึ้น  โดยลดขั้นตอนการ
ฟอกย้อม ลดการใช้น้ำลงจากกระบวนการย้อมสี 
 

 
 

ภาพที ่ 41  แสดงการออกแบบสิ่งทอเฮมพ์ 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
 6.2.2 การออกแบบสร้างสรรค์และพัฒนาคอลเล็กชันต้นแบบ 
  จากการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพื่อนำมาใช้ในการออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่งกาย  
ผู้วิจัยได้พัฒนาร่วมกับงานออกแบบในการร่างต้นแบบ และพัฒนาแบบร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์ และอาจารย์ที่ปรึกษาร่วมจากนั้นนำมาปรับปรุงแบบร่วมกับแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปน
นอร์ดิก โดยมีรายละอียดดังนี้ 
 
  (1) ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันครั้งที่1  
   ผู้วิจัยได้ทำการออกแบบ และปรึกษาร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือ
วิเคราะห์รูปแบบผลงานในการออกแบบคอลเล็กชัน เพ่ือที่จะพัฒนาและต่อยอดการออกแบบให้เกิด
ความเหมาะสม ผู้วิจัยได้มีกระบวนการการออกแบบ ดังนี้ด้วยการออกแบบโดยใช้วิธีการตัดปะ 
(Collage) จากภาพแรงบันดาลใจ และแนวคิดในการออกแบบเพื่อหา รูปแบบโครงสร้างของเสื้อผ้าที่
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เกิดจากรูปทรง และพัฒนาเพ่ือให้เกิด ความหลงตัวและสมบูรณ์เหมาะสมและสอดคล้องกับ
องค์ประกอบในการออกแบบของงานวิจัย 
 

 
 

ภาพที่ 42 ภาพการการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันโดยใช้วิธีการตัดปะ (Collage) 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 

 
  (2) จากการออกแบบสร้างสรรค์คอลเล็กชันครั้งที่ 1 ผู้วิจัยได้คัดเลือกแบบ ร่วมกับ
อาจารย์ที่ปรึกษา โดยทั้งนี้ผู้วิจัยได้เลือก เพ่ือทำการผลิตชุดต้นแบบคอลเล็กชัน จำนวน 4 แบบ เพื่อ
นำไปตัดเย็บเป็นชุดผ้าดิบและชุดต้นแบบ ตามลำดับต่อไป 
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ภาพที่ 6.8 ภาพร่างต้นแบบคอลเลคชั่น รีฟอร์ม ทะดิชั่น (Reformed Tradition) 
ที่มา : ขวัญชัย บุญสม ผู้วิจัย 
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บทที่7 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
 การสรุปผล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ การวิจัยเรื่อง นวัตกรรมสร้างสรรค์ตราสินค้า
เครื่องแต่งกายสตรีจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน มีสาระสำคัญดังต่อไปนี้ 
 
7.1 สรุปผลการวิจัย 
 
 7.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการออกแบบพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ สำหรับการ

สร้างสรรค์แต่งกาย 

  การทดลองพัฒนาสร้างสรรค์สิ่งทอ และการวิเคราะห์ประเมินผลสิ่งทอ  พบว่าใน
กระบวนการทดลองทอเส้นใยเฮมพ์แบบหัตถกรรมทอร่วมกับเส้นใยชนิดอื่นเป็นการทอด้วยกี่ทอมือ
แบบ 2 ตะกอ แบบลายขัดมาตรฐาน และ 4 ตะกอ แบบลายทอมาตรฐาน ในการทอจะได้สิ่งทอที่มี
ลักษณะที่แตกต่างกันซึ่งเหมาะสำหรับการนำไปใช้ประโยชน์ได้หลากหลายผลิตภัณฑ์ เนื่องจาก
พ้ืนฐานของเส้นใยเฮมพ์นั้นมีความแข็งหยาบ หากใช้เฮมพ์เพียงอย่างเดียวมาผลิตเครื่องแต่งกายจะทำ
ให้ผู้สวมใส่รู้สึกไม่สบายตัว โดยจากการทดลองขึ้นต้นแบบสิ่งทอครั้งที่ 1 และ 2 และจากการ
ประเมินผลการทดลองดังกล่าวกับผู้เชี่ยวชาญด้านแฟชั่นและสิ่งทอ ด้วยเครื่องมือแบบสอบถามใน
ด้านความยืดหยุ่น  ความแข็งแรงและความทนทาน  ความหนา ผิวสัมผัสความนุ่มและการทิ้งตัว  
ความมันเงา  การระบายอากาศ  ความเหมาะสมในการเป็นเครื่องแต่งกาย และการต่อยอดเชิง
พาณิชย์  พบว่าการใช้วิธีการทอแบบเส้นยืนเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 เส้น  เส้นพุ่งด้วยเส้นฝ้ายปั่นเกลียว
อุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 จำนวน 2 เส้น  และการทอแบบเส้นยืนเฮมพ์ต้มสุก จำนวน 1 เส้น  เส้นพุ่ง
ด้วยเส้นไหมหลืบ จำนวน 3 เส้น  มีความเหมาะสมกับการนำมาใช้สำหรับงานแฟชั่นเครื่องแต่งกาย
มากที่สุด ทั้งนี้แนวทางของอัตราส่วนของเส้นใยชนิดอื่นที่ทอร่วมส่งผลให้มีผ้ามีน้ำหนัก ความหนาบาง
ที่เหมาะแก่การทำเครื่องแต่งกายท่ีมีโครงสร้างอยู่ทรง  มีความแข็งแรง และคงทนมากข้ึน  ในด้านสี
เป็น สัจจะวัสดุ คือสีธรรมชาติของตัววัตถุดิบที่เกิดจากการผสมเส้นใยชนิดอื่นทำให้เกิดลวดลายขึ้น 
โดยลดขั้นตอนการฟอกย้อม ลดการใช้น้ำลงจากกระบวนการย้อมสี จึงเป็นโอกาสดีที่เส้นใยเฮมพ์หัต
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ถกรรมท้องถิ่นจะได้มีการพัฒนาและแพร่หลายให้เป็นที่รู้จักในกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ให้ความสนใจกับ
กระแสรักษ์โลกและการพัฒนาที่ยั่งยืนมากข้ึน 
 7.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 
  จากการศึกษาเกี่ยวของแนวคิดเกี่ยวเฮมพ์ และแนวคิดเกี่ยวกับหัตถกรรมสร้างสรรค์
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พบว่า งานหัตกรรมท้องถิ่นอย่างเฮมพ์ มีประโยชน์และถูกนำมาใช้เป็น
วัตถุดิบสำคัญในงานหัตถกรรม ประเภทงานทอผ้ามาตั้งแต่อดีต โดยเฉพาะในกลุ่มชาวเขาเผ่าม้ง ที่ใช้
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทักษะฝีมือ และวัตถุดิบที่เป็นเส้นใยจากกัญชงมาถักทอเป็นผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสวมใส่
ในชีวิตประจำวัน ด้วยนำนวัตกรรมใหม่ๆ เข้ามามีบทบาทร่วมกับภูมิปัญญา และกรรมวิธีการผลิต ให้
มีคุณภาพ มีความประณีต สวยงาม และท่ีสำคัญคือสอดรับกับความต้องการของตลาดและโลกที่
เปลี่ยนแปลงไป ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติหรือวัสดุที่เป็นมิตรกับธรรมชาติ ( Green 
Product) หรือ นำเอาเทรนด์แฟชั่นมาใส่ในชิ้นงาน เป็นต้น เช่นเดียวกับ เป็นการช่วยยกระดับงาน
หัตถกรรมให้มีความน่าสนใจมากขึ้น และสร้างรายได้ให้กับกลุ่มผู้ผลิตงานหัตถกรรมจากเฮมพ์ได้เป็น
อย่างดี ซึ่งจะเห็นได้ว่าปัจจุบันมีการพัฒนารูปแบบชิ้นงานให้สามารถตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าที่มีความ
หลากหลายมากขึ้น และสามารถสร้างรายได้หมุนเวียนในชุมชนอย่างยั่งยืน 
 
 7.1.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการออกแบบ  
  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์ เพ่ือนำไปใช้ในการออกแบบ
เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่มีความร่วมสมัย (Contemporary Craft) รูปแบบให้ทันสมัยและตามแนวโน้ม
กระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบัน ที่แสดงถึงการออกแบบที่เกิดจากงานหัตถกรรมสร้างสรรค์รูปแบบ
ชิ้นงานให้มีความร่วมสมัย (Contemporary Craft) ที่ยังคงอนุรักษ์ภูมิปัญญาและเทคนิคดั้งเดิมไว้  
โดยมีการรวบรวมองค์ความรู้ ทักษะเชิงช่าง และประสบการณ์ที่มีมา และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
สิ่งแวดล้อม   ที่ยังคงอนุรักษ์ภูมิปัญญาและเทคนิคดั้งเดิมไว้  โดยมีการรวบรวมองค์ความรู้ ทักษะเชิง
ช่าง และประสบการณ์ที่มีมา และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ือความยั่งยืน 
 
 7.1.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 

         ทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เป็นการผสมผสานระหว่างสุนทรียศาสตร์ของญี่ปุ่นและ
นอร์ดิกที่ผสมผสานกันอย่างลงตัวซึ่งได้แสดงออกทางงานฝีมืออันยอดเยี่ยม ความเรียบง่าย 
(simplicity)  และความมินิมอลิสซึ่ม (minimalism) ความเคารพต่อธรรมชาติ วัสดุธรรมชาติที่ยั่งยืน 
และความงามของความไม่สมบูรณ์ การรวมตัวกันนี้ทำให้เกิดความรู้สึกสงบ ด้วยระยะทางที่ห่างกันแต่
ญี่ปุ่นและนอร์ดิกมีหลายอย่างที่เหมือนกัน ในแง่ของการออกแบบทั้งสองได้ให้คุณค่ากับความเรียบ
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ง่าย คือสุนทรียภาพแห่งความสงบ สง่างามและมีความร่วมสมัย คือการสร้างสมดุลของเหตุและผลใน
ทุกการกระทำด้วยการลดหรือตัดทอนรายละเอียดที่เกินจำเป็นอก การสร้างสรรค์ความเรียบง่ายโดย
คำถึงถึงภาพรวมทั้งหมด ทั้งทางด้านรูปร่าง, รูปทรง, การกระทำ,ความคิดความรู้สึก และประโยชน์ใช้
สอย ความชื่นชอบในวัสดุธรรมชาติ และความเคารพอย่างสูงต่องานหัตถกรรมคุณลักษณะที่ใช้ร่วมกัน
เหล่านี้ทำให้เกิดสไตล์ที่เรียกว่า เจแปนนอร์ดิก (Japanordic) หรือ มินิมอลลีสซึ่ม (Minimalism) 
แบบญี่ปุ่น ไม่ว่าจะเป็น เส้นสายสะอาดตา โทนสีกลาง และพ้ืนผิวที่เป็นธรรมชาติ เจแปนนอร์ดิก 
(Japanordic)  ดูเหมือนจะเป็นการผสมผสานที่ชัดเจนของสไตล์ญี่ปุ่นและสไตล์นอร์ดิก 
 
7.2  อภิปรายผล 
 
 จากการศึกษาวิจัยผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลการวิจัย ดังนี้ 

จากวัตถุประสงค์การวิจัยเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาสิ่งทอจากเฮมพ์สำหรับการ
สร้างสรรค์แฟชั่นเครื่องแต่งกาย โดยการมุ่งเน้นใช้วัตถุดิบพ้ืนฐานจากธรรมชาติมากกว่าวัตถุดิบ
สังเคราะห์ ซึ่งสอดคล้องสถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย ที่กล่าวว่า ผลิตภัณฑ์ใยเฮมพ์เป็น
ผลิตภัณฑ์สิ่งทออินทรีย์ มีความได้เปรียบสิ่งทอธรรมชาติอ่ืนๆ  ในเรื่องของความเป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม เนื่องจากเป็นพืชระยะสั้น ปลูกในพ้ืนที่ซ้ำๆ ได้ต่อเนื่องและไม่จำเป็นต้องใช้สารป้องกัน
กำจัดศัตรูพืช  ทั้งนี้แนวทางการพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอสีเขียว (Eco-Innovative Textiles) ซึ่งเป็น
การพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม นำไปสู่การพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอสู่การพัฒนา
ที่ยั่งยืน และตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคที่เพ่ิมมากขึ้น  ผลลัพธ์ที่สอดคล้องและทิศ
ทางการประเมินความพึงพอใจจาก เส้นพุ่งด้วยเส้นฝ้ายปั่นเกลียวอุตสาหกรรม เบอร์ 20/2 และเส้น
พุ่งด้วยเส้นไหมหลืบ มีความเหมาะสมกับการนำมาใช้สำหรับงานแฟชั่นเครื่องแต่งกาย ในด้านต่าง ๆ 
มากที่สุด ผ้าต้นแบบที่ได้จึงมีน้ำหนัก ความหนาบางที่เหมาะแก่การทำเครื่องแต่งกายที่มีโครงสร้างอยู่
ทรง  มีความแข็งแรง และคงทนมากขึ้น  ในด้านสีเป็น สัจจะวัสดุ คือสีธรรมชาติของตัววัตถุดิบที่เกิด
จากการผสมเส้นใยชนิดอ่ืนทำให้เกิดลวดลายขึ้น ดังนั้นนวัตกรรมการใช้เฮมพ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
สามารถตอบสนองแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงได้อย่างเหมาะสม และยังสามารถสร้างแนวทางให้เกิด
ความยั่งยืนของการพัฒนาในรูปแบบของแนวคิดเศรษฐกิจแบบวงรอบ (Circular Economy) ที่บูรณา
การ และใช้กระบวนการพัฒนาให้การใช้ผลิตภัณฑ์  ส่วนประกอบและวัสดุหรือทรัพยากรเกิด
ประโยชน์สูงสุดตลอดเวลา ครอบคลุมทุกด้านตั้งแต่วิธีการ วัฏจักรชีวิตของแหล่งทรัพยากรตาม
ธรรมชาติ ตลอดจนทรัพยากรมนุษย์ โดยสามารถนำสิ่งทอจากเฮมพ์ที่พัฒนาแล้วจากกระบวนการวิจัย
ไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่งกายที่มีแนวคิดเรื่องสิ่งแวดล้อมผสมผสานงาน
หัตถกรรมร่วมสมัย (Contemporary Craft) ในรูปแบบสไตล์โมเดิร์นผสมกับมินิมอลลิสต์ (Modern 
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Minimalist) เน้นการออกแบบที่มีความทันสมัย มีรูปแบบเรียบง่าย  มีโครงร่างเงาอยู่ทรง ด้านสีและ
พ้ืนผิวแสดงสัจจะวัสดุ ทั้งนี้แนวทางการพัฒนาสิ่งทอที่เชื่อมโยงกับการออกแบบดังกล่าวนั้นสอดคล้อง
กับการเกิดขึ้นกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ที่หันมาให้ความสนใจกับสิ่งแวดล้ อม ซึ่งนำไปสู่การพัฒนา
สร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นยั่งยืนได้ต่อไป   
 
7.3 ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไป 

 ในขั้นตอนกระบวนกำรทดลองพัฒนำสรำ้งสรรค์สิ่งทอจำกกำรวิจัยนี ้  เป็นกำรมุ่งเน้น
พฒันำสิ่งทอใหต้อบสนองกบักำรออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่งกำยในดำ้นคณุสมบติัของสิ่งทอ  ทัง้นี ้
ในกำรวิจัยต่อไปจึงสำมำรถน ำแนวโนม้กระแสนิยมทำงแฟชั่นมำประยุกตใ์ชใ้นกำรสรำ้งลวดลำย 
และก ำหนดกลุ่มสีให้สอดคล้องกับแนวโน้มแฟชั่นในแต่ละฤดูกำล ตลอดจนกำรก ำหนดกลุ่ม
ผูบ้รโิภคและพฒันำกระบวนกำรออกแบบใหต้อบสนองกบักลุม่ผูบ้รโิภคที่หลำกหลำยไดต่้อไป 
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ชัยวัฒน์ เสาวเจริญสุข. (2564). "พืชเศรษฐกิจใหม่ โอกาสและความท้าทาย." from 
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ทิดกร สอนภาษา (2551). ภาษาไทยขัดใจปู เอกลักษณ์-อัตลักษณ์. คม ชัด ลึก City life, คมชัดลึก. 
บุรินทร์  พุทธโชติ. (2561). "การผลิตเส้นใยสมรรถนะสูง (High Performance Fibers) เพ่ือการปฏิรูป
อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม." from http://www.oie.go.th/sites/default/ 
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บุศยรัตน์ พันธ์เครือบุตร. "เส้นใย." from https://www.nectec.or.th/schoolnet/library/create-
web/10000/science/10000-6470.html  
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https://www.prachachat.net/economy/news-666246  
ประภัสสร ทิพย์รัตน์. "“พืชกัญชา: ความรู้ทั่วไป และการตรวจสอบสารสำคัญ”." from 
https://www.oncb.go.th. 
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ภาคผนวก ก 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย (แบบสอบถาม) 
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(สำหรับกลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างในงานวิจัย)  
 

แบบสอบถาม 
 

งานวิจัยเรื่อง นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความ

ยั่งยืน  
 

โดย นายขวัญชัย บุญสม รหัสประจำตัวนิสิต 6480004035 นิสิตผู้ทำวิทยานิพนธ์ 
 

 คำชี้แจง  แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของการทำวิจัยเรื่อง นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตรา
สินค้าเครื่องแต่งกายจากเฮมพ์ สำหรับกลุ่มผู้บริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ด้วยแนวคิดทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก เพ่ือความยั่งยืน หลักสูตรศิลปกรรมศาสตร์มหาบัณฑิต 
ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย จัดทำขึ้นเพ่ือรวบรวมข้อมูล
ผู้ตอบแบบสอบถาม และนำผลจากการเก็บข้อมูลไปใช้ประโยชน์เพื่อการศึกษาวิจัยเท่านั้น 
 ผู้วิจัยจะจัดเก็บข้อมูลของท่านเป็นความลับ ไม่นำข้อมูลไปเปิดเผยหรือเผยแพร่เพ่ือประโยชน์
ใดๆ จึงใคร่ขอความอนุเคราะห์จากท่านตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริง ผู้วิจัยต้อง
ขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านไว้ ณ ที่นี้ ที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามฉบับ
นี้เป็นอย่างด ี         
 
 แบบสอบถามชุดนี้ประกอบด้วย 4 ตอน คือ 
 ตอนที ่1 ข้อมูลสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 ตอนที ่2 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และทัศนคติของท่านต่อสินค้า
เครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืน 
 ตอนที ่3 ข้อมูลพืชเส้นใย : เฮมพ์หรือกัญชง 
 ตอนที ่4 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และ
ทุนวัฒนธรรมเจแปนนอร์ดิก 
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คำชี้แจง โปรดอ่านข้อความที่กำหนดให้แล้วพิจารณา จากนั้นทำเครื่องหมาย ✓ ลงในช่อง  □  ที่มี
ข้อความตรงกับความคิดเห็นของท่านลงในช่องว่างที่กำหนดไว้  หรือให้ตรงตามระดับความความ
สนใจของท่านในแต่ละรายการ โดยพิจารณาตามเกณฑ์ ดังนี้ 
   5  หมายถึง  มีความสนใจในระดับมากท่ีสุด 
   4  หมายถึง  มีความความสนใจในระดับมาก 
   3  หมายถึง  มีความความสนใจในระดับปานกลาง 
   2  หมายถึง  มีความความสนใจในระดับน้อย 
   1  หมายถึง  มีความความสนใจในระดับน้อยที่สุด 
 
ตอนที ่1 ข้อมูลสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

 1.1 อายุ  □ 18 - 23 ปี □ 24 - 29 ปี □ 30 - 35 ปี  □ 36 ปี ขึ้นไป  

 1.2 สถานะ □ โสด □ แต่งงานแล้ว □ หม้าย/ หย่าร้าง/ แยกกันอยู่ 

 1.3 ระดับการศึกษา □ ต่ำกว่าปริญญาตรี □ ปริญญาตรี □ สูงกว่าปริญญาตรี 

 1.4 อาชีพ □ นักเรียน / นักศึกษา  □ พนักงาน/ ลูกจ้างบริษัทเอกชน  

   □ ศิลปิน / นักออกแบบ  □ ข้าราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ
  

   □ อาชีพอิสระ/ ประกอบกิจการส่วนตัว  □ อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) 

 1.5 รายได้ต่อเดือน □ ต่ำกว่า 15,000 บาท □ 15,001 - 30,000 บาท 

   □ 30,001 - 45,000 บาท □ 45,001 - 60,000 บาท 

   □ 60,001 บาท ขึ้นไป 
 
ตอนที ่2 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกาย และทัศนคติของท่านต่อสินค้าเครื่อง
แต่งกายแฟชั่นยั่งยืน  
 
 2.1 ท่านมีความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายใน 3 เดือนที่ผ่านมา 

   □ 3 เดือนครั้ง   

   □ เดือนละ 1-2 ครั้ง      

    □ สัปดาห์ละ 1 ครั้ง  

   □ 1-3 ครั้งต่อสัปดาห์ 
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   □ มากกว่า 3 ครั้งต่อสัปดาห์ 
 2.2 ท่านใช้เงินในการซื้อสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายเป็นจำนวนเงินประมาณเท่าไหร่ต่อครั้ง 

   □ ต่ำกว่า - 1,000 บาทต่อครั้ง □ 1,001 - 5,000 บาทต่อครั้ง 

    □ 5,001 - 10,000 บาทต่อครั้ง   □ 10,001 - 15,000 บาทต่อ
ครั้ง 

   □ 15,001 - 20,000 บาทต่อครั้ง □ 20,001 บาท ขึ้นไปต่อครั้ง  
 2.3 โอกาสในการสวมใส่ที่มีผลต่อการซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของท่าน (สามารถตอบได้
มากกว่า 1 ข้อ) 

   □ เสื้อผ้าลำลอง (Casual wear)      

   □ เสื้อผ้าทำงาน (Business wear)    
  

   □ เสื้อผ้าออกงาน (Party wear)   
 2.4 ท่านเคยบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืนประเภทต่อไปนี้หรือไม่ (สามารถตอบได้
มากกว่า 1 ข้อ) 

   □ ทำจากวัสดุจากธรรมชาติหรือวัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

   □ มีมาตรฐานความยั่งยืนกำกับในป้าย 

   □ ระบุแหล่งที่มีในการผลิต/รายละเอียดของช่างฝีมือ (Transparency)  

   □ ใช้นวัตกรรมการผลิตเพ่ือลดผลกระทบกับสิ่งแวดล้อม 

   □ มีตรารณรงค์ด้านความยั่งยืน 

   □ เสื้อผ้ามือสอง 

   □ ไม่เคย 
   

รายการ ระดับความสนใจ 

1 2 3 4 5 
2.5 ปัจจัยดังต่อไปนี้ส่งผลให้ท่านตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นยั่งยืน 

1) ราคา      
2) การออกแบบ (Design)       

3) คุณภาพ      

4) ชื่อเสียงของตราสินค้า      
5) โปรโมชั่น      
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6) การใช้วัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม      

7) กระบวนการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม      
8) การใช้แรงงานที่เป็นธรรม (Transparency)      

9) ผู้นำทางความคิดด้านแฟชั่น (Fashion 
influencer) 

     

2.6 ปัจจัยดังต่อไปนี้ด้านเส้นใยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายของท่าน 

1) เส้นใยธรรมชาติจากพืชเส้นใย เช่น เฮมพ์หรือกัญชง      
2) เส้นใยสังเคราะห์จากปิโตเลียม เช่น โพลีเอสเตอร์      

 
 
 2.7 ท่านมีความสนใจพืชเส้นใย สำหรับสินค้าเครื่องแต่งกาย หรือไม่ 

   □  สนใจ  □  ไม่สนใจ □  ไม่แน่ใจ 
 
ตอนที ่3 ข้อมูลพืชเส้นใย : เฮมพ์หรือกัญชง 
 
 3.1 ท่านรู้จักพืชเส้นใยจากเฮมพ์หรือกัญชงหรือไม่ 

   □ รู้จัก  □ ไม่รู้จัก  □ ไม่แน่ใจ 
 3.2 ท่านเคยพบเห็นเครื่องแต่งกายที่มีส่วนประกอบของเส้นใยเฮมพ์หรือกัญชง มาก่อน
หรือไม่ 

   □ เคย  □ ไม่เคย  □ ไม่แน่ใจ 
 3.3 ท่านมีความสนใจเกี่ยวเส้นใยหรือเส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชง เพ่ือพัฒนาสิ่งทอ
สำหรับเครื่องแต่งกาย (สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

   □ เส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชงเพียงอย่างเดียว  

   □ เส้นด้ายจากพืชเฮมพ์หรือกัญชงทอร่วมกับเส้นด้ายอ่ืน 

   □ เส้นใยจากพืชเฮมพ์หรือกัญชงปั่นผสมกับเส้นใยอื่น 
 
 
ตอนที ่4 ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และ
ทุนวัฒนธรรม       
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 4.1 ท่านสนใจสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่ 

   □ สนใจ  □ ไม่สนใจ □ ไม่แน่ใจ 
 4.2 ท่านสนใจงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มรีูปแบบร่วมสมัย  
(Contemporary Craft) หรือไม่     

   □ สนใจ  □ ไม่สนใจ □ ไม่แน่ใจ 
 

รายการ ระดับความสนใจ 

1 2 3 4 5 
4.3 ปัจจัยท่ีมีส่วนในการตัดสินใจการเลือกซื้อสินค้างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 
1) มีความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น ประเพณีวัฒนธรรม
และความเชื่อของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่สืบทอดกัน
มา 

     

2) วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ของวัสดุธรรมชาติที่มี
คุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัว 

     

3) ความสวยงามจากการแสดงออกผ่านทางรูปร่าง 
รูปทรง สีสัน ลวดลาย พื้นผิว  

     

4) ประโยชน์ใช้สอย ขนาดสัดส่วนที่เหมาะสมกับการ
ใช้งาน ความปลอดภัย ความแข็งแรงตามอายุการใช้
งาน 

       

 
 4.4 ท่านคิดว่าทุนวัฒนธรรมสามารถนำมาออกแบบเป็นสินค้าเครื่องแต่งกายได้หรือไม่ 

    □ ได้  □ ไม่ได้  □ ไม่แน่ใจ 

 
ขอขอบคุณเป็นอย่างสูง 
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ภาคผนวก ข 
ภาพจากสูจิบัตร 
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ภาพจากสูจิบัตรเพ่ือนำเสนอผลงานสู่สาธารณชน  
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ภาคผนวก ค 
ประมวลภาพการจัดแสดงนิทรรศการและแฟชั่นโชว์ผลงานวิทยานิพนธ์ 

ภายใตแ้รงบันดาลใจ รีฟอร์ม ทะดชิัน (RERORMED TRADITION) วันที่ 14 มิถุนายน 2566  
ณ อุทยาน 100 ปี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
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ประมวลภาพการจัดแสดงนิทรรศการ ภายใต้แรงบันดาลใจ รีฟอร์ม ทะดิชัน (RERORMED 

TRADITION)  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 17 

 
 

 

 

 
 

 

 

 
 

ประมวลภาพการเดินแฟชั่นโชว์ คลอเลคชัน รีฟอร์ม ทะดิชัน (RERORMED TRADITION)  
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ประมวลภาพการเดินแฟชั่นโชว์ คลอเลคชัน รีฟอร์ม ทะดิชัน (RERORMED TRADITION) ต่อ 1 
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ประมวลภาพการเดินแฟชั่นโชว์ คลอเลคชัน รีฟอร์ม ทะดิชัน (RERORMED TRADITION) ต่อ 2 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล ขวัญชัย บุญสม 
วัน เดือน ปี เกิด 18 เมษายน  2531 
สถานที่เกิด เชียงใหม่ 
วุฒิการศึกษา พ.ศ. 2553 เทคโนโลยีบัณฑิตบัณฑิต สาขาออกแบบสิ่งทอ (เกียรตินิยม 

อันดับ 2) คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์          

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา  
พ.ศ. 2566 ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิตสาขาการออกแบบแฟชั่นและสิ่งทอ 
ภาควิชานฤมิตศิลป์คณะศิลปกรรมศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ที่อยู่ปัจจุบัน บ้านเลขท่ี 544/47 โครงการไอคอนโดเสไทยกรีนสเปซ อาคาร B  
ถนนเสรีไทย ซอยเสรีไทย 8-10 แขวงคลองกุ่ม เขตบึงกุ่ม จังหวัด  
กรุงเทพมหานคร 10240   
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