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บทคัดย่อภาษาไทย

 กรกต พงศาโรจนวิทย์ : นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี จาก
นวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจเนอเร
ชันกรีน ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์. ( THE WOMENSWEAR BRANDING 
INNOVATION FROM INNOVATIVE FILAGEN TEXTILES WITH BIXA ORELLANA 
DYEING FOR GENERATION GREEN BY USING CONSCIOUS DESIGN CONCEPT) 
อ.ท่ีปรึกษาหลัก : ศ. ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล 

  
นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนด้วย

กระบวนการย้อมสี พืชคำแสดร่วมสมัยสาหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 
เป็นการวิจัยท่ีมีวัตถุประสงค์ เพื่อหาแนวทางในการสร้างเฉดสีส้มหลากหลายเฉดจากพืชวัฒนธรรม
คำแสด โดยองค์ความรู้การย้อมสีธรรมชาติของชุมชนไทลื้อบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน และเพื่อหา
แนวทางในการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการ
ย้อมพืชคำแสดร่วมสมัย สําหรับกลุ่มเจนเนอร์เรช่ันกรีนในกรุงเทพมหานคร ภายใต้แนวคิดคอนเชีย
สดีไซน์ กระบวนการวิจัยเริ่มจากการศึกษากระแสความนิยมของสีส้มจากนักออกแบบที่มีชื่อเสียง
ระดับโลก เพื่อหาขอบเขตระดับสีส้มที่กำลังเป็นที่นิยม พร้อมทั้งศึกษากระบวนการย้อมสีส้มจาก
พืชคำแสดซึ่งเป็นพืชท้องถิ่นของประเทศไทย ทดลองย้อมด้วยนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนเพื่อสร้างอัต
ลักษณ์ของสีส้มในส่ิงทอ และผู้วิจัยได้ทำการศึกษากลุ่มเป้าหมายท่ีมีความสนใจในแฟช่ันเพื่อความ
ยั่งยืนร่วมกับนวัตกรรมสิ่งทอ พบกว่ากลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชั่นกรีน คือกลุ่มผู้บริโภคที่มีความ
สนใจในสินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมพร้อมกับการพัฒนาคุณภาพชีวิต ทำการศึกษา
เกี ่ยวกับความสนใจและร ูปแบบเคร ื ่องแต่งกายผ่านการสัมภาษณ์และแบบสอบถาม  โดย
กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจในแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ที่มีความโดดเด่นด้านคุณค่าของวัสดุ  ความ
ร่วมสมัย สวยงามและกลมกลืนกับการดำเนินชีวิตในเมืองหลวง โดยผลการวิจัยพบว่าวัตกรรมส่ิง
ทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชั่นกรีนและ
สามารถพัฒนารูปแบบแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ ตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและมี
ความร่วมสมัย เป็นแนวทางการย้อมสีส้มจากพืชธรรมชาติคำแสดอย่างยั่งยืน 

 

สาขาวิชา นฤมิตศิลป์ ลายมือช่ือนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2565 ลายมือช่ือ อ.ท่ีปรึกษาหลัก .............................. 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ง 

 
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ 
# # 6480001035 : MAJOR CREATIVE ARTS 
KEYWORD: Bixa Orellana, Filagen textile, Generation Green, Conscious Design 
 Korakoj Pongsarodjanawit : THE WOMENSWEAR BRANDING INNOVATION 

FROM INNOVATIVE FILAGEN TEXTILES WITH BIXA ORELLANA DYEING FOR 
GENERATION GREEN BY USING CONSCIOUS DESIGN CONCEPT. Advisor: Prof. 
PATCHA U-TISWANNAKUL, D.F.A. 

  
The objective of this research “The Creation of Women’s wear branding 

from Filagen textiles and Bixa Orellana dyeing innovation for Generation Green under 
the Conscious design concept” is to find suitable methods to extract several shades 
of orange color from the local cultural plant call Khamsaed (Bixa Orellana) by using 
the knowledge of natural dyeing from Don Moon community of Tai Lue tribe, located 
in Nan province in nortern Thailand, and try to creating a Women’s wear brand from 
Filagen textiles and Bixa Orellana dyeing innovation for Generation Green in Bangkok 
under the Conscious Design concept.This research is starting from a study of Orange 
Color popular trend from world-class designers along with the study of Natural 
Orange color dyeing process extracted from Bixa Orellana, trial and error to complete 
the identical product. Researcher also studied Generation Green, the target group 
who have interested in Environmental friendly products and services from Conscious 
Design concept through interview and questionnaire. It was found that this target 
group tend to have more attention in material values, modern design, and suitable 
for daily city life. Researcher have found that Filagen textiles and Bixa 
Orellana dyeing innovation are meets their needs, and can be expand this 
conservative sustainability way of natural dyeing through products or services along 
with Conscious Design concept so on. 

 Field of Study: Creative Arts Student's Signature ............................... 
Academic Year: 2022 Advisor's Signature .............................. 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 จ 

กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

ขอกราบขอบพระคุณคณาจารย์หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยทุกท่าน ท่ีให้โอกาสช้ีแนะแนวทาง พัฒนาทักษะ เพิ่มพูนความรู้ความสามารถท่ี
เกี่ยวข้อง แนะนำกระบวนการคิด วิเคราะห์ตลอดจนการทดลองให้เกิดองค์ความรู้และประสบการณ์  
เพื่อนำมาประยุกต์ใช้ในโอกาสถัดไป 

ขอกราบขอบพระคุณศาสตราจาร์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณกุล อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์
หลัก ท่ีให้คำแนวทางในกระบวนการศึกษาวิจัย แนะนำ วางแผน เพิ่มพูนทักษะ ผลักดันและมอบโอกาส
ให้ผู้เรียนได้ศึกษาทดลองตามแนวทางของตนได้อย่างสูงสุด วิทยานิพนธ์นี้จะเสร็จสมบูรณ์ไม่ได้หาก
ปราศจากความเมตตากรุณา ความเสียสละของอาจารย์ท่ีปรึกษาตลอดมา 

ขอขอบคุณ ผู้ช่วยศาสตรจารย์ ดร.ศมิสสร สุทธิสังข์ อาจารย์ ดร.ศิวรี อรัญนารถ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ดร.ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ อาจารย์ ดร.อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์ อาจารย์ ดร. บุญอารักษ์ 
รักษาวงษ์ และ ผู้ช่วยศาสตรจารย์ ดร.เตชิต เฉยพ่วง กรรมการสอบวิทยานิพนธ์ที ่ช่วยให้คำปรึกษา 
แนะนำแนวทางเพื่อให้วิทยานิพนธ์สำเร็จลุล่วง และความดูแลตลอดระยะเวลาท่ีได้ทำการศึกษา 

ขอขอบคุณ คุณศุภมาศ วงษ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอไทล้ือสีธรรมชาติบ้านดอนมูล จังหวัด
น่าน ท่ีให้ความอนุเคราะห์ แนะนำ สนับสนุน เกี่ยวกับองค์ความรู้พืชธรรมชาติคำแสดและกระบวนการ
ย้อมสีธรรมชาติ และคุณเกษมสุข เพ่งพินิจ ผู้จัดการฝ่ายการตลอดและการขาย บริษัท จีอีพี สปินนิ่ง 
จำกัด ท่ีให้คำแนะนำ เกี่ยวกับเส้นใยฟิลาเจน (Filagen) ในกระบวนการศึกษาวิทยานิพนธ์ให้สำเร็จลุล่วง
ด้วยดี 

ขอขอบคุณอาจารย์ ดร.สุระเกียรติ รัตนอำนวยศิริ ท่ีให้คำแนะนำในการศึกษา แนวทางปฏิบัติ
และการแก้ไขปัญหา ตลอดจนคำปรึกษาท่ีสามารถนำไปปรับใช้ในโอกาสถัดไป 

สุดท้ายนี้ขอกราบขอบพระคุณผู้มีพระคุณอันสูงสุด แด่ คุณพ่อสมเกียรติและคุณแม่พรทิพย์ 
พงศาโรจนวิทย์ ที ่ให ้การสนับสนุน โอกาสในการศึกษาและเป็นกำลังใจสำคัญตลอดมา  และ
ขอขอบพระคุณกัลยาณมิตรทุกท่านท่ีไม่ได้กล่าวชื่อมา ณ ท่ีนี้ ผู้ช่วยสนับสนุนการศึกษาและวิทยานิพนธ์
ในครั้งนี้สำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี 
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บทท่ี 1  
บทนำ 

 

ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
 
 จากแนวโน้มกระแสนิยมทางแฟชั่นในปัจจุบันมีความหลากหลาย ความสนุกสนานมากขึ้น

ตามค่านิยม มีการใช้โทนสีท่ีสดใสเพื่อตอบสนองความรู้สึกสนุกสนาน ผ่อนคลาย รวมไปถึงการใช้วัสดุ

ที่ทำให้เกิดความมันวาวสะท้อนแสง สิ่งเหล่านี้จะผลัดเปลี่ยนกันไปตามความนิยมในช่วงเวลานั้น ๆ 

โดยคำนึงถึงความสอดคล้องกับเรื่องราวที่แบรนด์ต้องการนําเสนอสู่สาธารณะ อีกท้ังต้องอยู่ในกระแส

ท่ีเป็นสากลนิยมจึงจะถูกยอมรับว่าเฉดสีวัสดุ หรือโครงชุดเหล่านั้นเป็นแฟช่ันกระแสหลัก 

 

 สีส้ม ถือว่าเป็นสีท่ีกําลังอยู่ในกระแสนิยม จากข้อมูลย้อนหลัง 4 ปีคือช่วง ค.ศ. 2019-2022 

จะพบว่าสีส้มที่ถูกใช้เป็นสีแฟชั่นในหลายแบรนด์แฟชั่นตลอดทั้ง 4 ปี สามารถพบในทุกช่วง ได้แก่  

คอลเลคชั ่นฤดูใบไม้ผลิ/ฤดูร ้อน (Spring/Summer) และคอลเลคชั ่นฤดูใบไม้ร ่วง/ฤดูหนาว 

(Fall/Winter) อีกท้ังสามารถคาดการณ์ไปจนถึงปี 2023-2024 ว่าสีส้มจะปรากฏบนรันเวย์ในฐานะสี

แฟชั่นได้อีกด้วย จากบทความในเว็บไซต์โว๊ค (Vogue) ได้กล่าวถึงสีส้มเฉดเบิน ออเรนจ์ (Burnt 

Orange) เรียกอีกอย่างว่าสีส้มเผาไหม้เป็นเฉดสีส้มท่ีน่าสนใจมากสีหนึ่งในปีค.ศ. 2022 รูปแบบสตรีท

แฟชั่น ณ เมืองโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก โดยเค้าโครงชุดเป็นแบบมินิมอล เรียบง่าย ให้ความ

สะดวกคล่องตัวแฝงไปด้วยความสดใสเฉกเช่นพระอาทิตย์ท่ามกลางฤดูใบไม้ร่วง (Jackson, 2022) สี 

Bright orangeหรือสีส้มสว่าง เป็นเฉดสีส้มท่ีตราสินค้า Prada เลือกใช้ในคอลเลคช่ันฤดูใบไม้ผลิ/ฤดู

ร้อน 2022 นําเสนอเรื่องราวของความเซ็กซี่เย้ายวนในเค้าโครงเสื้อผ้าที่เปิดเผยและมีการเน้นสรีระ

อย่างชัดเจน สินค้าที่ใช้สีส้มนําเสนอคือรูปแบบเดรสและมินิสเกิร์ต มีรายละเอียดเป็นสัญลักษณ์

สามเหลี่ยมซึ่งเป็นเอกลักษณ์สำคัญของตราสินค้า ให้เหตุผลการเลือกใช้สีไบร์ท ออเรนจ์ว่าต้องการ

นําเสนอความเซ็กซี่ เย้ายวนผ่านรูปแบบเส้ือผ้าอย่างมีเสน่ห์(Phelos, 2021) ในปีเดียวกันด้านของตรา

สินค้า Max Mara ได้มีการนําเสนอเส้ือผ้ารูปแบบลำลองกึ่งชุดทำงาน เป็นรูปแบบท่ีปรับตามกระแส

แฟช่ันหลังวิกฤตโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา (COVID-19) ระบาด ทำให้มนุษย์ต้องทำงานจากท่ีพํานักมาก

ขึ้น โทนสีส้มท่ีปรากฏคือ Vibrant Orange หรือสีส้มสด ผ่านการออกแบบเส้ือผ้าท่ีให้บรรยากาศผ่อน
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คลายในช่วงปลายวันหยุดฤดูร้อน (Oliveri, 2021) จากตัวอย่างการใช้โทนสีส้มของตราสินค้าระดับไฮ

เอนด์ จะพบว่าความหมายของสีส้มเฉดสว่างเป็นสีท่ีให้ความรู้สึกสนุกสนานแก่ผู้สวมใส่ ขณะเดียวกัน

ยังให้ความรู้สึกเซ็กซี่เย้ายวนเมื่อใช้กับผ้าที่ให้ความเงา สีส้มเฉดเข้มจะให้ความรู้สึกที่อบอุ่นมีเสน่ห์

ลึกลับ โดยรวมสีส้มนี้จะสร้างบรรยากาศต่ืนตัว แม้ท่ามกลางช่วงเวลาท่ีอากาศหนาวสีส้มเป็นด่ังความ

ร่าเริงในช่วงเวลาท่ีสงบนิ่ง 

 

 เสื ้อผ้าเครื ่องแต่งกายเฉดสีส้มที ่ปรากฏนั ้น  ส่วนมากในอุตสาหกรรมจะถูกย้อมจาก

กระบวนการเคมีเพื่อให้ได้สีที่สดชัดเจน สามารถทำออกมาได้ในกําหนดเวลา และตอบสนองปริมาณ

ความต้องการของตลาดได้อย่างรวดเร็ว การย้อมด้วยวิธีธรรมชาติเป็นวิธีท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและ

ผู้สวมใส่ เพราะผิวของมนุษย์จะสัมผัสกับผ้าตลอดเวลา อีกทั้งอยู่ในกระแสนิยมหลักของโลกทำให้มี

ผู้สนใจในความเปล่ียนแปลงมากขึ้นเรื่อย ๆ แต่สัดส่วนอุตสาหกรรมท่ีย้อมด้วยวิธีธรรมชาติยังมีจำนวน

ไม่มากแม้จะสามารถทำให้สีสดชัดเจนและคงทนต่อการซักล้าง ดังนั้นผู้วิจัยจึงเห็นช่องว่างของความ

นิยมเฉดสีส้มในอุตสาหกรรมย้อมจากธรรมชาติอีกท้ังมีคู่แข่งทางการตลาดน้อยและเป็นกระแสนิยม 

 

 สีส้มที่เกิดจากการย้อมธรรมชาติที่พบได้ในประเทศไทยคือการย้อมผ้าด้วยคําแสด พบได้ท่ี

จังหวัดน่านซึ่งเป็นอีกหนึ่งองค์ความรู้ท่ีสืบทอดต่อกันมาต้ังแต่โบราณของชนเผ่าไทล้ือ คําแสดเป็นไม้

ยืนต้นขนาดเล็ก ประมาณ 3-8 เมตร ถิ่นกำเนิดในประเทศแถบทวีปอเมริกาใต้และแถบประเทศ

อเมริกากลาง สามารถพบได้ในภูมิประเทศเขตอบอุ่น ในประเทศไทยสามารถพบได้ทุกภาค แต่จะมีช่ือ

เรียกแตกต่างกัน ท้ังส่วนต้นคําแสดมีคุณสมบัติทางยา ผลคําแสดให้สีส้ม ส่วนลำต้นสามารถทำฟืนได้ 

(เมดไทย, 2563)  แต่เหตุท่ีผ้าย้อมคําแสดยังไม่ได้รับความนิยมในประเทศไทยอันเนื่องมาจากปัจจุบัน

คําแสดไม่ใช่พืชที่มีมูลค่าทางการเกษตร คนในชุมชนจึงไม่นิยมปลูกคําแสดเพราะไม่สามารถสร้าง

รายได้จากคําแสดโดยตรง คุณประโยชน์ของคําแสดจึงถูกใช้เพื่อสร้างสีในการย้อมผ้าและยาสมุนไพร

บางชนิดเท่านั้น 

 

ชนเผ่าไทล้ือเป็นกลุ่มคนท่ีมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่และเอกลักษณ์ในพื้นถิ่นอย่างชัดเจนอีกแห่ง

ของประเทศไทย เดิมตั้งถิ่นฐานอยู่บริเวณตอนใต้ของจีนจึงทำให้มีประวัติศาสตร์ร่วมกับประเทศจีน
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อย่างยาวนาน ก่อนอพยพเข้าสู่ประเทศไทย อาชีพหลักคือเกษตรกรรมและมีองค์ความรู้ด้านการทอผ้า

อันเป็นเอกลักษณ์ (ฐาปนีย์ เครือระยา, 2563)  ทำให้ชาวไทลื้อมีความแข็งแกร่งด้านการดำเนินชวีิต

ร่วมกับธรรมชาติ จากข้อมูลการทำโครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ จากจังหวัด

น่านสู่สากลเพื่อการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ กรณีศึกษา ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อำเภอท่าวังผา

จังหวัดน่าน ได้ดำเนินงานวิจัยร่วมกับชนเผ่าไทล้ือ เกี่ยวกับการย้อมเส้นใยด้วยพืชคําแสดและตัดเย็บ

เป็นคอลเลคชั่นเสื้อผ้า ให้ผลการวิจัยว่าการย้อมผ้าด้วยคําแสดและตัดเย็บให้เกิดรูปแบบเฉพาะตัว

สามารถขยายกลุ่มเป้าหมายได้มากยิ่งขึ้น สามารถสร้างความมั่นใจให้กับชุมชนและความมุ่งมั่นพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ต่อไปได้เมื่อนําข้อมูลโครงการนี้ผนวกกับแนวโน้มของกระแสนิยมด้านความยั่งยืน โดยเพิ่ม

ความหลากหลายด้านเฉดสีส้มเพื่อให้สอดรับกับความต้องการผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ซึ่ง

เป็นช่องว่างในอุตสาหกรรมแฟชั่นปัจจุบันจะสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์อีกทั้งสร้างความ

มั่นคงให้กับชุมชนแหล่งผลิต พัฒนาสู่การเป็นท่ียอมรับด้านอุตสาหกรรมระดับสากลได้ในลำดับถัดไป 

 

การใช้เส้นใยธรรมชาติเป็นอีกวิธีที่ช่วยให้สิ่งแวดล้อมถูกดูแลให้อยู่ในสภาพที่สมบูรณ์ อัน

เนื่องมาจากการปลูกพืชเพื่อใช้งานทำให้มีปริมาณพืชหมุนเวียน การย่อยสลายก็จะไม่เป็นพิษสะสมใน

ดินอากาศ หรือในน้ำ ดังนั้นการเลือกใช้เส้ือผ้าท่ีผลิตด้วยกระบวนการท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็เป็น

อีกหนึ่งวิธีที่ช่วยรักษาสมดุลย์ธรรมชาติ โดยพืชหรือสัตว์ที่ผลิตเส้นใยธรรมชาติมีหลายชนิดไม่ว่าจะ

เป็นฝ้าย ไหม ปอ ป่าน ลินิน นอกจากนี้ยังมีเส้นใยที่สังเคราะห์จากธรรมชาติที ่กําลังเป็นที่นิยม 

เนื ่องจากเป็นนวัตกรรมสังเคราะห์ที ่เป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อมโดยรวม บางนวัตกรรมสามารถ

ปรับเปลี่ยนขยะทางเศรษฐกิจเป็นสิ่งใหม่ที่ทดแทนและมีคุณสมบัติที่ยอดเยี่ยม สามารถย่อยสลายได้

โดยไม่เป็นพิษสะสมเฉกเช่นเดียวกับเส้นใยธรรมชาติ อีกทั้งยังมีคุณสมบัติเฉพาะตัวที่สามารถ

ตอบสนองความต้องการของมนุษย์ได้มากขึ้น โดยเส้นใยฟิลาเจน (Filagen) ก็เป็นหนึ่งในนวัตกรรม

เส้นใยสังเคราะห์ 

 

เส้นใยฟิลาเจน คือ เส้นใยท่ีสังเคราะห์จากธรรมชาติได้แก่ คอลลาเจน (Collagen) จากปลา

ทะเลน้ำลึก สังเคราะห์ร่วมกับเปลือกไม้เม่ือได้เป็นน้ามันแล้วก็นําสู่กระบวนการฉีดเพื่อสร้างเส้นใยส้ัน 

และเตรียมเข้าสู ่กระบวนการสร้างผืนถ้าในลำดับถัดไป โดยคุณสมบัติของฟิลาเจนคือการเกราะ

ป้องกันรังสียูวี (Ultraviolet) รักษาความชุ่มช้ืนแก่ผิว กําจัดกล่ิน และมีคุณสมบัติในการระบายอากาศ
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อย่างดีเย่ียมทำให้เส้นใยฟิลาเจนมีความโดเด่นด้านคุณสมบัติเฉพาะตัว อีกท้ังยังเป็นเส้นใยท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อม ผู้วิจัยมีความสนใจทดลองใช้เส้นใยฟิลาเจนย้อมร่วมพืชคําแสด เพื่อสร้างผ้าเฉดสีส้มท่ี

ผลิตได้จากจังหวัดน่านและใช้คุณสมบัติของเส้นใยฟิลาเจนร่วมกับเส้นใยฝ้าย เพื่อร่วมสร้างอัตลักษณ์

คุณสมบัติเฉพาะตัวของพื้นถิ่น ทำให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจอันเป็นที่ยอมรับในระดับอุตสาหกรรม

สากลสอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 

 

ข้อมูลพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี มีรูปแบบท่ีต้องการสร้างประเทศไทยให้

มีความ “มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน” โดยกำหนดกรอบและออกแบบแนวทางพัฒนาให้หน่วยงานรัฐทุกภาค 

ส่วนทำตามเพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ของประเทศ ทั้งนี้แผนยุทธศาสตร์ชาติมีเป้าหมายเพื่อสร้างสมดลยุ์

ระหว่างการพัฒนา ความมั่นคง เศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม (สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ, 2561) โดยหัวข้อที่หยิบยกมาใช้ในงานวิจัยได้แก่ ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง

ความสามารถในการแข่งขัน การเกษตรสร้างมูลค่ามุ่งเน้นให้พื้นท่ีชุมชนมีความเข้มแข็งด้านอัตลักษณ์

พื้นถิ่น สามารถนําองค์ความรู้รวมไปถึงทรัพยากรมาพัฒนาต่อยอดให้สามารถแข่งขันกับตลาดสากล 

อีกทั ้งสามารถใช้ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างการเจริญเติบโตบนคุณภาพชีวิตที ่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม ด้านสังคมเศรษฐกิจสีเขียวที่จะช่วยรักษาระบบนิเวศน์รวมไปถึงการเพิ่มมูลค่าของ

เศรษฐกิจชีวภาพได้อย่างมั่นคง จากแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปีนี้สามารถใช้แผนด้านอื่น ๆ เพื่อสรา้ง

ให้ประเทศไทยมีความเข้มแข็งด้านชีวิตความเป็นอยู่ อีกท้ังสามารถแข่งขันกับนานาประเทศแบบสากล

ได้อย่างมั่นคง สอดคล้องกับนโยบายเศรษฐกิจท่ีเช่ือมโยงกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อยกระดับ

คุณภาพชีวิตของชุมชนอย่างยั่งยืน 

 

วัฒนธรรมพื้นถิ่นของประเทศไทยเป็นสิ่งที่สืบทอดต่อกันมาตามค่านิยม ไม่ว่าจะเป็นวิถีชวีิต 

อุปกรณ์ดำรงชีพ สิ่งก่อสร้าง ความเชื่อ ประเพณีและวัฒนธรรม เป็นองค์ความรู้โบราณและสิ่งล้ำค่า 

ของบรรพบุรุษ แต่เนื่องจากเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทในการดำเนินชีวิตของมนุษย์ ทำให้แนวคิด

วัฒนธรรมท้องถิ่นถูกลดบทบาทลงไปอย่างชัดเจน เนื่องจากส่ิงอํานวยความสะดวกเข้ามาแทนท่ี 
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กลุ่มเจนเนอเรช่ัน กรีน (Generation Green) เป็นกลุ่มคนท่ีถูกพูดถึงต้ังแต่ช่วงปีค.ศ. 1976

โดยวอลเตอร์สตาเฮลและเจเนวีฟ เรเดย์กล่าวว่า “เศรษฐกิจหมุนเวียนจะมีบทบาทมากขึ้น อัน

เนื่องมาจากสมดุลทางประชากรศาสตร์ของสังคมกําลังเปล่ียนไป โดยกลุ่มคนท่ีมีบทบาทมากท่ีสุดคือ

กลุ ่มมิลเลนเนียม (Millennials) ที ่ก ําลังจะกลายเป็นประชากรแรงงานหลัก เป็นกลุ ่มคนที่มี

ความสามารถในการซื้ออีกท้ังการพัฒนาของเทคโนโลยีดิจิทัล โดยตระหนักในแนวคิดเพื่อความยั่งยืน

ส่งผลสู่พฤติกรรมเลือกซื้อสินค้าและบริการ” (Price, 2018) 

 

อีกท้ังยังมีบทความเกี่ยวกับเจนเนอร์เรช่ัน กรีน อันเริ่มต้นจากกลุ่มคนท่ีอายุน้อยและในความ

สนใจในสินค้าและบริการท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม “ในปัจจุบันกลุ่มเจนเนอเรช่ัน กรีน เป็นท่ีรู้จักกัน

ในเจนเนอเรชั่น ซีและมิลเลนเนียม ว่าเป็นแนวคิดที่ให้ความสนใจในสินค้าและบริการที่มุ่งแก้ปัญหา

ส่ิงแวดล้อม โดยท่ีคนท้ัง 2 รุ่นจะศึกษาแบรนด์และข้อมูลเชิงลึกของสินค้าและบริการว่าสอดคล้องกับ

ความต้องการของพวกเขาหรือไม่” (Ihezie, 2021) นอกจากนี้แนวคิดเจนเนอเรชั่น กรีนยังส่งผลสู่

กลุ่มช่วงอายุอื่น ได้แก่ เบบี้ บูมเมอร์ (Baby Boomers) และเจนเนอเรช่ัน เอ็กซ์ (Generation X) อีก

ด้วย (Michalska, 2021) 

 

การเริ่มต้นมีแนวคิดท่ีคำนึงถึงส่ิงแวดล้อมมากขึ้นโดยเข้าใจบริบทของสังคมเป็นส่ิงสำคัญของ

กลุ ่มเจนเนอร์เรชั ่น กรีน พวกเขาหรือเธอจะไม่ทำสิ ่งที ่มากเกินไปแต่จะค่อย ๆ ปรับให้ร ับกับ

ชีวิตประจำวัน โดยบางครั้งอาจแทรกความเป็นวัฒนธรรมในการเลือกซื้อสินค้า “โดยปกติพริมจะไม่

สนใจใน Fast fashionอยู่แล้ว และพริมมีความคิดว่าผ้าไทยถูกออกแบบมาให้รับกับการดำเนินชีวิต

ของคนไทยอยู่แล้ว มันลงตัวและสวยงาม ผ้าไทยอยู่ในสายเลือดของเรา และการแต่งตัวด้วยผ้าไทย

ร่วมกับแบรนด์เนมอะไรก็สวย เข้ากับสีผิวอะไรก็ได้” คุณพริม ศุภศรา หงษ์ลดารมภ์ นักออกแบบและ

ศิลปินกล่าวถึงการเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

 

กล่าวคือกลุ่มเจนเนอร์เรชั ่น กรีนคือกลุ่มคนที่อยู่ในช่วงมิลเลเนียมเป็นจำนวนมากที่สุด 

ตระหนักถึงปัญหาสภาวะขาดแคลนทรัพยากรและความเส่ือมโทรมของสิงแวดลอ้ม จึงเลือกซื้อสินค้า

และบริการจากการศึกษาข้อมูลเชิงลึกเพื่อส่งผลทบต่อสิ่งแวดล้อมให้น้อยที่สุด อาจมีพฤติกรรมใชซ้้ำ
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เช่า หรือซื้อสินค้ามือสอง รวมไปถึงการลดปริมาณการบริโภค เนื่องจากความต้องการลดผลกระทบ

ดังกล่าวให้มากท่ีสุด 

 

แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ถูกพูดถึงมากขึ้นในช่วงปีค.ศ.1960 กล่าวถึงการออกแบบที่ ได้รับ

อิทธิพลจากธรรมชาติบรรยากาศ สีและรูปร่าง ส่วนใหญ่มักปรากฏในรูปแบบงานสถาปัตยกรรม งาน

ตกแต่งภายใน หรือกราฟฟิกดีไซน์ โดยการออกแบบจะต้องสื่อถึงความสัมพันธ์ของมนุษย์ร ่วมกับ

ธรรมชาติอย่างร่วมสมัย อีกทั้งให้บรรยากาศสงบผ่อนคลาย วัสดุที ่ปรากฏนิยมใช้เป็นวัสดุจาก

ธรรมชาติแต่บางอย่างอาจหาได้ยากเนื่องจากมนุษย์ต้องการลดการผลิตสินค้าจากส่ิงแวดล้อมโดยตรง 

จึงมีนวัตกรรมวัสดุสังเคราะห์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมาใช้ในงานออกแบบ หรือเป็นการดัดแปลงวัสดุ

จากโครงสร้าง เดิมเพื่อให้ได้ผลงานชิ้นใหม่ที่ร่วมสมัยอีกทั้งยังคงคุณสมบัติของวัสดุเหล่านั้น และไม่

ส่งผลกระทบเชิงลบต่อส่ิงแวดล้อมเพิ่มเติม 

 

นิตยสาร Volvo Cars: The rise of conscious design กล่าวถึงหลักการคอนเชียสดีไซน์

เอาไว้ว่า “เพื่อให้แนวคิดคอนเชียสประสบความสำเร็จ จะต้องให้ความสำคัญตั้งแต่กระบวนการผลิต

และวัตถุดิบจะต้องได้รับการพัฒนาเป็นอันดับแรก การผลิตสินค้าควรมีรูปแบบหมุนเวียนเพื่อรักษา

โครงสร้างสิ่งแวดล้อม เช่น รีไซเคิล ออร์แกนิก วัสดุชีวภาพและกระบวนการเพื่อความยั่งยืน”

นอกจากนี้จากบทความในนิตยสารให้ความสำคัญของแนวคิดคอนเชียสดีไซน์เกี่ยวกับวัสดุที่เป็นมติร

ต่อส่ิงแวดล้อม สามารถส่งผลกระทบเชิงบวกต่อระบบนิเวศน์ 

 

แนวคิดคอนเชียสดีไซน์จะให้ความสำคัญกับรูปแบบการดำเนินชีวิตร่วมกับสิ่งแวดล้อมอยา่ง

พอดีไม่มากและไม่น้อยจนเกินไป ขณะเดียวกันต้องยกระดับคุณภาพชีวิตของมนุษย์ อํานวยความ

สะดวกอีกทั้งสามารถรักษาระบบนิเวศน์ได้ในเวลาเดียวกัน (บ้านและสวน, 2562) ตัวอย่างแนวคิด

รูปแบบคอนเชียส ดีไซน์ในการออกแบบแฟชั่น คือตราสินค้า สเตลล่า แมคคาร์ทนีย์ (Stella 

Mccartney) ท่ีมีแนวคิดการออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างแท้จริง และใช้เทคโนโลยีในการสร้างส่ิงท่ี

เป็นมิตรต่อส่วนรวม นําแนวคิดด้านชีวะภาพมามีส่วนร่วมในการออกแบบไปจนถึงแนวทางการลด

ปริมาณการใช้ส่ิงใหม่ แนวคิดของสเตลล่า แมคคาร์ทนีย์ยังคงไว้ซึ่งความหรูหราและสวมใส่สบาย อีก
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ท้ังยังมีการจับมือร่วมกับแบรนด์อื่น ๆ เพื่อสร้างคอลเลคช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมให้มากท่ีสุด (Gill, 

2021) ตราสินค้าที่น่าสนใจจากเอเชียคือ มูจิ (Muji) ตราสินค้าของประเทศญี่ปุ่น ออกแบบโดยให้

ความสำคัญเกี่ยวกับวัสดุและกระบวนการผลิตมากที่สุดอีกแห่ง รูปร่างหรือรูปทรงของผลิตภัณฑ์ถูก

ออกแบบให้รับกับการดำเนินชีวิตประจำวัน ลดทอนส่วนท่ีไม่จําเป็น ลดการตกแต่งแต่ยังคงไว้ซึ่งดีไซน์

ท่ีทันสมัยเรียบง่าย เส้ือผ้าของมูจิจะมุ่งเน้นผ้าใยธรรมชาติร่วมกับโทนสีเอิร์ธโทน จึงสรุปได้ว่าแนวคิด

คอนเชียสดีไซน์เป็นแนวคิดท่ีทันสมัยพร้อมท้ังคำนึงถึงส่ิงแวดล้อม สามารถสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับ

ผู้ใช้งาน และเป็นการใช้คุณสมบัติของวัสดุหรือวัตถุดิบได้หลากหลายยิ่งขึ้น เป็นแนวทางสู่การพัฒนา

ในอนาคต 

 

จากปัญหาการสร้างคุณค่าเพิ่มให้กับพืชวัฒนธรรมคําแสด เพื่อให้จังหวัดน่านเป็นกําลังสำคัญ

ในการผลิตผ้ารวมไปถึงผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์เฉดสีส้มคําแสดออกสู่ตลาดสากล สามารถต่อยอด

ธุรกิจแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมเพื่อสร้างจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมส่งเสริมแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ด้วยเส้นใยฟิลาเจนอันเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน เพื่อตอบสนองความต้องการของ

กลุ่มเจนเนอร์เรชั ่น กรีน ที่มีบทบาทมากขึ้นในสังคมโดยมีแนวโน้มเพิ่มขึ ้นในอนาคต รวมถึงการ

ออกแบบผ่านคอนเชียสดีไซน์เพื่อความร่วมสมัย สามารถสวมใส่เพื่อบ่งบอกถึงรสนิยมและเอกลักษณ์

ประจําตัวบุคคลได้อย่างชัดเจน 

 

ปัจจุบันความนิยมเลือกซื้อสินค้าท่ีผลิตด้วยกระบวนการอันเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม มีปริมาณ

เพิ่มขึ้นเป็นจำนวนมาก ส่วนหนึ่งมาจากความตระหนักในสภาพแวดล้อม เริ่มต้นจากการเรียนรู้อดีต

และคาดการไปในอนาคต โดยกลุ่มคนเหล่านั้นมีแนวคิดอนุรักษ์พร้อมท้ังการใช้วิทยาการเข้ามาทดลอง

เปล่ียนแปลง สร้างส่ิงทดแทน เพื่อรักษาสมดุลของธรรมชาติและมนุษย์สืบต่อไป 
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ปัญหาการวิจัย 
 

ทำอย่างไรจึงสามารถสร้างนวัตกรรมเส้นใยฟิลาเจนจากเฉดสีส้มคําแสด เพื่อใช้ในกระแสนิยม

สำหรับอุตสาหกรรมแฟชั่นให้ระดับสากล สำหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีนในกรุงเทพมหานคร ภายใต้

แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 

 

วัตุประสงค์ 

 

1. เพื่อหาแนวทางในการสร้างเฉดสีส้มหลากหลายเฉดจากพืชวัฒนธรรมคําแสด โดยองค์

ความรู้การย้อมสีธรรมชาติของชุมชนไทลื้อบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน อันเป็นที่ขาดแคลนในตลาด

อุตสาหกรรม และเพื่อตอบสนองต่อกระแสนิยมแนวคิดความยั่งยืน 

2. เพื่อหาแนวทางในการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนด้วย

กระบวนการย้อมพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีนในกรุงเทพมหานคร ภายใต้แนวคิด

คอนเชียสดีไซน์ 

 

ขอบเขตงานวิจัย 
 

 1. ขอบเขตด้านพื้นท่ี 

- ศึกษากลุ่มเป้าหมายสตรีเจนเนอเรชันกรีน ในกลุ่มมิลเลนเนียล ท่ีมีอายุระหว่าง 26-40 ปีท่ี

มีวิถีชีวิตอยู่ในเขตเมืองกรุงเทพมหานคร 

2. ขอบเขตเนื้อหา 

- ศึกษารูปแบบและเฉดสีสีมของแฟชั่นเครื่องแต่งกายจากกระแสนิยมที่ผ่านมา 3 ปีจากนัก

ออกแบบท่ีมีช่ือเสียงระดับโลก 

- ศึกษาข้อมูลการพัฒนาวิธีย้อมคําแสดของชนเผ่าไทล้ือจากปัจจัยร่วมต่าง ๆ ท่ีสามารถสร้าง

เฉดสีท่ีอยู่ในกระแสนิยมแฟช่ันระดับสากล 
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- ศึกษาการต่อยอดเส้นใยฟิลาเจนร่วมกับเส้นใยฝ้าย ท่ีใช้ในการย้อมพืชธรรมชาติ 

- ศึกษาแนวคิดคิดคอนเชียสดีไซน์ เพื่อนํามาเป็นองค์ประกอบในการออกแบบโครงร่างเงา

และลวดลาย 

- ศึกษาแนวคิดกระแสนิยมแฟช่ันปีค.ศ. 2023-2024 ในฤดูกาล Spring/Summer 

 

วิธีดำเนินงานวิจัย 
 

 1. การศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อ 

1.1 ศึกษาแนวคิดการพัฒนาเฉดสีสีมที่ปรากฏในกระแสนิยมที่ผ่านมา 3 ปี จากนัก

ออกแบบท่ีมีช่ือเสียงระดับโลก 

1.2 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยของพืชคําแสด (Bixa orellana) ในประเทศ

และต่างประเทศ 

1.3 ศึกษานวัตกรรมเส้นใยฟิลาเจนในการออกแบบสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

1.4 ศึกษานโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 

2561-2580 

1.5 ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีในการสร้างตราสินค้า สําหรับผู้บริโภคสตรีกลุ่มเป้า 

หมายเจนเนอเรชันกรีน 

1.6 ศึกษาแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 

 

2. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 

2.1 การกำหนดกลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่มเจนเนอเรชันกรีน ในกรุงเทพมหานคร มีอายุ

ระหว่าง 26-36 ปี ท่ีมีวิถีชีวิตในเขตกรุงเทพมหานคร 
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2.2 การสร้างเครื่องมือท่ีใช้ในงานวิจัยได้แก่ สัมภาษณ์เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกในด้าน

การออกแบบสร้างสรรค์ 

2.3 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ แบบสอบถาม เพื่อใช้วัดสิ่งที ่ผู้วิจัย

ต้องการจากกลุ่มตัวอย่างเพื่อให้ได้มาซึ่งข้อเท็จจริง 

2.4 สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้สถิติในการวิเคราะห้ข้อมูลแบบสอบถาม 

ผู้วิจัยใช้วิธีการหาค่าเฉล่ียร้อยละ 

 

3. การทดลองหาเทคนิคการพัฒนาเฉดสีส้มจากพืชคําแสด 

การทดลองหาเทคนิค วัตถุดิบ ในการสร้างเฉดสีส้มจากพืชคําแสดให้ได้เฉดท่ี

หลากหลายย้อมร่วมกับการใช้เส้นใยฟิลาเจนและฝ้าย เพื่อใช้สําหรับสร้างเครื่องแต่งกายแฟชั่นอยา่ง

เหมาะสม 

4. การสรุปแนวทางการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน ที่มีวิถีชีวิตอยู่ใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

4.1 สรุปแนวทางการออกแบบจากการสัมภาษณ์ เก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ วัสดุ สี

วิธีการ แนวคิด โครงร่างเงา และรายละเอียด 

4.2 สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นจากการศึกษาแนวคิด แนวโน้มทางแฟชั่นท่ี

เกิดขึ้นในปัจจุบัน (Trend) เพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบตราสินค้า 

 

5. การสรางสรรคผลงานตนแบบ 

สร้างสรรค์ผลงานต้นแบบสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน ด้วย

กระบวนการย้อมสีคําแสดร่วมสมัยสําหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน ในกรุงเทพมหานคร ภายใต้แนวคิด

คอนเชียสดีไซน์รวมไปถึงการศึกษาแนวโน้มทางแฟชั่นฤดูกาล Spring Summer 2023-2024 ผ่าน

การออกแบบ ทดลองสร้างสรรค์และผลิตผลงานตัวอย่างและพัฒนาผลิตภัณฑ์ นําไปสู่การสร้างสรรค์

คอลเลคช่ันต้นแบบ 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 

1. ได้แนวทางสร้างผ่าเฉดสีส้มหลากหลายเฉดจากการย้อมธรรมชาติอันเป็นที่ขาดแคลนใน

ตลาดอุตสาหกรรม และเพื่อตอบสนองต่อกระแสนิยมแนวคิดความยั่งยืน 

2. ได้แนวทางสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีเพื่อตอบสนองต่อกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน ท่ีมี

วิถีชีวิตในเขตกรุงเทพมหานคร ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 

3. ได้แนวทางสร้างฐานการผลิตผ้าทอมือเส้นใยฟิลาเจนย้อมสีคําแสด เพิ่มรายได้ให้กับชุมชน

อย่างยั่งยืน 

 

คําจํากัดความ 
 

คําแสด (Bixa orellana) พืชพื้นถิ่นในจังหวัดน่าน ให้ผลสีแดงมีขนคล้าย

เงาะ นําผลมาแกะเมล็ดออกแล้วนำไปต้มสกัดสี

จะให ้ส ีส ้มแสด เม ื ่อน ําไปย ้อมจะไม ่ทำให้

คุณสมบัติของเส้นใยธรรมชาติเสียหาย 

 

ฟลาเจน (Filagen) เส้นใยที ่มีว ัถ ุดิบจากธรรมชาติ ได้แก ่ เกล็ด

ปลานํ้าลึกเปลือกไม้เมื ่อผ่านกระบวนการทาง

ว ิทยาศาสตร์จะให้ล ักษณะเป็นเส้ยใยเงา มี

คุณสมบัติรักษาคอลลาเจน (Collagen) ป้องกัน

รังสียูวี (UV) ดับกลิ่น และระบายอากาศ หาก

นํามาปั่นร่วมกับเส้นใยอื่น ๆ จะเปลี่ยนเป็นเส้น

ใยยาว นําไปถักผ้า ทอผ้าในลำดับถัดไป 
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เจนเนอเรชั่น กรีน (Generation Green)  กลุ่มคนที่อยู่ในช่วงมิลเลนเนียล (Millennials) 

ให้ความสำคัญเกี่ยวกับการเลือกซื้อสินค้าอุปโภค

บริโภค ผลิตด้วยกระบวนการที ่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม อยู่ในช่วงวัยที่มีฐานะที่เริ่มมั่นคง 

สามารถซื้อสินค้าที่ราคาสูงเพื่อให้ได้คุณภาพดี

พร้อมทั้งเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม มีแนวคิดด้าน

การใช้ซํ ้า ลดการซื ้อเพิ ่ม ขณะเดียวกันก็ให้

ความสําคัญด้านคุณภาพชีวิตและเทคโนโลยี 
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บทท่ี 2  
ทบทวนวรรณกรรม 

 

ในการศึกษาเรื่อง นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรม 

ส่ิงทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สําหรับกลุ่มเจนเนอเรช่ันกรีน ภายใต้แนวคิด 

คอนเชียสดีไซน์ ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง บทความอินเตอร์เน็ต 

บทสัมภาษณ์ และข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องด้านต่าง ๆ เพื ่อนำมาสรุปและวิเคราะห์เป็นแนวทางใน 

การพัฒนาสู่งานออกแบบเครื่องแต่งกายร่วมสมัย 

 

งานวิจัยชิ ้นนี้ มีจุดประสงค์เพื ่อพัฒนาและต่อยอดการย้อมผ้าเฉดสีส้ม ด้วยพืชคำแสด 

ด้วยเส้นใยฟิลาเจนให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล เป็นกระบวนการย้อม ท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

เพื่อเป็นช่องทางเลือกสำหรับอุตสหกรรมแฟชั่นเพื่อความยั่งยืน วางกรอบแนวคิดและแนวทาง  

ในการออกแบบเครื่องแต่งกายสู่การสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกาย เพื่อเป็นแนวทางในการ 

สร้างสรรค์ตราสินค้า โดยแบ่งเนื้อหาออกเป็น 9 ส่วนดังนี้ 

 

ส่วนที่ 1 การศึกษาเฉดสีส้มของเครื่องแต่งกายสตรี ในฤดูร้อนและฤดูหนาว ในปี ค.ศ. 

2022 -2024 

1.1 ศึกษาท่ีมาความสำคัญและระบบสีของแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 

1.2 ศึกษาเฉดสีส ้มที ่ปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล  ในฤดูร ้อน 
และฤดูหนาว ในป ี2022-2024 

1.3 ศึกษาและวิเคราะห์เฉดสีส้มผ่านเครื่องแต่งกาย ในฤดูร้อนและฤดูหนาว ในปี 
2022-2024 จากตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีไฮเอนด์ระดับสากล 

1) ตราสินค้ “Hermès” 
  2) ตราสินค้า “Jacquemus” 
  3) ตราสินค้า “Jil Sander” 
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1.4 สรุปวิเคราะห์เฉดสีส้มที่ปรากฏในแฟชั่นเครื ่องแต่งกาย จากตราสินค้า 
เครื่องแต่งกายสตรีระดับสากล 

 
ส่วนที่ 2 การศึกษาข้อมูล บทความ และงานวิจัยพืชคำแสด (Bixa orellana) 

2.1 ความเป็นมาทางพฤกษศาสตร์ของพืชคำแสดต่างประเทศ 
2.2 ความเป็นมาทางพฤกษศาสตร์ของพืชคำแสดในประเทศไทย 
2.3 ประวัติความเป็นมาของชาติพันธ์ไทล้ือและการย้ายถ่ินฐาน 

 2.4 ภูมิปัญญาของชาติพันธ์ไทล้ือด้านการย้อมผ้าและส่ิงทอ 
 2.5 วิวัฒนาการพืชคำแสดในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
 2.6 สรุปวิเคราะห์ความเป็นมาของพืชวัฒนธรรมคำแสด ในผลิตภัณภ์แฟช่ัน 
ไลฟ์สไตล์ 
 

ส่วนที ่3 คุณสมบัติเส้ยใยฝ้ายในสิ่งทอหัตถกรรม 
 3.1 คุณลักษณะเส้นใยฝ้าย 
 3.2 การพัฒนาเส้นใยฝ้ายในปัจจุบัน  
 3.3 เส้นใยฝ้ายเมื่อทอร่วมกับเส้นใยอื่น 
 3.4 สรุปวิเคราะห์คุณสมบัติเส้นใยฝ้ายท่ีเหมาะสมต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

ส่วนที่ 4 นวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน(Filagen) 
 4.1 การศึกษาคุณสมบัติส่ิงทอฟิลาเจน(Filagen) 
 4.2 กระบวนการผลิตเส้นใยฟิลาเจนสู่งานส่ิงทอ 
 4.3 กระบวนการย้อมผ้าสู่การสร้างเฉดสีในส่ิงทอฟิลาเจน 
 4.4 การพัฒนาส่ิงทอฟิลาเจนในผลิตภัณภ์ออกแบบ 

4.5 สรุปวิเคราะห์นวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) ในการออกแบบร่วมกับพืช 
วัฒนธรรมคำแสด (Bixa orellana) 

 
ส่วนที่ 5 ศึกษานโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 

2561-2580 
5.1 ศึกษานโยบายแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ท่ีสอดคล้องกับงานวิจัย 
5.2 ศ ึกษาเป ้ าหมายการพ ัฒนาประเทศตามแผนย ุทธศาสตร ์ชาติ  20 

ปีท่ีสอดคล้องกับงานวิจัย 
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5.3 สรุปวิเคราะห์การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน(Filagen) ด้วยกระบวน 
การย้อมสีคำแสดร่วมสมัย ที่สอดคล้องกับความต้องการ ในแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 
พ.ศ. 2561-2580 

 
ส่วนนี่ 6 การศึกษากลุ่มเป้าหมายเจนเนอร์เรชั่นกรีน (Generation Green) 

 6.1 กลุ่มมิลเลนเนียล (Millennials) 
 6.2 กลุ่มเป้าหมายเจนเนอร์เรช่ันกรีน (Generation Green) 
 6.3 การสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายท่ีเกี่ยวข้อง 
 6.4 ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายท่ีเกี่ยวข้องบนส่ือออนไลน์ 
 6.5 สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและรสนิยมการเลือกซื้อสินค้า 
 

ส่วนที่ 7 แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
7.1 ศึกษาประวัติและความเป็นมาของแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious 

Design) 
7.2 หลักเกณฑ์ในการเลือกผลงานศิลปินที่มีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 

Design) 
7.3 ศึกษาและวิเคราะห์ผลงานศิลปะแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious 

Design) ท่ีจะนำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ 
1) “Sally Caroline Klopper” 
2) “Studio Mae” 

  3) “Hans Berglund” 
7.4 สรุปวิเคราะห์และเปรียบเทียบองค์ประกอบทฤษฏีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  

(Conscious Design) ท่ีนำมาใช้ในการออกแบบ 
 

ส่วนที่ 8 ศึกษาแนวคิดและกระแสนิยมสำหรับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 
8.1 ศึกษาการคาดคะเนและว ิ เคราะห ์แนวโน ้มกระแสน ิยมของแฟช่ัน 

และเครื่องแต่งกายในฤดูร้อนปี 2023 ถึง ฤดูร้อนป ี2024 
1) แนวโน้มกระแสนิยม (Trend) สี (Color) สำหรับแฟชั ่นเครื ่อง 

แต่งกายในฤดู หนาวปี 2023 (Autumn/Winter 2023-2024) จากบริษัท 
WGSN 
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2) แนวโน้มกระแสนิยม (Trend) สี (Color) สำหรับแฟชั ่นเคร ื ่อง 
แต่งกายในฤดูร้อนปี 2024 (Spring/Summer 2024) จากบริษัท WGSN 

 
ส่วนที่ 9 การศึกษาตราสินค้าแฟชั่นเคร่ืองแต่งกายที่เหมาะสมกับตลาดประเทศไทย 

9.1 ศึกษาตราสินค้าเครื่องแต่งกายในตลาด 
1) “Stella McCartney” 

  2) “Gabriela Hearst” 
  3) “Acne Studios” 

9.2 ศึกษาการวิเคราะห์ตราสินค้าแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 
1) แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Plan &   

Marketing Mix) 
2) การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ (SWOT Analysis) 

 

ส่วนที่ 1 การศึกษาเฉดสีส้มของเคร่ืองแต่งกายสตรี ในฤดูร้อนและฤดูหนาว ในปี ค.ศ. 2022-
2024 
 

สีมีบทบาทท่ีสำคัญมากในการออกแบบพวกมันสามารถใช้เพื่อส่ืออารมณ์หรือทำหน้าท่ีชัก
ชวนให้คล้อยตาม บางเวลาใช้สีเพื ่อบอกสถานภาพ อาชีพ ความชื่นชอบ เพศ และอื่น ๆ อีก
มากมาย สีทำหน้าที่แม้กระทั่งลวงตาให้ผู ้มองรู ้สึกถึงความเคลื่อนไหว ในส่วนงานออกแบบ 
แฟชั่นและเครื่องแต่งกายในปัจจุบัน หน้าที่ของสีรวมไปถึงค่าน้ำหนัก ถูกนำมาใช้เพื่อบ่งบอก 
ความนิยม อีกท้ังใช้เพื่อสะท้อนถึงสัญลักษณ์ของตราสินค้า เมื่อผู้บริโภคต้องการสินค้าท่ีร่วมสมัย 
จะต้องเลือกสินค้าเฉดสีหนึ่งในช่วงเวลานั้น เนื่องจากเป็นความนิยมท่ีกระแสสังคมโดยรวมทั่วทั้ง
โลกกำลังให้ความสนใจ มนุษย์มีความต้องการแสดงถึงความโดดเด่นอันเป็นเอกลักษณ์  
ต้องการให้ตัวเองเป็นที่ยอมรับของสังคม การเลือกซื้อเครื ่องแต่งกายที่ร่วมสมัยจึงเป็นอีกวิธี  
ที ่ใช้สร้างความโดดเด่น ดังนั ้น ผู ้ว ิจัยจึงได้ทำการศึกษาความเชื ่อมโยงเก ี ่ยวกับเฉดสี ส้ม 
ท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ สามารถแบ่งส่วนของการศึกษาได้ ดังนี้ 
 

1.1 ศึกษาท่ีมาความสำคัญและระบบสีของแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 
1.2 ศึกษาเฉดสีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ในฤดูร้อนและฤดูหนาวในปี 

2022-2024 
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1.3 ศึกษาและวิเคราะห์เฉดสีส้มผ่านเครื่องแต่งกาย ในฤดูร้อนและฤดูหนาว ในป ี  
1.4 สรุปวิเคราะห์เฉดสีส้มท่ีปรากฏในแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 

จากตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีระดับสากล 
 

1.1 ศึกษาท่ีมาความสำคัญและระบบสีของแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 
 
สีที่ใช้ในการออกแบบแฟชั่นจะถูกกำหนดจากแนวโน้มของเทรนด์ (Trend) ที่จะเกิดขึ้น 

โดยจะแบ่งเป็นหัวข้อแตกต่างกันไป ซึ ่งการกำหนดเทรนด์จะเกิดขึ ้นจากบริษัท ที ่ประเมิน 
ความเป็นไปได้ของความนิยมจากการศึกษาพฤติกรรมของมนุษย์ โดยผู้เช่ียวชาญหลากหลายแขนง 
ยกตัวอย่างเช่น WGSN, Patternbank, Fashion Snoops และ Carlin เพื่อให้สีของเสื ้อผ้า 
อยู่ในกระแสนิยม ส่ือถึงเรื่องราวที่ต้องการนำเสนอในคอลเลคช่ันนั้น ๆ  

 
การกำหนดกระแสนิยมจะได้จากการร่วมวิเคราะห์ของผู ้ เชี ่ยวชาญในด้านต่าง  ๆ 

เกี ่ยวกับพฤติกรรมของมนุษย์ สิ ่งแวดล้อม แนวโน้มที่กำลังจะเปลี่ยนแปลงในหลายๆ ด้าน 
สรุปและถ่ายทอดผ่านบทวิเคราะห์พร้อมยกตัวอย่างเฉดสี วัสดุ ตั ้งชื ่อสีตามกระแสนิยม
อีกทั ้งยังวิเคราะห์แนวทางการออกแบบ เพื ่อชี ้นำแนวทางท่ีร่วมสมัยให้กับองค์กรต่าง ๆ  
โดยนักออกแบบจะนำข้อมูลมาใช้ในงาน เพื่อให้ผลงานออกแบบมีความทันสมัยและตอบรับกับ
พฤติกรรมของมนุษย์ อีกท้ังยังสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับตราสินค้าด้านการอยู่ในกระแสนิยม 
 

เมื ่อได้สีที ่ต้องการจากแนวทางของเทรนด์แล้ว  นักออกแบบจะนำข้อมูลมาจัดเรียง 
ตามความเหมาะสมให้สอดคล้องกับการออกแบบคอลเลคชั ่น คำนึงถึงความเหมาะสม 
และการกระจายสีของชนิดสินค้าที ่จะจำหน่ายในแต่ละเดือนของ  Season โดยการแบ่งสีใน 
แฟช่ันมีท้ังหมด 3 กลุ่ม (พดัชา อุทศิวรรณกุล, 2565) ได้แก ่

 
(1) Basic Color สีหลักของคอลเลคช่ัน 

เป็นสีที ่บอกเล่าเรื ่องราวหรือแรงบันดาลใจหลักของคอลเลคชั่น  ต้องเป็นสี 
ที่สามารถเข้ากับสีของกลุ่มอื่นได้ในสัดส่วนที่เยอะ อัตราการใช้สี Basic Color ของคอลเลคช่ัน 
หนึ่งจะอยู่ท่ี 45 - 60% โดยสีหลักนี้ไม่จำเป็นตอ้งเป็นสีพื้นฐาน เช่น ขาว เทา ดำ และน้ำตาล 
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(2) Fashion Color สีแฟช่ันของคอลเลคช่ัน  
เป็นสีที ่ม ีความโดดเด่นที ่สุดในคอลเลคชั ่น มักเป็นสีท่ีแปลกและแตกต่าง 

โดยมักจะมีการตั้งชื ่อสีให้สอดคล้องกับแรงบันดาลใจและเรื่องราวของ  คอลเลคชั่น เป็นกลุ่มสี 
ที่มีระยะเวลาเพราะจะนำเสนอถึงกระแสความนิยม ในช่วงเวลานั้น ๆ อย่างเฉพาะเจาะจง 
สีแฟช่ันมีสัดส่วนอยู่ท่ี 15 ~ 30% ของท้ังหมด 

 
(3) Running Color สีผสาน 

มีหน้าท่ีช่วยทำให้เกิดความต่อเนื่องในคอลเลคช่ัน เพ่ือความสอดคลอ้งไปจนถึง
ความล่ืนไหล และเพื่อให้การส่วมใส่เส้ือผ้าง่ายขึ้น มักเป็นสีกลาง เช่น ขาว เทา น้ำตาล เบจ เงิน 
ทอง และทองแดง ต้องเป็นสีที ่อยู ่ร่วมกับ Basic color และ Fashion Color ได้อย่างลงตัว 
สัดส่วนการใช้อยู่ท่ี 10-20% ในคอลเลคช่ัน 
 

1.2 ศึกษาเฉดสีส้มที่ปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ในฤดูร้อนและฤดูหนาวในปี 
ค.ศ. 2022-2024 

 
การพยากรณ์หร ือการคาดคะเนแนวโน้มพฤติกรรม  การเปลี ่ยนแปลงของมนุษย์  

และส่ิงแวดล้อม เป็นความท้าทายอย่างยิ่งในสังคมท่ีจะรับมือหรือสร้างสรรค์วิธีการ เพื่อให้ตอบรับ 
กับรูปแบบการดำเนินชีว ิตที ่เปลี ่ยนแปลงไป จึงมีองค์กรในการหาแนวทางวิเคราะห์จาก
หลากหลายภาคส่วน เพื่อสรุปเป็นข้อมูลตัวอย่าง บรรยายแนวโน้มที่กำลังจะเกิดหรือความ 
เชื ่อมโยงจากอดีตเป็นรูปภาพพร้อมเฉดสี เพื ่อให้สะดวกต่อนักออกแบบในการสร้างสรรค์ 
ผลงานอันทันสมัย ตอบรับกับรูปแบบการใช้ชีวิตของมนุษย์ในอนาคตอันใกล้ 
 

1.2.1 Colour Evolution SS 24 
 

องค์กร WGSN ได้วิเคราะห์เกี่ยวกับพัฒนาสีในปีต่างๆ วิธีท่ีช่วยในการอ่านค่าคือ 
การใช้วงล้อสีที่บอกถึงความเข้มอ่อนของเฉดสีในสายตามมนุษย์ ตีค่าสีเป็นรหัส เพื่อให้ง่ายต่อ 
การจำแนก เมื่อนำมาเปรียบเทียบกันเฉพาะกลุ่มสีเดียวในแต่ละปี  จะพบความเปลี่ยนแปลง 
ด้านความเข้มอ่อนของสี (Clark, 2022a) 
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ภาพท่ี 1 Colour Evolution SS 24 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93490 (2565) 

 
ในฤดูกาลร้อนปี 2024 พบว่าสีโทนร้อนหรือโทนอุ่นมีบทบาทมากขึ้นแต่อยู่ในค่าสีกลาง 

หรือเฉดสีที ่เป็นธรรมชาติมากขึ ้น ขณะเดียวกันสีโทนเย็นถูกลดลดบทบาทลงอย่างชัดเจน 
ปรากฏสีท่ีน่าสนใจใหม่คือสีโทนพลาสเทล 

 
องค์กร WGSN จะวิเคราะห์สีหลักที่มักปรากฏในงานออกแบบแฟชั่นทุกปี ได้แก่ สีแดง 

สีส้ม สีเหลือง สีเขียว สีน้ำเงิน สีม่วง สีชมพู สีน้ำตาล ทีเทา และสีพลาสเทล เปรียบเทียบความ 
เข้มอ ่อนของสี โดยเฉพาะชื ่อสีจะช่วยกำหนดลักษณะของงานออกแบบ พร้อมแนะน า
รหัสสีเพื่อให้ง่ายต่อการใช้งาน ซึ่งในงานวิจัยจะมุ่งความสำคัญเกี่ยวกับการ เปล่ียนแปลงของสีส้ม 

ภาพท่ี 2 Orange Colour Evolution 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93490
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ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93490 (2565) 
(1) ฤดูร้อน ปี 2022 

สีส้มของฤดูร ้อนจะมีเฉดที ่สว ่างสดใส ให้ความรู ้สึกเพิ ่มพลังงาน 
มีบรรยากาศของ ผลไม้ ได้แก่ 

(1.1) Mango Sorbet (030-67-34)  
(1.2) Magma Orange (024-55-38) 

    (1.3) Fiery Orange (017-45-35) 
 

(2) ฤดูหนาว ปี 2022-2023 
สี  Mango Sorbet ย ั ง ไ ด ้ ร ั บ ค ว า ม ต ่ อ เ น ื ่ อ ง จ า ก ฤ ด ู ร ้ อ น 

และเพิ่มสีทองแดงในสีส้ม เพื่อให้ได้เฉดตุ่นมากขึ้น ได้แก ่
(2.1) Mango Sorbet (030-67-34)  
(2.2) Faded Citrus (022-63-24) 
(2.3) Orange Oxide (022-50-29) 

 
(3) ฤดูร้อน ปี 2023  

สีส้มโทนอ่อนให้บรรยากาศอบอุ่นอ่อนโยน และเพิ่มสีส้มที่สว่างสดใส 
รับกับฤดูร้อน ได้แก ่

(3.1) Papaya Smoothie (026-70-32) 
(3.2) Orange Selenite (018-65-21)   

   (3.3) Setting Sun (018-54-37) 
 

(4) ฤดูหนาว ปี 2023-2024 
สีส้มโทนอบอุ่น Apricot Crush เป็นสีสำคัญในฤดูกาล โดยเพิ่มเฉดสีสดเพื่อ 

ความโดดเด่นและสดช่ืน ได้แก ่
(4.1) Apricot Crush (024-65-27)  

   (4.2) Candied Orange (026-58-35) 
   (4.3) Beacon Orange (020-54-37)  

 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93490
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(5) ฤดูร้อน ปี 2024 
ส ี ส ้ ม  Apricot Crush ย ั ง ค ง ต ่ อ เ น ื ่ อ ง ม า จ า ก ฤ ด ู ห น า ว 

มีแนวโน้มท่ีจะโดดเด่น มากยิ่งขึ้น ร่วมด้วยสีส้มท่ีให้เฉดสีสว่าง ได้แก่  
  (5.1) Apricot Crush (024-65-27) 
  (5.2) Sweet Mandarin (023-61-36) 

 
1.2.2 เฉดสีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล 

 
สินค้าเครื ่องแต่งกายในคอลเลคชั่นต่าง ๆ มีแนวคิดการออกแบบ เรื่องราว

และโทนสีที่แตกต่างกันออกไป ตามการออกแบบและตัดสินใจของตราสินค้า โดยยังคงจุดร่วม 
ด ้านกระแสน ิยมเอาไว ้ ร ่ วมก ัน  อาจปรากฏในร ูปแบบเส ื ้ อผ ้ า  โทนส ี ในกระแสน ิยม 
สีส้มได้ร ับความนิยมอย่างต่อเนื ่องตั ้งแต่ปี  ค.ศ. 2019 ยังปรากฏในสินค้าเครื ่องแต่งกาย 
จนถึงปัจจุบัน อีกทั้งมีแนวโน้มได้รับความนิยมต่อไป ในฐานะสีแฟชั่น ผู ้วิจัยจึงได้สำรวจการ 
เลือกใช้สีส้มจากตราสินค้าต่าง ๆ ท่ีปรากฏบนรันเวย์ปี 2022 ดังนี้ 

 
(1) Autumn Winter 2022 

ข้อมูลสีส้มที่ปรากฏในรันเวย์มักอยู่ในเฉดสีส้มสว่างมีความสดของ
สีส้มสูง สัดส่วนของสีส ้มตุ ่นมีน้อย และจากตราสินค้าฤดูหนาวทั ้งหมด 
มีการเลือกใช้สีส้มในการออกแบบ มีจำนวนน้อยคาดการณ์ได้ว่า สีส้มนี้จะอยู่ 
ในรูปแบบของสีแฟชั่น หรือสีในกระแสนิยม เนื่องจากสินค้าสีส้มท่ีปรากฏใน 

คอลเลคชั ่นเพ ียง 1-2 ชุด มีสัดส่วนของสินค้าเครื่องประดับ และพบว่า 
สินค้าบางช้ินมีสีส้มเป็นเพียงส่วนใดส่วนหนึ่งเท่านั้น 

ภาพท่ี 3 เฉดสีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ฤดูหนาวปี ค.ศ. 2022 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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ภาพท่ี 4 เฉดสีส้มท่ีปรากฏในรันเวย์ฤดูหนาวปี ค.ศ. 2022 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

(2) Spring Summer 2022  
ปรากฏสินค้าท่ีมีสีส้มในเฉดท่ีหลากหลายมากกว่าช่วง A/W ต้ังแต่เฉดอ่อน 

ไปจนถึงเฉดส้มเข้ม บางสีเจือด้วยสีแดงและน้ำตาล แต่ยังคงมีสัดส่วนการใช้สีส้ม 

โทนอ่อนและสว่างมากกว่าโทนสีเข้ม หลากหลายตราสินค้าใช้สีส้มในการออกแบบ 

ชุดท้ังชุด มีสัดส่วนสีส้มในคอลเลคช่ันมากขึ้น ปรากฏสินค้าประเป๋าและรองเท้าเฉด

สีส้มไปจนถึงเครื่องประดับ 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 เฉดสีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ฤดูร้อนปี ค.ศ. 2022 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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ภาพท่ี 6 เฉดสีส้มท่ีปรากฏในรันเวย์ฤดูร้อนปี ค.ศ. 2022 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 

1.3 ศึกษาและวิเคราะห์เฉดสีส้มผ่านเคร่ืองแต่งกาย ในฤดูร้อนและฤดูหนาว ในปี ค.ศ. 
2022-2024 จากตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายสตรีไฮเอนด์ระดับสากล 

 

จาการสำรวจตราสินค้าระดับสูงในตลาดพบกว่าในช่วงปี 2022-2024 สีส้มมีบทบทสูงในฐานะ 

สีแฟชั่น เฉดที่ถูกเลือกใช้จะแตกต่างกันตามความเหมาะสมและแตกต่างกันไปตามเรื ่องราวท่ี 

นักออกแบบต้องการนำเสนอ แต่ยังคงมีสีส้มเฉดร่วมในบางสินค้าเพื่อนำเข้าสู่กระแสนิยมในช่วงเวลา 

นั้น ๆ  รวมไปถึงการออกแบบแฟช่ันโชว์ที่สอดคล้องกับสินค้าเพื่อส่งเสริมให้เรื่องราวเข้มแข็งยิ่งขึ้น 

 

1.3.1 ตราสินค้า “Hermès” 

 

 
 

 

 

 

ภาพท่ี 7 ตราสินค้าแอร์เมส 
ท่ีมา : https://turbologo.com/articles/hermes-logo/ (2565) 

 

ตราสินค้าแอร์เมส (Hermès) ก่อตั ้งในช่วงปี ค.ศ.1828 โดย Thierry Hermès 

ที ่มีความรู ้ความสามารถเกี ่ยวกับสิ ่งทอ การพิมพ์ลาย รวมกับความสามารถด้านการสังเกตุ  

https://turbologo.com/articles/hermes-logo/
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ถึงความจำเป็นในการใช้กระเป๋าเดินทางในยุคที่ต้องโดยสารรถม้า (Nattanam Waiyahong, 2563) 

ทำให้ตราสินค้าแอร์เมสมีเพื่อตอบสนองความต้องการของชนชั้นสูง ขยายรูปแบบการผลิตผ่านกาล 

เวลาและวิสัยทัศน์ ของผู้บริิหาร ทำให้ได้รับความนิยมจนถึงปัจจุบัน โดยสีเอกลักษณ์ของแอร์เมสคือสี 

Orange Classic ซึ่งใช้เป็นสีประจำแบรนด์ต้ังแต่ช่วงสงครามโลกครั้งท่ี 2 เป็นต้นมา 

 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 8 สินค้าสีส้ม คอลเลคช่ันแอร์เมสในรันเวยฤ์ดูร้อน ปี ค.ศ. 2023 
ท่ีมา : https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2023-ready-to-wear/hermes 

(2565) 
 

ในคอลเลคชั่น Spring 2023 Ready-to-wear ใช้เรื่องราวในการออกแบบเกี่ยวกับ 

การท่องเท่ียวหลังจากการกักตัวของไข้ระบาด COVID-19 ท่ีทำให้มนุษย์ต้องอยู่บ้านเฉล่ีย เป็นเวลา 2 

ปี เพื่อต้อนรับการท่องเที่ยวหลังจากสามารถต่อสู้กับโรคระบาด แอร์เมส จึงออกแบบคอลเลคช่ัน  

ที ่ส ่งเสร ิมกิจกรรมกลางแจ้ง เดินป่า ท่องเที ่ยวในทะเลทราย และการต้ั งแคมป์ก ับเพื ่อนๆ 

โครงชุดได้แรงบันดาลใจจากการกางเต็นท์ ม ีรายละเอ ียด ตกแต่งด้วยช่องระบายอากาศ 

ซิปเพื่อง่ายต่อการสวมใส่และรองเท้าผูกเชือก โทนสีใน คอลเลคชั่นคือสีดินธรรมชาติ สีน้ำตาล 

สีดินเผา (Terra-Cottas) และสีพระอาทิตย์ตก (Sunset Hues) แทรกด้วยสีชมพูคล้ายตอ้งการ

เลียนแบบบรรยากาศของท้องฟ้ายาม พระอาทิตย์ตกดิน (Phelps, 2022a) 

 

https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2023-ready-to-wear/hermes
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1.3.2 ตราสินค้า “Jacquemus” 

ภาพท่ี 9 ตราสินค้า ฌักมูส 
ท่ีมา : https://www.facebook.com/JACQUEMUS/ (2565) 

 

ตราสินค้า ฌักมูส (Jacquemus) ก่่อตั้งโดย Simon Porte Jacquemus เมื่อปี 

ค.ศ. 2009 ในประเทศฝรั่งเศส เริ ่มมีชื ่อเสียงจากการประกวดของ LVMH Prize ในรางวัลพิเศษ 

Special Jury (Kerorina, 2563) ด้วยการออกแบบเสื้อผ้าอันเป็นเอกลักษณ์ อีกทั้งเป็นหนึ่งในผู้นำ 

กระแสแฟชั่นอยู่เสมอ มีรูปแบบที่สวมใส่ได้ง่ายแต่ไม่ธรรมดาและราคาสามารถเข้าถึงได้หลายกลุ่ม 

การใช้นางแบบหรือคนท่ีมีช่ือเสียง มามีส่วนร่วมกับแบรนด์ ทำให้ถูกเป็นท่ีพูดถึงในวงกว้างภายในช่วง

ระยะเวลาอันส้ัน 

 

 

 

 

 
 

 

ภาพท่ี 10 สินค้าสีส้ม คอลเลคช่ันฌักมูสในรันเวย์ฤดูหนาว ปี ค.ศ. 2023 
ท่ีมา : https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2022-ready-to-wear/jacquemus 

(2565) 

https://www.facebook.com/JACQUEMUS/
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2022-ready-to-wear/jacquemus
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คอลเลคช่ัน Fall 2022 Ready-to-wear เส้ือผ้าถูกออกแบบเกี่ยวกับดวงจันทร ์
แฟชั่นโชว์ถูกจัดขึ้นท่ี Salt Mountains ในอุทยานแห่งชาติ Camargue park ประเทศฝรั่งเศส 
ซึ่งมีบรรยากาศเป็นพื้นที่เปิดโล่ง พื้นเกลือสีขาว มีเนินสูงเป็นระดับ การออกแบบคอลเลคช่ัน 
เริ่มจากกระดาษสีขาว ความรู้สึกปลอดภัยขณะสวมใส่ พร้อมรูปแบบท่ีหรูหรา ภาพรวมชุดท้ังหมด 

61 ชุดจะมีโทนสีอ่อน สีขาว สีน้ำตาลส้ม และน้ำตาลอ่อน สีดำ สีที ่ถ ูกทำให้โดดเด่นจาก 
คอลเลคช่ัน คือสีฟ้าอ่อน และสีส้มดินเผา (Terracotta) (YOTKA, 2022) เมื่อเทียบสัดส่วนชุดสีส้ม 
ดินเผากับชุดท้ังหมด ชุดสีส้มดินเผามีเพียง 1 ชุด รูปแบบเส้ือเช้ิตและกางเกงคาร์โก้เข้าชุดกัน 
 

1.3.3 ตราสินค้า “Jil Sander” 

ภาพท่ี 11 ตราสินค้าจิล แซนเดอร์ 
ท่ีมา : https://www.facebook.com/jilsandertheofficialpage/ (2565) 

 
ตราสินค้า จิล แซนเดอร์ (Jil Sander) ก่อตั้งในปี ค.ศ. 1968 เป็นตราสินคา้

สัญชาติเยอรมัน มีเอกลักษณ์ด้านความ “เรียบแต่หรูหรา” ซึ่งแตกต่างจากการ ออกแบบอื่น ๆ 
ในช่วงปี ค.ศ. 1980 โดดเด่นด้วยรูปแบบที่ใช้งานง่าย วัสดุที ่ใช้ใน งานออกแบบมีคุณภาพสูง 

และปรับภาพลักษณ์แบรนด์ ใ ช ้ ค ว ามสำค ัญด ้ านงานฝ ีมื อ 
ให้ทันสมัยอยู่ตลอดเวลา 

 
 

 
 

 
 

 
ภาพท่ี 12 สินค้าสีส้ม คอลเลคช่ันจิล แซนเดอร์ในรันเวย์ฤดูร้อน ปี ค.ศ. 2023 

ท่ีมา : https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2023-ready-to-wear/jil-sander 

(2565) 

https://www.facebook.com/jilsandertheofficialpage/
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2023-ready-to-wear/jil-sander
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ในคอลเลคช่ัน Spring 2023 Ready-to-wear ชุดถูกออกแบบให้มีสีเดียวกันท้ังชุด 

ไม่รัดรูปและมีโทนสีสว่าง การออกแบบต้องการให้ทุกเพศสามารถสวมใส่ได้ ในรูปแบบของชุดสำหรับ 

ไปทำงานแต่ย ังคงไว ้ซึ ่งความเย้ายวน หรือชุดสำหรับงานกลางคืน ที ่จับคู ่ก ับรองเท้าผ้าใบ  

ที ่ให้ลักษณะกึ ่งทางการ (Phelps, 2022b) เสื ้อผ้าสีส้มที ่ปรากฏในคอลเลคชั ่นมีเพียง 1 ชุด 

เป็นชุดกระโปรงส้ันสีส้มอ่อน (Pastal Orange) 

 

1.4 สรุปวิเคราะห์เฉดสีส้มที่ปรากฏในแฟชั่นเครื่องแต่งกาย จากตราสินค้าเครื่องแต่งกาย 
สตรี ระดับสากล 
 
ในการศึกษาสีจากกระแสนิยมจากองค์กร เสื้อผ้าจากรันเวย์และเสื้อผ้าจากตราสินค้า จะ

พบความแตกต่างจากในเว็บไซต์และร้านค้าของแบรนด์อยู่หลายส่วน เนื่องจากรันเวย์จะนำเสนอ 
รูปแบบสินค้าทั้งหมดในครั้งเดียว โดยใช้องค์ประกอบอื่น เช่น ฉาก เวที กลิ่น เสียง บรรยากาศ 
และแสงสี เพื่อนำเสนอร่วมสนับสนุนแรงบันดาลใจในการออกแบบให้เป็นเรื่องราวเดียวกัน ด้าน
การขายสินค้าบางชนิดจะไม่ถูกขายในร้านจริงจากข้อจำกัดอื่น ๆ และสินค้าท่ีวางจำหน่ายจริงจะ 
ถูกเลือกไปตามตัวแทนของแต่ละประเทศ ทำให้ตัวเลือกของสินค้ามีความแตกต่างกันออกไป 

 
ค้นพบว่ากระแสการออกแฟชั ่นในช่วงปี  ค.ศ. 2022-2024 สีส้มอยู ่ในกระแสแฟช่ัน 

อย่างต่อเนื่อง ต่างเฉดสีกันไปตามค่านิยมที่เกิดขึ้นในปีนั ้น ๆ โดยมากสีส้มทางการออกแบบ 
จะให้ความหมายเกี่ยวกับความสดชื่น การสื่อสารเกี่ยวกับธรรมชาติดั ่งเช่นยามอาทิตย์อัสดง 
การเริ่มต้นใหม่หลังผ่านช่วงเวลาอันเลลวร้าย และการมองโลกในแง่ดี สีส้มอาจอยู่ในรูปแบบสีหลัก 
(Basic Colour) ของคอลเลคชั่นไปตลอดจนสีแฟชั่น (Fashion Colour)  ซึ่งส่วนใหญ่มีแนวโน้ม 
การออกแบบไปทางสีแฟช่ันมากกว่า การพยากรณ์กระแสความนิยมจากองค์กรทางการออกแบบ 
WGSN พบว่าสีส ้มมีบทบาทในการออกแบบอย่างต่อเน ื ่อง  และสีส ้มจะกลายเป็นสีท ี ่มี  
บทมากสูงสุดในปี ค.ศ. 2024 ในช่ือสี Apricot Crush 
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ตารางท่ี 1 กระแสความนิยมการปรับใช้เฉดสีส้มของตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี  ไฮเอนด์ 
ระดับสากลบนแฟช่ันรันเวย์ 

ฤดูกาล / ปี 
สีจากการพยากรณ์ของ

บริษัท WGSN 
ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกาย 
สตรีไฮเอนด์ระดับสากล 

สินค้าสีส้มที่ปรากฏบ
นรันเวย์ 

Spring 2022 
 

 

 

Fall 2022 
 

 

 

Spring 2023 
 

 

 

Spring 2023 
  

 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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สีส้มที่ปรากฏขึ้นในงานออกแบบแฟชั่นชั้นสูง มีเฉดสีที่สะท้อนถึงแนวคิดของนักออกแบบ 

พร้อมทั ้งตอบรับกับกระแสแฟชั ่นในเวลาเดียวกันอย่างลงตัว การจัดองค์ประกอบบนรันเวย์ 

ทำให้สีของชุดมีความต่อเนื่องอีกท้ังโดดเด่นในชุดท่ีต้องการปรับอารมณ์ของผู้ชม ไม่เพียงแค่เส้ือผ้าท่ี

ใช้สีส้มในการออกแบบ แต่รวมไปถึงเครื่องประดับ กระเป๋า รองเท้า ท่ีช่วยทำให้ท้ังชุดมีความสวยงาม 

อาจต้องคำนึงเกี ่ยวกับวัสดุเพิ ่มเติมว่าจะให้เฉดสีที ่แตกต่างได้อย่างไร  และการตั ้งชื ่อสีส้มจะ 

เปล่ียนแปลงตามเรื่องราวของการออกแบบและความเหมาะสมท่ีแบรนด์จะเลือกใช้ 

ภาพท่ี 13 กระแสความนิยมสีส้มในตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีไฮเอนด์ระดับสากล 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 

 

เส้ือผ้าสีส้มบนรันเวย์ปี 2019-2022 ส่วนใหญ่ปรากฏในฐานะสีแฟช่ัน หรืออยู่ในสัดส่วนน้อย 

จากคอลเลคชั่นทั้งหมดของหลายแบรนด์ชั้นนำ เป็นเครื่องยืนยันว่าสีส้มเป็นสีที ่อยู ่ในกระแสนิยม 

ตลอดในช่วง 4 ปีท่ีผ่านมา แต่ถูกนำเสนอตามสัดส่วนและเฉดสีท่ีแตกต่างกันออกไปผ่านการออกแบบ 

 

ส่วนที่ 2 การศึกษาข้อมูล บทความ และงานวิจัยพืชคำแสด (Bixa orellana) 
 
จากข้อมูลของสีส้มที ่มีบทบาทสำคัญในกระแสความนิยมแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย 

รวมกับการตระหนักรู ้เกี่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อมของมนุษย์ในปัจจุบัน  สามารถต่อยอดสู่การ 
สร้างสรรค์เฉดสีส้มจากการย้อมธรรมชาติ สามารถเข้าไปมีส่วนร่วมกับอุตสหกรรมระดับสากลได้ 
ในการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการย้อมสีส้มด้วยวิธีการธรรมชาต ิดังนี้ 
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2.1 ความเป็นมาทางพฤกษศาสตร์ของพืชคำแสดต่างประเทศ 
2.2 ความเป็นมาทางพฤกษศาสตร์ของพืชคำแสดในประเทศไทย 
2.3 ประวัติความเป็นมาของชาติพันธ์ไทล้ือและการย้ายถ่ินฐาน 
2.4 ภูมิปัญญาของชาติพันธ์ไทล้ือด้านการย้อมผ้าและส่ิงทอ 
2.5 วิวัฒนาการพืชคำแสดในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
2.6 สรุปวิเคราะห์ความเป็นมาของพืชวัฒนธรรมคำแสดในผลิตภัณภ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 
 

2.1 ความเป็นมาทางพฤกษศาสตร์ของพืชคำแสดต่างประเทศ 
 
พืชคำแสดแต่เดิมเป็นพืชเขตร้อนของอเมริกา ชื ่อทางวิทยาศาสตร์ของพืชคำแสด 

มีประวัติความเป็นมาเกี่ยวกับคำดั้งเดิมของ Taino กล่าวว่า bixa เมื ่ออ่านออกเสียงในภาษา 
อินเดียนแดงจะหมายถึง “bishd” เป็นคำจารึกถึงเกียรติคุณของแก่ Don Francisco Orellana 
ผู ้ค ้นพบป่าแอมะซอน โดยชื ่อของคำแสดจะถูกเร ียกแตกต่างกันออกไปตามแต่ละพื ้นท่ี  
แต่จะรู้จักกันในช่ือเล่นว่า “ต้นลิปสติก” (Lipstick Tree)  เนื่องจากส่วนผลของมันมีรูปร่างคล้าย 
ปากสีแดงและต่อมาต้นลิปสติกเป็นที่นิยมมากขึ้นจาก H. W. Johnston นักสะสมพันธุไ์ม้แปลก 
ท่ีมีช่ือเสียงคนแรก ๆ ของโลก 

 
พืชคำแแสดมีต้นกำเนิดสายพันธ์ที ่ไม ่แน่ชัด จากงานศึกษาของนักพฤกษศาสตร์  

ชาวสวิตเซอร์แลนด์ Augustin Pyramus de Candolle บันทึกไว้ว่า “ชาวเรือกล่าวว่ามันเป็น 
พืชพื้นเมืองบนชายฝั่งตะวันตกเฉียงเหนือของเม็กซิโกและปานามา มีการค้นพบในประเทศสเปน 
พื้นท่ี Triana ใน นิวกรานาดา (New Granada) อีกทั้งสามารถพบใจประเทศเนเธอร์แลนด์ 
และบราซิล อีกทั ้งสามารถพบในพื ้นที ่ธรรมชาติและการเพาะปลูกในภาคใต้ของเม็กซ ิโก 
เบ ื ้ อ งต ้นจ ึ งสามารถระบ ุ ได ้ ว ่ าพ ื ชคำแสดสามารถค ้นพบได ้ ในทว ีปอเมร ิ กากลาง 
อเมริกาใต้ตอนเหนือ และ West Indies ใช้ในพื้นที่เพาะปลูกทั่วไปในบราซิลช่วงศตวรรษท่ี 16 
และจา เมก า ใน ศตวร รษ ท่ี  1 7  พ ื ชคำแสด เ ป ็ น หน ึ ่ ง ในพ ื ช อ เ ม ร ิ ก าก ล ุ ่ ม แ รก  ๆ 
ท่ีนำเข้ามาในเอเชียใต้และแอฟริกาเขตร้อน กลายเป็นพืชพื้นถิ่นใน East Indies 

 
มีบันทึกความเช่ือมโยงระหว่างพืชคำแสดกับชาวอินเดียนแดงในอเมริกาโดย Dr. Paul C. 

Standley ในหนังสือ Trees and Shrubs of Mexico กล่าวว่า “ชาวอินเดียนแดงผสมคำแสด 
กับยางบางชนิด เกิดเป็นสีแดงใช้ทาบนใบหน้าและตามร่างกาย เป็นดั่งแฟชั่นชั้นสูงและให้ดูดดัุน 
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ราวกับปีศาจเมื่อเวลาทำสงคราม เพื่อไม่ให้นักรบมีอาการตื่นกลัวจากเลือดและอาการบาดแผล 
ผู้หญิงใช้คำแสดทาตัวเช่นเดียวกันเมื ่อมีงานเทศกาลหรืองานเต้นรำ” อีกทั ้งยังมีความเช่ือ 
เก ี ่ ยวก ับพ ืชคำแสดจากน ัก เด ินทางแห ่ งอเมซอนไปจนถ ึ ง โคโลราโดในเอกวาดอร์  
นับถือว่าพืชคำแสดมีจิตวิญญาณแห่งสตรี  สามารถใช้ในการหมักผมและทาผิวเพื่อปัดเป่า 
วิญญาณร้าย อีกทั ้งเป็นสัญญะแห่งความรัก ทั ้งนี ้การพอกตัวด้วยพืชคำแสดนี ้เพื ่อป้องกัน 
แมลงและปกป้องผิวจากรังสีของดวงอาทิตย์ 

 
ชาวอินเดียนแดงในโคลอมเบียใช้คำแสดในการทาบนใบหน้า และขาเพื่อความภาคภูมิใจ 

ชนเผ่าแอฟริกาตะวันตกบางเผ่าใช้ทาในงานเต้นรำพื้นบ้าน ชาวพื้นเมืองของหมู่เกาะแคโรไลน์ 
และซามัวใช้คำแสดผสมกับขมิ้นทาตามร่างกาย ชาวมายาใช้ในงานเครื่องปั้นดินเผาและอื่น ๆ 
อีกมากมาย 

 
ชาวอินเดียนแดงในอเมริกาใต้ใช้คำแสดในการแต่งสีอาหาร ต่อมาได้ค้นพบว่าคำแสด

มีศักยภาพในการย้อมผ้าได้เช่นกัน สร้างความสนใจให้กับชาวยุโรปเป็นอย่างมาก ปี ค.ศ.1775 
โดยนักย้อมผ้าชาวอังกฤษนาม Bancroft นำเข้าเมล็ดคำแสดและทดลองย้อมกับผ้าฝ้าย 
ผ ้ า ไ หมและขนส ั ต ว์  ผลท ี ่ ไ ด ้ ไ ม ่ เ ป ็ นท ี ่ พ อ ใจน ั ก เน ื ่ อ ง จากส ี ส ้ ม ของคำแสด ไม่มี  
ความสามารถในการยึดเกาะกับเส้นใยผ้า แม้จะทนทานต่อด่าและกรด แต่เมื ่อผ้าย้อมคำแสด 
ถูกแสงแดดก็จะเกิดอาการซีดจางในเวลาอันรวดเร็ว 
 

จากข้อมูลการใช้ประโยชน์ของเมล็ดคำแสด จากการย้อมผ้าและการใช้ในการผสมอาหาร 
ได้ผลลัพธ์ว่าคำแสดขึ้นชื ่อในด้านสีผสมอาหารมากกว่า  สามารถนำไปผสมในซุป ช็อกโกแลต 
ความนิยมของคำแสดเพิ่มขึ ้นอย่างรวจเร็วกลายเป็นพืชเศรษฐกิจ ถูกยอมรับในการใช้เป็น 
สารแต่งสีสำหรับเนยแข็ง เนย และมาการีน เนื่องจากไม่ส่งผลกระทบต่อรสชาติและไม่มีกลิ่น ใน 
ปีค.ศ. 1828 รัฐบาลของเนเธอร์แลนด์สั่งให้ปลูกต้นคำแสดตามริมถนนของเกาะชวา เพื่อการส่ง 
ออกไปยังโรงรีดนมในยุโรป อังกฤษ และสหรัฐอเมริกาบริโภคผลิตภณัฑจ์ากพืชคำแสดในปริมาณ 
มากเป็นเวลาหลายปี คงดำเนินความนิยมตั ้งแต่ช่วงสงครามโลกครั ้งท่ี 1 จนกระทั ้งมีการ 
ประดิษฐ์สีสังเคราะห์อย่างเช่นสี Congo Red เข้ามาแทนท่ี เนื ่องจากให้สี ที่สม่ำเสมอกว่า 
ละลายน้ำดีกว่า ราคาถูกกว่า สีชัดเจนกว่า ทำให้พืชคำแสดและพืชอื่น ๆ เสื่อมความนิยมลงไป 
ยกเว้นในบางประเทศ คำแสดถูกลดบทบาทอย่างชัดเจนในปี ค.ศ. 1930 เป็นเช่นนั้นเรื่อยมาจน 
กระท้ังมีกระแสความสนใจเกี่ยวกับการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมด้วยพืชคำแสด (Morton, 1960) 
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ตารางท่ี 2 ข้อมูลช่ือของพืชคำแสด (Bixa Orellana) ต่างประเทศ 
ภาษา ชื่อที่ใช้เรียกพืชคำแสด (Bixa orellana) 

อังกฤษ Annatto 
สเปน Achiote, Achiote amarrillo, Achote 
ฝรั่งเศส Rocou 
โปรตุเกสแบบบราซิล urucu 
เยอรมัน Orlean 
สวาฮิลี Mzingifuri 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
 

2.2 ความเป็นมาทางพฤกษศาสตร์ของพืชคำแสดในประเทศไทย 
 

ในประเทศไทย Bixa Orellana เป็นที ่ร ู ้จ ักกันในนาม คำแสด หรือ คำไทย (กระทรวง

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ ่งแวดล้อม , 2556) มีชื ่อเฉพาะตามท้องถิ ่นต่าง ๆ สามารถ เติบโต

ได้ในประเทศไทย คำแสดมีสรรพคุณทางยารักษาโรคและการย้อมสี หากนำไปใช้ในการย้อมผ้า  

จะให้สีส้มแสดซึ่งเป็นที ่มาของชื ่อคำแสด ปัจจุบันมีการนำเมล็ดคำแสดมาใช้  ในการย้อมผ้าคือ 

ศูนย์ผ้าทอไทล้ือสีธรรมชาติบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน มีการเพาะปลูกและใช้ผลผลิตของตน้คำแสดใน

การการย้อมผ้าและทอเป็นผืน รว่มกบัการผ่านการออกแบบตัดเย็บเกิดเป็นผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ 

 วงศ์ (Family) : BIXACEAE 
  ช่ือสามัญ (Common name) : Annatto Tree 

ช่ือวิทยาศาสตร์ (Scientific name) : Bixa orellana L. 
 
ตารางท่ี 3 ข้อมูลช่ือของพืชคำแสด (Bixa orellana) ในประเทศไทย 

ภาค ชื่อที่ใช้เรียกพืชคำแสดในประเทศไทย 
กลาง คำแสด 
เหนือ แสด มะกายหยุม คำเงาะ คำไทย หมากมอง 
ตะวันออกเฉียงเหนือ ชาตี ส้มปู ซิติมหัก 
ใต้ ดอกชาด ส้มบู๊ คำแฝด 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 33 

(1) ลำต้น 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 14 ลำต้นพืชคำแสด 
ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทล้ือบ้านดอนมูล (2565) 

 

เป็นไม้ยืนต้นขนาดเล็ก มีความสูงเต็มที่โดยเฉลี่ย 6-9 เมตร เปลือกมีสีน้ำตาล 
อ่อนหรือน้ำตาลเข้ม เปลือกด้านในเป็นสีส้ม กิ่งอ่อนมีสีเขียวเหลือบแดง เรียงรอบลำต้นเป็นรูปไข่ 

สรรพคุณทางยา เปลือกรากสามารถแก้ไข้มาลาเรีย รักษาโรคหนองใน 

 

(2) ใบ 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 15 ใบของต้นคำแสด 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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เป็นพืชใบเลี้ยงเดี ่ยวเรียงตามแนวกิ ่ง  ก้านใบยาวประมาณ 11-18 เซนติเมตร 

ลักษณะใบเรียวเกล้ียง เงา ใบอ่อนจะอมสีแดงเล็กน้อย ก่อนจะเปล่ียนเป็นสีเขียวเรียบเสมอท้ังใบเมื่อ

เป็นใบแก่ 

  สรรพคุณทางยา ขับปัสสาวะ ดีซ่าน แกพ้ิษงูกัด  

 

(3) ดอก 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 16 ดอกของต้นคำแสด 

ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทล้ือบ้านดอนมูล (2565) 

ออกดอกท่ีปลายกิ่งอ่อน เป็นดอกสมบูรณ์เพศ เกสรตัวผู้สีเหลือง ช่อนึงจะมีจำนวน 

4-5 ดอก และรวมกันหลาย ๆ ช่อรวมกันได้ประมาณ 5-6 ช่อ กลีบดอก 5 กลีบ พันธุ์ที่ชุมชนไทล้ือ 

บ้านดอนมูลปลูกเอาไว้ เป็นพันธุ์ท่ีมีดอกสีชมพูอ่อน (ในเมืองไทยสามารถพบดอกสีขาวได้เช่นกัน) 
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(4) ผลและเมล็ด 

ภาพท่ี 17 ผลคำแสดสุก (ซ้าย) และผลคำแสดเมื่อตากแห้ง (ขวา) 
ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทล้ือบ้านดอนมูล (2565) 

 

คำแสดพันธุ์ดอกสีขาวจะให้ผลที่สุกแล้วเป็นสีเขียว  และคำแสดพันธุ์ดอกสีขาว 

ชมพูจะให้ผลที่สุกแล้วเป็นสีแดง มีลักษณะกลมรีและมีขนคล้ายเงาะ สามารถแตกออกเป็น 2 ซีก 

ภายในผลจะมีเมล็ดเล็ก ๆ จำนวนมาก 

สรรพคุณทางยา เป็นยาหอม รักษาอาการไข้ เป็นยาฝาดสมาน รักษาโรคหนองใน 

โรคไข้มาลาเรีย โรคพิษจากมันสำปะหลังและสบู่แดง เยื ้อหุ้มเมล็ดช่วยขับพยาธิ เป็นยาระบาย 

แก้โรคผิวหนัง 

ประโยชน์ การแต่งสีผสมอาหาร ย้อมผ้าเส้นใยธรรมชาติ การเลือกผลคำแสด 

ท่ีใช้ในการย้อมผ้าจะต้องเป็นผลท่ีมีสีน้ำตาลเท่านั้น เนื่องจากเป็นผลท่ีแก่เต็มท่ี เมล็ดคำแสดจะให้สีท่ี

ดีท่ีสุดเมื่อเก็บผลผลิตไม่นานนัก  หากท้ิงไว้นานสีท่ีได้จะน้อยลงไปตามกาลเวลา 
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ภาพท่ี 18 เมล็ดภายในผลของคำแสดหลังจากตากให้แห้ง 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 

 
การออกดอกของพืชคำแสดมีเพียง 1 ครั้งต่อปี ช่วงประมาณเดือนตุลาคมและใช้เวลา 

ประมาณ 3 เดือนในการรอเก็บเกี ่ยวผลคำแสด เมื ่อได้ผลคำแสดแล้วจึงนำมาแกะนำเมล็ด 
ภายในออกแล้วจึงนำไปตากแดดจนแห้ง เก็บรักษาในบรรจุภัณฑ์ที ่มิดชิดเพื่อป้องกันเชื ้อรา 
และแสงแดดท่ีจะส่งผลให้เมล็ดคำแสดเส่ือมคุณภาพ 

 
จากการศึกษาพืชคำแสดในประเทศไทยทำให้พบความเช่ือมโยงของชาติพันธุ์ไทล้ือท่ีมีต่อ

การย้อมผ้าด้วยเมล็ดคำแสด นำสู่การศึกษาความสัมพันธ์และท่ีมาของชาติพันธ์ไทล้ือ บ้านดอนมูล 
อำเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษางานวิจัยในลำดับถัดไป 

 
2.3 ประวัติความเป็นมาของชาติพันธ์ุไทลื้อและการย้ายถิ่นฐาน 

 
กลุ ่มชาติพ ันธุ ์ไทลื ้อ เป็นกลุ ่มที ่ม ีถ ิ ่นฐานอยู ่ในแคว้นสิบสองปันนา  มณฑลยูนาน 

ทางตอนใต้ของประเทศจีน ในคราแรกพบหลักฐานว่าในปี พ.ศ. 2246 เจ้าเมืองเลนได้อพยพ 
ชาวไทลื ้อเมืองเลนลงมาอยู ่ที ่เมืองย่าง เขตอำเภอปัว สามารถสันนิษฐานว่าเป็นชาวไทล้ือ 
กลุ ่มแรกที ่ เข ้ามาต ั ้งถ ิ ่นฐานในเมืองน ่าน  ในช่วงสงคราม ชาวไทลื ้อถูกกวาดต ้อนโดย 
เจ้าอัตถาวรปัญโญที่ยกทัพไปตีเชียงรุ้ง เชียงตุง และสิบสองปันนา ต่อมาเจ้าสุมนเทวราชขึ้นเป็น 
เจ้าเมืองผู้ปกครองน่าน ยกทัพไปตีสิบสองปันนาในปี พ.ศ. 2355 กวาดต้อนชาวไทล้ือจากเมืองล้า 
เมืองพง เมืองเชียงแข็งและเมืองภูคา จำนวน 6,000 คนมาอยู่ที ่เมืองน่าน ซึ่งเป็นจังหวัดน่าน 
ในปัจจุบัน 
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ต่อมาได้เก ิดความขัดแย้งกันภายในทำให้เกิดสงครามช่วงปี  พ .ศ. 2365 ระหว่าง 
เจ ้ามหาน้อยกับเจ้ามหาวงศ์ เป็นเหตุทำให้เก ิดการอพยพเข้ามาอาศัยอยู ่ในเม ืองน ่าน 
อำเภอท่าวังผา ได้แก่ บ้านหนองบัว ดอนมูล ต้นฮ่าง หมู่บ้านต่าง ๆ ทำหน้าที่ดูแลการทำนา 
โดยมีพื ้นที ่ทำนาหลวงอยู ่ระหว่างบ้านม่วงใต้กับบ้านดอนตัน  อำเภอท่าวังผา ข้าวที ่ปลูก 
จะใช้บริโภคกันในหมู่บ้านและส่งเข้าฉางข้าวหลวงเมืองน่านเช่นกัน  และได้ดำเนินการสร้าง 
ฝายน้ำย่าง ขุดเหมืองผา เพื่อใช้ในการเกษตรรวมไปถึงอุปโภคบริโภค 

 
การอพยพของชาวไทลื ้อเข ้าสู ่ เม ืองน่านช่วงเก ือบสุดท้ายเก ิดขึ ้นในปีพ.ศ.  2395 

สม ั ย ขอ ง เ จ ้ า อน ั น ตว รฤทธ ิ เ ดช  หน ึ ่ ง ใ น โ อ รสขอ งสม เด ็ จ เ จ ้ าฟ ้ า อ ั ตถว รป ัญ โญ 
ขณะนั้นเจ้าอนันตวรฤทธิเดชยังเป็นเจ้าพระยามงคลวรยศ ได้รับคำสั่งจากพระบาทสมเด็จ 
พระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือรัชกาลท่ี 4 ให้ยกทัพไปกวาดต้อนคนจากสิบสองปันนา เมืองล้า 
เมืองพง เมืองหลวงภูคา เมืองสิง และเมืองมาง มาที่เมืองน่าน แล้วจึงยกกองทัพของเมืองแพร่ 
เมืองลำพูน และเมืองเชียงใหม่ไปตีเมืองเชียงตุง  ผลของการยกทัพครั้งนี ้ทำให้ได้ชาวไทล้ือ 
ประมาณ 1,000 คนเศษเข้ามาอยู ่ที ่เมืองน่าน บางส่วนไปตั ้งถิ ่นฐานอยู ่ในจังหวัดพะเยา 
เขตอำเภอเชียงม่วนและอำเภอเชียงคำ ซึ่งแต่เดิมเคยอยู่ในการปกครองของเมืองน่าน 

 
ทั้งนี ้นอกจากพบหลักฐานการพบชาวไทลื้อในกระเทศจีน ยังปรากฏหลักฐานของชาว 

ไทล้ือในบริเวณใกล้เคียง ได้แก่ ประเทศพม่า ลาว และเวียดนามตามพรมแดนท่ีติดกับประเทศจีน 
 

การสืบหาเชื้อสายของชาวไทลื้อสามารถตรวจสอบได้ไม่ยากนัก เนื่องจากชาวไทลื้อใช้ช่ือ 
เด ิมของเม ืองต ั ้ ง เป ็นช ื ่อหม ู ่บ ้าน  หร ือใช ้ว ิธ ีส ัง เกตจากความเช ื ่อ เร ื ่ องการน ับถ ือ ผี 
ว่าจะมีการนับถือผีตนเดียวกัน เช่น บ้านหนองบัว บ้านดอนมูลและบ้านต้นฮ่าง ในอำเภอท่าวังผา 
จังหว ัดน ่าน น ับถือเจ้าหลวงเมืองล้าเป็นเทวดาอาร ักษ์เม ืองเฉกเช่นเดียวกับบ้านแวน 
บ้านแวนพัฒนา และบ้านล้า ในอำเภอเชียงคำ จังหว ัดพะเยา (ศุภมาศ วงศ์ไทย 2565) 
ชาว ไทล ื ้ อ ม ี ค ว าม  เ ช ื ่ อ เ ร ื ่ อ ง ส ิ ่ ง ศ ั ก ด ิ ์ ส ิ ท ธ ิ ์ ร ว ม ไปถ ึ ง เ ร ื ่ อ ง ว ิญญาณบ รรพบ ุ รุ ษ 
เชื ่อว่าการจะทำสิ่งใดที่เกิดการเปลี่ยน  แปลงครั้งใหญ่ แต่งงาน บวชหรือเรื ่องที่มีผลต่อชีวิต 
จะต้องมาไหว้ผีปู่ผีย่าก่อน  
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2.4 ภูมิปัญญาของชาติพันธ์ุไทลื้อด้านการย้อมผ้าและสิ่งทอ 
 

ชาวไทลื้อในอดีตมีวิถีชีวิตเกี ่ยวกับการเกษตรกรรม ทำนา ปลูกพืชไร่และเลี้ยงสัตว์  
ตั ้งถิ ่นฐานอยู่บริเวณริมน้ำเพื่อให้สะดวกต่อการเลี้ยงชีพ  หลังจากทำการเกษตร หลังจากนั้น
มักจะใช้เวลาในการทำหัตถกรรมการจักสาร ผู้เฒ่าทั้งชายและหญิงสามารถทำขันโตก เก้าอี้ 
หมวกสาน พัดสาน และงานหัตถกรรมอีกชนิดคือการทอผ้าใช้เอง โดยผู้หญิงจะถูกปลูกฝัง 
วิธีการทอผ้าเพื่อให้มีความรู้ความเข้าใจสามารถทอผ้าใช้เอง ในปัจจุบันการทอผ้าเป็นอีกหนึ่ง
วิธีการทางสร้างรายได้ให้กับชุมชน โดยสีที ่โดดเด่นของชาวไทลื ้อได้แก่  สีดำ สีแดง สีขาว 
ภายหลังสีกรมเริ่มมีความนิยมมากขึ้น มักจะทอผ้าและนำมาทำเป็นผลิตภัณฑ์หลากหลายชนิด 
เช่น ตุง ถุงย่าม ผ้าถุง 

 
คนไทลื้อมักนิยมสวมซิ่น 2 แบบ ได้แก่ ซิ่นก่าน มาจากเทคนิกการสร้างลาย“มัดก่าน” 

หร ือร ู ้ จักก ันในช ื ่อว ิธ ีม ัดหมี่  และซ ิ ่นปล ้อง  ลวดลายทอท ี ่ เป ็นเอกล ักษณ์ของไท ล้ือ 
ในปัจจุบันเรียกว่าลาย “เกาะ” หรือ “ล้วง” เป็นที่รู้จักในอีกชื่อว่า “ลายน้ำไหล” เป็นรูปแบบ 
การทอที ่สร้างสรรค์โดยคุณจันทร์สม พรหมปัญญา ศิลปินและผู ้คิดค้นการทอลายน้ำไหล 
ร่วมกับผ้าไทลื้อเข้าด้วยกัน มักใช้ทอกันในกลุ่มชาวไทลื้อของอำเภอท่าวังผา อำเภอทุ่งช้าง 
และอำเภอเฉลิมพระเก ียรติ  (ศุภมาศ วงศ์ไทย  2565) ทอลายน้ำไหลที ่งดงามจะต้องมี  
การเก็บความเรียบร้อยของด้ายด้านในผ้าถุง จะไม่ปล่อยให้ปลายด้ายยาวพันกัน  

 
ภาพท่ี 19 ผ้าทอท่ีมีลวดลายน้ำไหล ด้านหน้าและด้านหลัง 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
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ผ้าซิ่นของชาติพันธ์ไทล้ือแบบด้ังเดิมเกี่ยวข้องกับความเช่ือความเช่ือความศรัทธาอยู่มาก  
สัง เกตได ้การทอผ้าจะท ี ่ปรากฏลวดลายทอบร ิเวณหัวซ ิ ่นของผู ้หญ ิงเร ียกว ่า  “กันตู้” 
มีความเชื ่อในสมัยโบราณเกี ่ยวกับความกลัวหากผู ้ชายมาทำของใส่  ฝ่ายหญิงเวลาทอซิ่น 
อยู ่ท ี ่บ ้านจะทอลายกันตู ้ เพ ื ่อใช้ป ้องก ันของไม่ดี  เม ื ่อไปอาบน้ำบร ิเวณ แม่น ้ำลำคลอง 
จะถอดผ้าซิ่นจากเอวแล้วเอามาพันไว้ที่หัว เช่ือว่าลายกันตู้จะป้องกันการโดนการท าของไม่ดีจากผู้
ท่ี คิดร้ายหรื อผู้ช าย ท่ีต้อ งการความรักจากการท าของ   ซ ึ ่ ง ในป ั จจ ุ บ ั น ลายก ัน ตู้  
ยังคงปรากฏในผ้าทอ แต่อาจะปรับขนาดหรือจำนวนลายเพื่อให้รับกับยุคสมัย 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 20 ผ้าซิ่นไทล้ือทอลายกันตู้ 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 

 

การย้อมผ้าด้วยพืชธรรมชาติเป็นภูมิปัญญาท่ีส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่นของทางไทล้ือบ้านดอนมูล 
ผู้หญิงจะมีทักษะด้านการย้อม ทอ ใช้ผลผลิตจากธรรมชาติท่ีอยู่ในบริเวณมาย้อมผ้า ได้แก ่คำแสด 
ครั่ง คราม เปลือกประดู่ ใบหูกวาง ซึ่งการใช้ประโยชน์ของพืชคำแสดของชาวไทลื้อในปัจจุบัน 
จะนำมาใช้ในกระบวนการย้อมผ้าเท่านั้น เนื ่องจากไม่ใช่พืชทางเศรษฐกิจคนจึงไม่นิยมปลูก 
แต่มีแนวโน้มได้รับความนิยมในอนาคตจากการนำมาใช้ในงานผ้าทอของทางศูนย์ผ้าทอไทล้ือ 
สีธรรมชาติบ้านดอนมูลและชุมชนใกล้เคียง 
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ภาพท่ี 21 ผ้าทอด้วยพืชคำแสดของศูนย์ผ้าทอไทล้ือสีธรรมชาติบ้านดอนมูล 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 2.5 วิวัฒนาการพืชคำแสดในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
 

ในปัจจุบันผลิตภัณฑ์ผ้าของชาติพันธ์ไทลื้อจะมีความโดดเด่นแตกต่างกันตามแต่ละชุมชน  

ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาลวดลาย การย้อมหรือรูปแบบการตัดเย็บ โดยกลุ่มทอผ้าไทล้ือย้อมสีธรรมชาติ 

บ้านดอนมูล อำเภอวังผา จะมีความโดดเด่นในการย้อมด้วยสีธรรมชาติ การทอผ้าพื้น และรูปแบบ 

เสื้อผ้าโดยคุณนุ๊ก-ศุภมาศ วงศ์ไทยจะเป็นผู้นำในการติดต่อรวมทั้งดำเนิน  การผลิตสินค้าทั้งหมด 

เนื่องจากเป็นคนรุ่นใหม่ในการย้อมผ้าแบบด้ังเดิมทำให้เข้าใจใน ความต้องการของลูกค้า 

 

รูปแบบของผ้าพื้นที่จัดจำหน่ายจะมีการขึ้นเส้นยืนสลับสีเพื ่อให้เกิดลวดลาย เนื่องจาก  

ต้องการให้ผ้ามีความโดดเด่นด้วยเอง แล้วจึงพุ่งด้วยเส้นฝ้ายย้อมสีพืชคำแสดหรือ ฝ้ายย้อมพืชชนิดอื่น 

ๆ ตามความเหมาะสม แล้วจึงส่งให้ช่างต่างหมู่บ้านตัดเย็บจากรูปแบบ ที่กำหนดไว้การวางขาย  

จะเข้าร่วมกับร้านค้าอื่นเพื่อกระจายโอกาสการเข้าถึงกลุ่มลูกค้า 
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ภาพท่ี 22 เส้ือคลุมท่ีเป็นท่ีนิยมของศูนย์ผ้าทอไทล้ือสีธรรมชาติบ้านดอนมูล 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 

 
รูปแบบเสื้อผ้าอันเป็นที่นิยมของศูนย์ผ้าทอไทลื้อสีธรรมชาติบ้านดอนมูล โดยจำหน่ายอยู่ 

ที ่ร้านแพวผ้าฝ้าย อำเภอปัว จังหวัดน่าน คือเสื ้อคลุมโอเวอร์ไซส์คล้ ายฮาโอริของประเทศญี่ปุ่น 

ที่ใส่ได้ทั ้งชายและหญิง เนื้อผ้าหนาจากการใช้เส้นฝ้ายขนาดใหญ่ มีการผสมระหว่างฝ้ายปั่นมือ 

และฝ้ายจากทางโรงงาน เหมาะสำหรับการสวมใส่ในช่วงอากาศเย็นเพื่อสร้างความอบอุ่น เส้ือผ้าย้อม 

พืชคำแสดท่ีนิยมอีกรูปแบบคือเส้ือแขนยาวสำหรับผู้ชายมีลักษณะพอดีตัวมากกว่าและตกแต่งด้วยกร

ะเป๋าเส้ือจากผ้าชนิดเดียวกัน 

ภาพท่ี 23 เส้ือผ้าย้อมพืชคำแสดท่ีวางจำหน่าย ณ ร้านแพวผ้าฝ้าย 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
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2.6 สรุปวิเคราะห์ความเป็นมาของพืชวัฒนธรรมคำแสดในผลิตภัณภ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
 

วัฒนธรรมของชาติพันธุ ์ไทลื้อมีภูมิลำเนาเดิมอยู่ในแคว้นสิบสองปันนา มณฑลทางตอน 
ใต้ของประเทศจีน ทำให้ได้ร ับอิทธิพลการใช้ชีว ิตจากประเทศจีนบางส่วน สังเกตุได้จาก 
รูปแบบเสื้อป้ายที่แสดงออกถึงเครื่องแต่งกายของชาวจีนมากกว่าชาวไทย เนื่องจากประเทศจีน 
มีพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ที่หนาวกว่าประเทศไทยค่อย ๆ เปลี่ยนแปลง และกลมกลืนไปกับรูปแบบ 
ของประเทศไทย ไปจนถึงเรื่องศาสนาความเชื่อที่เกี่ยวข้องกับผีของหมู่บ้านอันเป็นที่ยึดเหนี่ยว 
จิตใจจนถึงในปัจจุบัน 

 
ชาวไทล้ือในปัจจุบันมีการปรับการกระกอบอาชีพเพื่อให้สอดรับกับเทคโนโลยีกับวิถีท่ีเปล่ีย

นไป นอกจากทำการเกษตร การรับราชการ ค้าขาย ก็จะใช้เครื ่องมือสื ่อสารเพื ่อการค้า 
ออกร้านขายของตามงานเทศกาล ทางชุมชนไทล้ือบ้านดอนมูลมีวิธีปรับให้เป็นวัฒนธรรมร่วมสมัย
ได ้อย ่ างกลมกล ืน  นำว ิธ ีการทอและย ้อมผ ้าท ี ่ เป ็นองค ์ความร ู ้ เด ิมมาต ัดเย ็บ ด ้ วย
รูปแบบใหม่เพื ่อให้ทันสมัยมากขึ ้น พยายามฟื ้นฟูร ่วมกับใช้พ ืชท้องถิ ่นอย่างพืชคำแสด 
ให้เกิดประโยชน์สูงสุด นำมาย้อมผ้าต่อยอดสู ่งานหัตถกรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 
จากพืชที่หลาย ๆ คนหลงลืมและไม่เป็นที่นิยม สมีแนวโน้มผลักดันให้เป็นพืชเศรษฐกิจได้ใน 
อนาคต สามารถเข้าถึงตลาดของชาวต่างประเทศได้ อีกทั ้งสามารถรักษาสภาพแวดล้อม 
ให้มีความสมบูรณ์ต่อการดำรงค์ชีวิตในอนาคต 

 
ส่วนที่ 3 คุณสมบัติเส้ยใยฝ้ายในสิ่งทอหัตถกรรม 

 
เครื ่องนุ่งห่มมีความสำคัญมากสำหรับมนุษย์  เป็นวัสดุที่นิยมนำมาสร้างสิ่งทอ สินค้า

เครื ่องแต่งกายรวมไปถึงอุปกรณ์สำหรับดำเนินชีวิต ไม่ว่าจะเป็นทางการแพทย์ เครื ่องนอน 
เฟอร์นิเจอร์ เนื ่องจากคุณสมบัติที ่นุ ่มสบาย ระบายอากาศ อีกทั ้งสามารถป้องกันร่างกาย 
จากสภาพอากาศอันเลวร ้ายได ้ดี  ฝ้ายจึงเป็นพืชที ่น ิยมเพาะปลูกทั ่วโ ลก ประเทศไทย
เองก็ให ้ความสำคัญกับฝ้ายเช่นกัน  ฝ้ายมีบทบทสูงในอุสหกรรมทอผ้าทั ้งแบบโรงงาน 
และหัตถกรรมท้องถิ่น ทางชุมชนไทลื้อบ้านดอนมูลเองก็ใช้ประโยชน์จากฝ้ายสำหรับย้อมผ้า 
งานวิจัยนี้จึงมุ่งความสำคัญเกี่ยวกับการศึกษาลักษณะของฝ้ายในงานส่ิงทอหัตถกรรม ดังนี้ 

 
3.1 คุณลักษณะเส้นใยฝ้าย 
3.2 การพัฒนาเส้นใยฝ้ายในปัจจุบัน  
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3.3 เส้นใยฝ้ายเมื่อทอร่วมกับเส้นใยอื่น 
3.4 สรุปวิเคราะห์คุณสมบัติเส้นใยฝ้ายท่ีเหมาะสมต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

 

3.1 คุณลักษณะเส้นใยฝ้าย 
 

ฝ้าย (Cotton) เป็นสิ่งทอที่ได้รับความนิยมตั้งแต่อดีตกาล มีประวัติศาสตร์ที ่เชื ่อมโยง 
ก ับมน ุษย ์ชาต ิ เป ็น เวลายาวนาน  จ ัดเป ็นพ ืชกล ุ ่ มแรกท ี ่มน ุษย ์ เพาะปล ูก ป ั ่นฝ ้ าย 
ประดิษฐ์วิธีการสวมใส่โดยการทอ ปรากฏหลักฐานครั้งแรกช่วง 3,000 ปีก่อนคริสตกาลในอียปิต์ 
เน ื ่องจากมีคุณสมบัต ิปกป้องร่ างกาย ระบายอากาศ ต่อมามีการคิดค้นว ิธ ีการย้อมผ้า 
เพื่อตกแต่งให้เกิดความแตกต่างและความบันเทิง 
 

ฝ้ายอยู่ในกลุ่มเส้นใยธรรมชาติจากพืช เช่นเดียวกับป่าน ปอ ปอ นุ่น ลินิน ใยสัปปะรด 
นุ ่น ศรนารายณ์เป็นต้น ที ่องค์ประกอบเซลล์ส ่วนใหญ่เป็นเซลลูโลสเกิดจากการรวมตัว 
ของพอลิแซคคาไรด์ (Polysaccharide) ของกลูโคส (Glucose) ซ ึ ่งโมเลกุลของเซลลูโลส 
เรียงตัวกันในผนังเซลล์พืชเป็นหน่วยเส้นใยขนาดเล็ก เกิดการจับตัวเป็นเส้นใย (นวพล ปัทมพันธุ์, 
วรรณนรี ศรีเพชร, & กุลรัตน์ กันจินะ, 2558) ฝ้ายมีหลากหลายพันธุ์สามารถให้ปุยฝ้ายทั้งสีขาว 
สีน้ำตาล แตกต่างกันไปตามลักษณะ พื้นท่ีและสายพันธุ์ 

 
วงศ์ (Family) : Malvaceae 
ช่ือสามัญ (Common name) : Cotton 
ช่ือวิทยาศาสตร์ (Scientific name) : Gossypium  herbaceum  L. 

ภาพท่ี 24 ลักษณะของใยฝ้าย 
ท่ีมา : https://medthai.com/ฝ้าย/?fbclid=IwAR0Q_0ybUTdZUPao8-C0tYgty13V_D5M-

udLQia5-6nxAhg31LPYw9Rln3c (2565) 

https://medthai.com/ฝ้าย/?fbclid=IwAR0Q_0ybUTdZUPao8-C0tYgty13V_D5M-udLQia5-6nxAhg31LPYw9Rln3c
https://medthai.com/ฝ้าย/?fbclid=IwAR0Q_0ybUTdZUPao8-C0tYgty13V_D5M-udLQia5-6nxAhg31LPYw9Rln3c
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ต้นฝ้ายเป็นพุ่มไม้ขนาดเล็ก สูงประมาณ 1-2 เมตร  ลำต้นสีเขียวน้ำตาล กิ่งแตกออกเป็น 

2 กิ่ง ได้แก่กิ่งใบและกิ่งดอก ใบมีลักษณะคล้ายรูปหัวใจแต่มีแฉก 3-5 แฉก ฝ้ายมีกระบวนการ
ออกดอกแบบเดี ่ยวสีเหลืองอ่อนหรือน้ำตาลแตกต่างออกไปตามสายพันธุ์  เม ื ่อแตกออก 
จะม ีใยฟ ู เร ียกว ่า  “ปุยฝ ้า” หร ือ “เส ้นใยฝ ้าย” ม ีน ้ำหน ักเบาและเป ็นเส ้นใยแบบส้ัน 
ใยฝ้ายสามารถนำมาผลิตเป็นเครื ่องแต่งกายหรือผลิตภัณฑ์ผ้าต่าง  ๆ ได้หลากหลายชนิด 
ส่วนท่ีเป็นเมล็ดสีน้ำตาลจะนำมารีดเพื่อให้ได้น้ำมัน สามารถนำไปใช้ในการประกอบอาหาร 
 
ตารางท่ี 4 คุณสมบัติโดยรวมของเส้นใยฝ้าย 

คุณสมบัติ ผลลัพธ์ที่ได้ 
ซับน้ำ สามารถดูซับน้ำได้ดี แห้งไว 
ระบายความร้อน ระบายความร้อนได้ดี ไม่สะสมความร้อน 
ทนความร้อน สามารถทนต่อความร้อนได้ดี ไม่หดหรือยืดง่าย 

สามารถตากแห้งกับความร้อนธรรมชาติ 
อบลมร้อนผ่านเครื่องอบ 
และรีดด้วยความร้อนผ่านเตารีดได้ 

การยืดหยุ่นและการคืนตัว ยับง่าย  
การนำไฟฟ้า ไม่ทำให้เกิดไฟฟ้าสถิตย์ 
ปฏิกิริยาต่อกรดและด่าง สามารถทนต่อด่างได้ดีกว่ากรด 

ทนต่อสารละลายอินทรีย์ 
และมีคุณสมับติในการทนต่อสารฟอกขาว 

ความทนทานต่อแมลง ทนต่อแมลงและมอดได้ดี 
การติดไฟ ติดไฟง่าย กล่ินคล้ายกระดาษ 

เมื่อเกิดการเผาไหม้แล้วจะให้ข้ีเถ้าสีเทา น้ำหนักเบา 
ความทนทานต่อแสงแดด สามารถทนต่อแสงแดดได้ 

แต่หากย้อมด้วยสีธรรมชาติอาจะเกิดอาการซีดจาง 
จากคุณสมบัติท่ีไม่ทนต่อแสงแดดของสีย้อมธรรมชาติ  

ท่ีมา : http://old-book.ru.ac.th/e-book/h/HC375/HC375-2.pdf (2565) 
 

http://old-book.ru.ac.th/e-book/h/HC375/HC375-2.pdf
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คุณลักษณะของเส้นใยฝ้ายเป็นเส้นใยแบบส้ัน มีความอ่อนนุ่ม ผิวเรียบไม่ทำให้รู้สึกระคาย 
สามารถทนต่อด่างได้ด ีกว่ากรด ทนต่อสารละลายอินทร ีย์  และมีคุณสมบัต ิในการทนต่อ 
สารฟอกขาว ด้านความทนทานต่อแสงแด ฝ้ายมีลักษณะในการทนทานต่อแสงอาทิตย์ (จริาพร 
เกิดแก้ว, 2558) แต่พืชที่ใช้ย้อมธรรมชาติบางชนิดจะไม่ทนทานต่อแสงแดด ทำให้เกิดอาการ 
ซีดจางเมื่อตากผ้าท่ีย้อมดว้ยพืชธรรมชาติในท่ีโล่งแจ้ง สมัผสัแสงแดดโดยตรง 

 
3.2 การพัฒนาเส้นใยฝ้ายในปัจจุบัน 

 
การพ ัฒนาเส ้นใยในส ิ ่ งทอส ่วนใหญ ่ม ี ว ัต ุประสงค ์ เพ ื ่ อยกระด ับม ูลค ่ าส ิ ่ งทอ 

ตอบสนองต่อกิจกรรมของมนุษย์ท่ีมากขึ้น ปรับใช้กับเส้นใยต่าง ๆ เพื่อความเหมาะสมอย่างสูงสุด 
ซึ่งกระทำกับเส้นใย เส้นด้าย ผ้าทอ ก่อนหรือหลังผลิตผ้าก็ได้ ตกแต่งได้กับผ้าหลากหลาย 
รูปแบบได้แก่ผ้าทอ ผ้าถัก ผ้าไม่ทอ สามารถเรียกได้ว่าเป็นวิธีการตกแต่งผ้าให้เกิดคุณสมบัติพิเศษ 
เช่น สะท้อนน้ำ ทนไฟ ไม่สร้างรอยยับ กักเก็บความร้อน ระบายอากาศ ไม่สะสมแบคทีเรีย เป็นต้น 
การตกแต ่ งน ั ้นจะม ีการแบ ่ งร ู ปแบบอาย ุการใช ้ ง านแตกต ่างกั นออกไป  รวมไปถึง 
คุณสมบัติของเส้นใยที่ผลิตที่จะเก็บรักษาคุณสมบัติการตกแต่ง  กระบวนการตกแต่งเส้นใย 
โดยรวมสามารถแบ่งได้ 2 ลักษณะคือ 

 
3.2.1 การตกแต่งเชิงกล (Mechanical Finishing) 

 
 เป็นวิธ ีการตกแต่งสิ ่งทอด้วยการเปลี ่ยนแปลงคุณสมบัติให้เป็นไปตามที ่ต้องการ 
หรือตกแต่งให้ผ้ามีลวดลายโดยใช้กลไกของเครื่องจักร สามารถทำได้หลากหลายวิธี เช่น 

 
(1) การรีด (Calendring) 

การใช้ลูกกลิ้งร้อนหรือเย็นกลิ้งทับไปมาหลายครั้งเพื่อให้ผ้ามีเนื ้อเรียบ 

สามารถทำให้เกิดการอัดดอก (Embossing) ได้ในกรบวนการนี้เช่นกัน 

 

(2) การทุบ (Beetling) 

เพื ่อให้ผ้ามีลักษณะเรียบและแน่น เมื ่อซักผ้าหลายครั ้งอาจทำให้เส้น 

ด้ายคลายตัวและกลับสู่รูปแบบเดิม 
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(3) การตะกุยขน (Gigging)  

การทำให้ผิวผ้ามีลักณะเป็นขนปุยโดยใช้แปรงลวดตะกุยผิวผ้าเบา ๆ   
 

(4) การกำจัดปลายเส้นใย (Singeing) 
ฝ้ายมีลักษณะเป็นเส้นใยสั้น เมืื ่อปั่นด้ายผ่านกระบวนการทอแล้วอาจ 

ทำให้เกิดเศษเส้นด้ายเล็ก ๆ ส่วนเกิน โดยการนำผ้าผ่านเปลวแก๊สหรือแผ่น 
ทองแดงร้อนด้วยความเร็ว 200 หลา/นาที เพื่อกำกัดเศษเส้นด้าย 

 

3.2.1 การตกแต่งเชิงเคมี (Chemical Finishing) 

 

เป็นการตกแต่งสิ ่งทอให้ม ีค ุณสมบัติเพิ ่งเติมด้วยสารเคมีหรือเทคโนโลยี  
วิทยาศาสตร์ให้ผ้าได้คุณสมบัติท่ีต้องการ ฝ้ายสามารถนำมาพัฒนาร่วมกับการ ตกแต่งเชิงเคมีได้ด ี
บางเครื่องจักรสามารถเพิ่มผ้าคุณสมบัติได้เพียง 1-2 รูปแบบ และสามารถทำได้มากที่สุด 5 
รูปแบบในครั้งเดียว เพื่อยกระดับส่ิงให้มีมูลค่าสูงขึ้น 

 
(1) เพิ่มกล่ินหอม (Perfume Finishes) 

การเพ ิ ่ มกล ิ ่นด ้วยเทคน ิคการห ่อห ุ ้มแคปซ ูล  (Encapsulation) 
เป็นอีกรูปแบบของการพัฒนาในเทคโนโลยีนาโน ผลิตแคปซูลที ่บรรจุสาร 
หอมระเหยเอาไว้ในขนาดนาโนเมตร โดยแคปซูลเหล่านี้จะถูกเคลือบอยู่บน 
สิ่งทอและแตกตัวออกเมื่อผ้าถูกสัมผัสหรือรับแสงแดด สามารถบรรจุกลิ ่นได้ 
หลากหลายตามต้องการ เช่น ตะไคร้ ลาเวนเดอร์ โรสแมรี่ มะลิ กุหลาบ มะนาว 
เป็นต้น โดยใช้ 

 
(2) ต้านแบคทีเรีย (Anti-bacterial Finishes)  

เสื ้อผ้าอาจเป็นอีกแหล่งสะสมเชื้อโรคจากคราบเหงื่อ ไคล มลพิษส่ิง 
สกปรกตามท้องถนน ในบางกรณีที่ผ้าอับชื้นเนื่องจากแสงแดด หรือใช้เวลาการ 
ตากแห้งไม่เพียงพอสามารถเป็นแหล่งสะสมแบคทีเรียได้เช่นกัน  ในทางการ 
แพทย์จำเป็นต้องใช้ความสะอาดสูง สิ ่งทอจำเป็นต้องสะอาดเพื ่อป้องกัน 
การติดเชื้อและลุกลามไปยังส่วนอื่น สิ่งทอต้านแบคทีเรียนจึงมีบทบาทสำคัญ 
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มาก เทคโนโลยีเคลือบสารต้านแบคทีเรียลงบนเส้นใย  โดยอนุภาคนาโนที่ใช้ 
มักเป็นสารประกอบออกไซด์ของโลหะ มีคุณสมบัติในการจับและทำลาย 
แบคท ี เ ร ี ย  น ิ ยมนำมาผล ิ ต เป ็นช ุ ดก ีฬาหร ื อส ิ ่ ง ทอทางการแพ ทย์  
ไปจนถึงชุดเครื่องนอนท่ีอาจสะสมแบคทีเรีย 

 
(3) หน่วงไฟ (Anti-fire Finishing)  

โดยทั่วไปเส้นใยที่มีคุณสมบัติในการทนไฟนิยมใช้สูงสุดคือเส้นใยหิน 
และเทคโนโลยีคิดค้นสารเคลือบสำหรับหน่วงไฟเพื่อปรับใช้กับเส้นใยอื่นเช่นกัน 
โดยฝ้ายท่ีเคลือบด้วยเทคโนโลยีสารหน่วงไฟจะมีคุณสมบัติทนทานต่อการติดไฟ 
ชะลอไฟ หากเกิดเพลิงไหม้ติดกับผ้าแล้วจะไม่เกิดการลามของไฟไปจุดอื่น 

 
 (4) สะท้อนน้ำ (Water Repellent Finishes) 

เป็นเทคโนโลยีการเลียนแบบแรงตึงผิวในธรรมชาติอย่างการสะท้อนน้ำ
ของใบบัวที่เกลียดน้ำ เป็นเทคโนโลยีนาโนคล้ายปุ่มนูนเคลือบลงบนเส้นใย 
เมื่อนำเส้นใยมาทอจะให้ผ้าท่ีมีปุ่มนูนจำนวนมากป้องกันการไหลซึมของของเหล
ว ลดการเปื ้อนสิ ่งสกปรกในร ูปแบบของเหลว สามาถนำมาประยุกต์ใช้  
กับผลิภัณฑ์หลากหลายรูปแบบ เช่น เฟอร์นิเจอร์กันน้ำ ผ้ากันเปื้อน กระเป๋า 
เป็นต้น (สวทช., 2563) 

 
(5) ต่อต้านรังสียูวี (Anti-UV Finishes)  

โดยปกติในรังสีอัลตราไวโอเลต หรือ UV จะเป็นอันตรายต่อมนุษย์ 
เมื่อได้รับในปริมาณมาก ก่อให้เกิดมะเร็งผิวหนัง คล้ำแดด เทคโนโลยีต่อต้าน 
รังสียูวีบนสิ่งทอใช้วิธีการเคลือบผ้าคล้ายเป็นแผ่นฟิล์มบาง  ๆ ไม่ทำให้ผ้ามี 
น้ำหนักมากขึ้น ยังคงนุ่มสบายขณะสวมใส่ การทำให้ผ้ามีคุณสมบัติต่อต้าน 
รังสียูวี จะช่วยทำให้ผ้ามีสีสดไม่ซีดจาง ผ้าอายุยืน คงทนต่อความร้อนและ 
แสงแดด  

 
(6) ระบายอากาศ  

เป็นเคนโนโลยีใช้เส้นใยคูโปร (Cupro) ซึ่งได้จากปุยฝ้ายผ่านกระบวน 
การทางวิทยาศาสตร์ทำให้เส้นใยมีลักษณะระบายอากาศอย่างยอดเยี ่ยม 
ไม ่สะสมความร ้อนหร ือความช ื ้น  แห ้งไว และสามารถขจ ัดกล ิ ่นกาย 
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ถูกใช้ผลิภัณฑ์ของตราสินค้า Uniqlo ในชนิดสินค้าแอริซึม (AIRism) สำหรับสตรี 
(อริญชัย วีรดุษฎีนนท์, 2560) เป็นสินค้าขายดีและอยู่ในความสนใจของตลาด 

 
3.3 เส้นใยฝ้ายเม่ือทอร่วมกับเส้นใยอื่น 

 
การใช้เส้นใยในการทอเครื่องนุ่งห่มมีความหลากหลายสูง  มนุษย์ค้นหาวิธีใช้ประโยชน์ 

จากสิ่งรอบตัวเพื่อตอบสนองต่อความต้องการที่ไม่สิ ้นสุดในทุกยุคสมัย เมื ่อเทคโนโลยีเข้ามา 
มีบทบาทมากขึ ้นทำให้มนุษย์สามารถสร้างเส้นใยอื ่นเพื ่อทนแทน  และมีคุณสมบัติมากกว่า 
เส้นใยธรรมชาติ โดยเส้นใยโดยท่ัวไปสามารถจำแนกได้ 2 แบบคือ 

 
3.3.1 เส้นใยจากธรรมชาติ 

 
- เส้นใยจากพืช ส่วนใหญ่เส้นใยประเภทนี ้จะประกอบไปด้วยเซลลูโลส 

(Cellulose) ได้แก่ ฝ้าย ป่าน ปอ ลินิน สับปะรด กล้วย เป็นต้น 
- เส้นใยจากสัตว์  ได้มาจากขนสัตว์  เช ่น ขนแกะ ขนแพะ  หรือร ังไหม 

นอกจากนี้ผมของมนุษย์ก็จัดว่าเป็นเส้นใยจากสัตว์ได้เช่นกัน 
- เส้นใยจากแร่ ตัวอย่างเช่นเส้นใยหินมีคุณสมบัติในการทนไฟ ทนความร้อน 

มักไม่ปรากฏในส่ิงทอสำหรับสวมใส่ในชีวิตประจำวัน 
 

3.3.2 เส้นใยท่ีมนุษย์สร้างขึ้น 
 
- เส้นใยที่ดัดแปลงจากพอลิเมอร์ธรรมชาติ เป็นเส้นใยที่มนุษย์นำคุณสมบัติ 

ของพอลิเมอร์มาดัดแปลงเพื่อให้ได้เส้นใยที่มีความหลากหลายตามต้องการ ได้แก่ เรยอน วิสโคส 
อะซิเตด เป็นต้น โดยเส้นใยเหล่าน ี ้ย ังคงมีส ัดส่วนที ่ เป ็นธรรมชาติส ูง  เพราะได้มาจาก 
การดัดแปลงฝ้าย ลำต้นของต้นไม้ โปรตีนจากพืช เช่น ถั่วเหลือง นมสด ข้าวโพด 

- เส้นใยอนินทรีย์ เป็นเส้นใยท่ีมนุษย์สร้างขึ้นได้แก่ ใยแก้ว เซรามิก โลหะ  
- เส้นใยสังเคราะห์ เป็นเส้นใยที่ได้จากอุตสหกรรมปิโตเลียมหรือเป็นที่รู ้จัก 

ก ันในนามอ ุสหกรรมน ้ำม ัน  ได ้แก่  พอลิ เอสเตอร์  พอลิ เอไมด์ พอลิอะไครโลไนไทล์  
พอลิไวนิลแอลกอฮอล์ เป็นต้น ส่วนใหญ่มีคุณสมบัติเบา มีความยืดหยุ่นสูง มักใช้ทำชุดกีฬา 
หรือผสมในเส้นใยอื่น ๆ  
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โดยทั ่วไปแล้วฝ้ายเป็นเส้นใยที ่เป็นพื ้นฐานของสิ ่งทอ เนื ่องจากฝ้ายมีคุณสมบั ติ  
ที ่ โดดเด่นสอดรับกับว ิถ ีดำรงชีว ิตของมนุษย์มาก  แต่มน ุษย์ต ้องการคุณสมบติของผ้าท่ี 
หลากหลายย ิ ่ งข ึ ้น เพ ื ่อตอบสนองต ่อก ิจกรรมท ี ่มากข ึ ้น เช ่นก ัน  จ ึ งประด ิษฐ ์ค ิดค้น 
วิธีเพิ ่มศักยภาพของฝ้ายหลากหลายวิธี  หนึ่งในนั้นคือการนำฝ้ายผสมปั ่นกับเส้นใยชนิดอื่น 
เพื่อให้เกิดคุณสมบัติที่แตกต่างกัน และสามารถตอบสนองความต้องการที่มากขึ้นตามยุคสมัย 
ตัวอย่างเช่น 
 

(1) ผ้า CVC 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 25 ตัวอย่างผ้า CVC 
ท่ีมา : https://texsuppliers.com/what-is-cvc-fabric/ (2565) 

 
เป ็นผ ้าเส ้นใยฝ ้าย 70-80% ผสมก ับพอล ิ เอสเตอร์  20-30% 

ได้ผ้าคุณสมบัติเนื ้อแน่น นุ่ม เบาสบาย ไม่หดและย้วยง่าย  เนื้อผ้าละเอียด 
สามารถระบายอากาศได้ดีและมีความยืดหยุ่นสูง  เป็นผ้าที่มีคุณสมับติเด่น 
ของเส้นใยธรรมชาติและเส้นใยสังเคราะห์ เหมาะสำหรับผลิตเส้ือโปโล เส้ือยืด 

 
(2) ผา้ TC 

 

 

 

ภาพท่ี 26 ตัวอย่างผ้า TC 

ท่ีมา : https://www.mh-chine.com/80-polyester-20-cotton-greta-fabric (2565) 

https://texsuppliers.com/what-is-cvc-fabric/
https://www.mh-chine.com/80-polyester-20-cotton-greta-fabric
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เป ็นผ ้าเส ้นใยฝ ้าย 35-30% และ เส ้นใยพอลิ เอสเตอร์  65-70%  

ได้ผ้าคุณสมบัตินุ่ม ผ้าไม่ยืดเนื่องจากมีปริมาณโพลีเอสเตอร์สูงจึงให้ตัวและคืนตัวได้ 

แต่ระบายอากาศไม่ดีนัก ยับยาก สีสด ราคาย่อมเยา เหมาะสำหรับชุดทำงาน 

ชุดเครื่องแบบ และแจ็กเก็ต 

 

(3) ผ้า Filagen 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 27 ตัวอย่างผ้าฟิลาเจน 
ท่ีมา : https://www.gepspinning.com/products/fabric (2565) 

ผ้าที ่เกิดจากเส้นใยฝ้ายและเส้นใยฟิลาเจนปั ่นรวมกันแล้วทอเป็นผืน 

ฟ ิ ล า เ จนอย ู ่ ใ นกล ุ ่ มขอ ง เส ้น ใยท ี ่ ด ั ด แปลงจากพอล ิ เมอ ร ์ ธ รรมชา ติ  

ผ ่านกระบวนการทางว ิทยาศาสตร ์แปลงเป ็นเส ้นใยท ี ่ม ีค ุณสมบัต ิพ ิ เศษ 

ได้แก่การคืนความชุ่มชื้นให้ผิว การรักษาอุณหภูมิ ปกป้องรังสี UV และกำจัดกล่ิน 

อ ีกท ั ้ งสามารถย ่อยสลายในธรรมชาต ิ ไ ด้  ส ัดส ่วนของฝ ้ายและฟ ิลาเจน 

สามารถปรับให้เข้ากับลักษณะของผ้าได้ตามความเหมาะสม อาจอยู่ในสัดส่วน ฝ้าย 

50% และฟิลาเจน 50% เหมาะสำหรับทำเสื ้อผ้าเครื ่องแต่งกาย หน้ากากผ้า 

ชุดช้ันใน ถุงเท้า รวมไปถึงชุดเครื่องนอน 

 

https://www.gepspinning.com/products/fabric
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3.4 สรุปวิเคราะห์คุณสมบัติเส้นใยฝ้ายที่เหมาะสมต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

คุณสมบัติของเส้นใยฝ้ายมีเซลลูโลสสูงเนื่องจากเป็นเส้นใยธรรมชาติ  ทำให้มีคุณสมบัติ 
ในการระบายอากาศ แห ้ ง ไว  ทนต ่อความร ้อนและแสงแดด  ม ีความสามารถจ ับกับ 
โปรตีนและสามารถเข้าสู่กระบวนการตกแต่งสิ่งทอได้หลากหลายรูปแบบ เป็นพืชเศรษฐกิจสิ่งทอ 
ที ่ม ีความนิยมสูง  สามารถปลูกได้ในหลากหลายพื ้น ท่ี ฝ้ายมักมีส ่วนร ่วมในการดำเนิน 
ชีว ิตตลอดเวลาผ่านการสวมใส่ในชีว ิตประจำวัน  พบในเฟอร์นิเจอร์ หรือทางการแพทย์  
มนุษย์มีความผูกพันธ์กับฝ้ายและสามารถใช้ประโยชน์รวมไปถึงปรับแต่งคุณสมบัติของฝ้ายได้สูง 

 
คุณสมบัติของฝ้ายที่เป็นเส้นใยสั้น การนำมาใช้งานจำเป็นต้องปั่นฝ้ายหรือดีดฝ้ายเพื่อ 

ให้เป็นเส้นใยยาว แล้วจึงนำมาแบ่งใส่หลอดเพื่อเข้าสู่กระบวนการถัดไป ซึ่งในระหว่างกระบวน 
การดีดฝ้ายนี้สามารถนำเส้นใยอื่น ๆ มาผสมตกแต่งกับใยฝ้ายเพื ่อให้เกิดคุณสมบัติมากขึ้น 
สามารถใช้สารเคลือบทางวิทยาศาสต์่ ผสมเข้ากับเส้นใยอื่นเพื่อเพิ่มศัยกภาพด้านอื่นที่ฝ้าย 
ไม่มีให้เกิดผลลัพธ์เพิ ่มเติม นำสู ่การศึกษาว ิธ ีการใช้เส้นใยฝ้ายกับเทคโนโลยีนวัตกรรม 
เพิ่มศักยภาพส่ิงทอฟิลาเจนในลำดับถัดไป 

 

ส่วนที่ 4 นวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน(Filagen) 

 

ฟิลาเจน เป็นนวัตกรรมเส้นใยคอลลาเจน ซึ ่งได้จากการพัฒนาสิ ่งทอเพื ่อเพิ ่มคุณ 
สมบ ัต ิ ให ้ เส ้นใย  และการใช ้ว ัสด ุคงเหล ือจากส ิ ่ งแวดล ้อมให้ เก ิดประโยชน์ข ั ้นส ูงสุด 
อยู่ภายใต้การดูแลของบริษัท จีอีพี สปิ่นนิ่ง จำกัด โดยผ่านการทดสอบของหน่วยงานที ่ได้  
มาตราฐาน เพื่อรับรองคุณสมบัติในการป้องกันรังสียูวี อีกทัง้มีใบรับรองทางวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับ 
ความปลอดภัยและคุณสมบัติในการคงความชุ ่มชื ้นให้กับผิว  การนำเส้นใยฟิลาเจนมาป่ัน 
ร่วมกับฝ้ายจะช่วยทำให้เส้นใยของฝ้ายมีคุณสมบัติมากขึ ้นกว่าเดิม  เก็บรักษาคุณสมบัติเดิม 
อย่างการระบายอากาศ ไม่หดตัว และความสามารถในการติดสีเอาไว้ งานวิจัยชิ ้นนี ้จึงมุ่ง 
ศึกษาคุณสมบัติของเส้นใยฟิลาเจนเมื่อนำมาผสมกับฝ้ายตามหัวข้อดังนี้ 
 

4.1 การศึกษาคุณสมบัติส่ิงทอฟิลาเจน(Filagen) 
4.2 กระบวนการผลิตเส้นใยฟิลาเจนสู่งานส่ิงทอ 
4.3 กระบวนการย้อมผ้าสู่การสร้างเฉดสีในส่ิงทอฟิลาเจน 
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4.4 การพัฒนาส่ิงทอฟิลาเจนในผลิตภัณภ์ออกแบบ 
4.5 สรุปว ิเคราะห์นว ัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน  (Filagen) ในการออกแบบร่วมกับ 

พืชวัฒนธรรมคำแสด (Bixa orellana)  

 

4.1 การศึกษาคุณสมบัติสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) 

 

เส้นใยฟิลาเจนเป็นนวัตกรรมเส้นใยกึ่งธรรมชาติภายใต้การผลิตของบริษัท จีอีพี สปิ่นนิ่ง 
จำกัด ประเทศไต้หวัน มองเห็นช่องว่างทางการตลาด และมุ่งพัฒนาเส้นใยให้มีประสิทธิภาพ 
มากขึ้น เมื่อนำมาทอร่วมกับเส้นใยฝ้าย คุณเกษมสุข เพ่งพินิจ ผู้จัดการฝ่ายการตลาดและการขาย 
ได้ให้คำแนะนำเกี่ยวกับคุณสมบัติของเส้นใยฟิลาเจน พร้อมอธิบายผลการตรวจสอบคุณภาพ 
ของเส้นใยฟิลาเจนในมาตราฐานสากล สามารถแบ่งคุณสมบัติสามารถได้ 4 ข้อ ดังนี ้
 

4.1.1 กักเก็บความชุ่มช้ืนให้ผิว (Extra Moisturzing) 
 

เส้นใยฟิลาเจน (Filagen) มีคุณสมบัติเด่นคือการกักเก็บความชุ่มชื ้น ให้แก่ผิว 
ป้องกันการสูญเสียน้ำและคงสภาพผิวผู ้สวมใส่ให้ชุ ่มชื ้นขณะสวมใส่  สามารถเห็นผลลัพธ์ 
ได้ตั ้งแต่ครั ้งแรกที่ใช้ ผู ้วิจัยได้ทำการทดลองคลุมผ้าที่ทอด้วยเส้น ใยฟิลาเจนที่แขนหนึ่งข้าง 
ในห้องที่มีอุณหภูมิ 23 องศาเซลเซียส และดึงผ้าออกเมื่อผ่านไป 20 นาที แขนข้างที่คลุมด้วย 
ผ้าทอเส้นใยฟิลาเจนมีความชุ่มชื ้นมากกว่าข้างที่ไม่ได้คลุมผ้า  เมื ่อมองด้วยตาเปล่าพบว่าผิว 
อิ่มน้ำมากกว่า 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 28 การทดสอบการรักษาความชุ่มช้ืนกับมะเขือเทศ 
ท่ีมา : https://www.youtube.com/watch?v=pKURJEkYYhE (2565) 

https://www.youtube.com/watch?v=pKURJEkYYhE
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จากการทดสอบผ้าที่ทอด้วยเส้นใยฟิลาเจนกับมะเขือเทศ เปรียบเทียบกับผ้าฝ้าย 

ท ั ่วไป โดยนำผ้าท ั ้ ง  2 ชน ิดคล ุมผลมะเข ือ เทศ ภายในระยะเวลา 30 ว ัน ผลล ัพธ ์จาก 

มะเขือกเทศท่ีคลุมด้วยผ้าเส้นใยฟิลาเจนคงความชุ่มของผิวมะเขือเทศช้ืนได้ดีกว่าผ้าฝ้ายท่ัวไปอย่างเห็

นได้ช ัด สามารถนำไปผลิตเป็นช ุดคลุมท้องสำหรับสตร ีเพ ื ่อแก้ป ัญหาหน้า ท้องแตกลาย 

หรือชุดช้ันในเพื่อลดปัญหาผิวจากการเสียดสีของเส้ือผ้า 

 

4.1.2 กำจัดกล่ิน (Deodorization) 

 

เส้นใยมีคุณสมบัติในการกำจัดกล่ินเพื่อลดปัญหากล่ินอับช้ืนเมื่อสวมใส่เส้ือผ้าเวล
านาน เนื่องจากกลิ่นตัวเป็นสิ่งที ่หลีกเลี่ยงไม่ได้  หากอยู่ในสภาพแวดล้อมที่ร้อนอบอ้าวจะยิ่ง 
ทำให้มีกลิ่นไม่พึงประสงค์ เส้นใยฟิลาเจน (Filagen) ถูกพัฒนาเพื่อลดปัญหากลิ่นที่อาจทำใหเ้กิด 
ความไม่สบายใจกับผู ้สวมใส่ สามารถคงคุณสมบั ติ  แม้ผ ่านการซ ักล้างกว ่า 100 ครั้ง 
อาจอยู่ในรูปแบบผลิตภัณฑ์เส้ือผ้ากีฬา ชุดช้ันใน เส้ือเช๊ิต ไปจนถึงถุงเท้าท่ีเกิดกล่ินอับได้มากท่ีสุด 

 
4.1.3 ปกป้องรังสียูวี (UV Protetion) 

 
ในการทดสอบทาง ว ิทย าศาตร ์ ก ั บหน ่ ว ยง านท ี ่ ไ ด ้ ร ั บก ารยอมรับ 

พบกว่าผ้าท่ีทอด้วยเส้นใยฟิลาเจน (Filagen) สามารถป้องกันรังสียูวีได้ UPF 50+ สามารถปกป้อง 
ผิวจากแสงแดดได้ทั ้งชนิด UVA และ UVB ลดปัญหาผิวคล้ำเสียเมื ่อ ต้องทำกิจกรรมในท่ี 
โล่งแจ้งเป็นเวลานาน 

 
4.1.4 เย็นสบาย (Comfort) 

 

ความเย็นสบายของเส้นใยฟิลาเจน (Filagen) ถูกพัฒนาในเทคโนโลยี Q-Max 

เป็นการรักษาสมดุลย์ระหว่างอุณหภูมิของบรรยากาศและอุณหูมิของร่างกาย  เมื่ออยู่ในพื ้นท่ี 

ที่มีอากาศหนาวเย็นการสวมใส่เสื ้อผ้าจากเส้นใยฟิลาเจน  จะช่วยรักษาความร้อนภายในร่างกาย 
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คงสภาพความอบอุ่นจากความหนาวเย็น แต่เมื ่ออยู ่ในพื ้นที่ที ่ม ีอากาศร้อน ผ้าเส้นใยฟิลาเจน 

จะทำหน้าท่ีระบายความร้อนและนำพาความเย็นสบายพัดผ่านผู้สวมใส่ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 29 การทดสอบและการรับรองคุณภาพเส้นใยฟิลาเจน (Filagen) 
ท่ีมา : https://www.gepspinning.com/about#certificates (2565) 

 
ผลการทดสอบเส้นใยฟิลาเจนเพื่อรับรองคุณภาพจากหน่วยงานท่ีได้รับการยอมรับในระดั

บสากล ได้แก่ สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมส่ิงทอ (THTI) สถาบันวิจัยส่ิงทอไต้หวัน (TTRI) เอสจีเอส 
(SGS) อินเตอร ์เทค (Intertek) และ สถาบัน The material Connexion New York 
ประเทศสหรัฐอเมริกา เป็นต้น เป็นหลักฐานเกี่ยวกับคุณสมบัติเส้นใยฟิลาเจนหลังการทดสอบ 
เก ี ่ยวกับความสามารถคงความชุ ่มชื ้นให้แก ่ผ ิว  ขจัดกลิ ่นไม ่พึงประสงค์ ปกป้องผิวจาก 
แสงยูว ีและระบายอากศ คุณสมบัต ิท ั ้งหมดของเส้นใยสามารถคงสภาพไว ้แม้ผ ่านการ 
ซักล้างทำความสะอาดหลายครั้ง 

 

 

https://www.gepspinning.com/about#certificates
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4.2 กระบวนการผลิตเส้นใยฟิลาเจนสู่งานสิ่งทอ 
  

เส้นใยฟิลาเจนถูกจัดอยู ่ ในหมวดของเส้นใยที ่มน ุษย์สร ้างขึ ้น  ได้จากการดัดแปลง 

จากพอลิเมอร์ธรรมชาติให้มีคุณลักษณะพิเศษมากขึ้น แต่ยังคงสมบัติในการย่อยสลายในธรรมชาติ 

ผ่านกระบวนการผลิตเป็นเส้นใยสั ้นแล้วจึงนำไปปั ่นร่วมกับเส้นใยอื ่นเพื ่อทำเป็นเส้นด้าย  

วัตถุดิบหลักท่ีใช้ในการผลิตเส้นใยฟิลาเจนเป็นส่ิงท่ีได้จากธรรมชาติมีอยู่ด้วยกัน 2 ชนิด 

ภาพท่ี 30 วัตถุดิบและกระบวนการผลิตเส้นใยฟิลาเจน 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 31 ปลานวลจันทร์ทะเล (Milkfish) 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
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4.2.1 เกล็ดปลานวลจันทร์ทะเล (Milkfish)  
 

เ ป ็ น ป ล า เ ศ ร ษ ฐก ิ จ ข อ ง ป ร ะ เ ทศ ไ ต ้ ห ว ั น ร ว ม ไ ป ถ ึ ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย 
ปลานวลจันทร์ทะเลมีลักษณะหัวแหลมเล็ก ปากเล็ก ครีบหางเป็นแฉกลึก เมื่อยาม
เป็นลูกปลาจะอาศัยอยู่  บริเวณน้ำกร่อย เมื ่อโตเต็มวัยจะออกไปอาศัยอยู่ในทะเล 
สามารถเติบโตได้จนน้ำหนักประมาณ 7.7 กิโลกรัม ปลานวลจันทร์ทะเลมักถูกนำไป

ประกอบอาหารทำให้มีเศษขยะจากผลิตเป็นจำนวนมาก ซึ ่งเกล็ดปลาถูกรวมอยู่ 
ในประเภทของขยะทางอ ุตสหกรรมการผลิตเช ่นก ัน  แต ่ เน ื ่องจากเกล ็ดปลา 
ย ั งม ีค ุณประโยชน ์ด ้ านคอลลาเจน  (Col lagen)  หลง เหล ืออย ู ่ปร ิมาณมาก 
เมื่อนำมาผ่านกระบวนการทาง วิทยาศาสตร์จะสามารถนำคอลลาเจนกลับมาใช้ได้อีกครั้ง 

 
4.2.2 เปลือกไม้ยูคาลิปตัส (Eucalyptus sp.)  

 
เป ็นไม ้ เศรษฐก ิจอ ีกชน ิดหน ึ ่ งท ี ่ มน ุษย ์น ิยมปล ูก  ม ีหลากหลายชนิด 

เติบโตได้ดีแม้ไม ่ต ้องดูแลมากนัก โดยทั ่วไปนำไปใช้ประโยชน์ตั ้งแต่อายุ  3-5 ปี 
สามารถนำมาใช้เป็นยาสมุนไพร ใช้ในงานไม้หรือผลิตเฟอร ์นิเจอร์  งานก่อสร้าง 
นำมาเผาเป็นฝืนหรือถ่านได้ดีเยี่ยม ใช้ผลิตเป็นกระดาษยูคาลิปตัสและมีความสามารถ 
ในการดูดซับสีย้อมผ้าสูง 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 32 ภาพตัดขวางเส้นใยฟิลาเจน 
ท่ีมา : https://www.gepspinning.com/products/fabric (2565) 

https://www.gepspinning.com/products/fabric
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เมื ่อได้องค์ประกอบหลักในการสร้างเส้นใยฟิลาเจน จะนำเข้าสู ่กระบวนการทางเคมี 
เพื่อสังเคราะห์ส่วนประกอบต่าง ๆ ให้เกิดเป็นน้ำมันคอลลาเจนซึ่งมีคุณสมบัติพิเศษท้ัง 4 รูปแบบ 
นำสู่การฉีดเป็นเส้นใยสั้น เมื ่อตัดขวางเส้นใยแล้วจะพบลักษณะพื้นผิวที่เป็นฟิลาเจนทั้งหมด 
ซึ่งแตกต่างจากรูปแบบการเคลือบเส้นใยที่จะเคลือบไว้เฉพาะรอบนอก แล้วจึงนำเส้นใยฟิลาเจน 
เข้าสู่กระบวนการผสมกับเส้นใยชนิดอื่น ๆ เพื่อสร้างเป็นเส้นด้ายในลำดับถัดไป 

 
4.3 กระบวนการย้อมผ้าสู่การสร้างเฉดสีในสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) 

 
เส้นใยฟิลาเจนสามารถนำไปผสมกับเส้นใยอื ่น  ๆ เช่น ฝ้าย ลิน ิน โพลีเอสเตอร์  

เข้าสู่กระบวนการทอ ถักและตกแต่งผ้าเพื่อให้ได้ผ้าผืนท่ีนำไปใช้ได้อย่างเหมาะสม เพื่อหาคำตอบ 
การติดสีธรรมชาติในเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้าย จึงต้องผ่านกระบวน การย้อมธรรมชาติทดสอบสี 

 
ก่อนเริ ่มกระบวนการย้อมผ้าจะต้องมีการเตรียมการเกี่ยวกับเส้นใย  พืชที่ทำให้เกิดสี 

และสารช่วยย้อม เพื่อให้ได้สีที ่ต้องการและคุณภาพการติดสีดีที ่สุด ข้อควรระวังของการย้อม 
สีธรรมชาติด้วยวิธ ีหัตถกรรมคือควรใช้เส้นด้ายที ่แบ่งเป็นไจเล็ก  ๆ เพื ่อให้สีแทรกเข้าไป 
ติดเส้นด้ายสม่ำเสมอ หากใช้ผ้าทอแล้วนำมาย้อมจะก่อนให้เกิดอาการด่าง เนื่องจากเวลาย้อมผ้า 
จะถูกกดลงไปในถังย้อมทำให้ผ้ายับและเกิดรอย และเพื่อป้องกันไม่ให้ผ้าเกิดอาการเศษพืช 
ติดบนผ้าเนื่องจากกรองเศษของพืชออกไม่หมด 

 
4.3.1 การเตรียมเส้นใย 

 
เส้นด้ายที ่ติดสีธรรมชาติด ีควรเป็นเส้นใยที ่ได ้จากธรรมชาติ  หรือเส้นใย 

ที ่มีส่วนผสมของของธรรมชาติสูง หลังจากเลือกเส้นด้ายเรียบร้อยจะนำเข้าสู ่กระบวนการ 
ซ ักล ้างเส ้นด ้ายด ้วยผงซ ักฟอก เพ ื ่อชะล ้างสารเคล ือบบนเส ้นด ้ ายออกให ้มากท ี ่ สุ ด 
ตากในท่ีร่มให้พอหมาดก่อนนำไปย้อม หลีกเล่ียงการโดนแดดจัด 
 

4.3.2 การย้อมธรรมชาติ 
 

หลังจากได้เส้นใยที่ทำความสะอาดแล้ว ขั ้นตอนต่อไปคือการย้อมด้วยการ 
ใช้พืชธรรมชาติ งานวิจัยนี้มุ่งให้ความสำคัญเกี่ยวกับพืชคำแสด จึงเป็นการรวบรวมกระบวนการ 
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ย้อมของพืชคำแสดของศูนย์ผ้าทอไทลื ้อสีธรรมชาติบ้านดอนมูล อ.ท่าวังผา จ.น่าน โดยใช้ 
วิธีการย้อมเย็น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 33 การแช่เมล็ดคำแสดกับน้ำสะอาด 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
 

(1) เตรียมพืชที ่ต้องการย้อมให้พร้อม โดยการแช่เมล็ดคำแสด 1 
กิโลกรัมกับน้ำสะอาดไว้ 1 คืน เพื่อให้เมล็ดมีความอ่อนนุ่มและเพื่อให้สีออกจาก 
เปลือกมากท่ีสุด 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 34 กรองเมล็ดคำแสดออกหลังจากการตำ 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
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(2) นำเมล็ดคำแสดมาตำให้แตกออกมากท่ีสุด จากนั้นกรองเพื่อเอาเศษ 
เมล็ดออกมาจนเหลือเพียงน้ำคำแสด ขั้นตอนนี้สามารถนำกากของเมล็ดคำแสด 
ไปตากแห้งและย้อมครั้งถัดไปได้ แต่จะให้เฉดสีท่ีอ่อนลง 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 35 การย้อมเส้นด้ายฟิลาเจนกับเมล็ดคำแสดเป็น 

ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทล้ือบ้านดอนมูล (2565) 
 

(3) เมื ่อได้เมล็ดคำแสด 1 กิโลกรัมที่ตำแล้ว นำมาผสมกับน้ำสะอาด 
ประมาณ 3 ลิตร ซึ่งการใช้น้ำในปริมาณน้อยจะช่วยให้ได้เฉดสีคำแสดเข้มที่สุด 
(ในบางกรณีหากไม่ต้องการสีคำแสดเข้มนัก สามารถผสมคำแสด 1 กิโลกรัม 
ต่อน้ำ 10 ลิตร) หลังจากนั้นให้แช่เส้นด้ายเอาไว้ในน้ำคำแสดเป็นเวลา 1 คืน 
คอยกลับเส้นใยเป็นระยะพร้อมนวดเบา ๆ เพื่อให้สีสม่ำเสมอเท่ากันทุกเส้น 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 36 ล้างเส้นใยฟิลาเจนออกด้วยน้ำสะอาด 

ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทล้ือบ้านดอนมูล (2565) 
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(4) เมื่อผ่านไป 1 คืนนำเส้นด้ายที่ย้อมสีเรียบร้อยมาล้างด้วยน้ำสะอาด 

เพื่อนำสีส่วนเกินออกจากเส้นด้ายให้มากท่ีสุด จากนั้นบิดให้หมาด 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 37 เส้นใยฟิลาเจนย้อมสารช่วยติดสี 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
 

(5) หลังจากได้เส้นด้ายที่ย้อมพืชคำแสดเรียบร้อย จะนำเข้าสู่กระบวน 
การย้อมสารช่วยติดสี เพื่อให้ลดอาการสีตกของเส้นด้าย และเพิ่มความคงทน 
ของส ีย ้อมธรรมชาต ิให ้นานย ิ ่ งข ึ ้น  โดยทางช ุมชนไทล ื ้อบ ้านดอนมู ล 
เลือกใช้สารส้มต้มผสมกับน้ำขี้เถ้า แช่เส้นด้ายลงไปในน้ำร้อนแล้วท้ิงไว้เป็นเวลา 
1 คืน นำมาซักด้วยน้ำสะอาด ตากในท่ีร่มและมีลมผ่านจนแห้งสนิท 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 38 เส้นใยฟิลาเจนย้อมด้วยพืชคำแสดและสารติดสี 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
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4.4 การพัฒนาสิ่งทอฟิลาเจนในผลิตภัณภ์ออกแบบ 
 

เส้นใยฟิลาเจนเป็นนวัตกรรมสิ่งทอที่ได้รับความสนใจในอุสหกรรมสิ่งทอสูง จากคุณสมบัติ  

เฉพาะตัว 4 รูปแบบ มีความยืดหยุ่นในการผสมผสานกับเส้นใยชนิดอื่นได้อย่างดีเยี่ยม สามารถปรับ 

เข้าสู่กระบวนการทอ ถัก ย้อมได้หลากหลายรูปแบบ ทำให้มีความสามารถในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ได้หลากหลายประเภท 

 

ตารางท่ี 5 ส่ิงทอฟิลาเจนในผลิตภัณภ์ออกแบบ ประเทศไทย 
ตราสินค้า รูปแบบของผลิตภัณฑ์ คุณสมบัติและการใช้ประโยชน์ 

พาซาญ่า ชุดเครื่องนอน 

 

- ปกป้องผิวจากแสงยูวีขณะหลั
บ ท่ีมาจากหน้าต่างและหลอดไฟ 

- เครื่องนอนช่วยรักษา 
อุณหภูมิร่างกาย ลดการเกิดแบคทีเรีย 
ท่ีสะสมในเครื่องนอน 

ฮัชพัพพีส์ 

 

ชุดช้ันใน 

 

- ลดการสะสมแบคทีเรียบริเวณ 
จุดซ่อนเร้น 

- ช่วยเพิ่มความชุ่มช้ืนให้ผิว 
ลดอาการคันแสบ แตกลาย 
ระบายอากาศ 

อินไนน ์บาย วาโก้ 

 

ชุดคลุมท้อง 

 

- รักษาความชุ่มช้ืนแก่ผิวพรรณ 
ลดอาการท้องแตกลาย 

- ระบายอากาศ 
ป้องกันรังสียูวี 

เอราวอน เส้ือสเวตเตอร์และ - ลดการสะสมของกล่ินเหงื่อ 
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กางเกงวอร์ม 

 

- ปกป้องปิวจากแสงยูวี 

- รักษาอุณหภูมิและระบายอาก
าศ 
เติมความชุ่นช้ืนให้ผิวพรรณ 

นารายา 

 

หน้ากากผ้า 

 

- กรองอากาศ 

- ลดการสะสมแบคทีเรียจาก 
การหายใจและฝุ่นควัน 

- ป้องกันผิวหน้าจากรังสียูวี 
รักษาความชุ่มช้ืนให้ผิวหน้า 

เอเม ่

 

สำลี 

 

- เช็ดหน้าลดอาการสะสมแบคที
เรีย 
เติมความชุ่มช้ืนให้กับผิวหน้า 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย ์ผู้วิจัย (2565) 
 

การประยุกต์ใช้นวัตกรรมเส้นใยฟิลาเจนในผลิตภัณฑ์จากตราสินค้าชั้นนำ ยังปรากฏการ 

ใช้เลือกใช้เส้นใยฟิลาเจนจากตราสินค้าชุมชน ผ้าทอย้อมครามและพืชธรรมชาติชนิดอื่น ผ้าหมักโคลน 

และการใช้เส้นใยฟิลาเจนในงานออกแบบสินค้าเครื ่องแต่งกายต้นแบบจากผ้าไทยโดย วิชระวิชญ์ 

(WISHARAWISH) ในปี ค.ศ. 2020 ที ่นำภูม ิป ัญญาผ้าท้องถิ ่นของประเทศไทยผสมผสาน 

นวัตกรรมฟิลาเจนเข้าด้วยกัน (Saruya V, 2563) 
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ภาพท่ี 39 คอลเลคช่ันผ้าไทยจากเส้นใยฟิลาเจนโดย WISHARAWISH 
ท่ีมา : https://cheezelooker.com/web/article/CHZ200200204 (2565) 

 

4.5 สรุปวิเคราะห์นวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ในการออกแบบร่วมกับพืช 
วัฒนธรรมคำแสด (Bixa orellana) 

 
จากการศึกษาพบว่าสิ ่งทอฟิลาเจนเป็นเส้นใยที่มนุษย์ประดิษฐ์ขึ ้น  ถูกดัดแปลงจาก 

พอลิเมอร์ธรรมชาติเป็นเส้นใยวิสโคสเรยอน สามารมอบคุณสมบัติพิเศษ 4 ประการ ได้แก่ 
ให้ความชุ่มชื้นแก่ผิว กำจัดกลิ่น รักษาอุณหภูมิให้เย็นสบาย และป้องกันรังสียูวีได้สูงสุด UPF50  
สามารถปั่นรวมเข้าก ับเส้นใยชนิดอื ่นได้ดี  ผ่านกระบวนการถักหร ือทอเพื ่อสร ้างผ้าผืน  
อีกทั้งสามารถย่อยสลายได้เองในธรรมชาติ เส้นใยฟิลาเจนจึงเป็นเทคโนโลยีสิ่งทอที่มีคุณสมบัติ 
พิเศษ ตอบสนองต่อปัญหาของมนุษย์ในสภาพแวดล้อมปัจจุบัน และเป็นสิ่งทอที่เป็นมิตรต่อ 
ส่ิงแวดล้อมในขณะเดียวกัน 

 
สิ ่งทอฟิลาเจนผสมฝ้าย ให้ค ุณสมบัต ิในการติดส ีธรรมชาติคำแสดเป็นอย ่าง ดี  

มีแนวโน้มในการสร้างเฉดสีท่ีหลากหลายจากวัสดุฝ้ายและเปลือกไม้ยูคาลิปตัสท่ีมีคุณสมบัติในการ
จับสีย้อมสูง  เส้นใยสามารถปั ่นร่วมกับฝ้ายด้วยวิธ ีการหัตถกรรมได้  ก่อให้เกิดรูปแบบท่ี 
หลากหลายและโอกาสในการออกแบบสินค้าโดยกลุ่มชุมชน 
 

 

https://cheezelooker.com/web/article/CHZ200200204
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ส่วนที่ 5 ศึกษานโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 
 

จากการศึกษา นวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด ผ่านการทดลอง 
ร่วมกับศูนย์ผ้าทอไทลื้อสีธรรมชาติบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน เพื่อหาแนวทางใช้ในงานออกแบบ 
อย่างเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แฟชั่นและสิ่งทอ ซึ่งถือว่าเป็นการต่อยอดองความรู้และเพิ่มมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจให้กับพืชคำแสด เล็งเห็นถึงมูลค่าเพิ ่มได้อย่างยั ่งยืน มีความสอดคล้องกับ 
นโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผน ยุทธศาตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2680 ฉบับปรับปรุง 
ผู ้ว ิจัยจึงศึกษานโยบายที่มีความเกี ่ยวข้องกับการออกแบบตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 
มีรายละเอียดดังนี้ 

 
5.1 ศึกษานโยบายแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ท่ีสอดคล้องกับงานวิจัย 
5.2 ศึกษาเป้าหมายการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ที่สอดคล้อง 

กับงานวิจัย 
5.3 สรุปวิเคราะห์การพัฒนานวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน(Filagen) ด้วยกระบวนการ 

ย้อมสีคำแสดร่วมสมัยที่สอดคล้องกับความต้องการในแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-
2580 

 
5.1 ศึกษานโยบายแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ที่สอดคล้องกับงานวิจัย 

 
ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีอุดมสมบูรณ์ด้านการเกษรตรและส่ิงแวดล้อม มีสถานท่ีท่องเท่ียว 

ที่น่าสนใจ เหมาะสำหรับการท่องเที่ยวพักผ่อนเป็นอันดับต้น ๆ ของโลก แต่ยังพบปัญหาใน 
หลากหลายด ้านที ่ส ่ งกระทบเช ิงลบเป ็นเวลานาน  ทำให ้ เศรษฐก ิจไม ่อาจข ับเคล ื ่ อน 
การบริการและภาคการเกษตรมีผลิตภาพการผลิตในระดับต่ำ ขาดการนำเทคโนโลยีเข้ามา 
สนับสนุนการทำงานของแรงงานไทย ท่ีมีปัญหาด้านสุขภาพและค่าแรง  ดังน ั ้นการวาง 
แผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี เป็นแนวทางที่พยายามแก้ปัญหาภายในประเทศให้ครบทุกด้าน 
เพื่อผลักดันให้ประเทศไทยมีคุณภาพ ศักยภาพ พัฒนาในระดับสากล วางกลยุทธ์ระยะยาว 
ในการฟื้นฟู การใช้ทรัพยากรอย่างบูรณาการอย่างยั่งยืนผ่านการร่วมมีทั ้งภาครัฐและเอกชน 
โดยม ีว ิส ัยท ัศน์  ประเทศไทยม ีความม ั ่นคง ม ั ่ งค ั ่ ง  ย ั ่ งย ืน เป ็นประเทศพ ัฒนาแ ล้ว 
ด้วยการพัฒนาตามหลัก ปรัชาของเศรษฐกิจพอเพียง” 
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ความมั่นคง หมายถึง การมีความมั่นคงปลอดภัยจากภัยและการเปลี่ยนแปลง 
ทั้งภายในประเทศและภายนอกประเทศในทุกระดับ ทั้งระดับประเทศ สังคม ชุมชน ครัวเรือน 
และปัจเจกบุคคล และมีความมั่นคงในทุกมิติ ทั้งมิติทางการทหาร เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 
และการเมือง 

 
ความมั่งคั ่ง หมายถึง ประเทศไทยมีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอย่างต่อเน่ ื ่อง 

ส่งผลด้านรายได้ ความเหลื ่อมล้ำของการพัฒนาลดลง ประชากรมีความสุข ไม่มีประชากร
อย ู ่ ในภาวะยกจน ขณะเด ียวก ันต ้องม ีความสามารถในการแข ่งข ันกับประเทศต่าง  ๆ 
ท้ังในตลาดโลกและตลาดภายในประเทศเพื่อให้สามารถสร้างรายได้ท้ังจากภายในและภายนอกปร
ะเทศ 

 
ความยั่งยืน หมายถึง การพัฒนาท่ีสามารถสร้างความเจริญ รายได้ และคุณภาพ 

ชีวิตเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป็นการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจที่อยู ่บนหลักการใช้  การรักษา 
และการฟื้นฟูฐานทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน 

 
การพัฒนาประเทศในช่วงระยะเวลาของยุทธศาสตร์ชาติ จะมุ่งเน้นการสร้างสมดุล 

ระหว่างการพัฒนาความมั ่นคง เศรษฐกิจ สังคม และสิ ่งแวดล ้อม โดยการมีส ่วนร ่วม 

ของทุกภาคส่วนในรูปแบบ“ประชารัฐ” มีรายละเอียดแบ่งตามหัวข้อแผนงานออกเป็น 6 ส่วน คือ 
 

(1) ยุทธศาสตร์ชาติด้านความมั่นคง 
 

มีเป้าหมายการพัฒนาที่สำคัญ คือ ประเทศชาติมั ่นคง ประชาชนมีความสุข 
เน้นการบริหารจัดการสภาวะแวดล้อมของประเทศให้มีความมั่นคง ปลอดภัย เอกราช อธิปไตย 
และม ีความสงบเร ียบร ้อยในทุกระด ับ ม ุ ่ ง เน ้นการพ ัฒนาคน เคร ื ่องม ือ เทคโนโลยี  
และระบบฐานข้อมูลขนาดใหญ่ให้มีความพร้อม สามารถรับมือกับภัยคุกคามและภัยพิบัติ  
ได้ทุกรูปแบบ  
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(2) ยุทธศาสตร์ชาติด้านความสามารถในการแข่งขัน 
 
หมายการพัฒนาที่มุ่งเน้นการยกระดับศักยภาพของประเทศในหลากหลายมิติ  

ได้แก่“ ต่อยอดอดีต ปรับปัจจุบัน และ สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต”  
 

(3) ยุทธศาสตร์ชาติด้านการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ 
 
มีเป้าหมายการพัฒนาที ่สำคัญ เพื ่อพัฒนาคนในทุกมิติและในทุกช่วงวัย 

ให้เป็นคนดี เก่ง และมีคุณภาพ มีทักษะที่จำเป็นในศตวรรษท่ี ๒๑ มีทักษะสื่อสารภาษาอังกฤษ 
และภาษาที่สามและอนุรักษ์ภาษาท้องถิ่น การพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่องตลอดชีวิตสู่การเป็น 
คนไทยที่มีทักษะสูง เป็นนวัตกร นักคิด ผู้ประกอบการ เกษตรกรยุคใหม่และอื่น ๆ โดยมีสัมมาชีพ 
ตามความถนัดของตนเอง 

 
(4) ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม 
 
มีเป้าหมายการพัฒนาที่ให้ความสำคัญกับการดึงเอาพลังของภาคส่วนต่าง  ๆ 

ทั้งภาคเอกชน ประชาสังคม ชุมชนท้องถิ่น มาร่วมขับเคลื่อน โดยการสนับสนุนการรวมตัวของ 
ประชาชนในการร่วมคิดร่วมทำเพื่อส่วนรวม การกระจายอำนาจและความรับผิดชอบไปสู่กลไก 
บริหารราชการแผ่นดินในระดับท้องถิ่น 

   
(5) ยุทธศาสตร ์ชาติด ้านการสร ้างการเติบโตบนคุณภาพชีว ิตที ่ เป ็นมิตร 

ต่อส่ิงแวดล้อม 
 

มีเป้าหมายการพัฒนาที ่สำคัญ เพื ่อนำไปสู ่การบรรลุเป้าหมายการพัฒนา 
ที่ยั ่งยืนในทุกมิติ ทั ้งด้านสังคม เศรษฐกิจ สิ ่งแวดล้อม ธรรมาภิบาล และความเป็นหุ้นส่วน 
ความร่วมมือระหว่างกันท้ังภายในและภายนอกประเทศอย่างบูรณาการ 

 
(6) ย ุทธศาสตร ์ชาต ิด ้ านการปร ับสมด ุลและพ ัฒนาระบบการบร ิหาร 

จัดการภาครัฐ 
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มีเป้าหมายการพัฒนาที่สำคัญเพื่อปรับเปลี่ยนภาครัฐที่ยึดหลัก  “ภาครัฐของ 
ประชาชนเพื ่อประชาชนและประโยชน ์ส ่วนรวม” โดยภาครัฐต้องมีขนาดที ่ เหมาะสม 
กับบทบาทภารกิจ แยกแยะบทบาทหน่วยงานของรัฐท่ีทำหน้าท่ีในการกำกับ หรือในการให้บริการ 
ในระบบเศรษฐกิจที่มีการแข่งขัน มีสมรรถนะสูง ยึดหลักธรรมาภิบาล ปรับใหส้อดรบัวัฒนธรรม 
การทำงานให้มุ ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม มีความทันสมัยและพร้อมที่จะปรับตัว 
ให้ทันต่อการเปล่ียนแปลงของโลกอยู่ตลอดเวลา 

 
จากการศึกษาทำให้พบว่านโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาตร์ชาติ  20 ปี 

มีความสอดคล้องกับนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดสูงสุดด้วยกัน 2 
แผนงาน ได้แก่ 
 

5.1.1 ยุทธศาสตร์ชาติด้านความสามารถในการแข่งขัน 
 

เพื่อสร้างความสามารถทางเศรฐกิจผ่าน เทคโนโลยีที่มีการพัฒนาอย่างรวดเร็ว 
ที ่ส่งผลให้ภาคเกษตรกรรม อุตสาหกรรม และภาคบริการ ยกระดับสินค้าและบริการให้มี  
มาตราฐานจากผลผลิตในช ุมชนของประเทศไทย ให ้ม ีความสามารถเข้าส ู ่การแข่งขัน 
ทางการค้าระดับสาก โดยประเด็นยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
ท่ีสอดคล้องกับงานวิจัยมีดังนี้ 
 

(1) การเกษตรสร้างมูลค่า 
 ประเทศไทยเป็นอีกหนึ่งประเทศท่ีมีความเข้มแข็งด้านสินค้าและผลผลิต
ทางการเกษตรเขตร้อน เนื่องจากมีความได้เปรียบทางภูมิศาสตร์  รวมไปถึง 
ความหลากหลายทางชีวภาพ หากสินค้าทางการเกษตรมีคุณภาพที ่สูงขึ้น 
ช่วยเพิ่มการผลิตด้านปริมาณและมูลค่าต่อเนื่องออกไป สามารถแบ่งความสำคัญ 
ออกเป็นหลายภาคส่วนได้แก่  

 
(1.1) เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น 

ส่งเสริมการนำอัตลักษณ์พ ื ้นถิ ่น และภูมิปัญญาท้องถิ ่นของไทย 
เป็นผลิตภัณฑ์การเกษตร รวมทั้งสินค้าที่ได้รับการรับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
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โดยส่งเสริมการนำอัตลักษณ์พื้นถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยมาใช้ในการผลิ
ตสินค้าและผลิตภัณฑ์การเกษตรท่ีมีมูลค่าเพิ่มสูง 

 
(1.2) เกษตรปลอดภัย 

สร้างความตระหนักแก่ผู้ผลิตและผู้บริโภคท่ัวโลกในเรื่องความสำคัญขอ
งมาตรฐานระบบการจัดการความปลอดภัยของอาหาร จูงใจและวางกรอบให้ 
เกษตรกรและผู ้ผลิตทำการผลิตสินค้าที่สอดคล้องกับมาตรฐาน และเข้าสู่ 
ระบบมาตรฐานการจัดการคุณภาพทางการเกษตรท่ีได้รับการรับรองจากสถาบัน
ท่ีมีความน่าเช่ือถือ 

 
(1.3) เกษตรชีวภาพ 

ส่งเสร ิมการใช ้ประโยชน ์จากความหลากหลายทางชีวภาพ ของ
ประเทศใน การสร้างมูลค่าเพิ ่มของภาคการผลิต โดยเฉพาะพืชสมุนไพร 
ท ี ่ประ เทศไทยม ีศ ักยภาพส ่ งออกส ู ง ในระด ับภ ูม ิภาคและระด ับโลก 
อีกท้ังส่งเสริมแนวคิดการทำเกษตรอย่างยั่งยืน  

 
(1.4) เกษตรแปรรูป 

การใช้นวัตกรรมเทคโนโลยีการแปรรูปเข้ามามีบทบาท สร้างความ 
แตกต่างและเพิ่มมูลค่าด้านผลิตภัณฑ์ 

 
(1.5) เกษตรอัจฉริยะ 

การนำเทคโนโลยีเข้ามาประยุกต์ใช้ในการเกษตรเพื่อเพิ่มผลผลิตและคง
คุณภาพสูงสุด โดยมีการคำนึงถึงการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืนและเป็นมิตรกับ 
ส่ิงแวดล้อม ตลอดจนสร้างสมดุลเกษตรอาหารและเกษตรพลังงาน 
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ภาพท่ี 40 ยุทธศาสตร์ชาติด้านความสามารถในการแข่งขัน 
ท่ีมา : http://nscr.nesdb.go.th/wp-content/uploads/2019/04/Mind-Map.pdf (2565) 

 

5.1.2 ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
 

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ทางการเกษตรและการท่องเท่ียว
สูง มีพืชตามฤดูกาล ธรรมชาติทางทะเลและป่าไม้มีอิทธิพลในการดำรงชีว ิตของประชากร 
เพื่อบริหารจัดการทรัพยากรที่มีอยู ่อย่างจำกัด การวางแผนยุทธศาสตร์เพื่อการบริหารจัดการ 
พร้อมฟื้นฟูสิ่งแวดล้อมจึงเป็นส่วนงานที่จำเป็น ป้องกันปัญหาความเสื่อมโทรมอย่างต่อเนื่อง 
คงความหลากหลายทางชีวภาพอย่างเหมาะสม ป้องกันสภาพดินเสื ่อมโทรม  ซึ ่งปัญหา 
เช ิงทร ัพยากรและสิ ่งแวดล้อมดังกล่าวจะก่อให้เกิดจุดอ่อนของการร ักษา  และยกระดับ 

http://nscr.nesdb.go.th/wp-content/uploads/2019/04/Mind-Map.pdf
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ฐานการผลิตและบริการของประเทศได้อย่างยั่งยืนต่อไปในอนาคต มีประเด็นยุทธศาสตร์ ท่ี 
เกี่ยวข้องกับงานวิจัยดังนี้  
 

(1) สร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนบนสังคมเศรษฐกิจสีเขียว 

มุ่งเน้นพัฒนาสังคมเศรษฐกิจให้เติบโตบนสมดุลของฐานธรรมชาติ 
คุณภาพสิ่งแวดล้อมและคุณภาพชีวิตด้วยเศรษฐกิจฐานชีวภาพ ลดความเสี่ยง 
ที ่จะส่งผลกระทบเชิงลบต่อสิ ่งแวดล้อมและความขาดแคลนในระยะยาว 
บนหลักความเป็นธรรมทางสังคม 

 

(1.1) เพิ่มมูลค่าของเศรษฐกิจฐานชีวภาพให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ 

ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 

ส่งเสร ิมและสร้างเศรษฐก ิจฐานช ีวภาพอุบัต ิ ใหม่  และส่ง เสริม 
การท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ท่ีมีคุณภาพ 

 

(1.2) อนุรักษ์และฟื้นฟูความหลากหลายทางชีวภาพในและนอกถิ่นกำเนิด 

โดยเฉพาะสัตว์ป่าและพันธุ์พืชที่ใกล้สูญพันธ์ โดยลดอัตราการสูญเสีย 
ชน ิดพันธุ ์ท ี ่ถ ูกคุกคาม ตลอดจนควบคุมชนิดพันธ ุ ์ต ่างถิ ่นที ่ม ีผลกระทบ 
ต่อระบบนิเวศ ควบคู ่ก ับการลดภัยคุกคามที ่จะเกิดขึ ้นกับชุมชุน ส่งเสริม 
เศรษฐกิจด้านส่ิงแวดล้อมและมาตราการท่ีจูงใจในการอนุรักษ์ 

 

(1.3) อนุรักษ์และฟื้นฟูแม่น้ำลำคลองและแหล่งน้ำธรรมชาติท่ัวประเทศ 

มีการวางแปนการอนุรักษ์และฟื้นฟูแหล่งน้ำ บนพื้นฐานของการรักษา 
สมดุลนิเวศ บำบัดน้ำเสีย ระบบเก็บขยะ และส่งเสริมความรู ้ความเข้าใจ 
ในการตระหนักถึงความสำคัญของแหล่งน้ำ 

 

(1.4) รักษาและเพิ่มพื้นท่ีสีเขียงท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม   

ยับยั้งและประยุกต์ใช้เทคโนโลยีเพื ่อลงความเสี่ยงต่อการการบุกรุก 
บูรณาการทุกหน่วยงานในการเฝ้าระวังและป้องกันการบุกรุกป่าส่งเสริมการฟื้นฟู
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ระบบนิเวศ ส่งเสริมการใช้ประโยชน์พื้นท่ีต้นน้ำท่ีเหมาะสมและไม่เกิดผลกระทบ 
โดยกำหนดสิทธิชุมชน ส่งเสริมการปลูกป่าเศรษฐกิจ การวิจัยและพัฒนา 
เพ ื ่อสามารถระบ ุแหล่งกำเน ิดของไม้  พร ้อมทั ้งร ่วมแก้ไขปัญหาช ุมชน 
ท ี ่ทำก ินในเขตป่า ส ่ง เสร ิมความร ู ้ความเข ้าในของช ุมชนเกี ่ยวกับการ 
บริหารจัดการทรัพยากรป่าอย่างยั่งยืน 

 

(1.5) ส่งเสริมการบริโภคและการผลิตท่ียั่งยืน 

ส ่ ง เสร ิมการลงท ุนและการเปล ี ่ ยนแปลง พฤต ิกรรมการผลิต 
โดยนำหลักการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพสูงสุด สร้างจิตสำนึก 
ถ ึงส ิ ่ งแวดล ้อม ใช ้มาตราฐานการตรวจสอบหาแหล่งท ี ่มาของว ัตถุดิบ 
ใช้หลักการลดขยะและคัดแยกขยะอย่างยั ่งยืน รวมทั ้งการพัฒนาพลังงาน 
ทดแทนและพลังงานทางเลือกด้วยการวิจัย พัฒนาวัตถุดิบและเทคโนโลยี 
ส่งเสริมให้ทุกหน่วยงานของรัฐจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการท่ีได้รับการรับรองผ
ลิตภัณฑ์ที ่ เป ็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม  การส่งเสร ิมให้ภาคเอกชนใช้ส ินค้า 
และบริการจากผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

ภาพท่ี 41 ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
ท่ีมา : http://nscr.nesdb.go.th/wp-content/uploads/2019/04/Mind-Map.pdf (2565) 

http://nscr.nesdb.go.th/wp-content/uploads/2019/04/Mind-Map.pdf
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5.2 ศึกษาเป้าหมายการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 
ที่สอดคล้องกับงานวิจัย 

 
การศึกษาค้นคว้าข้อมูลในงานวิจัย มีความคำนึงถึงเป้าหมายของงานวิจัยเพื่อประโยชน์ 

สูงสุด คำนึงถึงความสอดคล้องกับบริบทสังคม สภาพแวดล้อม เศรษฐกิจ และความสามารถ 
ในการแข ่งข ันในเวท ีโลก เพ ื ่อให ้งานว ิจ ัยม ีความเช ื ่อมโยงก ับบร ิบทของประเทศไทย 
จึงได้ศึกษาเป้าหมายของงานวิจัยที่สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชา ติ 20 ปี ให้เกิดประโยชน์ 
ท่ีสอดคล้องสูงสุด ข้อมูลท่ีมีความเกี่ยวข้องมีดังนี้ 

 
5.2.1 เป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติด้านความสามารถในการแข่งขัน 

 
ในงานวิจัยนี้ ให้ความสำคัญกับความสามารถในการต่อยอดองค์ความรู้ดั้งเดิม 

ของชาติพ ันธุ์ไทลื ้อ ความสามารถในการบริหารจัดการและการออกแบบ อันเป็นหัวใจ 
ของการแข ่งข ัน  โดยอ ้างอ ิงข ้อม ูลจากกระแสแฟชั ่นในตลาดสากล  ซ ึ ่ งสอดคล้องกับ 
เป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติด้านความสามารถในการแข่งขันที่ต้องการให้ประเทศไทยเป็นที่ยอมรับ 
ในตลาดสากล 

 
(1) ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพ 

และยั่งยืน 
 
(2) ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

 
5.2.2 เป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิต 
ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

 
งานว ิจ ัยนว ัตกรรมสิ ่ งทอฟ ิลาเจน  ด้วยกระบวนการย ้อมส ีพ ืชคำแสด 

มีความมุ่งมั่นตั้งใจให้กระบวนการสร้างสรรค์ คือกระบวนการย้อมและทอ ส่งผลกระทบเชิงลบ 
ต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด จากการเล็งเห็นถึงความสำคัญของปัญหาสภาวะแวดล้อมเสื่อมโทรม 
และความสำคัญของการอนุรักษ์องค์ความรู้พื้นถิ่นของชาติพันธ์ไทลื้อ  ซึ่งสอดคล้องกับเป้าหมาย 
ที่ระบุถึงแนวทางในการตระหนัก บริหารจัดการและวิธีดำเนินการ เพื่อให้ได้รับผลด้านการ 
อนุรักษ์สิ ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นแผนงานที่มีความสอดคล้องกับภาวะเศรษฐกิจสากล ที่ต้องการให้ 
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มนุษย์มีความตระหนักในความสำคัญของทรัพยากร ธรรมชาติและคุณภาพชีวิตของมนุษย์ 
อย่างยั่งยืน  

 
(1) อนุร ักษ์และร ักษาทร ัพยากรธรรมชาติ  สิ ่งแวดล้อม และว ัฒนธรรม 

ให้คนรุ่นต่อไปได้ใช้อย่างยั่งยืน มีสมดุล  
 

(2) ฟื้นฟูและสร้างใหม่ฐานทรัพยากรธรรมชาติและสิ ่งแวดล้อม เพื่อลดผล 
กระทบเชิงลบจากการพัฒนาสังคมเศรษฐกิจของประเทศ  

 
 (3) ใช้ประโยชน์และสร้างการเติบโต บนฐานทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม 
ให้สมดุลภายในขีดความสามารถของระบบนิเวศ  
 
 (4) ยกระดับกระบวนทัศน ์เพื่อกำหนดอนาคตประเทศด้านทรัพยากรธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรม บนหลักของการมีส่วนร่วม และธรรมาภิบาล (สำนักงาน
สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2561) 
 

5.3 สรุปวิเคราะห์การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อม 
สีคำแสดร่วมสมัย ที่สอดคล้องกับความต้องการในแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-
2580 

 
จากการศึกษาข้อมูลแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 ที่เกี ่ยวข้อกับข้อมูล 

งานวิจ ัยนว ัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพ ืชคำแสด พบว่า 
ข้อมูลในงานวิจัยมีความสอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปีท่ีได้ศึกษาในหลากหลายภาคส่วน 
ได้แก่ (1) ยุทธศาสตร์ชาติด้านความสามารถในการแข่งขัน คือ (1.1) เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น (1.3) 
เกษตรชีวภาพ (1.4) เกษตรแปรร ูป และ (2) ยุทธศาสตร์ชาติด ้านการสร ้างการเต ิบโต 
บนคุณภาพชีวิตที ่เป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม คือ (2.1)  เพิ ่มมูลค่าของเศรษฐกิจฐานชีวภาพ 
ให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน  (2.2) อนุรักษ์และฟื้นฟู 
ความหลากหลายทางชีวภาพในและนอกถิ่นกำเนิด (2.5) ส่งเสริมการบริโภคและการผลิตท่ียั่งยืน 
โดยนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด  สามารถสร้างเอกลักษณ์หรือ 
แนวทางให้ก ับชุมชน ใช้ทร ัพยากรณ์ธรรมชาติร ่วมกับนวัตกรรมการออกแบบร่วมสมัย 
สามารถสร้างความเช่ือมั่นและการแข่งขันควบคู่กับการรักษาสภาพแวดล้อมอย่างยั่งยืนต่อไป 
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ส่วนนี่ 6 การศึกษากลุ่มเป้าหมายเจนเนอร์เรชั่นกรีน (Generation Green) 

 
จากการศึกษานวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด 

ทำให้พบความเชื่อมโยงนวัตกรรมเทคโนโลยีวัสดุ แนวทางในการผลิตรวมไปถึงกระบวนการ 
ย่อยสลายที ่เป ็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม และมีความโดดเด่นด้านวัฒนธรรม ซึ ่งเป็นแนวทาง 
ที ่กำลังอยู่ในกระแสนิยมในปัจจุบัน  ผู ้ว ิจัยจึงได้ทําการศึกษาและสํารวจหากลุ ่มเป้าหมาย 
ที่มีความสนใจสินค้าเครื ่องแต่งกายที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  ควบคู่กับการใช้นวัตกรรมจาก 
เทคโนโลยี โดยใช้ว ิธ ีการศึกษาจากข้อมูล การสํารวจพฤติกรรมของกลุ ่มเป้าหมายโดย 
การทําแบบสอบ การสัมภาษณ์ตัวแทนกลุ่มเป้าหมาย มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 
6.1 กลุ่มมิลเลนเนียล (Millennials) 
6.2 กลุ่มเป้าหมายเจนเนอร์เรช่ันกรีน (Generation Green) 
6.3 การสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายท่ีเกี่ยวข้อง 
6.4 ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายท่ีเกี่ยวข้องบนส่ือออนไลน์ 
6.5 สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและรสนิยมการเลือกซื้อสินค้า 

 
6.1 กลุ่มมิลเลนเนียล (Millennials) 

 
มิลเลนเน ียล หร ือ เจเนอเรชันวาย เป็นประชากรถัดจากร ุ ่นเจเนอเรชันเอ ็กซ์  

มีการเกิดอยู่ในช่วงปี ค.ศ.1981-1996 (Dimock, 2019) ลักษณะโดยรวมของมิลเลนเนียลจะเป็น 
คนที่สามารถทำงานหลายอย่างได้ในเวลาเดียวกัน (Multitaskers) เข้าถึงโซเชียลมีเดียได้รวดเร็ว 
หลากหลายรูปแบบ เนื่องจากการมีพฤติกกรรมการใช้งานในชีวิตประจำวัน มิลเลนเนียลมีความ 
สนใจในเรียนรู้และต้องการฝึกฝนตนเอง สูงกว่าคนกลุ่มอื่นให้ความสำคัญกับเสรีภาพในการพูด 
การแสดงออกอย่างเปิดเผย และการรวมกันเป็นกลุ่ม พร้อมที่จะแก้ไขความผิดพลาดของคนรุ่น 
ก่อนเพื่อสร้างอนาคตที่ดีกว่า แต่กลุ่มมิลเลนเนียลก็ต้องการการยอมรับและคำชื่นชมในผลงาน 
เนื่องจากการอบรมสั่งสอน ที่ได้รับมาทำให้เขารู้สึกว่าการได้รับคำชื่นชมคือการยอมรับในตวัตน 
ขณะเดียวกันก็มีลักษณะของ ความมุ่งมั่นและพึ่งพาตนเอง แสดงให้เห็นถึงความรู้สึกเป็นอิสระสูง 
นิสัยเชิงลบของ มิลเลนเนียลคือ ความหลงตัวเอง ความขี ้ระแวง (Michelle Bonera, Anna 
Paola Codini, & Giulia Miniero, 2020) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 75 

จากงานวิจัยของศาสตราจารย์เดวิด บลังค์ฟรลาวเวอร์ส (David Blanhflower) 
จากสถาบัน Dartmouth College พบว่ามิลเลนเนียลคือวัยที ่เร ิ ่มต้นค้นหาตนเองอีกครั้ง 
ต้องการรักษาสมดุลการใช้ชีวิต (Work-Life Balance) ในการทำงานกับการพักผ่อนมากกว่า 
กลุ่มคนรุ่นอื่น ให้ความสนใจเรื่องสุขภาพมากขึ้น ต้องการอาศัยอยู่ในสภาพแวดล้อม ที่ปลอดภัย 
เริ่มมีความสนใจสินค้าและบริการเกี่ยวกับสุขภาพมากขึ้น (Creative Thailand, 2565) 

 
รูปแบบการใช้ชีวิตของมิลเลนเนียลมีหลากหลายประเภท สามารถแบ่งแยกออกไปเป็น 

กล ุ ่มย ่อยได ้หลายกล ุ ่มตามย ุคสม ัย  คำจำก ัดความของกล ุ ่มสามารถว ิ เคราะห ์จาก 
ร ูปแบบพฤติกรรมการดำเน ินชีวิต รสนิยมของคนหมู ่มาก การศึกษา เทคโนโลยี อาชีพ 
ภาวะเศรษฐกิจ กระแสความนิยมที่กำลังเกิดขึ้นในช่วงนั้น ๆ ไปจนถึงแนวโน้มที่กำลังเกิดขึ้น 
ในอนาคตโดยคำเรียกกลุ่มคนที ่มีลักษณะพิเศษ มีโอกาสเกิดขึ้นใหม่ได้ตลอดเวลาเนื่องจาก 
เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของมนุษย์โดยตรง 

 
ในปัจจุบันกลุ่มมิลเลนเนียลจำกว่า 76% มีความตระหนักปัญหาสิ่งแวดล้อมที่กำลัง 

เร ิ ่มส่งผลกระทบในปัจจุบัน ขณะเดียวกันก็ยังมีความกังวัลกับวิถีการดำเนินชีว ิตของตน 
และมีความกังวลเกี่ยวกับปัญหาค่าครองชีพ 82% โดย 3 ใน 4 ของผู้ตอบแบบสำรวจของ Mintel 
ให้ความเห็นเร ื ่องปัญหาการบริโภคสินค้าและบริกการว ่า  การร ีไซเคิลสำหรับผู ้บริโภค 
เป็นเรื่องที่ยากที่จะทำให้ครบวงจร และสินค้าที่รักษ์โลกมีราคาที่สูงเกินกว่าลงทุนเป็นกิจวัตร 
จึงเป็นหน้าท่ีของผู้ผลิตท่ีจะเลือกใช้วัสดุรีไซเคิลและมีระบบรีไซเคิลท่ีง่ายต่อการจัดการ  
 
 จากการศึกษาข้อมูลกลุ่มคนมิลเลนเนียลในปัจจุบัน มีความสนใจสินค้าและบริการ 
เกี ่ยวกับความยั ่งยืน ตระหนักในปัญหาสิ ่งแวดล้อมที ่น ่าสนใจคือกลุ ่มเจนเนอเรชันกรีน 
(Generation Green) มีแนวโน้มความสนใจสอดคล้องกับงานวิจัยนวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน 
(Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด ซึ ่งนำสู ่การศึกษาตัวตนและกระบวนการคิด 
ในลำดับถัดไป 
 

6.2 กลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) 
 

บทความของ CreativeInsights กล่าวถึงแนวความคิดของกลุ่มเจนเนอเรชันกรีนเอาไวว้่า 
ทุกเจนเนอเรชันมีความสนในการบริโภคสินค้าและบริการเป็นของตนเอง แต่กลุ่มท่ีให้ความสำคัญ 
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กับสิ่งแวดล้อมมากเป็นพิเศษคือเจนเนอเรชันกรีน ซึ่งก็คือเจเนอเรชั่นซีและมิลเลนเนียล ทั้ง 2 
ช่วงวัยนี้มีความสอดคล้องกันในมุมมองเกี่ยวกับความยั่งยืน (Ihezie, 2021) เมื่อเข้าถึงข้อมูลต่างๆ 
ด้วยเทคโนโลยีได้มากยิ่งขึ ้น พร้อมกับอำนาจในการเลือกใช้จ่ายสินค้าอุปโภคบริโภค ทำให้ 
ประชากรกลุ ่มนี ้ตระหนักถึงความสำคัญของสิ ่งแวดล้อม คนรุ ่นมิลเลนเนียล 8 ใน 10 คน 
ต้องการสนับสนุนธ ุรก ิจขนาดเล็กในท้องถิ ่นที ่ม ีแนวทางธ ุรก ิจด้านส ิ ่งแวดล้อมย ั ่ งยืน  
เป็นไปได้ที ่เจนเนอเรชันกรีนได้รับการศึกษาที่สูงกว่าเจนเนอเรชันก่อนหน้า และเติบโตมากับ 
ความคิดความเชื่อของคนรุ่นก่อนพร้อมกับการพัฒนาเทคโนโลยีข่าวสาร ทำให้พวกเขาเป็นกลุ่ม 
คนที่มีความตระหนักรู้ คุ้นเคยกับการคิดและทำอย่างรวดเร็ว มีเป้าหมายในชีวิตและมีการเรียน 
รู้อย่างรวดเร็วสามารถทำหลาย ๆ สิ่งได้ในเวลาเดียวกัน มีความปรารถนาที่จะสุขภาพที่ดีและ 
มีความสมดุลในการใช้ชีวิต สามารถสรุปหัวข้อบุคลิก และความสนใจของเจนเนอเรชันกรีน 
จากงานศึกษาของ Osarodion Ogiemwonyi สถาบัน UTHM ประเทศมาเลเซีย ได้ดังนี้ 

 
6.2.1 พฤติกรรมการเลือกซื้อ 

 
สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของเจนเนอเรชันกรีนสูง 

เนื่องจากเกิดความตระหนักรู ้ในคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ กระบวนการคิดและตัดสินใจ 
จึงเข้มแข็ง แม้จะมีปัจจัยเรื ่องราคาต้นทุนสินค้าและระยะเวลาการผลิตเข้ามาเกี ่ยวข้อง  
อาจทำให้ผู้ซื้อเกิดความลังเลใจอยู่บ้าง ดังนั้นหากเอาชนะปัจจัยดังกล่าวได้ก็จะสามารถทำให้กลุ่ม 
เป้าหมายเข้าถึงสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมได้มากขึ้น 

 
6.2.2 ความตระหนักในสินค้าเพื่อความยั่งยืน 

 
กลุ ่มเจนเนอเรชันกรีนมีความตระหนักในความยั่งยืนสูง พวกเขามองเห็น 

ความสำคัญในการบริหารจัดการทรัพยากร มีความยินดีที่จะจ่ายเงินสูงขึ้นเพื่อสินค้าและบริการ 
ที่พวกเขาเข้าถึงได้หากสินค้าพวกนั้นเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมโดยแท้จริง  อาศัยหลัก 3 ประการ 
ได้แก่ ความสมดุลด้านเศรษฐกิจ จิตสำนึก และการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 
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6.2.3 ผลิตภัณฑ์และความเช่ือใจ 
 
สินค้าและบริการท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เป็นผลดีต่อทั้งฝ่ายผู้ผลิตและผู้บริโภค 

ท้ังสองกลุ่มจะได้รับความไว้วางจากกันและกัน เมื่อผู้บริโภคเกิดความเช่ือใจในสินค้าละบริการนั้น 
ๆ แล้วจะมีความภักดีอย่างยิ่งท่ีจะซื้อสินค้านั้น ๆ ต่อไป 

 
6.2.4 คุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

 
คุณภาพที่ดีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกซื้อสินค้า ส่วนหนึ่งลูกค้าสามารถ 

ประเมินความต้องการความพึงพอใจ มีความคาดหวังในต้นทุนรวมไปถึงผลประโยชน์ที่จะได้รับ 
ทั้งนี ้สินค้าที่ได้รับต้องมีคุณภาพที่ได้รับการตรวจสอบอย่างถูกต้อง  ใส่ใจถึงสุขภาพผู้บริโภค 
ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

 
6.2.5 ราคาสินค้า 

 
ผ ู ้บร ิ โภคกล ุ ่มน ี ้ ม ีมาตราฐานในการเล ือกซ ื ้ อส ินค ้ าและบริ การในใจ 

หากสินค้าเหล่านั้นมีคุณสมบัติเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ก็จะมีความยินดีในการจ่ายในราคาท่ีสูงขึ้น 
ต่างจากกลุ ่มที ่อ ่อนไหวด้านราคาสินค้าที ่ยอมสูญเสียคุณภาพ  และไม่ย ึดติดก ับชื ่อเสีย 
ของตราสินค้า 
 

จากการศึกษาทำให้พบว่ากลุ่มเจนเนอเรชันกรีนมี หมุดหมายของความสนใจเกี่ยวกับ 
ส่ิงแวดล้อมยั่งยืน สินค้าและบริการอาจมาจากธุรกิจเล็ก ๆ แต่หากมีกระบวนการผลิต ท่ีได้รับการ 
รับรองก็จะรู้สึกยินดีในการเลือกซื้อ กลุ่มเจนเนอเรชันกรีนมีรูปแบบการใช้ชีวิตหลักคือการทำงาน 
เนื่องจากเป็นช่วงอายุที่มีปริมาณมากที่สุดในโลก เป็นกำลังหลักในการหมุนเวียน เศรฐกิจ ดังนั้น 
ผู ้ว ิจ ัยจึงได้ทำการศึกษาหากลุ ่มเป้าหมายที ่คาดว ่าม ีความชื ่นชอบในสินค้าหรือบริการ
ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมแบบเจนเนอเรชันกรีน ในช่วงอายุของมิลเลนเนียลท่ีอาศัย ในเมืองหลวง 
เพื่อเป็นฐานข้อมูลในการออกแบบลำดับถัดไป 
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6.3 การสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายที่เก่ียวข้อง 
 

จากการศึกษาขอ้มูลกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีนที่เกี ่ยวข้องกับงานวิจัย  นวัตกรรม 
ส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด ทำให้ผู้วิจัยได้พบ ความเกี่ยวข้องด้าน 
การเลือกซื้อสินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และดำเนินชีวิตอยู่ในเมืองผู้วิจัยจึงได้ 
สำรวจหากลุ ่มตัวอย่างเป้าหมายและสัมภาษณ์ เพื ่อให้ได้ข้อมูลพฤติกรรมและแนวคิดโดย 
ใช้หลักเกณฑ์การค้นหากลุ่มเป้าหมายดังนี้ 

 
- มีรูปแบบการแต่งกายจากแนวคิดความยั่งยืน 
- เป็นท่ีรู้จักในวงกว้างและมีผู้ติดตามทางโซเชียลมีเดีย 

 

โดยผู้วิจัยได้ต้ังคำถามไว้ 3 ข้อ ดังนี้ 
 

(1) คุณมีความสนใจในสินค้าเครื่องแต่งกายด้วยแนวคิดความยั่งยืนหรือไม่ 
(2) รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีช่ืนชอบและโอกาสในการสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มเป็นอย่างไร 
(3) มีความความช่ืนชอบเกี่ยวกับการย้อมผ้าธรรมชาติหรือไม่ 

 

6.3.1 คุณศุภศรา หงศ์ลดารมภ์ 

ภาพท่ี 42 คุณศุภศรา หงศ์ลดารมภ์ 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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คุณศุภศรา หงศ์ลดารมภ์ หรือ พริม ศิลปินวาดภาพประกอบสีน า้ (Illustrator) 
และนักออกแบบ (Artist) มีผู ้ติดตามในแอปพลิเคชันอินสตาแกรม 2 หมื่นคน เป็นผู้มีอิทธิพล 
(Influencer) ในสื ่อออนไลน์ มีผลงานการออกแบบภาพประกอบร่วมกับตราสินค้าต่าง  ๆ 
ด ้วยเอกลักษณ์โดดเด ่นด้านส ีน ้ำและการวาดภาพรูปแบบดิจ ิท ัล  (Dig ital  Painting) 
เป็นผู้มีอิทธิพลในการแต่งตัวประยุกต์ด้วยผ้าไทยร่วมสมัย และมีความโดดเด่นด้าน การซื้อสินคา้
หรือบริการอย่างยั่งยืน โดยผู้วิจัยได้สัมภาษณ์คุณศุภศราผ่านทางซูม วิดีโอคอมมิวนิเคชันส์ 
(Zoom) เมื่อวันท่ี 13 ตุลาคม 2565 ดังนี้  

 

 

 

 
ภาพท่ี 43 การสัมภาษณ์คุณศุภศรา หงศ์ลดารมภ์ ผ่านซูม วิดีโอคอมมิวนิเคชันส์ (Zoom) 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
 

(1) คุณมีความสนใจในสินค้าเครื่องแต่งกายด้วยแนวคิดความยั่งยืนหรือไม ่
คำตอบ : สนใจมาก ส่วนตัวแล้วชื่นชอบสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอยู่แล้ว

และศึกษาเรื ่องปัญหาฟาสต์แฟชั่น (Fast Fashion) อย่างต่อเนื่อง รู้สึกไม่อยากจะทำลายโลก 
ไปมากกว่านี้ วิธีที่ใช้ในการจัดการเสื้อผ้าคือการลดปริมาณการซื้อ แต่สินค้าเครื่องหนังบางอยา่ง 
เช่น กระเป๋า รองเท้า อาจจะเลือกซื้อสินค้าหนังแท้เนื่องจากคุณภาพและอายุการใช้งานยาวนาน 
กว่าหนังเทียม 

 
(2) รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีช่ืนชอบและโอกาสในการสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มเป็นอย่างไร 
คำตอบ : การแต่งตัวประยุกต์ด้วยผ้าทอไทย ผ้าซิ่น ผ้าถุง ได้รับอิทธิพลจากการ 

ไปร่วมงานสังคมแล้วพบคนที่แต่งตัวด้วยผ้าไทยแล้วสวยมา ๆ จึงลองนำมาแต่งด้วยวิธีของตัวเอง 
ช่ืนชอบและมีความภาคภูมิใจในผ้าไทยมาก ๆ สามารถ Mix and Match ได้กับแบรนด์ทุกแบรนด์ 
ค ิดว ่าเป ็นผ ้าท ี ่ผ ่านกระบวนการค ิดมาให ้ เหมาะสมกับคนไทยแล้ว  เม ื ่อลงคล ิปว ิด ิโอ 
เก ี ่ ยวก ับการใส ่ผ ้ าซ ิ ่นแล ้วม ีคนให ้ความสนใจ  ก ็จะร ู ้ ส ึกม ีความส ุขและภ ูมิ ใจมาก 
ผ้าที ่ทอด้วยชาวบ้านก็ชื ่นชอบมากเช่นกัน ในส่วนของเสื้อผ้าสีส้มจะเลือกซื้อผ้าสีส้มอ่อน 
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หรือส้มโทนตุ ่นเท่านั ้น เนื ่องจากเป็นคนที ่แต่งหน้าน้อย เลยคิดว่าการแต่งตัวด้วยสีเข้ม 
ไม่เหมาะกับตัวเอง 

 
(3) มีความความชื่นชอบเกี่ยวกับการย้อมผ้าธรรมชาติหรือไม ่
คำตอบ : สนใจมาก ๆ ชื่นชอบในการแต่งตัวด้วยผ้าไทยอยู่แล้ว การได้ช่วยเหลือ 

หรือสนับสนุนสินค้าท้องถิ่นและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมยิ่งมีความยินดี และผ้าย้อม สีพืชคำแสด 

ก็น่าสนใจเพราะไม่เคยรู้จักมาก่อน 

 

6.3.2 คุณปัถยา วาสนสิริ 

ภาพท่ี 44 คุณปัถยา วาสนสิริ 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 

คุณปัถยา วาสนสิริ หรือ ฝ้าย ศิลปิน (Artist) และนักออกแบบภายใน (Interior 

designer and Illustrator) นักร้องค่าย Boxx Music ภายใต้สังกัด Muzik Move มีผู้ติดตามใน 

แอปพลิเคชันอินสตาแกรม 2.4 หมื่นคน ร่วมงานกับตราสินค้าช้ันนำในฐานะผู้มีอิทธิพล (Influencer) 

ช ื ่นชอบในการร ้องเพลง ถ ่ายภาพและวาดร ูป สนใจในการแต ่งต ัวด ้วยร ูปแบบม ิน ิมอล 

และเลือกซื้อสินค้าและบริการที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยผู้วิจัยได้สัมภาษณ์คุณปัถยาผ่านทางซูม 

วิดีโอคอมมิวนิเคชันส์ (Zoom) เมื่อวันท่ี 4 พฤศจิกายน 2565 ดังนี้ 
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ภาพท่ี 45 การสัมภาษณ์คุณปัถยา วาสนสิริ ผ่านซูม วิดีโอคอมมิวนิเคชันส์ (Zoom) 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 

(1) คุณมีความสนใจในสินค้าเครื่องแต่งกายด้วยแนวคิดความยั่งยืนหรือไม ่
คำตอบ : เนื ่องจากประกอบอาชีพศิลปินและอินฟลูเอนเซอร์  (Influencer) 

ในการร ับส ินค ้ าจากแบรนด ์มาร ่ วมทำการโปรโมทก ็จะ เล ือกเส ื ้ อผ ้ าท ี ่ ชอบจร ิ ง  ๆ 
และสามารถใส่ได้นาน หากแบรนด์ใดที่เป็นสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมจะยิ่งมีความรู ้สึกดี 
ท่ีได้สวมใส่ 

 
(2) รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีช่ืนชอบและโอกาสในการสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มเป็นอย่างไร 
คำตอบ : คุณฝ้ายมีอาชีพเป็นศิลปินและนักออกแบบ ทำให้มีการพบเจอผู้คน 

จ านวนมากบ่อยครั้ง การใส่เสื ้อผ้าจึงเลือกคู่สีที่อบอุ่นสบายตาและใช้การซ้อนทับของเสื้อผ้า 
เพ ื ่อปร ับให ้ม ีความหลากหลายร ูปแบบแทนการซ ื ้อใหม่  บางคร ั ้ งหากต ้องการให้เป็น 
วันท่ีสนุกสนานก็จะเลือกเส้ือผ้าแนวน่ารักสดใสมาสวมใส่ เพื่อเพิ่มสีสันให้ตัวเองตามโอกาสต่าง ๆ 
มีความชื่นชอบในการแต่งตัวด้วยการจับคู่ชุดและใส่เสื้อผ้าหลายชั้น ดังนั้นคู่สีที่เลือกจะเป็นสตุ่ีน 
สีเอิร์ธโทน หรือสีที ่ให้ความรู้สึกอบอุ่น ในด้านสินค้าอื ่น ๆ ที่เลือกใช้จะมีรูปแบบที่เรียบง่าย 
แต่มีลวดลายเล็กๆ หากเลือกเสื้อผ้าสีส้มที่จะสวมใส่ก็จะเลือกเฉดอ่อน เป็นสีส้มที่เจือด้วยสีแดง 
หรือชมพู สีโอรส จะไม่เลือกซื้อเส้ือผ้าท่ีเป็นสีส้มสด 

 
(3) มีความความชื่นชอบเกี่ยวกับการย้อมผ้าธรรมชาติหรือไม ่
คำตอบ : คุณฝ้ายรักในการร้องเพลง เสียงดนตรีและหลงใหลในการท างาน 

ศิลปะเกี่ยวกับธรรมชาติ การวาดรูปต้นไม้จะทำให้เธอสบายใจและในด้านสิ่งทอ คุณฝ้ายได้มี 
โอกาสทำงานออกแบบร่วมกับหน่วยงานของญี่ปุ่นเกี่ยวกับผ้าทอและการย้อมคราม ก็เป็นกิจกรรม 
ท่ีคุณฝ้ายรู้สึกสนุกสนานและสนใจในองค์ความรู้ด้านวัฒนธรรมของญี่ปุ่น  
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6.4 ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายที่เก่ียวข้องบนสื่อออนไลน์ 
 

การนำเสนอบุคลิคส่วนตัวหรือความช่ืนชอบ ในปัจจุบันสามารถแบ่งปันได้ผ่าน ช่องทางส่ือ 
ออนไลน์ สามารถเลือกร ูปแบบการนำเสนอตามลักษณะของแอปพลิเคชัน  ไม ่ว ่าจะเป็น 
การอัพโหลดรูป คลิปวิดิโอและการเขียนบรรยาย เลือกนำเสนอความช่ืนชอบส่วนตัวได้อย่างอิสระ  
 

6.4.1 อมตา จิตตะเสนีย์ 

ภาพท่ี 46 คุณอมตา จิตตะเสนีย์ 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 
ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายที่มีความใกล้เคียงกับงานวิจัย โดยใช้หลักในการคัดเลือก 

ตามหัวข้อ 6.3 พบกว่าคุณอมตา จิตตะเสนีย์ หรือ แพร เป็นที่รู้จักในสื่อสังคมด้วยชื่อ “แพรรี่พาย” 

มีความเช่ือมโยงกับกลุ่มเป้าหมายสูง ประกอบอาชีพเกี่ยวกับการออกแบบ แต่งหน้า (Make-up Artis) 

และการแสดง (Theatrical Artist) สิ ่งที ่ค ุณแพรร ี ่พายสนใจและอัพโหลดในสื ่อออนไลน์  

มักเป็นเรื่องเกี่ยวกับส่ิงแวดล้อม เริ่มจากการปรับท่ีอยู่อาศัยให้สามารถปลูกพืชได้แม้อยู่ในเมืองหลวง 

การปลูกพืชหลากหลายชนิดและมีความสนใจเชิงลึกถึงกระบวนการเพาะปลูก ฤดูกาลของพืช 

การกำจัดนกหรือแมลงศัตรูพืช สามารถนำพืชท่ีปลูกมาใช้ประโยชน์ด้านอาหาร ยารักษาโรค ยาบำรุง 
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ทำเครื ่องสำอางจากพืชให้สี ไปจนถึงการย้อมผ้าจากพืชธรรมชาติที ่ปลูกเอง คุณแพรรี ่พาย 

ให้ความสำคัญกับสุขภาพกายและสุขภาพใจสูง มุ ่งมั ่นต้องการให้ตนมีความสุขไปพร้อมกับ 

สิ ่งแวดล้อมที ่ดีขึ ้นเรื ่อย ๆ  สนใจกิจกรรมท่องเที ่ยงเชิงธรรมชาติ เช่น การเดินป่า ตั ้งแคมป์ 

และการขึ้นภูเขา คุณแพรรี่พายมีชื่อเสียงด้านการแต่งตัวด้วยผ้าไทยเป็นอันดับต้น ๆ ของประเทศ 

จากความต้องการนำเสนอผ้าไทยในต่างประเทศถูกพัฒนามาเป็นความหลงใหลผ้าไทย เริ่มต้นศกึษา 

ถึงเอกลักษณ์ของผ้าของแต่ละพื้นท่ี เป็นความภาคภูมิใจท่ีได้ครอบครองศิลปะบนผืนผ้า ท่ีไร้ขีดจำกัด  

(Papassara Nutsatabhorn, 2561) 

ภาพท่ี 47 คุณอมตา จิตตะเสนีย์ ในชุดผ้าไหม ประเทศฝรั่งเศส 
ท่ีมา : https://www.vogue.co.th/fashion/article/pearypieandthaifabricsint (2561) 

 

คุณแพรร ี ่พายมีความสนใจเก ี ่ยวกับพืชคำแสดมากเช่นเดียวกัน จากข้อมูล 

ในแพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก (Facebook) กล่าวถึงการปลูกพืชคำแสด โดยคุณแพรรี่พายมีความตั้งใจนำ 

ผลคำแสดท่ีได้มาใช้ในการแต่งหน้า ย้อมผ้าและทำอาหาร มีความสนใจในพันธุ์ของตน้คำแสดชนิดอื่น

เพิ่มเติม 

 

 

 

https://www.vogue.co.th/fashion/article/pearypieandthaifabricsint
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ภาพท่ี 48 คุณแพรรี่พายนำพืชคำแสดมาใช้ในการแต่งหน้า ประกอบอาหาร และย้อมผ้า 
ท่ีมา : https://www.facebook.com/pearypiemakeupartist/ (2565) 

 
6.5 สรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและรสนิยมการเลือกซ้ือสินค้า 

 
จากข้อมูลการศึกษาจะพบว่ากลุ ่มเจนเนอเรชันกรีนซึ ่งอยู ่ในกลุ ่มของมิลเลนเน ียล 

ให้ความสำคัญเกี ่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อมสูง  มีพื ้นฐานการศึกษาสูงจึงมีความรู้ความเข้าใจ 
ในภาวะต่าง ๆ ได้ดี มีบุคลิกเรียนรู้อย่างรวดเร็วและตอบสนองไวต่อปัญหา สามารถเข้าถึง 
ข้อมูลข่าวสารรวมไปถึงเทคโนโลยี เป็นประชากรที่เรียนรู้อย่างตลอดเวลาและสามารถเริ่มต้น 
การเปลี่ยนแปลงด้วยตนเอง มีความตระหนักรู ้ถึงปัญหาระยะยาว สินค้าและบริการที่เลือกใช้ 
จะต้องสนับสนุนการดำเนินชีวิตให้มีความสะดวกสบาย เนื่องจากกลุ่มเจนเนอเรชันกรีนเป็นกลุ่ม 
ประชากรแรงงานหลัก ทำให้มีเวลาในการเลือกสรรสินค้าน้อยหรือไม่มีเวลาสำหรับกระบวนการ 
รีไซเคิลมากพอ ผู ้ผลิตอาจนำช่องว่างเหล่านี้มาแก้ไขเพื่อเข้าถึงความสะดวกของผู ้บริโภค 
โดยพวกเขาจะได้รับความไว้วางใจของลูกค้าสูงสุด 

 
จากนั้นจึงค้นหากลุ่มเป้าหมายตัวอย่างเจนเนอเรชันกรีนในประเทศไทย ที่มีความสนใจใน 

สินค้าและบริการยั ่งย ืนควบคู ่ก ับการดำรงชีว ิตอย่างสมดุลย์  เป็นผู ้ใช้ส ื ่อสังคมออนไลน์  
มีการดำรงชีพอยู่ในกรุงเทพมหานคร และมีบุคลิกการนำเสนอด้านสิ่งแวดล้อมอย่างชัดเจน 
เพื่อทำการสัมภาษณ์แนวคิดและความคิดเห็นดังข้อมูลต่อไปนี้ 

 
 
 

https://www.facebook.com/pearypiemakeupartist/
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การสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายที่เก่ียวข้อง 
 

ผู้วิจัยได้ทำการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นบุคคลท่ีมีลักษณะแนวคิดเกี่ยวกับความยั่งยืน 
และคาดว่าม ีความสนใจเกี ่ยวกับผ้าย้อมพืชธรรมชาติ จากนั ้นจึงได้ทำการขอสัมภาษณ์ 
เกี่ยวกับความช่ืนชอบ ความสนใจ และแนวคิดโดยแบ่งเป็นคำถาม 3 ข้อ ซึ่งได้มาตามข้อสรุปดังนี้ 

 
(1) คุณมีความสนใจในสินค้าเครื่องแต่งกายด้วยแนวคิดความยั่งยืนหรือไม่ 

   
กลุ่มเป้าหมายมีความรู้ความสนใจเกี่ยวกับแนวคิดความยั่งยืน  ตระหนักและให้คุณค่า 

ของส่ิงแวดล้อม พยายามหลีกเล่ียงฟาสแฟช่ัน (Fast Fashion) แต่ละคนอาจเลือกใช้วิธีท่ีถนัด เช่น 
การส ่งต ่อส ินค ้าม ือสองสภาพดี  หร ือใช ้ส ินค ้าท ี ่ ม ีราคาส ูงและม ีค ุณภาพสูง เช ่นกัน 
เพื่อลดปริมาณการใช้ทรัพยากรให้มากที่สุด ใช้วิธีเลือกสินค้าจากผู้ผลิตซึ่งผ่านการรับรองสินค้า

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและมีความยุติธรรมต่อทุกฝ่าย 
 

(2) รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีช่ืนชอบและโอกาสในการสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มเป็นอย่างไร 
 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจในเส้ือผ้าท่ีมีรูปแบบไร้กาลเวลา (Time 
less) หรือมินิมอล (Minimal) เพื่อให้ใส่เส้ือผ้าชุดนั้นได้เรื่อย ๆ อาจเลือกสีท่ีใกล้เคียงกับธรรมชาติ 
อ้างอิงจากบุคลิกที่แต่งหน้าบาง ๆ ทำให้การใส่เสื ้อผ้าสีสดจะไม่เหมาะกับตน หรือเลือกเสื้อผ้า 
ตามโอกาสท่ีได้สวมใส่แตกต่างออกไปตามสถานการณ์  

 
(3) มีความความช่ืนชอบเกี่ยวกับการย้อมผ้าธรรมชาติหรือไม่ 

 
ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายมีความสนใจในเสื้อผ้าย้อมธรรมชาติ แม้ว่าอาจจะไม่ได้ซื้อสินค้า 

ชนิดนี้บ่อยนักแต่ก็มีความยินดีที ่จะครอบครอง มองว่าผ้าย้อมธรรมชาติ ไปจนถึงผ้าไทยมี 
เอกลักษณ์และภูมิใจท่ีได้สวมใส่ 

 
จากการสัมภาษณ์จึงสามารถสรุปได้ว่ากลุ่มเป้าหมาย มีลักษณะของความตระหนักในวัสดุ 

ก ร ะ บ ว น ก า ร ผ ล ิ ต  ต ล อ ด จ น ก ร ะ บ ว น ก า ร ข า ย ท ี ่ เ ก ี ่ ย ว ข ้ อ ง ก ั บ ค ว า ม ย ั ่ ง ยื น 
มีความภาคภูมิใจในตนเองสูง แนวคิดที่มีความเกี่ยวข้องและโดดเด่นในตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย 
เจนเนอเรชันกรีนคือลักษณะของมินิมิล (Minimal) เกี่ยวข้องกับรูปแบบการออกแบบไร้กาลเวลา 
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เพื่อให้สิ่งของเหล่านั้นสามารถเข้าได้กับทุกยุคสมัย นำสู่กระบวนการวิเคราะห์แนวคิดที่เกี่ยวข้อง 
ระหว่างเจนเนอร์เรช่ันกรีนและแนวคิดรูปแบบมินิมอลในลำดับถัดไป 

 
ส่วนที่ 7 แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design)  

 
จากการศึกษาและทดลองเกี่ยวกับสิ่งทอฟิลาเจน ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด 

พบว่าสีส้มเป็นสีที ่อยู ่ในกระแสนิยมอยู่ตลอด และในประเทศไทยสามารถสร้างผ้าย้อมสีส้ม 
จากพืชธรรมชาติอย่างคำแสดได้ ทำให้ผ้าที่ได้เป็นผ้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและหลีกเลี่ยง  
ใช ้สารย ้อมเคมี  ซ ึ ่ งส ิ ่ งทอฟ ิลาเจน (Filagen) ม ีค ุณสมบัต ิ ในการต ิดส ีย ้อมธรรมชาติ  
อีกทั้งมีคุณสมบัติถนอมผิว ป้องกันแสงแดด ระบายอากาศได้ดีและกำจัดกลิ่นไม่พึงประสงค์ 
ร่วมกับกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) มีความสนใจในความยั ่งยืน 
พร้อมลงทุนในสินค้าที ่มีราคาสูงเพื่อได้มาซึ ่งคุณภาพของสินค้าที ่เป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม 
สนใจในการซื้อสินค้าจากธุรกิจขนาดเล็กที่มีเป้าหมายเดียวกัน  อีกทั้งมีความสนใจในรูปแบบ 
สินค้าลักษณะมินิมอล (Minimal) หรือรูปแบบไร้กาลเวลา จากรูปแบบนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน 
ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด มีความสอดคล้องกับกลุ ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน 
ผ ู ้ว ิจ ัยจ ึงได ้ เล ือกศ ึกษาแนวคิดคอนเช ียสด ีไซน์  (Conscious Design) ท ี ่ม ีแนวคิด 
เกี ่ยวกับการออกแบบด้วยวิธ ีลดทอนผ่านนวัตกรรมเพื ่อสิ ่งแวดล้อม โดยแบ่งการศึกษา 1) 
ศึกษาประวัติและความเป็นมาของแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  2) หลักเกณฑ์ในการเลือกผลงาน 
ศิลปินที่มีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 3) ศึกษาและวิเคราะห์ผลงานศิลปะแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  
ท่ีจะนำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ โดยในแต่ละหัวข้อมีรายละเอยีด ดังนี้ 

 
7.1 ศึกษาประวัติและความเป็นมาของแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
7.2 หลักเกณฑ์ในการเลือกผลงานศิลปินที่มีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
7.3 ศึกษาและวิเคราะห์ผลงานศิลปะแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious Design) 

ท่ีจะนำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ 
7.4 สรุปว ิเคราะห์และเปร ียบเทียบองค์ประกอบทฤษฏีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  

(Conscious Design) ท่ีนำมาใช้ในการออกแบบ 
 
 

7.1 ศึกษาประวัติและความเป็นมาของแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
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รากฐานของมนุษย์เริ ่มต้นออกแบบสิ่งของรอบตัว เพื่อช่วยทุ่นแรงหรือแก้ปัญหาในการ 
ดำรงช ีพ เม ื ่อเวลาผ ่านไปเร ิ ่มม ีแนวค ิดเร ื ่องความสวยงามมากข ึ ้น  น ักออกแบบส่วน
ใหญ่จึงให้ความสำคัญด้านการตกแต่งและการค้าขายด้านความงาม จนเมื ่อไม่นานมานี้ 
มนุษย์เริ่มตระหนักถึงความสำคัญทรัพยากรที่ลดน้อยลง ซึ่งสวนทางกับปริมาณของประชากร 
ท่ีเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว 

 
แนวคิดด้านส่ิงแวดล้อมถูกพูดถึงอย่างมากในช่วงปลายปีค.ศ. 1960 ไปจนถึงช่วงต้นปี ค.ศ. 

1970 และเป็นที่รู้จักมากขึ้นผ่านหนังสือ Silent Spring หรือ ฤดูใบไม้ผลิอันเงียบงัน โดย ราเชล 
คาร์สัน (Rachel Carson) ชาวอเมริกัน หนังสือถูกตีพิมพ์ครั้งแรกในปีค.ศ. 1962 ภายในหนังสือ 
ได้กล่าวถึงผลกระทบของยาฆ่าแมลง หรือ DDT ที่ส่งผลกระทบต่อระบบประสาทในมนุษย์  
ซึ ่งได้รับความสนใจและตระหนักถึงอันตรายในเวลาต่อมา (วันชัย ตันติวิทยาพิทักษ์, 2565)  
การตระหนักถึงส่ิงแวดล้อมเริ่มเห็นได้ชัดเจนสูงคือปี ค.ศ. 1972 ท่ีเริ่มมีการประชุมสหประชาชาติ 
ว ่าด้วยสิ ่งแวดล้อมของมนุษย์  ณ กร ุงสตอกโฮล์ม ประเทศสวีเดน โดยกำหนดนโยบาย 
เพื่อส่ิงแวดล้อมหลายฉบับแบบสำหรับปรับใช้ท่ัวโลก 

 
ในด้านการออกแบบและการศึกษาด้านการออกแบบเพื่อความยั่งยืนคุณวิคเตอร์ ปาปาเนค 

(Victor Papanek) มีช่ือเสียงอย่างมากผ่านหนังสือ Design for The Real World ตีพิมพ์เมื่อค.ศ. 
1971 กล่าวไว้ว่า "ผลิตภัณฑ์ท่ีดีและมีคุณค่านั้นควรจะถูกออกแบบมา โดยให้ความสำคัญกับ มือ-
สมอง-หัวใจ อย่างเท่าเทียมกัน งานออกแบบหรือผลิตภัณฑ์ท่ีขาดการ คำนึงถึงประเด็นของสังคม 
วัฒนธรรม กฏหมาย ความเท่าเทียม หรือสิ่งแวดล้อม ย่อมเป็นสิ่งที่ยอมรับไม่ได้" (Cheww.co, 
2562) น ั ก อ อ ก แ บ บ ค ว ร ม ี ค ว า ม ร ั บ ผ ิ ด ช อ บ ท า ง ศ ี ล ธ ร ร ม  อ ั น ด ี ง า ม ใ น ส ั ง คม 
ผ่านงานออกแบบผลิตภัณฑ์และตอบสนองประโยชน์สูงสุดต่อผู้บริโภค 

 
บันทึกการประชุม ณ สตอกโฮล์ม ในปีค.ศ. 1982 กล่าวว่าในสังคมส่วนใหญ่ย ังคง 

ให้ความสำคัญกับปัญหาสิ ่งแวดล้อมน้อยมาก ส่งผลให้ปีถัดมาเกิดการจัดตั ้งสมัชชาใหญ่  
แห่งสหประชาชาติ ผ่านคณะกรรมการส่ิงแวดล้อมและการพัฒนาโลก (WCED) นำโดย กรู ฮาเล็ม 
บรึนต์ลันน์ (Gro Harlem Bruntland) นายกรัฐมนตรีนอร์เวย์ในขณะนั้น มีเป้าหมายตรวจสอบ 
ป ัญหาและความสำค ัญเก ี ่ ยวก ับส ิ ่ งแวดล ้อม  และกำหนดแนวทางในการแก ้ป ัญหา 
อย่างเป็นรูปธรรมเพื่อแก้ปัญหาอย่างแท้จริง  การตระหนักรู ้ถึงปัญหาสิ ่งแวดล้อมครั ้งท่ี  2 
เริ ่มเกิดกับบุคคลที ่มีชื ่อเสียงและอุตสหกรรมขนาดใหญ่  ตามรายงานของ The Brundtland 
Commission ผ ู ้ม ีบทบาทในส ิ ่ งแวดล ้อมและการพ ัฒนาระด ับโลก  ในปี  ค.ศ.  1980 
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กล่าวว่าสินค้าและบริการที่ปรากฏในท้องตลาดเวลานั้น มีความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Green) 
มากขึ้น ขณะเดียวกันผู้บริโภคก็มีกำลังในการซื้อสินค้า ที่ผ่านการออกแบบเพื่อสิ ่งแวดล้อม 
มากขึ้นเช่นกัน และมีการชัดประชุมอีกครั้งในช่วงครบรอบ 20 ปีจากการประชุมท่ีเมืองสตอกโฮล์ม 
ในนามการประชุม Rio Summit ประเทศบราซิล เพื่อพูดคุยสรุปผลเกี่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อม 
ที ่ผ่านมา ประชาชนบางส่วนมองว่าเป็นแนวคิดที ่ล้มเหลวเนื ่องจากไม่สามารถทำได ้จริง  
แต ่ผ ู ้ คนส ่วนใหญ ่ย ังให ้การตอบร ับและร ู ้ ถ ึ งสถานการณ ์ป ัญหาส ิ ่ งแวดล ้อมมากขึ้น 
ไปจนถึงมีงานวิจัยทางวิชาการท่ีศึกษาเกี่ยวกับลดปัญหาทางส่ิงแวดล้อมตลอดในช่วงปี ค.ศ. 1990 
(McAloone, 1998) 

 
จากการศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับคอนเชียสดีไซน์พบว่า มนุษย์เริ ่มตระหนักในสิ่งแวดล้อม 

สูงขึ้น จากผลกระทบที่ส่งผลสู่มนุษย์ในระยะยาว เมื่อผลกระทบจากการใช้ทรัพยากรเริ่มชัดเจน 
มากขึ้นในภายหลัง เหล่าองค์กรต่าง ๆ นักธุรกิจไปจนถึงนักออกแบบได้พยายามหาแนวทาง 
ออกแบบสิ่งของต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นงานสถาปัตยกรรม สินค้า บริการ ที่ใส่ใจในสิ่งแวดล้อมผ่าน 
นวัตกรรมวัสดุแห่งอนาคตและใช้หลักการออกแบบเป็นหัวใจสำค ัญในการสร ้างสรรค์  

 
7.2 หลักเกณฑ์ในการเลือกผลงานศิลปินที่มีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 

 
ในปัจจุบันแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ เป็นแนวคิดที่ถูกพัฒนาเพื ่อให้สอดรับกับวิ ถีชีวิต 

ของมนุษย์ในช่วงหลัง จัดอยู่ในกลุ่มแนวคิดเกิดขึ้นใหม่ที่ต้องอาศัยการร่วมมือระหว่างองค์กรตา่ง 
ๆ เพ ื ่อจ ัดการก ับป ัญหาสิ ่ งแวดล ้อมอย ่างย ั ่ งย ืน  ซ ึ ่ งม ีต ้นกำเน ิดจากความตระหนัก 
ในการออกแบบเพื่อสิ่งแวดล้อม รวมไปถึงการพัฒนาวัสดุที่ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อระบบนิเวศ 
โดยมีเป้าหมายเพื ่อฟื้นฟูความหลากหลายทางชีวภาพ บทความของบริษัทวอลโล่ (Volvo)  
บริษัทผลิตรถยนต์จากประเทศสวีเดนร่วมกับ The Future Laboratory เผยแพร่บทความ The 
Rise of Conscious Design กล่าวถึงแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) เกี ่ยวกับ 
แนวโน้มของอนาคตและการให้ความสำคัญกับวัสดุจากธรรมชาติ การเพิ่มเติมคุณสมบัติ ให้กับ
วัสดุรีไซเคิลให้มีเอกลักษณ์และความหลากหลายในการเลือกใช้  แต่ยังคงไว้ซึ ่งความหรูหรา 
ของวัสดุ (The Future Laboratory, 2021) หลักการสำหรับแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ที ่ปรากฏ 
ได้แก่ 

 
7.2.1 หลักเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economies) 
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รูปแบบการนำวัสดุที่ใช้ในการผลิตแล้วนำมาดัดแปลงหรือผลิตซ้ำ เพื่อใช้ความ 
สามารถของวัตถุดิบนั้นอย่างสูงสุด คำนึงถึงหลัก 3 ประการคือ 1) การรักษาต้นทุนด้านทรัพยากร 
ธรรมชาติ 2) เพิ่มประสิทธิภาพในการใช้ ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุดด้วยการหมุนเวียน และ 
3) ลดการเกิดของเสียและผลกระทบเชิงลบต่อสิ่งแวดล้อมให้มากที่สุด ผู ้ที ่นำแนวคิดด้านการ 
หมุนเวียนทรัพยากรณ์ในการออกแบบมาใช้ที่มีชื่อเสียงคือ คริสโตเฟอร์ เรเบิร์น (Christopher 
Raeburn) ผู้ออกคอลเลคชั่น Raefound ที่มีแนวคิดด้านแฟชั่นไร้ฤดูกาล (Non-seasonal) 
จากแนวคิดหมุนเวียนและร่วมงานกับองค์กรชั่นนำต่าง ๆ ในการนำวัสดุรีไซเคิลมาใช้ในสินค้า 
แฟช่ัน ได้แก ่The North Face, Timberland เป็นต้น 

 
7.2.2 ปฏิรูปกระบวนการผลิต (Regenerative Resilience)  

 
เกิดจากความต้องการจัดการปัญหา สะสมของคาร์บอน (Carbon) และต้องการ 

ปรับปรุงสภาพผิวดิน ทำให้การเลือกใช้วัสดุธรรมชาติได้รับความนิยมและจัดวัสดุพรีเมี ่ยม  
และยั่งยืนอย่างแท้จริง ผ่านกระบวนการจัดหา การใช้งานและการกำจัดวัสดุ  

 
7.2.3 ความโปร่งใส (Total Transparency) 

 
ผู้บริโภคต้องสามารถตรวจสอบท่ีมาของวัสดุ ท่ีผู้ผลิตใช้ได้อย่างถูกต้องในปัจจุบัน 

การนำเทคโนโลยีและอินเตอร์เน็ตเข้ามามีบทบาท ในการบันทึกข้อมูลทำให้กระบวนการผลิต 
สามารถตรวจสอบได้ ซึ่งเป็นผลดีต่อผู้ผลิต และผู้บริโภคด้านความซื่อสัตย์และจริงใจ 

 
7.2.4 แบ่งปันข้อมูลเพื่อความยั่งยืน (Open-source Sustainability)  

 
คือการแบ่งปันข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับนวัตกรรมการออกแบบ ซึ่งระบบโอเพนซอร์ซ 

(Open-source) อนุญาติให้ผู ้ใช้งานรวมถึงผู ้พ ัฒนานำซอฟต์แวร์มาใช้งาน แก้ไข แจกจ่าย 
เพื่อลดปัญหาต้นทุนวิจัยนวัตกรรมเพื่อสิ ่งแวดล้อม และสามารถแก้ไขหรือพัฒนานวัตกรรม 
การออกแบบในหลักจริยะธรรมให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น  

 
การออกแบบจากแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ เป็นการออกแบบท่ีคำนึงถึงธรรมชาติอย่างยั่งยืน 

ผ่านนวัตกรรมการปรับแต่งวัสดุจากส่ิงแวดล้อม อีกท้ังคงไว้ซึ่งความสวยงาม ผลงานการออกแบบ 
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มักปรากฏในลักษณะสถาปัตยกรรม เฟอร์นิเจอร์ สินค้าเครื่องแต่งกายและอื่น ๆ ท่ีสามารถจับต้อง 
ได้จริงและมีฟังก์ช่ันการใช้งานสำหรับการดำรงชีวิต โดยสามารถสรุปแนวคิดได้ ดังนี ้

 
(1) การคงไว้ซึ่งวัสดุธรรมชาติและยกระดับคุณสมบัติท่ีดีขึ้น 
(2) การหมุนเวียนวัสดุในการออกแบบ อาจไม่ใช่ส่ิงใหม่แต่เป็นส่ิงท่ีดีกว่าเดิม 
(3) เป็นวัสดุท่ีส่งผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดล้อม 
(4) ความหรูหราท่ีเข้ารับกับยุคสมัย 

 
ดังนั้น คอนเชียสดีไซน์คือความยั่งยืนที่ความหรูหรา ซึ่งเกิดการนำวัสดุที่ทิ้งแล้วมาพัฒนา 

ให้เป็นสิ่งใหม่ โดยคงความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนและยังเป็นทางเลือกที่ดีกว่าเดิม 
ผ่านสายตาของนักออกแบบ ท่ีเช่ือมโยงธรรมชาติกับวิถีชีวิตมนุษย์เข้าด้วยกันอย่างกลมกลืน  
 

7.3 ศึกษาและวิเคราะห์ผลงานศิลปะแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
ที่จะนำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ 

 
แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) เป็นแนวคิดที่ถูกพัฒนาต่อจากช่วงปีค.ศ. 

1960 และเร ิ ่มปรากฏให้เห ็นชัดขึ ้นในช่วงปีค.ศ.  2000 เป็นต้นมา จากการพัฒนาของ 
เทคโนโลยีทำให้เห็นการเปลี่ยนแปลงในช่วงปัจจุบันชัดเจนขึ้นเรื่อย ๆ งานออกแบบด้วยแนวคิด 
คอนเชียสดีไซน ์ส่วนใหญ่ไม่ปรากฏในลักษณะภาพวาด เนื ่องจากแนวคิดให้ความสำคัญ 
กับวัสดุและนวัตกรรม ผลงานจากแนวคิดจึงอยู่ในรูปแบบของสถาปัตยกรรม งานตกแต่งภายใน 
ผลิตภัณฑ์ และสินค้าเครื่องแต่งกาย ดังนั้น เพื่อศึกษาองค์ประกอบในการออกแบบสำคัญของ 
คอนเชียสดีไซน์ โดยมีเกณฑ์การคัดเลือก ดังนี้ 

 
(1) เป็นงานที่ใช้วัสดุจากธรรมชาติ นำวัสดุมาใช้หมุนเวียน หรือใช้นวัตกรรมในการเพิ่ม 

คุณสมบัติวัสดุจากธรรมชาติ 
(2) งานออกแบบมีความหรูหราร่วมสมัย 

 
จากหลักเกณฑ์การพิจารณาเลือกศิลปินนักออกแบบเพื่อทำการศึกษาแนวคิดคอนเชียสดีไซ

น์พร้อมทั้งแนวทางการออกแบบ ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาศิลปินที่มีรายชื่อดังต่อไปนี้ (1) Sally 
Caroline Klopper (2) Studio Mae (3) Hans Berglund เพื่อศึกษาแนวคิดในลำดับถัดไป 
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7.3.1 Sally Caroline Klopper 

 
ภาพท่ี 49 Sally Caroline Klopper 

ท่ีมา : https://welum.com/article/_conscious-interior-design/ (2565) 
 

แซลล่ี แคโรไลน์ คลูปเปอร์ (Sally Caroline Klopper) นักออกแบบตกแต่ง- 
ภายในชาวออสเตรเลีย จบการศึกษาระดับปริญญาตรีด้านออกแบบภายใน (Interior Design) 
จากสถาบันออกแบบ Melbourne s Swinburne University และ Danmark s Designskol 
เมืองโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมาร์ก คลูปเปอร์เข้าฝึกงานกับดีไซน์เนอร์ชาวฝรั่งเศส Philippe 
Starck ในลอนดอน ประเทศอังกฤษ หลังจากนั้นได้ทำงานเป็นผู้ช่วยนักออกแบบผู้ทรงอิทธิพล 
อย่าง David Hicks และ Kerry Phelan เมืองเมลเบิร์น ก่อนที่จะเปิดสตูดิโอออกแบบภายใน 
ของเธอเองในช่ือ “Sally Caroline” ณ เมืองเมลเบิร์น ข้ันตอนการออกแบบของเธอเริ่มจากการ 
พิจรณาโครงสร ้างสถาป ัตยกรรม จากน ั ้นคำน ึงความสวยงามของการตกแต ่งภายใน 
ด้วยรูปแบบห้องที่ให้ความรู้สึกผ่อนคลาย หรูหราทันสมัยบนความเรียบง่าย ยึดแนวคิดการ
ออกแบบห้องที ่ด ีควรเป็นห้องที ่ผสมผสานอย่างลงตัวจากความใส่ใจ  ของมีค ุณภาพสูง 
และตระหนักรู้ 

 
หลักในการออกแบบของคลูปเปอร์คือการออกแบบพื้นท่ีใช้สอยให้เกิดประโยชน์ 

ผสมผสานกับความยั่งยืนและอายุการใช้งานที่ยืนยาว จึงจะเป็นบ้านอัจฉริยะที่ใช้ทรัพยากร 

https://welum.com/article/_conscious-interior-design/
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อย่างคุ้มค่าที่สุด เธอต้องการให้ผู้อยู่อาศัยรู้สึกสะดวกสบายและซื้อของน้อยลง “ฉันต้องการให้ 
ลูกค้าซื้อของท่ีมีคุณภาพมากกว่าซื้อแบบสุรุ่ยสุร่าย เพราะการซื้อส่ิงของเปรียบด่ังจิตใจท่ีรกรุงรัง” 
ห้องที่เธอออกแบบสัมพันธ์กับการใช้แสงธรรมชาติ เพื่อความสวยงามและลดปริมาณการใช้ 
กระแสไฟ  อ ี กส ิ ่ ง ค ื อการ ใช ้ ง านฝ ีม ื อ  (C ra f t smansh ip )  ในการประด ับตกแ ต่ ง 
งานออกแบบของคลูปเปอร ์ค ือการออกแบบอย่างตระหนักรู้  บ ้านที ่ใช ้งานง่าย ทันสมัย 
มีคุณภาพและสวยงาม เนื ่องจากบ้านจำเป็นต้องหล่อเลี ้ยงกิจวัตรประจำวันของผู ้อาศัย 
ให้สามารถพักผ่อน สนุกสนาน และเติมพลังสำหรับการใช้ชีวิตได้อย่างท่ีใฝ่ฝัน (Paitson, 2017)  

 
7.3.1.1 Pony Stone (2017) 

ภาพท่ี 50 Pony Stone (2017) 
ท่ีมา : https://sallycaroline.com/interiors/pony-stone/ (2565) 

 
 
 
 
ตารางท่ี 6 วิเคราะห์ผลงาน Pony Stone (2017) 

แนวคิด การออกแบบภายในสำหรับท่ีอยู่อาศัยริมชายหาด ให้ลักษณะสดช่ืน 
เรียบง่ายพร้อมท้ังอบอุ่น 
สำหรับการพักผ่อนหย่อนใจและใช้เวลาร่วมกับครอบครัว 
มีบริเวณวิ่งเล่นสำหรับเด็ก 

https://sallycaroline.com/interiors/pony-stone/
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ให้พวกเขาทำกิจกรรมกลางแจ้งอย่างว่ายน้ำในสระหรือพื้นท่ีชมวิว 
สตูดิโอสำหรับทำงานศิลปะของผู้ปกครอง สวนเล็ก ๆ 
สำหรับปลูกผักสมุนไพร 

ประเภท Interior  
โครงสร้าง -Symmetry 

-Striped 
สี 

 
 

 

 
เทคนิค / 
รายละเอียด 

ตกแต่งด้วยไม้ท่ีนำกลับมาใช้ใหม่ หินสีเทา ผ้าม่านทำจากฝ้ายสีขาว 
หนังสีน้ำตาลสานเป็นตารางสำหรับทำเก้าอี้ 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 
7.3.1.2 Palladiana Party (2019) 

ภาพท่ี 51 Palladiana Party (2019) 
ท่ีมา : https://sallycaroline.com/interiors/palladiana-party/ (2565) 

 
ตารางท่ี 7 วิเคราะห์ผลงาน Palladiana Party (2019) 

แนวคิด บ้านบริเวณริมอ่าวท่ีถูกออกแบบเพื่อสามีท่ีมีนิสัยสุขุม 
กับภรรยาท่ีมีความสดใสร่าเริง ผ่านการปรับปรุงส่ิงปลูกสร้างปี ค.ศ. 1930 
ให้มีความทันสมัย ถ่ายทอดโครงสร้างบ้านแบบด้ังเดิม 

https://sallycaroline.com/interiors/palladiana-party/
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และเคารพต่อความสวยงามนั้น  ใช้โทนสีเขียวเป็นหลักตัดกับสีขาว 
ท่ีต้องการให้ผู้อาศัยรูสึ้กเหมือนอาศัยอยู่ในสวน 
หน้าต่างสำหรับรับแสงแดดและลมเพื่ออากาศท่ีโปร่งสบาย 
สามารถใช้มองทิวทัศน์รอบ ๆ ได้อย่างอิสระ 

ประเภท Interior  
โครงสร้าง -Asymmetric  

-Curve Line 

-Grid Pattern 
สี 

 
 

 

 
เทคนิค / 
รายละเอียด 

ใช้งานฝีมืออย่างตู้ไม ้แจกัน หรือหมอนปัก เพื่อให้คงความรู้สึกของยุค 
1930 ท่ามกลางเฟอร์นิเจอร์สีพื้น 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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7.3.1.3 Golden Games (2021) 

ภาพท่ี 52 Golden Games (2021) 
ท่ีมา : https://sallycaroline.com/interiors/golden-games/ (2565) 

 
ตารางท่ี 8 วิเคราะห์ผลงาน Golden Games (2021) 

แนวคิด ท่ีพักริมชายหาดสำหรับครอบครัว มองดูวิวทะเลในช่วงเวลาพักผ่อน 
ตัวบ้านมีส่วนท่ียื่นออกไปบนพื้นทราย 
สามารถพูดคุยกับเพื่อนได้แต่ยังคงรักษาความเป็นส่วนตัว 
มีห้องสำหรับเด็กที่จะเล่นของเล่น ห้องผู้ใหญ่สำหรับการพักผ่อนริมทะเล 
สีของห้องเป็นโทนสว่างแต่กลมกลืนกับบรรยากาศริมทะเล 
การเลือกเฟอร์นิเจอร์ท่ีรู้สึกสงบและสะดวกสบาย 
ห้องนั่งเล่นเป็นส่วนห้องท่ีเปิดกว้างมองเห็นววิทะเล 

ประเภท Interior  
โครงสร้าง -Striped 

-Curve Line 
สี 

 
 

 

 

https://sallycaroline.com/interiors/golden-games/
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เทคนิค / 
รายละเอียด 

วัสดุป้องกันการกัดกร่อนจากน้ำทะเล ผ้าม่านลินิน 
เฟอร์นิเจอน์จากผ้าท้ังหมดเป็นผ้าพื้นไม่มีลาย 
ส่วนลวดลายกระเบื้องและผนังเป็นลายหินอ่อน (Marble) สีเทาสว่าง 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

7.3.2 Studio Mae 

ภาพท่ี 53 Studio Mae 
ท่ีมา : https://studiomaeinteriors.com/about-us/ (2565) 

 
Liz และ Mima เป็นผู ้นำของทีมดีไซน์และมีประสบการณ์การทำงานกว่า  20 ปี 

สามารถคว้ารางวัลการตกแต่งภายในจากองค์กรช้ันนั้น โดยความต้ังใจออกแบบคือการสร้างสรรค์ 
สิ่งที ่มากกว่ามองเห็นและใส่ความรู้สึกลงไปในผลงาน การตระหนักในการใช้งานท่ีเป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน กลุ่มลูกค้าสามารถดำเนินชีวิตบนความสะดวกสบายอีกทั้งมีอิสระ 
Studio Mae เลือกใช้ว ัสดุที ่ส ่งผลกระทบเชิงบวกต่อสิ ่งแวดล้อม  คำนึงถึงการปราศจาก 
สารพิษตกค้าง และส่ิงเหล่านั้นต้องมีอายุการใช้งานยืนยาว การออกแบบภายในจาก Studio Mae 
มีความถนัดหลากหลายรูปแบบ ได้แก่ ที่อยู่อาศัย ห้องพักในโรงแรม (Hospitality) พื้นที่ทำงาน 
(Workplace) เป ็นต ้น  ในป ัจจ ุบ ันสามารถต ิดต ่อสต ูด ิ โอออกแบบได ้ท ั ้ ง เม ืองซ ิดน ีย์  
ประเทศออสเตรเลียและลอนดอน ประเทศอังกฤษ 

 

https://studiomaeinteriors.com/about-us/
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7.3.2.1 Cinnamon House 

ภาพท่ี 54 Cinnamon House 
ท่ีมา : https://studiomaeinteriors.com/wpcontent/ 
uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf (2565) 

 
ตารางท่ี 9 วิเคราะห์ผลงาน Cinnamon House 

แนวคิด การออกแบบห้องต่าง ๆ ของบ้านอ้างอิงมาจากบรรยากาศริมชายฝ่ังของ 
Hamptons ให้มีบรรยากาศอบอุ่น ไร้กาลเวลา (Timeless) 
เป็นท่ีพักผ่อนสำหรับคู่รัก  

ประเภท Interior  
โครงสร้าง -Curve Line 
สี 

 
 

 

 
เทคนิค / 
รายละเอียด 

ผนังเป็นสีน้ำตาลอ่อนเพื่อให้เข้ากับสีไม้อัด ทำให้ห้องมีมุมมองกว้างขึน้ 
ใช้สี Ecolor ซึ่งเป็นสีท่ีไม่มีสารพิษตกค้าง 
ช้ันเก็บของเป็นไม้ดีไซน์เรียบเหมาะสำหรับการใช้งานของเจ้าของบ้าน  
ใช้วัสดุหินท่ีอาจถูกทำลายในอนาคตมาปรับแต่งใหม่เป็นโต๊ะอาหาร 
ทำให้โต๊ะนี้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและยั่งยืน 

https://studiomaeinteriors.com/wpcontent/%20uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf
https://studiomaeinteriors.com/wpcontent/%20uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf
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ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
7.3.2.2 Flax House 

ภาพท่ี 55 Flax House 
ท่ีมา : https://studiomaeinteriors.com/wp-

content/uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf (2565) 
 
ตารางท่ี 10 วิเคราะห์ผลงาน Flax House 

แนวคิด ห้องต่าง ๆ ถูกออกแบบสำหรับสมาชิกครอบครัว 4 คน 
ให้สามารถใช้งานพื้นท่ีได้อย่างเต็มที ่
ยึดมั่นรูปแบบความคลาสสิกและไร้กาลเวลา 
ห้องท่ีให้ความรู้สึกมั่นใจร่วมกับบรรยากาศผ่อนคลาย 

ประเภท Interior  
โครงสร้าง -Square 

-Striped 
สี 

 
 

 

 

https://studiomaeinteriors.com/wp-content/uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf
https://studiomaeinteriors.com/wp-content/uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf
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เทคนิค / 
รายละเอีย
ด 

ใช้แนวคิด Biophilic design หรือการออกแบบควบคู่ธรรมชาติ (ภาพซ้าย) 
โดยให้แนวทางเดินมุ่งออกไปถึงสวนภายนอก 
และใช้แผ่นไม้เจาะรูท่ีมีระยะห่างเท่ากันเพื่อการระบายอากาศ 
หน้าต่างของห้องนอนใช้ไม้วีเนียร ์(Wood Veneer) 
ล้อมรอบบานหน้าต่างอันเดิม 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

7.3.2.3 Linen House 

ภาพท่ี 56 Linen House 
ท่ีมา :  https://studiomaeinteriors.com/wp-

content/uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf (2565) 
 
ตารางท่ี 11 วิเคราะห์ผลงาน Linen House 

แนวคิด บ้านท่ีตกแต่งด้วยรูปแบบสมัยใหม่เพื่อสอดรับกิจกรรมพักผ่อนริมชายหาด 
สำหรับครอบครัว  

ประเภท Interior  
โครงสร้าง - Curve Line 

https://studiomaeinteriors.com/wp-content/uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf
https://studiomaeinteriors.com/wp-content/uploads/2022/10/Studio_Mae_Portfolio.pdf
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สี 

 
 

 

 
เทคนิค / 
รายละเอียด 

ลายของไม้ที่ใช้ปูพื้นเป็นแนวเดียวกับการวางดโต๊ะทานอาหาร 
โต๊ะจึงถูกออกแบบให้มีลักษณะโค้งมนเพื่อไม่ให้เกิดความรู้สึกขัดแย้งกับห้อง 
ทางเข้าโซนครัวถูกออกแบบให้เป็นช่องโค้ง (Arch) 
เครื่องฟอร์นิเจอร์ผ้าเลือกใช้สีตุ่นหรือสีธรรมชาต ิให้บรรยากาศอบอุ่น 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

7.3.3 Hans Berglund 

ภาพท่ี 57 Hans Berglund 
ท่ีมา :  https://berglundarchitects.com/people/ (2565) 

 
นักออกแบบและสถาปนิก Hans จบปริญญาตรีด ้ ่นสถาปัตยกรรมจาก 

มหาวิทยาลัยคอร์เนล (Cornell University) ในปี ค.ศ. 1991 ได้รับใบอนุญาตตั้งแต่ปี 1995 
สามารถคว้ารางวัลการออกแบบตลอดช่วง 20 ปี รวมถึงมีความถนัดในการดีไซน์หลากหลาย 
รูปแบบ ก่อนก่อตั้งบริษัทในนาม Berglund Architects ในปี ค.ศ. 2004 Hans มีบทบาท 
ในวงการสถาปัตยกรรมจากหลายหลากหลายองค์กร เคยดำรงตำแหน่งรองศาสตราจารย์ ท่ี  
Cottle Greybeal Yaw Architects (CGY) ร ั บ ต ำ แ ห น ่ ง ผ ู ้ อ ำ น ว ยก า รส ำน ั ก ง าน  V a i l 
มีบทบาทหน้าที่อื่นที่เกี่ยวข้องกับชุมชุนและสิ่งแวดล้อม ได้แก่ อดีตคณะกรรมการของ C.O.R.E 
(สำนักงานทรัพยากรชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ) ในเมือง Aspen อีกทั ้งเขาพัฒนาตัวเอง 
อยู่เสมอด้วยการใช้เวลาสองภาคเรียนในการศึกษาสถาปัตยกรรม และประวัติศาสตร์ศิลปะ 

https://berglundarchitects.com/people/
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ในอิตาลีและสเปน ในการทำงานเขามีความมุ่งมั่นต้ังใจในการทำงานร่วมกับลูกค้า และหน่วยงาน 
ก่อสร้างคัดเลือกวัสดุที่มีคุณภาพโดดเด่นด้านนวัตกรรม ออกแบบงานสถาปัตยกรรมที่กลมกลืน 
กับสภาพแวดล้อมอีกทั้งเลือกวัสดุท่ีเป็นมิตร 
 

7.3.3.1 Port Byron Residence 

ภาพท่ี 58 Port Byron Residence 
ท่ีมา :  https://berglundarchitects.com/project/port-byron-residence/ (2565) 

 

ตารางท่ี 12 Port Byron Residence 
แนวคิด ออกแบบบ้านบนพื้นท่ีขนาดใหญ ่9,000 ตร.ม. สามารถมองเห็นแม่น้ำ 

จากแนวคิด “Mountain Contemporary” 
บ้านจึงผสมผสานวัสดุจากธรรมชาต ิ
มีพื้นท่ีสำหรับครอบครัวเพื่อทำกิจกรรม และพื้นท่ีส่วนตัวของสมาชิก 
จากห้องนั่งเล่นและสระน้ำสามารถมองเห็นวิวทิวทัศน์ด้านนอก 

ประเภท Architecture  
โครงสร้าง - Square 

- Line 
สี 

 
 

 

 

https://berglundarchitects.com/project/port-byron-residence/
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เทคนิค / 
รายละเอียด 

ใช้วัสดุจากไม ้หิน เหล็ก แต่ยังคงใช้โทนสีท่ีใกล้เคียงกับวัสดุเดิม 
สีของเหล็กทำให้บ้านมีบรรยากาศร่วมสมัย 
ตัดกับสีน้ำตาลของไม้ที่ให้ความรู้สึกอบอุ่นปลอดภัย  

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

7.3.3.2 West Denver Residence 

ภาพท่ี 59 West Denver Residence 
ท่ีมา : https://berglundarchitects.com/project/west-denver-residence/ (2565) 

 
ตารางท่ี 13 West Denver Residence 

แนวคิด บ้านออกแบบร่วมสมัยติดภูเขาและอยู่ริมทะเลสาบ 
สามารถเห็นวิวทิวทัศน์รอบ ๆ ได้และเป็นส่วนตัวจากระแวกเพื่อนบ้าน 
มีลานนั่งเล่นตั้งอยู่ทิศตะวันตก หน้าต่างและประตูเป็นแบบสูง 
เพื่อรับแสงเข้าสู่ภายในบ้านเพื่อความสดช่ืนและประหยัดพลังงาน 

ประเภท Architecture  
โครงสร้าง - Square 

- Line 
สี 

 
 

 

 

https://berglundarchitects.com/project/west-denver-residence/
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เทคนิค / 
รายละเอียด 

ภายนอกบ้านใช้วัสด ุLimestone Veneer เพื่อความสวยงามและ 
การดูแลรักษาง่าย เข้ากับบรรยากาศโดยรอบเนื่องจากพื้นผิวที่คล้ายหิน 
แผ่นไม้แบบยาว (Reclaimed Wood) เพิ่มความน่าสนใจของผนังด้วยการ 
ฉาบปูนแบบให้เกิดลาย (Stucco) ใช้โครงสร้างเหล็กเปลือยเพื่อความ 
ทนทาน การดูแลรักษาต่ำและต้นทุนต่ำ บุนวัตกรรมฉนวนกนัความร้อน 
และใช้วัสดุท่ีปลอดสารพษิตกค้างเพื่อสุขภาพของผู้อาศัย 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
7.3.3.3 Mill Creek Residence 

ภาพท่ี 60 Mill Creek Residence 
ท่ีมา : https://berglundarchitects.com/project/mill-creek-residence-2/ (2565) 

 
ตารางท่ี 14 วิเคราะห์ผลงาน Mill Creek Residence 

แนวคิด บ้านร่วมสมัยบนภูเขาท่ีมีความชันท่ามกลางบรรยากาศธรรมชาต ิ
และต้นไม้สูง ใช้หน้าต่างบานใหญ่เพื่อให้มองเห็นทิวศัพน์รอบบ้าน 
อย่างสมบูรณ์ เพื่อประสบการณ์การพักผ่อนและความสงบบ 
แต่คงไว้ซึ่งความหรูหราสะดวกสบาย ห้องกึ่งกลางแจ้งติดเครื่องทำ 
ความร้อนไวใ้ต้เพดานถูกออกแบบให้เหมาะกับอากาศท้ัง 4 ฤดู 
ตัวบ้านมีลักษณะคงทนแข็งแรงเพื่อส่งต่อให้กับทายาทรุ่นถัดไป 

ประเภท Architecture  
โครงสร้าง - Square 

- Line 

https://berglundarchitects.com/project/mill-creek-residence-2/
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สี 

 
 

 

 
เทคนิค / 
รายละเอียด 

ตัวบ้านถูกหุ้มด้วยฉนวนเพื่อรักษาอุณหภูมิและประหยัดพลังงาน 
ใช้หินและไม้ซีดาร ์(Cedar) ธรรมชาติเพื่อให้กลมกลืนกับบริเวณรอบบ้าน 
ผนังถูกทาด้วยสีเทาเพื่อความทันสมัยและใช้ต้นทุนการดูแลรักษาต่ำ 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

7.4 สรุปวิเคราะห์และเปรียบเทียบองค์ประกอบทฤษฏีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) ทีน่ำมาใช้ในการออกแบบ 

 
จากการศึกษาแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) พบว่ามีต้นกำเนิดจาก 

แนวคิดเพื่อสิ ่งแวดล้อม เนื่องจากมนุษย์เริ ่มตระหนักในทรัพยกรณ์ธรรมชาติ สารพิษตกค้าง 
และอนาคตของมนุษยชาติ ทำให้คนเริ ่มการศึกษาวิธ ีการใช้ทร ัพยากรอย่างคุ ้มค่าส ูงสุด 
และทำให้พบว่าแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ มีความโดเด่นด้านการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมจากธรรมชาติสูง 
ใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี ในการปรับเปลี ่ยนวัสดุสิ ่งของเหลือใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
สิ ่งที ่ได้อาจไม่ใช่สิ ่งใหม่แต่เป็นสิ ่งที ่เกิดประโยชน์มากขึ ้นกว่าเดิม  สิ ่งที ่ได้มาจะกลมกลืน 
กับสิ ่งแวดล้อมอีกท้ังเหมาะสมกับการดำเนินชีว ิตของมนุษย์  สิ ่งของที ่เกิดขึ ้นจากแนวคิด 
จะมีความหรูหราร่วมสมัย  

 
จากการศึกษาการออกแบบจากแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ของดีไซน์เนอร์  3 ตัวอย่าง 

พบว่ามีจุดร่วมในการออกแบบหลายจุด คือการออกแบบเพื่อการอยู่อาศัยท่ีด ีอำนวยความสะดวก 
ในการดำเนินชีวิตและการพักผ่อนอย่างสมบูรณ์แบบ ใช้วัสดุจากธรรมชาติและมีความกลมกลืน 
กับสภาพแวดล้อมโดยรอบ มีรูปแบบการออกแบบเรียบง่ายไร้กาลเวลา (Timeless) หรูหรา 
แต่ทันสมัย สามารถสรุปได้ดังนี้ 

 
แนวคิด ศิลปินมีรูปแบบแนวคิดเกี่ยวกับการอำนวยความสะดวกในการดำเนินชีว ิตสูง  

เช่ือมโยงกับสภาพแวดล้อมโดยรอบ ใช้วัสดุในท้องถิ่นหรือมีความกลมกลืนกับบรรยากาศ  
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โครงสร้าง มักเป็นรูปแบบทรงตรงแบ่งในจังหวะเท่า ๆ กัน หรือเป็นทรงสีเหลี่ยม 
เพื่อการใช้งานอย่างคุ้มค่า และรูปแบบโค้งในการสร้างบรรยากาศอบอุ่น ช่วยทำให้รู้สึกผ่อนคลาย 
มากยิ่งขึ้น 

 
สี ใช้โทนสีท่ีใกล้เคียงกับธรรมชาติหรือสีจากวัสดุดั้งเดิม มักเป็นสีโทนตุ่นหรือเอิร์ธโทน 

(Earth Tone)  
 

เทคนิคและรายละเอียด รูปแบบที่ปรากฏโดยรวมแบบมินิมอล (Mimimal) ไร้กาลเวลา 
ใช้นวัตกรรมการออกแบบเพื่อสิ ่งแวดล้อมเพื่อผู ้อยู ่อาศัยให้มีสุขภาพที่ดี  ไม่มีสารพิษตกค้าง 
ใช้งานฝีมือท่ีเข้ากับองค์ประกอบโดยรอบแต่มักอยู่ในบริมาณน้อย 

 
จากการศึกษาแนวคิดคอนเชียสดีไซน์และนักออกแบบ ทำให้พบรูปแบบที ่จะนำสู่ 

การศึกษารูปแบบเส้ือผ้าเครื่องแต่งกายท่ีมีจุดร่วมเดียวกันในลำดับถัดไป 
 
ส่วนที่ 8 ศึกษาแนวคิดและกระแสนิยมสำหรับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 

 
จากการศึกษากระแสความนิยมสีส้มในอดีตบนตราสินค้าระดับไฮเอนท์ ทดลองเกี่ยวกับ 

สิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด ผ่านรูปแบบของกลุ่มเป้าหมาย 
เจนเนอเรช ันกร ีน  (Generation Green) และความเช ื ่ อมโยงส ู ่ แนวทางการออกแบบ 
คอนเชียสเดีไซน์ (Conscious Design) ทำให้เล็งเห็นถึงความสำคัญของกระแสนิยมในการ 
ออกแบบเกี่ยวกับสีส้มในปัจจุบันและอนาคต เพื่อให้งานวิจัยมีความทันสมัยสอดรับแนวทาง 
ในการสร้างสรรค์งานวิจัยต่อไป 

 
8.1 ศึกษาการคาดคะเนและวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมของแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 
ในฤดูร้อนปี 2023 ถึง ฤดูร้อนปี 2024 

 
ข้อมูลขององค์กรวิเคราะห์กระแสความนิยมให้ความสำคัญเกี่ยวช่วงเวลาสูง  ไม่เพียงคาด 

คะเนถึงช่วงเวลาอันใกล้ แต่ยังวิเคราะห์แนวโน้มที่อาจจะเกิดขึ้นในระยะยาวประมาณ 5-10 
ปีข้างหน้า แบ่งเป็นหัวข้อหลักและค่อย ๆ สรุปพฤติกรรมที่ใกล้เกิดขึ้นในช่วงปีถัดไป เนื่องจาก 
มนุษย์มีการเปลี ่ยนแปลงอยู ่ตลอดเวลา ทำให้องค์กรต้องปรับให้ข้อมูลทันสมัยอยู ่ เสมอ 
ซึ่งการนำเสนอข้อมูลการวิเคราะห์จากแต่ละองค์กรจะมีแนวทางจัดหมวดหมู่ข้อมูลแตกต่างกันออ
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กไป โดยข้อมูลที่เป็นส่วนสำคัญของแนวทางการออกแบบคือเรื่องสี ที่หลาย ๆ องค์กรชั้นนำจะมี
กระบวนการคาดคะเนและนำเสนอไปในทิศทางคล้ายกัน โดยจะสรุปเฉดสีที่มีแนวโน้มต่อการ 
ใช้ชีวิตของมนุษย์ ตั ้งชื ่อสีให้สอดคล้องกันพร้อมทั ้งใช้ร ูปตัวอย่างเสื ้อผ้าจากแบรนด์แฟช่ัน 
เพ ื ่อให ้ง ่ายต ่อความเข ้าใจ โดยงานว ิจ ัยน ี ้จะศ ึกษาและนำข ้อม ูลจากองค ์กร  WGSN 
มาใช้ในการวิเคราะห์เฉดสีท่ีอยู่ในกระแสนิยม 

 
Colour of the Year 2024 
 
ในแต่ละปีจะมีการนำเสนอสีหลักประจำปี หลายองค์กรชั้นนำจะให้ข้อมูลสีในทิศทาง 

เด ียวกันเพ ื ่อสร ุปกรอบของการออกแบบ สีเหล่าน ั ้นจะปรากฏอยู ่บนร ันเวย์ตลอดท้ังปี 
เพื่อย้ำเตือนเกี่ยวกับค่านิยมที่เกิดขึ้นในช่วงนั้น จากนั้นจะกล่าวถึงสีรองเพื่อสนับสนุนสีหลัก 

รวมไปถึงเฉดและโทนอันไปในทิศทางเดียวกัน (Jenny Clark & Clare Smith, 2022) 
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ภาพท่ี 61 พัฒนาการของสีส้มในแต่ละช่วงปี 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93642 (2565) 

 

จากข้อมูลของ WGSM สีประจำปี ค.ศ. 2024 คือสี Apricot Crush จัดอยู่ในหมวดสีส้ม 
ที่มีเฉดอ่อน มีความหมายในเชิงสีของการฟื้นฝู สดชื่นและมีพลัง เป็นสีที่เหมาะกับสถานการณ์ 
ที่ต้องการความสงบสุขและการมองโลกในแง่ดี จากการคาดการณ์เกี่ยวกับ ‘ความตื่นตระหนก 
เกี่ยวกับอนาคต’ อาจทำให้มนุษย์รู้สึกไม่มั่นคง ไม่สบายใจพร้อมวิตกกังวลกับความเปลี่ยนแปลง 
สีแอปริคอตครัชจะช่วยทำให้รู ้สึกสดใส สงบใจ อีกทั้งสีนี้ช่วยทำให้นึกถึงวิตามินซึ่งโภชนาการ 
อาหารที่สำคัญต่อสุขภาพ มีสามารช่วยต้านอนุมูลอิสระ เมล็ดแอปริคอตยังมีสารช่วยบำรุงผิว 
มีส่วนสำคัญในระบบอุตสหกรรม ขณะเดียวกันในบางวัฒนธรรมสีแอปริคอตครัชเป็นสัญลักษณ์ 
ความงามของธรรมชาติ เช่น แสงสียามอาทิตย์อัสดง 

 
เมื ่อยามความเศร้าและความทุกข์ใจผ่านพ้นไป สีแอปริคอตครัชจะช่วยทำให้ผู ้คน 

รู้สึกมีความหวัง ไม่ยอมแพ้ต่ออุปสรรและพร้อมจะเผชิญด้วยจิตใจที ่เปี ่ยมไปด้วยความคิด 
ท่ีสวยงาม 

 
 
 
 

Global Colour Forecast SS 24 
 
การพยากรณ์สีในการออกแบบประจำฤดูร้อนปี ค.ศ. 2024 มากจากการวิเคราะห์สภาพ 

สังคม เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม และพฤตกรรมของมนุษย์ โดยสีหลักสามารถแบ่งได้ทั้งหมด 5 สี ได้แก่ 

Radiant Red, Elemental Blue, Nutshell, Cyber Lime และ Fondant Pink (Clark, 2022b) 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93642


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 108 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 62 Global Colour Forecast SS 24 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93305 (2565) 

 

สีของฤดูกาลนี้สะท้อนถึงช่วงเวลาแห่งการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การปรับตัวของ
สังคมกับเทคโนโลยียังไม่คงท่ีเนื่องจากพิษเศรษฐกิจ การเมืองและส่ิงแวดล้อม แต่มนุษย์ยังมองหา 
แนวทางในการรักษาสมดุลของการดำเนินชีวิตและความสุข  การพักผ่อนทางใจพร้อมกับการ 
เติบโตของเมือง การใช้เทคโนโลยีมีส่วนร่วมในการดำเนินชีวิตมากขึ้น สีที ่เกิดจึงมาจากความ 
ต้องการผสมผสานระหว่างสิ่งแวดล้อมและระบบดิจิทัล สีทั ้ง 5 สีจะเป็นตัวแทนของอารมณ์ 
ความรู ้สึกของฤดูกาล ขณะเดียวกันจะมีส ีอื ่น ๆ ช่วยเสริมให้ภาพรวมของการออกแบบ 
ลงตัวมากขึ้น โดยมีการแบ่งหมวดหมู่ดังนี้ 

 
 
 
 
Seasonal colour 

ภาพท่ี 63 Seasonal colour 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93305
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ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93305 (2565) 
 

สีท่ีบ่งบอกถึงช่วงเวลาของ SS 24 มากท่ีสุด เนื่องจากใช้ได้ในเฉพาะช่วงเวลาเดียวเท่านั้น 
มีสีทั้งหมด 24 สี ผสมผสานระหว่างสีพาสเทล สีเอิร์ธโทน สีกลาง และสีที่บ่งบอกถึงความสดใส 
ของฤดูร้อน มีบางสีที ่ถูกใช้ต่อเนื่องมาจากช่วง AW 23/24 สีส้มที่พบในชุดสีนี ้คือสี Sweet 
Mandarin 
 

Annual colour 

ภาพท่ี 64 Annual colour 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93305 (2565) 

 

สีสำคัญประจำช่วงปี ค.ศ. 2024-2025 ใช้ในการออกแบบทั ้งฤดูร ้อนและฤดูหนาว 
สามารถแบ่งได้ท้ังหมด 16 สี ซึ่งสีหลักของฤดูร้อนรวมอยู่ในชุดสีนี้ ได้แก่ Radiant Red, 
Elemental Blue, Nutshell และ Cyber Lime ปรากฏสีพาสเทล สีโทนสว่าง สีโทนหม่น 
สีส้มท่ีอยู่ในชุดสีประจำปีคือสีแอปริคอตครัช เป็นสีสำคัญในการออกแบบ 
 

Long-term colour 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93305
https://www.wgsn.com/fashion/article/93305
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ภาพท่ี 65 Long-term colour 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93305 (2565) 

 
ชุดสีระยะยาวสามารถจับคู ่ร ่วมกับสีอื ่น ๆ ทั ้งโทนร้อนและโทนเย็นได้แล้วไม่เกิด 

ความคัดแย้งอย่างน่าประหลาด ส่วนใหญ่จะเป็นสีเอิร์ธโทน สีเบจ สีขาว สีดำ  สีเทา ในชุดสีนี้ 
จะมีบางสีท่ีถูกนำมาใช้ต่อเนื่องจากชุดสีฤดูหนาว 23-24 
 

8.1.1 แนวโน้มกระแสนิยม (Trend) สี (Color) สำหรับแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 
ในฤดูหนาวปี 2023 (Autumn/Winter 2023-2024) จากบริษัท WGSN 

 

ช่วงฤดูหนาว 2023-2024 หลังจากช่วงเวลาอันยากลำบากของมนุษย์ที ่ต้อง 
ต่อสู้กับโรคระบาด สามารถปรับตัวและเริ ่มมองไปสู่อนาคตด้วยวิธีการที่ย ืดหยุ่นมากยิ ่งขึ้น 
สีที่ปรากฏคือสื่อถึงคราวเรียบง่าย การพักผ่อน การพักฟื้นอันเชื่อมโยงกับธรรมชาติและความ 
ต้องการเริ ่มใหม่ ปรากฏสีวรรณะเย็นเป็นส่วนใหญ่ สีที ่พบสีเขียวเย็น ๆ สีน้ำเงินแบบแอ่งน้ำ 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93305
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และสีสว่างของดิจิตอล สื่อถึงผู้บริโภคที่ต้องการใกล้ชิดกับธรรมชาติ แม้จะดำเนินชีวิตเกี่ยวขอ้ง 

กับเทคโนโลยีโลกเสมือนจริง (Metaverse) 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 66 Women's Colour Forecast AW 23-24 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/91941 (2565) 

 
สีที่ปรากฏในฤดูกาล AW 23-24 มีทั้งหมด 30 สี โดยให้สีของแร่ธาตุและสทีี่ให้ 

บรรยากาศอบอุ่นของธรรมชาติท่ามกลางความหนาวเย็นเป็นสีสำคัญ สีของอัญมณีและสีของน้ำ 
จะช่วยสร้างความสดชื่นบนเสื้อผ้า สีโทนสว่างยังคงทำหน้าที่สื ่อความหวังหลังผ่านช่วงเวลา 
อันยากลำบาก พร้อมกับสื่อถึงการมองโลกในแง่ดี สีส้มที่ปรากฏในการพยากรณ์กระแสแฟช่ัน 
คือสีแอปริคอตครัชและสีผิวส้ม (Camdied Orange) ทำหน้าที่เพิ่มความหวังและความสดใส 
ในความสงบเยือกเย็น 
 

https://www.wgsn.com/fashion/article/91941
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ภาพท่ี 67 Women's Colour Forecast AW 23-24 core colours 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/91941 (2565) 

 

ชุดสีระยะยาวและเหมาะกับช่วง AW 22-24 คือสีค่ากลางสามารถเข้าได้กับ 
คู่สีอื่น ๆ อาจให้เฉดไปทางตุ่นหรือเอิร์ธโทน สีที่ได้รับแรงบันดาลใจจากธรรมชาติช่วงฤดูหนาว 
ท่ีสงบนิ่ง 

 
8.1.2 แนวโน้มกระแสนิยม (Trend) สี (Color) สำหรับแฟช่ันเครื่องแต่งกายในฤดูร้อนปี 
2024 (Spring/Summer 2024) จากบริษัท WGSN 

  
สีที ่จะถูกนำมาใช้ในงานออกแบบของช่วงฤดูร้อน 2024 เป็นสีที ่สื ่อความหมาย 

ของการปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงอันรวดเร็ว ไม่ว่าจะเป็นทางสังคมหรือเทคโนโลยี เพราะมนุษย์ 

มีความเกี่ยวข้องกับการติดต่อไร้สาย (Internet) และโลกเสมือน (Virtual World) รวมถึงเทคโนโลยี 

ที ่มีบทบาทต่อการดำรงชีวิตมากขึ้น มนุษย์จึงต้องการรักษาสมดุลย์ระหว่างความเปลี่ยนแปลงนี้ 

ก ับความร ู ้ส ึกปลอดภ ัย สีที ่พบคือสี โทนสว่างที ่สร ้างความร ู ้ส ึกสดใสและมองโลกในแง ่ ดี 

อีกทั้งมนุษย์ยังต้องการความสงบกับการเติมพลังใจ จึงคงใช้สีจากธรรมชาติที่เข้าได้กับทุกยุคสมัย  

และโทนสีท่ีส่ือถึงเทคโนโลยีแห่งอนาคต 

https://www.wgsn.com/fashion/article/91941
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ภาพท่ี 68 Women's Colour Forecast SS 24 
ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93811 (2565) 

 

สีในส่วนการออกแบบเครื่องแต่งกายสำหรับสตรี ช่วงฤดูร้อน 2024 พยากรณ์ได้ 30 

สี โดยสีชมพูเป็นสีที ่สามารถใช้ในโทนร้อนละโทนเย็นได้อย่างลงตัว สีจากน้ำและอัญมณีย ังคง 

มีความต่อเนื่องจาก AW 23-24 สีอันโดดเด่นบ่งบอกถึงช่วงเวลาคือ Apricot Crush, Golden Cob, 

Radiant Red และ Ocean Coral ให้ความรู้สึกกระตุ้นอารมณ์อีกทั้งโดดเด่นจึงจัดอยู่ในสีหลัก 

ในการออกแบบ 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพท่ี 69 Women's Colour Forecast SS 24 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93811
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ท่ีมา : https://www.wgsn.com/fashion/article/93811(2565) 
 

ชุดสีระยะยาวและเหมาะกับช่วง SS 24 คือสีค่ากลางเฉกเช่นสีของ AW 23-24 

แต่ซึ่งสามารถเข้าได้กับทุกเฉดสี สามรถใช้ได้กับทุกระดับตราสินค้าและหลากหลายประเทศทั่วโลก 

โดดเด่นด้วยสีโทนน้ำตาลหลากหลายเฉดตั ้งแต่สีของกาแฟบด (Ground Coffee) ไปจนถึงสี 

เครื่องปั้นดินเผา (Terracotta) สี Mellow Peach เป็นได้ท้ังสีระยะยาวและสีแฟช่ัน 

 

ส่วนที่ 9 การศึกษาตราสินค้าแฟชั่นเคร่ืองแต่งกายที่เหมาะสมกับตลาดประเทศไทย 
 

สินค้าเครื ่องแต่งกายมีการพัฒนาและความหลากหลายในการเลือกซื้อสูง  เนื ่องจาก 
เครื ่องนุ่งห่มจัดอยู่ในปัจจัย 4 ที่มนุษย์มีความจำเป็นต้องสวมใส่ รูปแบบเสื้อผ้าจึงถูกพัฒนา 
ให้สอดรับกับบริบทของสังคมหรือกระแสความนิยมอยู ่เสมอ อาจเลือกรูปแบบที ่ชื ่นชอบ 
และนำเสนอด้วยการจับคู่เสื้อผ้าละเครื่องประดับ (Mix and Match) บ่งบอกถึงสถานะ อาชีพ 
หน้าท่ี อารมณ์ความรู้สึก ความชื่นชอบ และสามารถแบ่งออกเป็นวาระโอกาสสวมใส่ตามเวลา 
และสถานที ่ เพื ่อการเข้าสังคมในปัจจุบ ัน ผู ้ว ิจ ัยจึงทำการศึกษารูปแบบเสื ้อผ้าในตลาด 
ที ่มีความเหมาะสมกับประเทศไทย และมีร ูปแบบที ่ เชื ่อมโยงกับแนวคิดคอนเชียสด ีไซน์ 
(Conscious Design) เพื่อให้เกิดความต่อเนื่องในงานวิจัย แบ่งเป็นหัวข้อได้ดังนี้ 
 

9.1 ศึกษาตราสินค้าเครื่องแต่งกายในตลาด 
9.2 ศึกษาการวิเคราะห์ตราสินค้าแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 

 
9.1 ศึกษาตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายในตลาด 

 
สินค้าเส้ือผ้าเครื่องแต่งกายในตลาดปัจจุบันมีความหลากหลายเพื่อตอบสนองกลุ่มเป้าหมาย

ที ่มีมากขึ ้น ท่ามกลางความหลากหลายนั ้นจะพบความคล้ายคลึงกันอยู ่ในตลาดได้เช่นกัน 
ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาตราสินค้าที่มีรูปแบบคอนเชียสดีไซน์  โดยให้ความสำคัญกับสิ่งแวดล้อมยั่งยืน 
และรูปแบบการออกแบบไร้กาลเวลา (Timeless) จัดอยู ่ในกลุ ่มสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล 
มีการออกแบบเป็นฤดูกาล จากนักออกแบบท่ีเป็นท่ียอมรับระดับโลก โดยมีเกณฑ์การคัดเลือกดังนี้  

 
(1) เป็นงานออกแบบท่ีใช้แนวคิดยั่งยืน 

https://www.wgsn.com/fashion/article/93811
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(2) เป็นงานออกแบบแฟช่ันท่ีมีการแสดงผลงานเป็นคอลเลคช่ันตามฤดูกาล สู่สาธารณะ  
(3) เป็นงานออกแบบแฟช่ันรูปแบบไร้กาลเวลา 

 
จากหลักเกณฑ์การพิจารณาเลือกตราสินค้าแฟชั่นไฮเอนด์ระดับสากล เพื่อทำการศึกษา 

ร ูปแบบเค ้าโครงและแนวคิดที ่ ใช ้ ในการออกแบสินค้า  ตลอดจนวิธ ีการนำเสนอสินค้า 
ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาตราสินค้าท่ีมีรายช่ือดังต่อไปนี้ (1) Stella McCartney (2) Gabriela Hearst 
(3) Acne Studios เพื่อศึกษาแนวคิดในลำดับถัดไป 
 

 

 

 

9.1.1 Stella McCartney 
 

 

ภาพท่ี 70 Stella McCartney 
ท่ีมา : https://www.stellamccartney.com/gb/en/ 

 
สเตลล่า แม็กคาร์ตนีย์ (Stella McCartney) เกิดที่ประเทศอังกฤษในปี ค.ศ. 

1971 เติบโตมาในครอบครัวท่ีเป็นมังสวิรัติทำให้เธอมีความเช่ือในการไม่เบียดเบียนส่ิงมีชีวิตอื่น ๆ 
เริ่มเข้าสู่วงการออกแบบแฟชั่นจากการไปฝึกงานกับ Christian Lacroix ก่อนจะจบการศึกษา 
ด้านแฟชั่นจาก Central Saint Martins เมื ่ออายุได้ 26 ปีก็ได้รับการแต่งตั ้งเป็น Creative 
Diretor ประจำแบรนด์ Chloé และสร้างแบรนด์ของตัวเองร่วมกับบริษัทพาร์ตเนอร์ Kering ในวัย 
30 ปีความโดดเด่นของ สเตลล่า แม็กคาร ์ตนีย์ ย ังคงมาจากแนวคิดสิ ่งแวดล้อมที ่ย ั ่งยืน 
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และการเป็นมังสวิรัติของเธอ ในปี 2013 ความมุ่งมั ่นของเธอคือการปฏิเสธการใช้ผลิตภัณฑ์  
จากสัตว์ทุกชนิด โดยการใช้วัสดุทดแทนหนังแท้อย่าง Alter-nappa ที่ทำจากโพลีเอสเตอร์และ 
โพลียูรีเทนเคลือบด้วยไขมันพืชจากธรรมชาติ 50% ปฏิเสธการใช้ขนสัตว์แท้โดยการติดป้าย Fur-
Free-Fur ใช้ผ้าไหมอิตาลีที่เลี้ยง โดยการปล่อยให้หนอนไหมเติบโตเป็นผีเสื้อก่อน เพื่อหลีกเลี่ยง 
การฆ่าหนอนไหมตอนอยู่ในรัง (พชัชา พูนพริยิะ, 2561) ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวที่ไม่ทดลองกับสัตว์ 
อีกทั้งเธอยังมีแนวคิดการใช้นวัตกรรมเห็ดและเชื้อรา มาทำเป็นสินค้าเครื ่องแต่งกายอีกทั้ง
พยายามสร้างให้ดีขึ้น และอื่น ๆ อีกมากมาย สินค้าโดดเด่นของ สเตลล่า แม็กคาร์ตนีย์คือกระเป๋า 
Falabella ท่ีมีโซ่ล้อมรอบตัวกระเป๋า ตัวหนังภายนอกเป็นหนังเทียมคุณภาพสูง ผ้าภายในกระเป๋า 
เป็นผ้าที่ผลิตจากเศษขวดพลาสติก สเตลล่า แม็กคาร์ตนีย์ เป็นที่ยอมรับในวงการแฟชั่นด้าน 
ผลิตภัณฑ์ที ่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอันดับต้น ๆ และร่วมงานออกแบบกับหลากหลายองค์กร 
ในวงกว้าง 
 
 

 

 

 

 

ตารางท่ี 15 วิเคราะห์ตราสินค้า สเตลล่า แม็กคาร์ตนีย์ 
โอกาสสวมใส่ Ready to wear 

- Casual wear 

- Business wear 

- Party wear 

- Outer wear 
Sport wear 

รูปแบบสนิค้า Sustainability, Formal, Classic, Feminine, Timelessness 
ประเภทสินค้า Women, Handbags, Shoes, Unisex, Kids, Beauty 
ระดับราคาเฉลี่ย  30,000 บาทขึ้นไป 
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ภาพตัวอย่างสินค้
า 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 

9.1.2 Gabriela Hearst 

ภาพท่ี 71 Gabriela Hearst 
ท่ีมา : https://www.gabrielahearst.com/ (2565) 

 

กาเบรียลา เฮิร ์สต์ (Gabriela Hearst) เกิดในประเทศอุร ุกวัยปี ค.ศ.1976 

และเติบโตท่ามกลางฟาร์มปศุสัตว์ขนาดใหญ่ ก่อนจะเลือกศึกษาศิลปศาสตรบัณฑิตสาขาการส่ือสาร 

จาก University of Uruguay ต่อมาเธอมีความต้องการสร้างแบรนด์เสื้อผ้าเกี่ยวกับความยั่งยืน 

ท ี ่ ใส ่ ใจด ้านความหร ูหราและไร ้กาลเวลา จากเง ินลงท ุนเง ินเพ ียง 700 เหร ียญสหร ัฐฯ 

รูปแบบเสื ้อผ้าสไตล์โมเดิร์นนิวยอร์กเกอร์ทำให้เป็นที ่นิยมในเวลาอีนสั ้น เธอนำเสนอตราสิน 

ค้าผ่านคำว่า “Elegance Sustainablity” ที่เธอมีความมุ่งมั ่นด้านสิ่งแวดล้อมและความหรูหรา 

ในเวลาเด ียวก ัน กระบวนการผลิตของเธอสามารถตรวจสอบได ้ เพราะเธอเช ื ่ อในความ 

โปร่งใสและจริงใจ นับว่าเป็นอีกหนึ่งในความภาคภูมิใจของเธอด้วยเช่นกัน กาเบรียลา เฮิร์สต์ 

ได้รับรางวัลการออกแบบ CFDA ‘s Womenwears Designer Prize ในปี 2019 และได้รับการ 

https://www.gabrielahearst.com/
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แต่งตั้งเป็น Creative Diretor ประจำแบรนด์ Chloé ในปี 2021 อีกความโดเด่นของ กาเบรียลา 

เฮิร์สต์ คือการเลือกใช้ผ้าคงคลัง (Dead Stock) เป็นผ้าที่หลงเหลือจากการออกแบบ ผ้าปลายไม้ 

ผ้ามีตำหนิ ผ้าสีตก หรือก็คือผ้าที่ไม่ได้มาตราฐานแต่ยังมีความสวยงามและมีอายุการใช้งานอยู่ 

เพื่อลดปัญหาการเผาทำลายหรือการฝังกลบซึ่งจะก่อให้เกิดมลพิษในระยะยาว และเพื่อตอบสนอง  

ต่อแนวคิดความย ั ่ งย ืน ทางแบรนด์ม ีนโยบายเก ี ่ยวก ับการผลิตกระเป ๋าในจำนวนจำกัด 

และผลิตตามคำส่ังซื้อพิเศษเท่านั้น 

ตารางท่ี 16 วิเคราะห์ตราสินค้า กาเบรียลา เฮิร์สต์ 
โอกาสสวมใส่ Ready to wear 

- Casual wear 

- Business wear 
Party wear 

รูปแบบสนิค้า Sustainability, Luxury  
ประเภทสินค้า Women, Men, Handbags 
ระดับราคาเฉลี่ย  30,000 บาทขึ้นไป 
ภาพตัวอย่างสินค้า 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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9.1.3 Acne Studios 
 

ภาพท่ี 72 Acne Studios 
ท่ีมา : https://www.acnestudios.com/be/en/home (2565) 

 

แอคเน่สตูดิโอ (Acne Studios) ก่อตั ้งขึ ้นในปีค.ศ. 1996 ที ่กรุงสต็อกโฮล์ม 

(Stockholm) ประเทศสวีเดน เริ่มต้นจาก Jonny Johansson ผู้ดำรงตำแหน่ง Creative Director 

และหนึ ่งในผู ้ก ่อตั ้งกลุ ่ม Acne ในคราแรกแอคเน ่สตูด ิโอไม่ได ้จ ัดตั ้งข ึ ้นเพ ื ่อธ ุรก ิจแฟช่ัน 

แต่เป็นหนึ่งในสายงานครีเอทีฟเท่านั้น จุดเริ่มต้นของสายงานแฟชั่นเริ่มจาก Jonny Johansson 

ต้องการออกแบบสินค้าอย่างที่เขาต้องการ โดยเริ ่มจากการผลิตกางเกงยีนส์ 5 กระเป๋าด้วยการ 

เย็บตะเข็บสีแดง 100 ตัว จัดส่งให้ครอบครัวและกลุ่มเพื่อน ก่อนจะได้รับความนิยมสูงจนนิตยสาร 

Vogue Paris นำกางเกงตัวนี้ถ่ายแบบลงนิตยสาร จากนั้นแอคเน่สตูดิโอได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง 

จนผันตัวเข้าสู่สายงานแฟช่ันอย่างเต็มท่ีในปี ค.ศ. 1998 เวลาต่อมาแยกตัวออกจากบริษัท Acne ในปี 

ค.ศ. 2006 จุดเด่นของตราสินค้าคือเสื ้อผ้าทันสมัยสำหรับคนเมืองที่มีกลิ ่นอายสแกนดิเนเวียน  

(คริสตอฟเฟอร์ สเวนซัน , 2561) และตราสินค้ามีเป้าหมายเกี ่ยวกับแนวคิดเพื ่อความยั ่งยืน 

ใช้ผ้าจากกระบวนการรีไซเคิล ผ้าไหมและ ลินินออร์แกนิก รวมไปถึงใช้เส้นใยไลโอเซลล์ (Lyocell) 

(Ducker, 2022) ซึ่งเป็นเส้นใยกึ่งสังเคราะห์จากธรรมชาติ ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพสูงจากวัสดุและ 

กระบวนการผลิต อย่างรอบคอบเพื ่อให้สินค้ามีอายุการใช้งานยืนยาว ร่วมมือกับอุตสหกรรม 

การผลิตที ่เชื ่อถือได้ สามารถตรวจสอบย้อนหลังเพื ่อให้เกิดความโปร่งใสในกระบวนการผลิต 

อีกทั้งยุติธรรม ในปี ค.ศ. 2008 เข้าร่วมเป็นสมาชิกขององค์กร Fair Wear Foundation (FWF)  

สน ับสนุนการตรวจสอบและปรับปร ุงสภาพแรงงานในโรงงาน ซ ึ ่งหมายถึงความพยายาม  

พัฒนาคุณภาพของตราสินค้าอย่างต่อเนื่อง 

ตารางท่ี 17 วิเคราะห์ตราสินค้า แอคเน่สตูดิโอ 
โอกาสสวมใส่ Ready to wear 

- Casual wear 
Party wear 

รูปแบบสนิค้า Urban, Scandinavia, Sustainability 
ประเภทสินค้า Women, Men, Footwear, Accessories, Denim 

https://www.acnestudios.com/be/en/home
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ระดับราคาเฉลี่ย  20,000 บาทขึ้นไป 
ภาพตัวอย่างสินค้า 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 

9.2 ศึกษาการวิเคราะห์ตราสินค้าแฟชั่นเคร่ืองแต่งกาย 
 

อุสหกรรมแฟชั่นเครื่องแต่งกายมีความซับซ้อนและความหลากหลายในระดับนานาชาติ  
สามารถแบ่งได้ตามปัจจัยหลายด้าน อาทิเช่น การแบ่งตลาดตามลักษณะของตลาด ผู ้ผลิต 
กลุ ่มผู ้บร ิโภค ราคา ชนิดและโอกาสการใช้สอย เป็นต้น (พัดชา อ ุทิศวรรณกุล , 2565) 
การแบ่งสินค้าในตลาดสามารถแบ่งกลุ่มหลักได้ 2 กลุ่ม คือ 

  
ตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูง (Ocouture Fashion)  

 
การออกแบบสินค้าเครื่องแต่งกายจากนักออกแบบที่มีชื่อเสียงหรือสถาบันการออกแบบ 

(Design House) เป็นอุตสหกรรมการออกแบบตัดเย็บชั้นสูงของฝรั่งเศส มีการจัดตั้งองค์กร 
เพื ่อดูแลสมาชิก โดยการเข้าเป็นส่วนหนึ ่งในสมาชิกขององค์กรจะต้องปฏิบัติตามเงื ่อนไข 
ที่ถูกกำหนดไว้ การเปลี่ยนแปลงของสมาชิกจะเกิดสามารถเกิดขึ้นได้แต่ต้องอยู่ในหลักเกณฑ์ 
ขององค์กร ส่วนมากจะเป็นตราสินค้าที่มีประวัติยาวนาน กลุ่มเป้าหมายของแฟชั่นโอตกูตูร์ 
คือกลุ่มคนมีชื ่อเสียง สื ่อในวงการแฟชั่น หรือกลุ่มคนที่มีอิทธิพลในสังคม เงื ่อนไขการซื้อขาย 
ชุดในบางคร ั ้งจะถูกกำหนดให ้จ ัดจำหน่ายเพ ียงตัวเด ียวหร ือหนึ ่งช ุดต ่อหนึ ่งประเทศ 
เนื ่องจากการใช้เวลาในการตัดชุด ราคาจัดจำหน่าย และเพื่อควบคุมปริมาณการครอบครอง 
ของกลุ่มลูกค้า 
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ตราสินค้าแฟชั่นสำเร็จรูป (Ready to wear) 

 
เป็นตลาดสินค้าเสื ้อผ้าที ่มีมาตราฐานในการผลิต มักจะผลิตจากโรงงานอุตสหกรรม 

ทำให้สามารถควบคุมปร ิมาณ ร ูปแบบ ขนาดและราคา เพ ื ่อจัดจำหน่ายในจำนวนมาก 
ส่งผลให้ต้นทุการผลิตต่ำลง ซึ ่งแตกต่างจากตราสินค้าแฟชั ่นชั ้นสูงท่ีจะต้องใช้ผู ้ชำนาญ 
การในการผลิตรวมไปถึงรายละเอียดในการประดับตกแต่ง สินค้าสำเร็จรูปสามารถแบ่งออกได้เป็น 
3 ประเภท ดังนี้ 

 
(1) สินค้าแฟช่ันจากนักออกแบบ (Desingner Fashion)  
หมายถึงสินค้าท่ีมีลักษณะเฉพาะตัว และนำช่ือนักออกแบบมาใช้เป็นช่ือตราสินค้า 

โดยยึดแนวโน้มจากแฟชั่นชั้นสูงเป็นหลักแต่ดัดแปลงให้สามารถสวมใส่ในชีวิตประจำวันง่าย
ขึ้น หรือเป็นแนวความคิดเฉพาะตัวมาใช้ในการออกแบบ โดยสินค้าที่ผลิตจะมีจำนวน 
การผลิตสูงและจัดจำหน่ายในราคาต่ำ ลักษณะการจัดจำหน่ายปรากฏตามห้างสรรพสินค้า 
ร ้านของตราสินค้าและร ้านค้าปลีก กลุ ่มเป้าหมายคือกลุ ่มคนที ่ม ีรสนิยมในการ 
เลือกซื้อสินค้าและเป็นคนท่ีสนใจในกระแสแฟช่ันในราคมท่ีไม่สูงนัก 

 
(2) สินค้าแฟช่ันมวลชน (Mass Fashion)  
หมายถึงสินค้าแฟช่ันท่ีผลิตในปริมาณมากและขายในราคาท่ีเหมาะสมกับตลาดมา

กท่ีสุด มักเป็นสินค้าท่ีเลียนแบบจากสินค้าแฟช่ันช้ันสูงรวมไปถึงสินค้าฟช่ันจากนักออกแบบ 
และเน ื ่องจากการผลิตในจำนวนมาก ใช ้ว ัสด ุและความชำนาญของการผลิตต่ำ 
อาจทำให ้ค ุณภาพของส ินค ้ าต ่ ำลงไป  แต ่ด ้ วยระยะเวลาการผล ิตอ ันรวดเร็ว 
และราคาสินค้าต่ำ ทำให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเข้าถึงสินค้าได้จำนวนมาก 

 
(3) สินค้าแฟช่ันคลาสสิก (Classic)  
หมายถึงสินค้าที ่ม ีล ักษณะการออกแบบอย่างเร ียบง ่าย  ได้ร ับความนิยม 

อย่างยาวนาน 
 

ทั ้งนี ้เพื ่อการพัฒนาในตลาดการแข่งขัน  อุสหกรรมแฟชั ่นเครื ่องแต่งกายในตลาด 
มักมีการวางแผนเพื ่อการพัฒนาปรับปรุงให้กิจการเติบโตอยู ่เสมอ ให้หลักในการบริหาร 
จัดการวางแผนเพื่อวิเคราะห์ตลาด และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย คำนึงถึงส่วนประสม
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ทางการตลาด สภาพแวดล้อม การโฆษณา โดยใช้หลักการเดียวกับศาสตร์การตลาดอื ่น ๆ 
เพื่อให้ตราสินค้าสามารถครองใจผู้บริโภคได้มากท่ีสุด สามารถแบ่งหมวดหมู่การวิเคราะห์ได้ดังนี้  

 
9.2.1 แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Plan & Marketing 
Mix) 

 
การวางแผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด เป็นการแสวงหาแนวทาง 

ในการประกอบธ ุรก ิจตามความต ้องการของผ ู ้บร ิ โภค  ในการวางแผนการตลาดคือ 
กำหนดวัตถุประสงค์ทางการตลาดของกิจการ (Market Share)  ได้แก่ วัตถุประสงค์ทางด้าน 
ผลิตภัณฑ์และการบริการ (Products and Services) วัตถุประสงค์ทางด้านสถานะของ 
กิจการในตลาด (Positioning) วัตถุประสงค์ทางด้านชื ่อเสียงและการจดจำ (Recognition) 
และวัตถุประสงค์ทางด้านภูมิศาสตร์ ต่อมากำหนดพื้นที ่ในการจัดจำหน่าย (Geography) 
จากนั ้นย ุทธศาสตร์ทางการตลาดเกี ่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด  (Marketing Mix) 
ข้อกำหนดต่าง ๆ มีข้ึนเพื่อให้บรรลุเป้าหมายในการประกอบธุรกิจ 

 
การสร้างแผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาดมีข้ึนเพื่อการบริหารจัดการ

ตลาดที่ดี คลิดคล้องกับสภาพตลาดทั่วโลกและความต้องการของผู้บริโภค โดยส่วนประสม 
ทางการตลาดมีหลักเกณฑ์หลากหลายรูปแบบ ได้แก่ 4P’s, 5P’s และ 7P’s ส่วนมากใน 
อุตสหกรรมแฟชั ่นและสิ ่งทอมักใช้หลักเกณฑ์รูปแบบ 7P’s ในการวางแผลทางการตลาด 
มีรายละเอียดดังนี้  

 
(1) ผลิตภัณฑ์ (Product)  
หมายถึง สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจเพื่อตอบสนองความจำเป็น หรือความต้อง 

การของผู้บริโภค อาจเป็นผลิตภัณฑ์ที ่จับต้องได้หรือไม่มีตัวตนก็ได้  โดยผู้บริโภค 
ต้องต้องเห็นคุณประโยชน์หรือความสำคัญของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ จึงตัดสินใจเลือกซื้อ 
 

(2) ราคา (Price)  
หมายถึง จำนวนเงินหรือสิ ่งอื ่น ๆ ที ่มีความจำเป็นเพื ่อให้ได้ผลิตภัณฑ์  

หากคุณค่าของสินค้าสูงกว่าราคา ผู ้บริโภคจะมีความยินดีอย่างยิ ่งในการเลือก 
ซื้อสินค้า  
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(3) การจัดจำหน่าย (Place หรือ Distribution) 
หมายถึง สถานที่และกิจกรรมทางการตลาดต่าง ๆ ที่จะทำให้สินค้าหรือ 

บริการไปสู ่มือผู ้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในส่วนของกิจกรรมที ่จะช่วย 
กระจายผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย การขยส่ง การคลังสินค้า และการเก็บรักษา 
สินค้าคงคลัง 

 
(4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
หมายถึง เครื่องมือการส่ือสารเพื่อสร้างความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ บริการห 

หรือตราสินค้า โดยการจูงใจให้เกิดความต้องการหรือเพื ่อเตือนความทรงจำ 
ในผลิตภัณฑ์ 

 
(5) คน (People) 
หมายถึง การใช้หลักมนุษย์สัมพันธ์ในการสร้างบรรยากาศของการทำงาน  

ร่วมกันในบริษัท ในขณะเดียวกันต้องมีมนุษย์สัมพันธ์ในการติดต่อกับผู้บร ิโภค 
เพื่อให้เกิดประสบการณ์หรือความประทับใจ ก่อเกิดเป็นความภักดีต่อตราสินค้า 
 
 

(6) บรรจุภัณฑ์ (Packing) 
หมายถึง สิ ่งที ่ห่อหุ ้มหรือบรรจุภัณฑ์ เพื ่อบรรจุตัวผลิตภัณฑ์ ปกป้อง 

ผลิตภัณฑ์ให้อยู่ในสภาพเดิม สะดวกในการพกพาหรือเคล่ือนย้าย อีกท้ังสามารถสร้าง 
การจดจำและความโดดเด่นให้กับตราสินค้า 
 

(7) การจดจำใหม ่(Purple Cow) 
หมายถึง การสร้างปรากฏการณ์ใหม่ ๆ ความคิดสร้างสรรค์ การปฏิวัติ 

กฎเกณฑ์เดิม ๆ ความน่าตื ่นตาตื ่นใจ ไปจนถึงการลบล้างความเช่ ื ่อแบบเก่า 
เปรียบดังการปรากฏตัวขึ ้นของ Purple Cow หรือ วัวสีม่วง ที ่จะเป็นที ่จดจำ 
จากความแปลกไม ่ เหม ือนใคร  เน ื ่องจากในธรรมชาต ิว ัวจะม ีส ีขาวลายดำ 
หรือสีน้ำตาลเท่านั้น 
 

แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาดจึงเป็นสิ่งสำคัญในการบริหารกิจการ 
ใช้สำหรับตอบรับกับกระแสความนิยม ความปรารถนาของกลุ่มลูกค้า อีกทั้งสามารถจัดการ 
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แผนงานขององค์กรต่อไปได้ ทั ้งนี ้ในการวางแผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด 
ต้องอาศ ัยการว ิ เคราะห ์สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ (SWOT Analys is )  ร ่วมด ้วย 
เพื่อสร้างให้ตราสินค้ามีความโดดเด่นและทราบถึงการปรับปรุงพัฒนาต่อไป โดยรายละเอียด 
ในการวิเคราะห์มีดังนี้ 

 
9.2.2 การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ (SWOT Analysis)  

 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและศัยกภาพ คือการทราบถึงปัจจัยที ่ส ่งผล 

ต่อการจัดการสินค้าภายในองค์กร เพื่อเข้าถึงข้อมูลการวิเคราะห์จะใช้หลัก  SWOT Analysis 
สำร วจสภาพ ก าร ณ์  2  ด ้ านค ื อ  สภาพการณ ์ ภ าย ใน แ ละ สภ าพก าร ณ ์ ภ า ย น อ ก 
สามารถเรียกได้ว่าเป็นวิธีที่ทำให้รู้จักจุดแข็ง จุดด้อย อุปสรรค และโอกาสในการเติบโตมากยิ่งขึ้น 
ข ้ อ ม ู ล เหล ่ าน ี ้ ม ี ป ร ะ โ ย ชน ์ ใน ก ารบ ร ิ ห า ร ร ว ม ไป ถ ึ ง ส า ม าร ถก ำหน ดว ิ ส ั ย ท ั ศ น์  
กลยุทธ์ขององค์กรณ์ในภายภาคหน้า ซึ่ง SWOT มีความหมายดังนี้  
 

(1) S มาจาก Strengths 
หมายถึง จ ุดแข็งหร ือข้อได้เปร ียบที ่จะสร ้างอัตลักษณ์บนตราสินค้า 

ซึ ่งเป็นจุดที ่สร้างได้แม้ไม ่มีเง ินลงทุนมหาศาล อาจะเป็นจุดแข็งด้านคุณภาพ 
ภาพลักษณ์ การบริการ หรือความยืดหยุ่นในการตอบสนองต่อความต้องการของ 
กลุ่มลูกค้า  
 

(2) W มาจาก Weaknesses  
หมายถึง จุดอ่อนหรือข้อเสียเปร ียบ มักจะเป็นสิ ่งตรงข้ามกับจุดแข็ง 

ตัวอย่างเช่น ต้นทุนสูง  คู่แข่งที่ใกล้เคียง ทำเลที่ตั้ง เป็นต้น สามารถแก้ไขได้โดยการ 
ยอมรับในจุดอ่อนท่ีมี 
 

(3) O มาจาก Opportunities 
 หมายถึง โอกาส เป็นปัจจัยภายนอกที ่ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อธ ุรกิจ 

เอื้อประโยชน์ให้เกิดการเปล่ียนแปลงในทางท่ีดี 
 

(4) T มาจาก Threats 
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หมายถึง อุปสรรค เกิดจากปัจจัยภายนอกที่ไม่อาจควบคุมได้จากภายใน 
องค์กร ซ ึ ่งธ ุรก ิจจำเป็นอย่างเหลีกเลี ่ยงไม ่ได ้ ในการปรับกลยุทธ ์การตลาด  
ให้สอดคล้องและพยายามขจัดอุปสรรค  
 

จากการศึกษาวิเคราะห์ตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกาย สามารถสรุปได้ว่าการรับรู้ถึง 
แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด เป็นองค์ความรู ้ที ่ไม่ควรละเลยในการบริหาร 
จัดการสินค้า และหลักการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและศัยกภาพ เป็นอีกปัจจัยส่งผลให้ 
ตราสินค้ามีความเข้มแข็ง สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าและเติมเต็มช่องว่างในตลาดได้อย่างถูกต้อง 
 

 

 

 

 

บทท่ี 3  
วิธีการดำเนินงานวิจัย 

 
การศึกษาวิจัยเรื่อง นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรม 

สิ ่ งทอฟ ิลาเจน (Filagen) ด ้วยกระบวนการย ้อมส ีพ ืชคำแสดร ่วมสม ัย  ส ําหร ับก ลุ่ม 
เจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
เป็นการวิจัยเชิง คุณภาพและปริมาณ มีจุดมุ ่งหมายเพื ่อการศึกษาแนวทางการออกแบบ 
เครื่องแต่งกายย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัยอย่างยั่งยืน ตลอดจนสำรวจความต้องการของผู้บริโภค 
ที่สนใจในเครื่องแต่งกายจากนวัตกรรมย้อมพืชธรรมชาติ ภายใต้รูปแบบแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 
โดยมีวิธีการดำเนินการวิจัย ดังนี้ 

 
ส่วนท่ี 1 รวบรวมวรรณกรรม 
ส่วนท่ี 2 สร้างเครื่องมือการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย ที่มีความพึงพอใจในเครื่องแตง่กาย 

ด้วยสีย้อมพืชธรรมชาติ 
ส่วนท่ี 3 ทดลองนวัตกรรมย้อมสีพืชคำแสด และการพัฒนาสู่เส้นใยธรรมชาติและเส้นใย 
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สังเคราะห์ 
ส่วนท่ี 4 ศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมฤดูร้อนปี 2024 (Spring/Summer 2024) 
ส่วนท่ี 5 ศึกษาวิเคราะห์โครงสร้างเครื่องแต่งกายท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการ 
ส่วนท่ี 6 ศ ึกษาตลาดและความต ้องการนว ัตกรรมสิ ่ งทอฟ ิลาเจน  (Filagen) 

ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย 
ส่วนท่ี 7 ศึกษากระบวนการออกแบบลวดลายและการทอ 
ส่วนท่ี 8 สรุปผลการวิเคราะห์ 
ส่วนท่ี 9 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 
ส่วนที่ 1 รวบรวมวรรณกรรม 

 
การวิจัยนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรมสิ่งทอ 

ฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สําหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน 
(Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) มีขั้นตอนการศึกษา 
แนวคิดทฤษฏีท่ีเกี่ยวข้องดังต่อไปนี้ 

 
1.1 ศึกษากระแสความนิยมเฉดสีส้มของเครื่องแต่งกายสตรี ในฤดูร้อนและฤดูหนาว ในปี 

ค.ศ. 2022-2024 ที่มาและความสำคัญของระบบสีในแฟชั่นเครื่องแต่งกาย การพยากรณ์การใช้ 
เฉดสีส ้มจากองค์กรว ิเคราะห์กระแสนิยมระดับสากล  ตลอดจนศึกษาตัวอย่างเฉดส ี ส้ม 
ท่ีปรากฏในตราสินค้าพร้อมช่ือ วัสดุ และแนวความคิด ในการเลือกใช้สี 

 
1.2 การศึกษาข้อมูล บทความ และงานวิจัยพืชคำแสด (Bixa orellana) ศึกษาประวัติ 

ความเป็นมาทางพฤกษศาตร์ของพืชคำแสดต่างประเทศและภายในประเทศ คุณประโยชน์ท่ี 
เกิดจากพืช ความเช่ือ สรรพคุณของพืชคำแสด ตลอดจนความเช่ือโยงของพืชคำแสดกับภูมิปัญญา 
ของชาติพันธ์ุไทล้ือในประเทศไทย  

 
1.3 ศึกษาคุณสมบัติเส้ยใยฝ้ายในสิ ่งทอหัตถกรรม วิธ ีการตกแต่งเส้นใยในปัจจุบัน 

เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาเส้นใยฝ้ายเมื่อทอร่วมกับเส้นใยชนิดอื่น 
 

1.4 ศึกษานวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ศึกษาลักษณะและคุณสมบัติพิเศษ 
ของเส้นใยฟิลาเจน กระบวนการผลิตเป็นเส้นใยและการทอร่วมกับเส้นใยฝ้าย ผ่านกระบวน 
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การย้อมผ้าด้วยพืชคำแสดเพื ่อสร้างเฉดสีในสิ ่งทอฟิลาเจน และเพื ่อให้ทราบถึงคุณสมบัติ 
การติดสีย้อมธรรมชาติของเส้นใยและคุณสมบัติด้านสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน ตลอดจนการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ของส่ิงทอฟิลาเจนในตลาดปัจจุบัน 

 
1.5 ศึกษานโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-

2580 ในด้านต่าง ๆ ที่เกี ่ยวข้องกับงานวิจัยนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวน 
การย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย เพื่อให้สอดคล้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และความยั่งยืนของชุมชน 
ในแผนการพัฒนาประเทศตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  

 
1.6 ศึกษากลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ที่คาดว่ามีแนวโน้ม 

ในการสวมใส่นวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย 
ศ ึกษาบ ุคล ิคพฤต ิกรรมลักษณะของกลุ ่มเจนเนอร ์ เรช ั ่นกร ีน  โดยการสำรวจต ัวอย่าง 
กลุ่มเป้าหมายแล้วใช้วิธีการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเป้าหมายที่เกี ่ยวข้อง อีกทั้งศึกษาข้อมูล 
จากบ ุ คคลท ี ่ ม ี ช ื ่ อ เ ส ี ย ง ทา งอ ิ น เ ตอร ์ เ น ็ ตท ี ่ ม ี บ ุ ค ล ิ ค แบ บ เ จน เน อร ์ เ ร ช ั ่ น ก รี น 
เพื่อหาแนวทางและความเป็นไปได้ในการออกแบบ และเพื่อเป็นแนวทางจัดทำแบบสอบถาม 
กลุ ่มเป้าหมายเพื ่อศึกษาข้อมูลบุคลิกภาพ ร ูปแบบการดำเน ินชีว ิต รสนิยม และอื ่น ๆ 
จากกลุ่มเป้าหมาย 

 
1.7 ศึกษาแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) จากความเชื่อมโยงด้านวัสดุ 

สิ่งทอร่วมกับกระบวนการย้อมสีธรรมชาติ และกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation 
Green) เพื่อหาแนวทางและองค์ประกอบที่ใช้ในการออกแบบ ประกอบไปด้วย ศึกษาประวัติ 
ความเป็นมาของแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ ศิลปินและผลงานออกแบบท่ีใช้แนวคิดคอนเชียสดีไซน ์

 
1.8 ศึกษาแนวคิดและกระแสนิยมสำหรับแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย เพื่อใช้วิเคราะห์ 

แนวโน ้มกระแสนิยมของส ีส ้มท ี ่อย ู ่ ในกระแสนิยม  และวิเคราะห์ เฉดสีแวดล้อมที ่ ช ่วย 
ส่งเสริมแนวคิดด้านการออกแบบ 

 
1.9 ศึกษาตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายที่เหมาะสมกับตลาดประเทศไทย โดยศึกษา 

จากที ่มาและความสำคัญของเคร ื ่องแต่งกาย  ว ิเคราะห์ข ้อมูลตราสินค้าเคร ื ่องแต่งกาย 
ที ่ ใช ้แนวค ิดคอนเช ียสด ีไซน์  (Conscious Design) ประกอบไปด ้วยประว ัต ิความเป็นมา 
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ของตราสินค้า โอกาสในการสวมใส่ รูปแบบสินค้า ราคาเฉลี่ย และอื่น ๆ รวมทั้งศึกษาวิเคราะห์ 
แผนการตลาด ส่วนประสมทางการตลาด อีกท้ังวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมและศักยภาพ 

 
ส่วนที่ 2 สร้างเคร่ืองมือการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย ที่มีความพึงพอใจในเคร่ืองแต่งกาย 
ด้วยสีย้อมพืชธรรมชาติ 

 
กระบวนการด ํ า เน ินการว ิ จ ั ย ในส ่ วนของข ้ อม ู ล เช ิ ง ค ุณภาพและปร ิ ม าณ 

เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มผู้บริโภค ที่มีแนวโน้มความคิดหรือความสนใจในนวัตกรรม 
สิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด โดยเป็นการเก็บรวบรวมข้อมูล 
รูปแบบการดําเนินชีวิต พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้า รสนิยมส่วนตัว ตลอดจนความสนใจเกี่ยวกับ 
นวัตกรรมการส่ิงทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

 
2.1 การสำรวจกลุ่มเป้าหมาย 

 
2.1.1 สำรวจกลุ่มเป้าหมายที่คาดว่ามีความชื่นชอบในการสวมใส่สิ่งทอฟิลาเจน  

ย้อมสีพืชคำแสด จากการสำรวจรูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย 
2.1.2 ใช้เครื ่องมือสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเป้าหมาย เพื่อศึกษาแนวโน้มความ 

ช ื ่นชอบ ร ูปแบบของเส ื ้ อผ ้ าและการดำเน ินช ี ว ิ ต  เพ ื ่ อ เป ็นแนวทาง ใน กำหนดหา 
กลุ่มเป้าหมายสำหรับใช้เครื่องมือแบบสอบถาม  

 
2.2 การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย 

 
2.2.1 กลุ ่มเป้าหมายในงานวิจัย คือ กลุ ่มคนที ่มีความสนใจในแฟชั ่นยั ่งยืน 

ด้วยแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) หรือเกี่ยวข้อกับงานสร้างสรรค์ 
2.2.2 กำหนดขนาดกลุ่มเป้าหมายประชากรตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มคนที่มีแนวคิด 

เกี่ยวกับแฟช่ันยั่งยืนท่ีอาศัยอยู่ในเมืองหลวงประเทศไทย (กรุงเทพมหานคร) 
 

2.3 สร้างเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
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2.3.1 แบบสอบถาม เป็นเครื่องมือที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลประเภทหนึ่งในงานวจัิย 
ใช้เป็นข้อมูลชี้วัดสิ่งที่ผู้วิจัยต้องการจากกลุ่มตัวอย่างเพื่อได้มาซึ่งข้อเท็จจริง โดยผู้วิจัยมีแนวทาง 
ในการสร้าง แบบสอบถามดังต่อไปนี้ 

  
2.3.1.1 กำหนดวัตถุประสงค์ของแบบสอบถามที่เกี ่ยวข้องกับงานวิจัย 

เพื่อวางกรอบแนวคิด นำไปสู่การเลือกเนื้อหาเพื่อสร้างแบบสอบถาม 
2.3.1.2 ศึกษารายละเอียดด้านเนื้อหาและแนวโน้มเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภค 

เจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ให้ครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ 
2.3.1.3 ร่างแบบสอบถาม โดกำหนดโครงสร้างเนื้อหาแบบสอบถามเป็น 

4 ส่วน คือ 1) ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มเป้าหมาย 2) การดำเนินชีวิตและวิธีการเลือก 
สินค้า 3) แนวคิดเกี ่ยวกับแฟชั่นและสิ่งแวดล้อม 4) ความสนใจในสิ่งทอย้อม 
พืชธรรมชาติ 

2.3.1.4 ตรวจสอบคำถามเพื่อให้ครอบคลุมเนื้อหา 
2.3.1.5 หาคุณภาพเพื ่อตรวจสอบความเที ่ยงตรงของเน ื ้อหาและ 

ภาษาท่ีใช้ 
2.3.1.6 ทดลองใช้แบบสอบถาม 
2.3.1.7 ปรับปรุงแก้ไข 

 
2.4 สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
การใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถาม ผู้วิจัยใช้วิธีการดังนี ้
 
2.4.1 ยอดรวม คือการนำข้อมูลสถิติที่ได้ มารวมกันด้วยวิธีการบวก ทางคณิตศาสตร์ 

เพื่อให้ได้ผลรวมทั้งหมด 

2.4.2 ค่าเฉลี่ยเลขคณิต เขียนแทนด้วยสัญลักษณ์ (𝑥) เป็นค่ากลางทางสถิติค่าหนึ่ง 
เพื่อใช้หาค่าเฉล่ียจากแบบสอบถาม วิธีการดังนี้ 

 
    ผลรวมของแต่ละข้อมูล (X1+X2+.....Xn)  
 ค่าเฉล่ียเลขคณิต =  —————————————————— 
     จํานวนข้อมูลท้ังหมด  
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2.4.3 ค่าร้อยละ คือสัดส่วนเมื่อเทียบต่อ 100 โดยมีวิธีการคํานวณดังนี้ 
 
    จํานวนคําตอบข้อนั้น x 100 
  ค่าร้อยละ = ————————————————- 
    จำนวนผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 
 

ส่วนที่ 3 ทดลองนวัตกรรมย้อมสีพืชคำแสดและการพัฒนาสู่เส้นใยธรรมชาติและเส้นใยสังเคราะห์ 
 

การว ิจ ัยเรื ่องนวัตกรรม  นวัตกรรมการสร ้างสรรค์ตราสินค้าเคร ื ่องแต่งกายสตรี  
จากนว ัตกรรมสิ ่ งทอฟ ิลาเจน (Filagen) ด ้วยกระบวนการย ้อมส ีพ ืชคำแสดร ่วมสมัย 
สําหรับกลุ่มเจนเนอร์เรช่ันกรีน (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) ได้ม ีแนวคิดและทฤษฏี เพ ื ่อหาความเป็นไปได้  ในการสร ้างเฉดสีที ่หลากหลาย 
จากพืชคำแสด จากนั้นผู ้วิจัยจึงต้องทำการทดลองส่วนผสม  และเลือกใช้พืชที่ให้สีชนิดอื่น ๆ 
เพื่อศึกษาหาแนวทางท่ีเป็นไปได้มากท่ีเหมาะสมท่ีสุดในงานวิจัย โดยมีวิธีการดังนี้ 

 
3.1 ศึกษาข้อมูลการพัฒนาเฉดสีคำแสด ให้มีเฉดสีที่อยู่ในกระแสนิยมเพื่อใช้เป็นข้อมูล 

ในการสร้างเฉดสีส้ม 
 

3.2 ศึกษาพัฒนาเฉดสีส้มจากคำแสด เพื่อให้สีที ่ย้อมมีความหลากหลาย โดยมีวิธีการ 
สร้างเฉดสีจาก 2 ปัจจัยดังต่อไปนี้ 
 

3.2.1 พืชที่ให้สีที ่อยู ่ในพื้นที่ของชุมชนไทลื้อบ้านดอนมูล ได้แก่ กรรณิการ์ 
ไม้ประดู่ ครั่ง ฝาง เป็นต้น 

3.2.2 สารช่วยติดสี ได้แก่ น้ำขี้เถ้า สารส้ม น้ำปูนแดง เป็นต้น 
 

3.3 ศึกษาข้อมูลการพัฒนานวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจนร ่วมกับฝ้ายของชุมชนไทล้ือ 
เพื่อสร้างความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์  

 
ส่วนที่ 4 ศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมฤดูร้อนปี 2024 (Spring/Summer 2024) 
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กระบวนการดำเนินงานวิจัย มุ่งความสำคัญเกี่ยวกับบทบาทของสีส้มในกระแสความนิยม 
ด้านแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย เพื่อวิเคราะห์แนวโน้มสีส้มในกระแสนิยมจากอดีตถึงอนาคต 
เพื่อเป็นหลักฐานยืนยันว่าสีส้ม มีบทบาทในกระแสนิยมอยู่เสมอในทุกช่วงเวลา และคาดการณ์ว่า 
ในอนาคตสีส้มจะมีบทบาทอยู่ในกระแสนิยม โดยมีวิธีการศึกษาดังนี้ 

 
4.1 ศึกษากระแสความนิยมของสีส้มและสีแวดล้อมอื่น ๆ ท่ีจะปรากฏในฤดูร้อนปี 2024 

(Spring/Summer 2024) จากบริษัทท่ีประเมินความเป็นไปได้ ยกตัวอย่างเช่น WGSN  
 

4.2 ศึกษากระแสความนิยมสีส้มจากตราสินค้าระดับไฮเอนท์  ที ่ปรากฏในรันเวย์ 
ช่วงฤดูร้อนป ี 2023-2024 

 
ส่วนที่ 5 ศึกษาวิเคราะห์โครงสร้างเคร่ืองแต่งกายเพื่อตอบสนองกลุ่มเป้าหมาย 

 
ในกระบวนการศึกษางานวิยจัย มีความจำเป็นต้องศึกษาแนวคิดและรูปแบบโครงสร้าง 

ของแฟชั่นเครื่องแต่งกาย ที่เกี่ยวข้องกับคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) ซึ่งเป็นหนึ่งใน 
แนวคิดการออกแบบเพื่อความยั่งยืน โดยมีวิธีการดังนี้ 

 
5.1 ศึกษาจากโครงสร้างจากแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) จากศิลปิน 

ท่ีใช้ในการออกแบบ ซึ่งได้แก ่แนวคิด วัสดุ โทนสี โครงสร้าง เทคนิคและรายละเอียด 
 

5.2 ศึกษาจากตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายที่มีแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบโครงสร้างเครื่องแต่งกาย 

 
ส่วนที่ 6 ศึกษาตลาดและความต้องการนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการ 
ย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย 

 
กระบวนการวิจัยนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี ภายใต้หัวข้อ

นว ัตกรรม  ส ิ ่ งทอฟ ิลาเจน  (F i lagen)  ด ้วยกระบวนการย ้อมส ีพ ืชคำแสดร ่วมสมั ย 
สําหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) จำเป ็นต ้องศ ึกษาร ูปแบบการตลาดในประเทศไทย  และแนวทางค ู ่ แข ่งทาง 
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การตลาดของตราสินค้า รวมไปถึงกลุ่มเป้าหมายที่สนใจในนวัตกรรมย้อมพืชคำแสดธรรมชาติ 
โดยมีกระบวนการดังนี้ 

 
6.1 ศึกษาข้อมูลตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายที่ออกแบบด้วยแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  

(Conscious Design) ว ิเคราะห์ข ้อมูลคู ่แข ่งตราสินค้าด้วยหลัก  7’Ps และร ูปแบบ SWOT 
Analysis 

 
6.2 วิเคราะห์ข้อมูลตราสินค้าของตนและเปรียบเทียบกับคู่แข่งทางการตลาด เพื่อสร้าง 

อัตลักษณ์ในตราสินค้า 
 

ส่วนที่ 7 ศึกษากระบวนการออกแบบลวดลายและการทอ 
 

กระบวนการศึกษาวิจัยเรื ่องนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี  
จากนว ัตกรรมสิ ่ งทอฟ ิลาเจน (Filagen) ด ้วยกระบวนการย ้อมส ีพ ืชคำแสดร ่วมสมัย 
สําหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) มีความเชื ่อมโยงกับชาติพ ันธ ุ ์ ไทลื ้อ  บ้านดอนมูล จังหวัดน ่าน จึงทำการศึกษา 
วิธีการย้อมผ้ารวมไปถึงรูปแบบการทอ เพื่อใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานวิจัย โดยมีวิธีการดังนี้ 

 
7.1 ศึกษารูปแบบลวดลายและวิธีการทอดั้งเดิมของชาติพันธุ์ไทลื้อที่ปรากฏในความเช่ือ 

และสืบทอดเป็นเอกลักษณ์ลวดลายทอมาถึงปัจจุบัน 
 

7.2 ศึกษารูปแบบลวดลายและวิธีการทอของชาติพันธุ ์ไทลื้อที่ถูกพัฒนาในตราสินค้า 
ปัจจุบัน 

 
ส่วนที่ 8 สรุปผลการวิเคราะห์ 

 
8.1 สรุปแนวทางการออกแบบจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที ่เกี ่ยวข้อง  ซึ ่งได้แก่ 

การศึกษากระแสนิยมสีส้มในตราสินค้าระดับไฮเอนท์  ข้อมูลเกี ่ยวกับพืชคำแสดต่างประเทศ 
และในประเทศไทย คำแสดกับความเชื่อมโยงวัฒนธรรมภูมิปัญญาของชุมชนไทลื้อบ้านดอนมูล 
ศึกษาข้อมูลเส้นใยฝ้าย การพัฒนาเส้นใยในปัจ ุบ ันสู ่นวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน  (Filagen) 
ศึกษานโยบายแผนย ุทธศาสตร์ชาติ  20 ปี การศึกษากลุ ่มเป้าหมาย แนวการออกแบบ 
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คอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) เครื่องแต่งกายสตรีและตราสินค้าแฟช่ัน ไปจนถึงการตลาด 
และคู่แข่งตราสินค้า เพื่อใช้ในการออกแบบ 

 
8.2 สรุปการทดลองวิธ ีการสร้างเฉดสีจากพืชคำแสดบนสิ ่งทอฟิลาเจน (Filagen) 

จากการย ้อมร ่วมก ับพ ืชชน ิดอ ื ่นและว ิธ ีการใช ้สารต ิดสี  ร ูปแบบลายทอ รวมไปถึง 
ข้อมูลการใช้เส้นใยฝ้ายร่วมกับฟิลาเจน ท่ีจะสามารถนำมาใช้สร้างสรรค์เส้ือผ้าเครื่องแต่งกาย 

 
8.3 สรุปการศึกษากลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green)  ที่มีความ 

เช ื ่อมโยงกับแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious Design) อาศัยอยู ่ในเขตเมืองหลวง 
ของประเทศไทย (กรุงเทพมหานคร) เพื่อศึกษาบุคลิกภาพ แนวคิด รูปแบบการดำเนินชีวิต 
พฤติกรรมเลือกซื ้อสินค้า  ตลอดจนความสนใจในนว ัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน  (Filagen) 
ย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย เพื่อนำข้อมูลท่ีได้ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ 

 
8.4 สรุปการศึกษาแนวคิดและการตลาดของเครื่องแต่งกายจากแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  

(Conscious Design) โ ด ย ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ ก า ร อ อ ก แ บ บ จ าก ต ร า ส ิ น ค ้ า ร ะ ด ั บ ไ ฮ เ อ น ท์  
ท่ีมีแนวคิดแบบเดียวกัน และการศึกษาการแผนการตลาด ตราสินค้าคู่แข่งด้วยหลักการ 7 Ps และ 
SWOT Analysis เพื่อสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าท่ีเหมาะสมกับตลาดประเทศไทย 

 
 

ส่วนที่ 9 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
 

ในการวิจัย นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี  จากนวัตกรรม 
ส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัยสําหรับกลุ่ม เจนเนอเรชันกรนี 
(Generation Green) ภ า ย ใ ต ้ แ น ว ค ิ ด ค อ น เ ช ี ย ส ด ี ไ ซ น์  ( C o n s c i o u s  D e s i g n ) 
ผู ้ว ิจัยได้ทำการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที ่เกี ่ยวข้อง ศึกษากลุ ่มเป้าหมาย ศึกษานโยบาย 
แผนการพ ัฒนาประเทศตามแผนย ุทธศาสตร ์ชาติ  20 ปี  ศ ึกษาตลาดสำหร ับส ิน ค้า 
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รวมทั้งได้ทดลองสร้างเฉดสีส้มจากพืชคำแสดมีมีอัตลักษณ์และเหมาะสมกับตลาดในประเทศไทย 
โดยมีรายละเอียดและกระบวนการศึกษา ดังนี้ 

ภาพท่ี 73 กระบวนการวิจัย 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 

 

 

 

 

บทท่ี 4 
การวิเคราะห์/สังเคราะห์ข้อมูลและสรุปผล 

 
การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยเรื่องนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี 

จากนว ัตกรรมสิ ่ งทอฟ ิลาเจน (Filagen) ด ้วยกระบวนการย ้อมส ีพ ืชคำแสดร ่วมสมัย 
สําหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) เป็นกระบวนการหลังเก็บรวบรวมข้อมูล โดยมีวัตถุประสงค์เพื ่อนำมาวิเคราะห์  
หาแนวทาง หรือองค์ประกอบท่ีใช้ในการออกแบบในขั้นตอนถัดไป โดยมีกระบวนการดังนี้ 
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ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 

1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลสีส้มในกระแสนิยม 
1.2 การวิเคราะห์ข้อมูลพืชคำแสด 
1.3 การวิเคราะห์ข้อมูลส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) ย้อมสีพืชคำแสด 
1.4 การวิเคราะห์ผลสรุปจากข้อมูลจากการศึกษานโยบายแผนการพัฒนาประเทศ 

ตามแผน ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580  
1.5 การวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) 
1.6 การวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
1.7 สรุปการวิเคราะห์องค์ประกอบข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม  

 
ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค  

2.1 ข้อมูลท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมาย  
2.2 ข้อมูลการดำเนินชีวิตและวิธีการเลือกสินค้า  
2.3 ข้อมูลแนวคิดเกี่ยวกับแฟช่ันและส่ิงแวดล้อม 
2.4 ข้อมูลความสนใจในส่ิงทอย้อมพืชธรรมชาติ  
 

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ  
3.1 องค์ประกอบการออกแบบ 
3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยเครื่องมือ Paper Doll Data set 

 
ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลสําหรับการทําการทดลองด้วยนวัตกรรม 

4.1 ข้อมูลการย้อมสีพืชคำแสดร่วมกับพืชชนิดอื่น 
4.2 ข้อมูลการย้อมสีพืชคำแสดร่วมกับสารช่วยย้อม (Mordant) 
4.3 ข้อมูลการย้อมสีพืชคำแสดร่วม โดยผสมพืชชนิดอื่นโดยกรรมวิธีการย้อมร้อน 

และการเปล่ียนตัวแปรของสารช่วยย้อม (Mordant) 
4.4 ข้อมูลการย้อมส ีพ ืชธรรมชาต ิคำแสดร่วมก ับกรรณิการ์  ประดู ่และครั่ ง 

ในสารช่วยย้อม 
 

ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูล 7P s และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง 
5.1 ตราสินค้า “Stella McCartney”  
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5.2 ตราสินค้า “Gabriela Hearst” 
5.3 ตราสินค้า “Acne Studios” 
5.4 ตราสินค้า “Reformation” 
5.5 ตราสินค้า “The Editor's Market” 
5.6 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาตราสินค้าคู่แข่งทางการตลาด 

 
ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ตราสินค้าของผู้วิจัยทางการตลาด  

6.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7P s 
6.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ SWOT Analysis 

 
ส่วนที่ 7 สรุปผลการวิเคราะห ์

 
ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 
 

จากการศึกษาข้อมูลและทบทวนวรรณกรรม ที่มีความเกี ่ยวข้องกับงานวิจัย ได้แก่ 
แนวโน้มกระแสนิยมของสีส้มในแฟชั่นระดับสากล การย้อมสีพืชคำแสดร่วมกับสิ่งทอฟิลาเจน 
(Filagen) กลุ ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green)  และแนวคิดการออกแบบ 
คอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) โดยแต่ละหัวข้อสามารถวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังนี้ 
 

 

1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลสีส้มในกระแสนิยม 
 
จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้สีในการออกแบบแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย   

ผู้วิจัยสามารถสรุปองค์ประกอบเกี่ยวกับการใช้สีส้มในกระแสนิยมได้ดังนี้ 
 
1.1.1 เฉดสีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล 

 
การใช้สีในการออกแบบแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย สามารถบ่งบอกถึงอัตลกัษณ์ 

ของตราสินค้าผ่านการเลือกใช้สีใดสีหนึ่งให้โดดเด่น ผ่านการทำซ้ำเป็นระยะเวลายาวนาน 
จนสีถูกจดจำเป็นไปกับชื ่อหร ือสัญลักษณ์ และสีสามารถบ่งบอกถึงกระแสนิยมที ่ เก ิดขึ้น 
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ในช่วงเวลานั ้น ๆ อย่างชัดเจน ปรากฏอยู ่ในสีแฟชั ่นของคอลเลคชั ่น สัดส่วน 15~30% 
ของทั้งหมด(พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2565) สะท้อนถึงความร่วมสมัยและเป็นผู้นำกระแสนิยม 
สามารถสรุปวิเคราะห์เป็นหัวข้อดังต่อไปนี้ 

 
(1) Spring Summer 2021 

 สีส้มที่ปรากฏในฤดูกาลนี้จะนำเสนอสีส้มที่สดใส สว่างและความอิ ่มตัว 

ของสีส้มสูง ยกตัวอย่างเช่น ค่าสีส้มจากตราสินค้า Burberry และ Issue Miyake 

สีส้มเฉดน้ำตาลเข้ามามีบทบาทในกระแสดนิยมเช่นกัน ปรากฏในตราสินค้า Raf 

Simons ตราสินค้าที ่มีส ีส ้มเป็นหนึ ่งในสัญลักษณ์อย่าง Hermès มีการนำ 

สีส้มมาออกแบบ แต่เลือกใช้ค่าน้ำหนักท่ีเข้มและตุ่นมากขึ้น 

ภาพท่ี 74 สรุปวิเคราะห์สีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ฤดูร้อนปี ค.ศ. 2021 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

(2) Autumn Winter 2021  
เฉดสีส้มท่ีปรากฏในกระแสนิยมจะให้ความสดสว่างในตราสินค้า Jason 

Wu Collecion ถูกทำให้เจ ือสี เหลืองเล ็กน้อยในตราสินค ้า  Burberry 
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สีส ้มท ี ่ม ีความอ ิ ่มส ีส ูงท ี ่ส ุดค ือการออกแบบของตราส ินค ้า  Off-White 
โดยตราสินค้า Gucci ใช้สีส้มท่ีมีค่าน้ำหนักทางสีน้ำตาลอย่างเด่นชัด 

ภาพท่ี 75 สรุปวิเคราะห์สีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ฤดูหนาวปี ค.ศ. 2021 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

(3) Spring Summer 2022  

สีส้มถูกทำให้อ่อนหวานและมีค่าสีขาวผสมมากขึ้นจากตราสินค้า Paul & 

Joe และคงความสดสว่างคล้ายกับฤดูกาลก่อนหน้าจากตราสินค้า Lacoste, 

Christian Dior และ Diesel 

ภาพท่ี 76 สรุปวิเคราะห์สีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ฤดูร้อนปี ค.ศ. 2022 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

(4) Autumn Winter 2022  
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สีส้มถูกทำให้ตุ่นและใกล้เคียงกับสีดินเผา (Terracotta) ในตราสินค้า 
Jacquemus คงความสดสว่างไปในเฉดสีเหลืองของตราสินค้า Loewe และ 
Max Mara  มีความอิ่มสีส้มสูงอีกครั้งตามตราสินค้า Dolce & Gabbana 

ภาพท่ี 77 สรุปวิเคราะห์สีส้มท่ีปรากฏในตราสินค้าไฮเอนด์ระดับสากล ฤดูหนาวปี ค.ศ. 2022 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 
1.1.2 การคาดคะเนแนวโน้มกระแสนิยมทางแฟช่ันและเครื่องแต่งกาย 

 
สีส้มท่ีปรากฏในการคาดคะเนแนวโน้มกระแสนิยมทางแฟช่ัน จากองค์กร WGSN 

ถูกกำหนดให้ม ีช ื ่อสีและรห ัสสำหรับการค ้นหา บอกความหมายของสีส้มท ี ่สอดคล้อง 
กับบริบทของมนุษย์ในช่วงเวลานั้น ๆ สามารถสรุปวิเคราะห์แนวโน้มในอดีตจนถึงอนาคต 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 18 วิวัฒนาการของสีส้มจากองค์กร WGSN ปี ค.ศ. 2022-2024 
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ปีและฤดูกาล ภาพ ชื่อสีภาษาอังกฤษ ความหมาย 

Spring 
Summer 
2022 

 Mango Sorbet 
การเพิ่มพลังกายและใจ  Magma Orange 

 Fiery Orange 

Autumn 
Winter 
2022-2023 

 Mango Sorbet ให้ความสำคัญกับ 
วิวัฒนาการ 
แต่คงไว้ซึ่งธรรมชาติ 

 Faded Citrus 
 Orange Oxide 

Spring 
Summer 
2023 

 Papaya Smoothie 
ความสว่างสดใสและ 
สนุกสนาน 

 Orange Selenite 
 Setting Sun 

Autumn 
Winter 
2023-2024 

 Apricot Crush 
ความอบอุ่นแต่สดช่ืน  Candied Orange 

 Beacon Orange 
Spring 
Summer 
2024 

 Apricot Crush 
การฟื้นฟู 
ความสดช่ืนและมีพลัง  Sweet Mandarin 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

สีส้มส่วนใหญ่ที่ถูกกำหนดให้เป็นสีทางแฟชั่น มักอยู่ในกลุ่มสีส้มสดหรือสีส้มที่มี 

ความอิ่มสีสูง ถูกแทรกด้วยสีส้มเฉดอื่น ๆ ตามกระแสนิยมหรือความเหมาะสมทางการออกแบบ 

ซึ่งจากการศึกษาการคาดคะเนแนวโน้มกระแสนิยมทางแฟชั่น จากองค์กร WGSN ปี ค.ศ. 2022-

2024 พบว่าสีส้มมักมีความหมายในการให้กำลังใจหรือเสริมความรู้สึกสดชื่น ซึ่งสี Apricot Crush 

ถ ูกกำหนดให ้ เป ็นส ีท ี ่ โดดเด ่นประจำป ี  ค.ศ. 2024 ตลอดช่วงฤด ูหนาวจนถ ึงถ ึงฤด ูร ้อน 

กระแสนิยมเกี่ยวกับการฟื้นฟูสภาพจิตใจของมนุษย์ตลอดจนสิ่งแวดล้อมหลังช่วงวิกฤตโรคระบาด 

COVID-19 ท่ีผ่านมา และมีแนวโน้มว่าสีส้มจะอยู่ในกระแสนิยมต่อไปในฐานะสีแฟช่ันของคอลเลคช่ัน 
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1.2 การวิเคราะห์ข้อมูลพืชคำแสด 
 

การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลคำแสด (Bixa Orellana) ในประเทศไทย เพื่อให้ทราบถึงลักษณะ 
ของพืช รวมไปถึงความเชื่อมโยงกับชาติพันธุ ์ไทลื้อ จังหวัดน่าน นำสู่การวิเคราะห์ตราสินค้า 
เครื่องแต่งกายท่ีเหมาะสมในงานวิจัย สามารถสรุปองค์ประกอบได้ดังนี้ 
 

1.2.1 ลักษณะพืชคำแสด 
 

พืชคำแสด (Bixa Orellana) ช่วงแรกถูกค้นพบและท่ีมีถ่ินฐานอยู่ในทวีปอเมริกา 
ชนพื้นเมืองใช้ในการรักษาโรคไปจนถึงการอำพลางเลือดในสนามรบ ต่อมาถูกใช้ในการผสมอาหาร 
เช่น เนย ซุป ให้เกิดสีที่น่ารับประทาน และถูกนำไปย้อมผ้า พืชคำแสดถูกนำเข้าสู่ทวีปต่าง ๆ 
รวมทั ้งทว ีปเอเชียผ่านทางการค้าขายทางเรือ สามารถเติบโตได้ด ีในภูมิอากาศร ้อนช้ืน 
ทำให้ประเทศไทยเป็นอีกหนึ่งในพื้นที่ที่เหมาะแก่การเพาะปลูกพืชคำแสด ในประเทศไทยมีกลุ่ม 
คนที่มีองค์ความรูปการใช้ประโยชน์จากพืชคำแสด โดยงานวิจัยเลือกพื้ชที่ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ 
บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน ซึ่งมีภูมิปัญญาด้านการทอและย้อมผ้าจากพืชคำแสด 
ลักษณะของพืชคำแสดในพื้นท่ีสามารถสรุปได้ดังตารางต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 19 ลักษณะของพืชคำแสดของศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน 
รูปภาพ ลักษณะพืชคำแสด 

 

ลำต้น 
มีความสูงโดยเต็มท่ีระหว่าง 6-9 เมตร 
เปลือกสีน้ำตาลอ่อน เปลือกด้านในสีส้ม 
แตกกิ่งเป็นพุ่มรอบลำต้นคล้ายรูปทรงไข่ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 142 

 

ใบ 
ใบเล้ียงเด่ียวตามแนวกิ่ง ลักษณะยาวรี 11-18 เซนติเมตร 
ใบอ่อนจะอมสีแดงเล็กน้อย 
เมื่อเป็นใบแก่จะให้สีเขียวเข้มเสมอท้ังใบ 

 

ดอก 
เป็นดอกสมบูรณ์เพศ เกสรตัวผู้สีเหลือง ในหนึ่งดอกมี 5 
กลีบและสามารถรวมกันได้ประมาณ 5-6 ดอกในหนึ่งช่อ 
ในพื้นท่ีของศูนย์ทอผ้าไทล้ือบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน 
ปลูกพันธ์ที่ให้ดอกสีชมพูอ่อน 

 

ผล 
ลักษณะกลมรี ปลายผลชีขึ้น มีขนคล้ายเงาะ 
หากเป็นพันธุ์ดอกสีชมพูจะให้ผลคำแสดท่ีสุกแล้วเป็น 
สีแดง เมื่อแตกออกจะมีเมล็ดอยู่ภายใน  

 

เมล็ด 
เมล็ดขนาดเล็กประมาณ 20-40 เมล็ด ทรงหยดน้ำสีแดง 
เมื่อบ้ีเมล็ดจะให้น้ำสีแดงส้ม 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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1.2.2 ภูมิปัญญาของชาติพันธ์ุไทล้ือด้านการย้อมผ้าและส่ิงทอ 
 

ศูนย์ผ้าทอไทลื้อ บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน มีภูมิปัญญาด้านการ 
ทอและย้อมผ้าสืบทอดต่อกันมาในชุมชน ต่อมามีการปรับตัวด้านการประกอบอาชีพทอและยอ้ม 
ผ้าให้ตอบสนองต่อการเปลี ่ยนแปลงของเศรษฐกิจโลก จึงมีการนำผ้าย ้อมและทอด้วยสี 
ธรรมชาติมาตัดเย็บด้วยรูปแบบใหม่ ๆ แต่ยังคงกระบวนการทอและย้อมดั ้งเดิม  เพื ่อสร้าง 
อัตลักษณ์ของสินค้า 

 
พืชคำแสด ส่วนของพืชคำแสดที่เกิดสีส้มและใช้ในการย้อมผ้าคือส่วนของเมล็ด 

ท่ีต้องแช่น้ำ 1 คืน เพื่อให้เมล็ดนิ่มมากขึ้นก่อนนำมาตำและใช้ในการย้อมเส้นด้าย 
 

เส้นด้าย ต้องทำความสะอาดด้วยการซักกับผงซักฟอก เพื่อล้างความมันท่ี 
เคลือบบนเส้นด้ายและส่ิงสกปรกออก 

 
กระบวนการย้อม หลังจากเตรียมน้ำย้อมและเส้นด้ายเรียบร้อย จะใช้ระยะเวลา 

ย้อมเส้นด้ายเป็นเวลา 1 คืน เน ื ่องจากความต้องการให้ส ีต ิดคงทนในเส้นด้ายมากที ่สุด 
และเหมาะสมต่อวิถีชีว ิตของคนในชุมชน จากนั ้นนำมาล้างและแช่สารติดสีต ่ออีก 1 คืน 
จากนั้นล้างและตากในท่ีร่ม 

 
มรดกภูมิปัญญาด้านการย้อมผ้าและสิ ่งทอของชุมชนไทลื ้อ บ้านดอนมูล 

จะใช้ประโยชน์จากพืชธรรมชาติ เนื่องจากคนในชุมชนมีองค์ความรู้ในการอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อม 
โดยใช้คำแสด ครั่ง คราม เปลือกประดู่ และใบหูกวาง ย้อมผ้าแต่โบราณและสืบทอดองค์ความรู้ 
ในทายาท  จึงสามารถนำพืชในบริเวณมาใช้ในกระบวนการย้อมร่วมกับพืชคำแสด เพื่อให้เกิดสี 
ชนิดอื่นเพิ่มเติม 

 
1.3 การวิเคราะห์ข้อมูลสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ย้อมสีพืชคำแสด 

 
จากการศึกษาข้อมูลวัฒนธรรมย้อมผ้าสีธรรมชาติจากพืชคำแสด พบความเชื ่อมโยง 

การย้อมสีและสามารถพัฒนาร่วมกับสิ่งทอฟิลาเจน  (Filagen) เพื่อสร้างอัตลักษณ์ของสินค้า 
ให้มีความโดดเด่น จึงได้ทำการศึกษาลักษณะ คุณสมบัติสิ ่งทอ พร้อมทั ้งทดลองคุณสมบัติ 
การติดสีธรรมชาติพืชคำแสด สามารถสรุปวิเคราะห์ได้ดังนี้ 
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1.3.1 ลักษณะเส้นใยและโครงสร้างส่ิงทอ 
 

   สิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) เป็นเส้นใยสั้นอยู่ในกลุ่มของเส้นใยที่มนุษย์  
สร้างขึ ้น โดยดัดแปลงจากพอลิเมอร์ธรรมชาติ (Natural Polymers) ได้แก่ คอลลาเจนจาก 
ปลานวลจันทร์ทะเล (Milkfish) ปลาเศรษฐกิจของประเทศไต้หวัน ร่วมกับต้นยูคาลิปตัส 
ผ่านกระบวนการวิทยาศาสตร์เป็นน้ำมันและฉีดพ่นเป็นเส้นใยสั ้น โดยยังคงสัดส่วนที่เป็น 
ธรรมชาติส ูง  อ ีกทั ้งถ ูกตกแต่งให้ม ีค ุณสมบัต ิพ ิ เศษเพ ื ่อตอบสนองต่อการดำเน ินช ีวิต  
ของมนุษย์ท่ีหลากหลายยิ่งข้ึน เมื่อตัดขวางเส้นใยฟิลาเจนจะพบว่าคุณสมบัติท่ีเสริมในเส้นใยพิเศษ 
ปรากฏตลอดทุกช่วงความยาวของเส้นใย มิใช ่การเคลือบลงบนผิวเส้นใยชั ้นใดชั ้นหนึ่ง 
ทำให้คุณสมบัติตกแต่งบนเส้นใยมีประสิทธิภาพตลอดอายุการใช้งาน  จากนั้นนำเส้นใยฟิลาเจน 
มาปั่นร่วมกับใยฝ้ายหรือเส้นใยชนิดอื่น ๆ เพื่อทำเป็นเส้นด้ายยาวใช้ในกระบวนการผลิตสิ ่งทอ 
และผ่านกระบวนการออกแบบถัดไป 

ภาพท่ี 78 ภาพตัดขวางเส้นใยฟิลาเจน (Filagen) 
ท่ีมา : https://www.gepspinning.com/products/products (2565) 

 
1.3.2 คุณสมบัติของส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) 

 
จากการตกแต่งสิ่งทอรูปแบบต่าง ๆ สู่เส้นใยทอฟิลาเจน (Filagen) ทำให้เกิด 

คุณสมบัต ิเพ ิ ่มขึ ้นเพ ื ่อตอบสนองต ่อร ูปแบบการดำเน ินช ีว ิตที ่ เปลี ่ยนแปลงของมน ุษย์  
ผ่านการทดสอบจากสถาบันส่ิงทอท่ีได้มาตราฐาน เกี่ยวกับคุณสมบัติ ความปลอดภัยในการสวมใส่ 
ไปจนถึงความคงทนหลังการซักล้าง สามารถสรุปได้ข้อมูลดังนี้ 

 

https://www.gepspinning.com/products/products
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1.3.2.1 กักเก็บความชุ่มช้ืนให้ผิว (Extra Moisturzing)  
สามารถกักเก็บความชุ่มชื ้นผ่านการสวมใส่สิ ่งทอฟิลาเจน (Filagen) 

ผิวอิ่มน้ำ ไม่ก่อให้เกิดอาการผิวแห้งและระคายเคือง 
 

1.3.2.2 กำจัดกล่ิน (Deodorization)  
คุณสมบัติที่ระบายอากาศ ไม่สะสมแบคทีเรียจากเหงื่อ หรือลดภาวะ 

อับชื ้นจากการสวมใส่เสื ้อผ้าเปียกชื ้นเป็นเวลานาน สามารถคงคุณสมบัติ 
แม้ซักล้างกว่า 100 ครั้ง 

 
1.3.2.3 ปกป้องรังสียูวี (UV Protetion)  
ช่วยลดการเข้าถึงระหว่างรังสียูวี ชนิด UVA และ UVB มีความสามารถ 

ป้องกันถึง UPF 50+ ที่อาจก่อให้เกิดปัญญามะเร็งผิวหนัง หรือลดหมองคล้ำ 
ของสีผิวจากการทำกิจกรรมในพื้นท่ีโล่งแจ้งเป็นเวลานาน 

 
1.3.2.4 เย็นสบาย (Comfort) 
เป็นการปรับอุณหภูมิร ่างกายผ่านเทคโนโลยีคิว -แม็กซ์ (Q-Max) 

เมื่อสวมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ในพื้นที่อากาศหนาวจะทำให้ร่างกายอบอุ่น 
เมื่อสวมส่ิงทอฟิลาเจนในพื้นท่ีอากาศร้อนจะทำให้ร่างกายเย็นสบายและระบายค
วามร้อน 

 
1.3.3 กระบวนการย้อมผ้าด้วยพืชคำแสดสู่การสร้างเฉดสีในส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) 

 

ในกระบวนการวิจัยได้ทดลองย้อมสีธรรมชาติพืชคำแสด ผ่านการทอลองย้อม 

ด้วยภูมิปัญญาศูนย์ผ้าทอไทลื ้อ บ้านดอนมูล จังหวัดน่าน ด้วยกระบวนการซักล้างเส้นด้าย 

เตรียมพืชคำสแดและกระบวนการย้อม จากการทดลองย้อมผ้าด้วยพืชคำแสดในสิ่งทอฟิลาเจน 

พบว่ามีการติดสีพืชธรรมชาติคำแสดได้ดี สามารถดูดและกักเก็บเนื้อสีส้มโดยไม่ทำลายเนื ้อผ้า 

ให้เปราะหรือขาดง่าย สามารถนำสู ่การพัฒนาสร้างเฉดสีคำแสด สู ่สิ ่งทอฟิลาเจนด้วยวิธีการ 

ย้อมตามแบบ เพื่อสร้างอัตลักษณ์สินค้าและความหลากหลายของระดับสีส้มในลำดับถัดไป 
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ภาพท่ี 79 กระบวนการย้อมเส้นด้ายฟิลาเจนร่วมพืชคำแสด 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

1.4 การวิเคราะห์ผลสรุปจากข้อมูลจากการศึกษานโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผน 
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 

 
การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลนโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผน ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 

พ.ศ. 2561-2580 เพื ่อหาแนวทางความสอดคล้องกับงานวิจัย นวัตกรรมการสร้างสรรค์ 
ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมส
มัย สำหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ ซึ่งเป็นการย้อมสิ่งทอด้วยวิธี 
ธรรมชาติอ ีกทั ้งเป ็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม  สามารถสรุปเน ื ้อความของงานวิจ ัยที ่สอดรับ 
กับนโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผน ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 ดังนี้ 
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ตารางท่ี 20 ตารางสรุปวิเคราะห์ ข้อมูลจากการศึกษานโยบายแผนการพัฒนาประเทศตามแผน 
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 

งา
นวิ

จัย
 นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายสตรี 

จากนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย 
สำหรับกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 

ยุท
ธศ

าส
ตร

์ชา
ติที่

สอ
ดค

ล้อ
งก

ับง
าน

วิจ
ัย 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 
ยุทธศาสตร์ชาติด้านความสามารถ 

ในการแข่งขัน 

ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างการเติบโต 
บนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

(1) การเกษตรสร้างมูลค่า 
ประเทศไทยเป็นอีกหนึ่งประเทศท่ีมีความ 
เข้มแข็งด้านสินค้าและผลผลิตทางการ 
เกษตรเขตร้อน เนื่องจากมีความได้เปรียบ 
ทางภูมิศาสตร์รวมไปถึงความหลากหลาย 
ทางชีวภาพ หากสินค้าทางการเกษตรมี 
คุณภาพท่ีสูงขึ้นจะช่วยเพิ่มการผลิตด้าน 
ปริมาณและมูลค่าต่อเนื่องออกไป 

(1) สร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนบนสังคม 
เศรษฐกิจสีเขียว 
มุ่งเน้นพฒันาสังคมเศรษฐกิจให้เติบโตบน 
สมดุลของฐานธรรมชาติคุณภาพส่ิงแวดล้อม 
และคุณภาพชีวิตด้วยเศรษฐกิจฐานชีวภาพ 
ลดความเส่ียงท่ีจะส่งผลกระทบเชิงลบต่อส่ิง
แวดล้อมและความขาดแคลนในระยะยาว 
บนหลักความเป็นธรรมทางสังคม  

(1.1) เกษตรอัตลักษณ์พื้นถ่ิน 
ส่งเสริมการนำอัตลักษณ์พื้นถิ่นและภูมิ 
ปัญญาท้องถิ่นของไทยมาเป็นผลิตภัณฑ์การ 
เกษตรรวมทั้งสินค้าท่ีได้รับการรับรองส่ิงบ่งช้ี 
ทางภูมิศาสตร์ โดยส่งเสริมการนำอัตลักษณ์ 
พื้นถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยมาใช้ใน
การผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์การเกษตรท่ีมี 
มูลค่าเพิ่มสูง  

(1.5) ส่งเสริมการบริโภคและการผลิต 
ที่ยั่งยืน 
ส่งเสริมการลงทุนและการเปล่ียนแปลง 
พฤติกรรมการผลิตโดยนำหลักการใช้ 
ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพสูง
สุด สร้างจิตสำนึกถึงส่ิงแวดล้อม 
ใช้มาตราฐานการตรวจสอบหาแหล่งท่ีมา 
ของวัตถุดิบใช้หลักการลดขยะและ 
คัดแยกขยะอย่างยั่งยืน รวมทั้งการ 
พัฒนาพลังงานทดแทนและพลังงานทาง 
เลือกด้วยการวิจัย พัฒนาวัตถุดิบและ 
เทคโนโลยี ส่งเสริมให้ทุกหน่วยงานของรัฐ 
จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการท่ีได้รับการรับ
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รองผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
การส่งเสริมให้ภาคเอกชนใช้สินค้าและ 
บริการจากผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อ 
ส่ิงแวดล้อม 

(1.3) เกษตรชีวภาพ 
ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากความหลาก 
หลายทางชีวภาพของประเทศในการสร้าง 
มูลค่าเพิ่มของภาคการผลิต 
โดยเฉพาะพืชสมุนไพรท่ีประเทศไทยมี 
ศักยภาพส่งออกสูงในระดับภูมิภาคและ 
ระดับโลกอีกท้ังส่งเสริมแนวคิดการทำเกษตร 
อย่างยั่งยืน   

 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

รูปแบบการย้อมผ้าของศูนย์ทอผ้าไทลื้อบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน เป็นส่วนหนึ่งในการ 

กระจายรายได้ในชุมชนและนำสิ ่งเหลือใช้มาทำการสร้างมูลค่าเพิ ่มในการย้อมเส้นด้าย เช่น 

การใช้น้ำล้างครั่งจากการทำมีดพร้ามาย้อมผ้าร่วมกับพืชคำแสด การจ้างงานให้คนในชุมชนหาเปลือก 

ประดู่ในป่า ซึ่งเป็นวิถีชีวิตดั่งเดิมแบบอยู่ร่วมกับธรรมชาติ สอดคล้องกับนโยบายแผนการพัฒนา 

ประเทศตามแผน ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 สร้างความสามารถในการแข่งขัน 

ในระดับกว้าง รวมทั้งสร้างความยั่งยืนอันเป็นมิตรต่อส่ิงแวดดล้อมให้กับคนในชุมชน 

 
1.5 การวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชั่นกรีน (Generation Green) 

 
จาการศึกษาข้อมูลแนวคิดกระแสนิยมของสีส้มทางแฟช่ันในตลาดสากล การสร้างเฉดสีส้ม 

จากพืชธรรมชาติคำแสดร่วมนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน และแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-
2580 ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายท่ีมีความเกี่ยวข้อง และสัมภาษณ์ผู้ท่ีเช่ือมโยง 
กับปัญหางานวิจัย เพื่อสอบถามแนวคิดกระแสนิยม ความสนใจด้านแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย 
ไปจนถึงแนวคิดเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายจากการย้อมพืชธรรมชาติ โดยสามารถ 
สรุปวิเคราะห์ได้ดังนี้ 
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จากการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน  (Generation Green) จะอยู่ในกลุ่ม 

มิลเลนเนียล (Millennials) หรือเจเนอเรชัน วาย (Generation Y) มีอัตราเกิดอยู่ในช่วง ปี 
ค.ศ.1981-1996 โดยมีล ักษณะโดยร ่วมอยู ่ในกลุ ่มประชากรว ัยทำงาน  มีความสามารถ 
ในการปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลง ทักษะการทำงานที่หลากหลายในเวลาเดียวกัน มีพฤติกรรม 
การใช้โชเชียลมีเดียในการติดต่อสื่อสาร กล้าคิดกล้าเปลี่ยนแปลง ตระหนักในปัญหาสิิ่งแวดล้อม 
ไปจนถึงการพัฒนาด้านเทคโนโลยีในวงกว้าง ยึดมั่นในความคิดของตนอย่างเปิดเผย ต้องการเป็น 
ที ่ยอมรับและได้ร ับความชื ่นชมกลับ อีกทั ้งต้องการแก้ไขความผิดพลาดของคนรุ ่นก ่อน 
และพัฒนาให้ดีขึ ้น ลักษณะโดยรวมนี ้จึงถูกพัฒนาเป็นรูปแบบกลุ ่มคนเจนเนอเรชันกรีน 
ที่มีเป้าหมายด้านการตระหนักในปัญหาสิ่งแวดล้อมโดยรวม พร้อมทั้งต้องการรักษาสมดุลย์  
การใช้ชีวิตประจำวันให้สะดวกสบาย ร่วมสมัย แสดงตัวตนด้านการเป็นผู้อยู ่ในกระแสสังคม 
อย ่าง เป ิดเผย  ม ีแนวค ิดด ้ านส ุขภาพของตนโดยต ้องการลดผลกระทบต ่อส ิ ่ งม ีช ีวิต 
และสิ ่งแวดล้อมโดยรวม ด้วยลักษณะแนวคิดหรือการดำเน ินชีว ิตของเจนเนอเรชั ่นกรีน  
มีความสอดคล้องกับงานวิจัยที่ต้องการคงอยู่ในกระแสสังคมอย่างร่วมสมัย  และเป็นมิตรต่อ 
สิ่งแวดล้อมโดยรวมอีกทั้งนำเทคโนโลยีมาปรับใช้บนสิ่งทอ ให้อำนวยความสะดวกต่อการดำเนิน 
ชีวิต ผู้วิจัยจึงได้ดำเนินการเลือกกลุ่มตัวอย่าง เพื่อสัมภาษณ์แนวคิดด้านแฟชั่นเครื่องแต่งกาย 
ย้อมพืชธรรมชาติคำแสด เพื่อสำรวจความคิดเห็นหรือความต้องการ 

 
1.5.1 การสัมภาษณ์แนวคิดด้านแฟช่ันเครื่องแต่งกายย้อมพืชธรรมชาติคำแสด 
จากตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายท่ีเกี่ยวข้อง 

 
จากการศึกษาว ิเคราะห์แนวโน ้มกระแสนิยมสีส ้มของแฟชั ่น  การสร ้าง 

เฉดสีส้มของพืชคำแสด ร่วมกับบุคลิคลักษณะตระหนักในสิ่งแวดล้อมของเจนเนอเรชันกรีน  
(Generation Green) พบความสอดคล้องในด้านความต้องการสินค้าเครื ่องแต่งกายที่เป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม อีกทั้งสามารถส่งเสริมบุคลิคผ่านเทคโนโลยรสิ่งทอ มีความเหมาะสมกับตลาด 
ของประเทศไทย ผู ้ว ิจัยจึงได้เลือกกกลุ ่มตัวอย่าง ดำเนินการสัมภาษณ์เพื ่อให้ได้แนวทาง 
ความคิดทางแฟชั ่น คาดคะเนถึงรสนิยมของกลุ ่มเป้าหมายและนวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน 
ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด โดยมีหลักเกณฑ์ในการเลือกตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

 
- มีรูปแบบการแต่งกายจากแนวคิดความยั่งยืน 
- เป็นท่ีรู้จักในวงกว้างและมีผู้ติดตามทางโซเชียลมีเดีย 
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เมื ่อกำหนดหลักเกณฑ์ในการเลือกตัวอย่างกลุ ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน 

เพื่อสอบถามแนวคิด รสนิยมและอื่น ๆ เพื่อใช้วิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมด้านการออกแบบ 

ผู้วิจัยได้ดำเนินการติดต่อขอสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในเกณฑ์ที่กำหนดเป็นจำนวน 2 

ท่าน ได้แก่ 

ภาพท่ี 80 ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

1) คุณศุภศรา หงศ์ลดารมภ์ 
ศิลป ินวาดภาพประกอบ ( I l lustrator)  และน ักออกแบบ (Art ist ) 

มีความชื่นชอบด้านการสวมใส่ผ้าไทย ประยุกต์ร่วมกับสินค้าเครื่องแต่งกายร่วมสมัย 
และเป็นผู้ท่ีมีอิทธิพล (Influencer) ในส่ือสังคมออนไลน์ 
 

2) คุณปัถยา วาสนสิริ 
ศิลปิน (Artist) และนักออกแบบภายใน (Interior designer and 

Illustrator) เป็นผู้มีอิทธิพล (Influencer) ในสังคมออนไลน์ผ่านการถ่ายรูป มีความ 
สนใจในสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและมีรูปแบบการดำเนินชีวิตในเมืองหลวง  
 

โดยมีคําถามสําหรับการสัมภาษณ์ ดังต่อไปนี้  
 

1) คุณมีความสนใจในสินค้าเครื่องแต่งกายด้วยแนวคิดความยั่งยืนหรือไม ่
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2) รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีช่ืนชอบและโอกาสในการสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มเป็นอย่างไร 
3) มีความความช่ืนชอบเกี่ยวกับการย้อมผ้าธรรมชาติหรือไม ่

 
จากการสัมภาษณ์ ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีนถึงการคาดคะเน 

แนวโน้มความนิยม รสนิยมในการเลือกซื้อสินค้า  สามารถสรุปความคิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่าง 
เกี่ยวกับแฟช่ันเครื่องแต่งกายย้อมพืชธรรมชาติคำแสด ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 21 สรุปความคิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับแฟช่ันเครื่องแต่งกายย้อมพืชธรรมชาติคำแสด 

คำถามสำหรับกลุ่มตัวอย่างเจนเนอเรชันกรีน 

(Generation Green) 

สรุปความคิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่าง 

1. คุณมีความสนใจในสินค้าเครื่องแต่งกาย 
ด้วยแนวคิดความยั่งยืนหรือไม ่

มีความสนใจอย่างยิ่ง เนื่องจากเดิมมี 
ความตระหนัก ในปัญหาของส่ิงแวดล้อม 
หากสินค้าชนิดใดสามารถสวมใส่ได้นานหรือ 
ผลิตจากวัสดุและกระบวนการท่ีเป็นมิตรต่อ 
ส่ิงแวดล้อม จะมีความยินดีในการเลือกซื้อ 
อย่างยิ่ง และสินค้าชนิดนั้นต้องมีอายุ 
การใช้งานยืนยาว สามารถจับคู่กับเส้ือผ้าอื่น ๆ 
ได้ง่าย 

2. รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีช่ืนชอบและโอกาส 
ในการสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มเป็นอย่างไร 

มักเลือกซื้อเส้ือผ้าท่ีสามารถใส่ร่วมกับช้ิน 
อื่นได้เรื่อย ๆ รูปแบบท่ีไม่แปลกมากนัก 
สามารถปรับเปล่ียนตามวาระโอกาสหรือความ 
ช่ืนชอบท่ีเปล่ียนไปในแต่ละวัน 
หากสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มจะเลือกโทนสีอ่อน 
เพราะเป็นสีท่ีเหมาะกับผิวของตนและคิดว่า 
เข้ากันได้กับผิวของคนไทยส่วนใหญ่ 
เหมาะกับการแต่งหน้าท่ีไม่เข้ม 

3. มีความความช่ืนชอบเกี่ยวกับการย้อมผ้า 
ธรรมชาติหรือไม่ 

ช่ืนชอบและสนใจในการย้อมผ้าธรรมชาติ 
รู้จักสีย้อมท่ีอยู่ในกระแสนิยมของประเทศไทย 
 เช่น คราม ครั่ง แม้คำแสดเป็นสีท่ีไม่เคย 
รู้จักมาก่อนแต่มีความสนใจ 
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ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

พบว่าการศึกษาวิเคราะห์บุคลิคลักษณะโดยรวม แนวโน้มความนิยมและรสนิยมในการเลือก 

ซื้อสินค้าของเจนเนอเรชันกรีนเกี่ยวข้องกับแนวคิดเพื่อสิ่งแวดล้อม ตระหนักในคุณค่าของตนร่วม 

กับความสามารถในการเปลี ่ยนแปลงสู ่สิ ่งที ่ดีขึ ้น จากการสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ ่มเป้าหมาย 

เจนเนอเรชันกรีนพบว่ามีความสนใจในปัญหาสิ่งแวดล้อม พยายามหาแนวทางแก้ปัญหาทางแฟช่ัน 

โดยการจำก ัดการซ ื ้อหร ือการสน ับสน ุนผล ิตภ ัณฑ ์แฟช ั ่น เคร ื ่ องแต ่งกายจากงานฝ ีมือ 

ย ังคงม ีความสนใจในกระแสความน ิยมร ่วมสม ัย ม ีล ักษณะการดำรงช ีว ิตแบบคนเม ือง 

อีกทั้งให้ความสำคัญกับเทคโนโลยีที่อำนวยความสะดวกต่อการดำเนินชีวิต สอดคล้องกับนวัตกรรม 

สิ ่งทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการย ้อมสีพ ืชคำแสดร ่วมสมัย ม ีตอบสนองต่อความต ้องการ 

ของกลุ ่มเป้าหมาย และเป็นตัวเลือกของสิ ่งทอสีส้มที ่เป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อมต่อไปในอนาคต 

อย่างยั่งยืน 

 

1.6 การวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
 

จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious Design) มีความ 
สอดคล้องกับนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย และกลุ่ม 
เป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ในด้านการคงคุณค่าของวัสดุที ่เป็นมิตร 
ต่อส่ิงแวดล้อม โดยสามารถสรุปวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ได้ดังนี้ 

 
1.6.1 ประวัติและความเป็นมาของแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 

 
หลังจากปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมถูกพูดถึงและตระหนักรู้อย่างสูงในช่วงปี  ค.ศ. 

1960 ผ่านหนังสือ Silent Spring หรือ ฤดูใบไม้ผลิอันเงียบงัน โดย ราเชล คาร์สัน (Rachel 
Carson) ทางด้านการออกแบบเกิดการศึกษาและมีแนวคิดด้านสิ ่งแวดล้อมอย่างย ั ่งยืน  
ผ่านหนังสือ Design for The Real World ในปีค.ศ. 1971 โดย วิคเตอร์ ปาปาเนค (Victor 
Papanek) ท่ีพูดถึงการออกแบบโดยใช้ มือ-สมอง-หัวใจ จะขาดส่ิงใดส่ิงหนึ่งไม่ได้ 
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1.6.2 ผลงานแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) ท่ีจะนำมาประยุกต์ใช้ 
ในการออกแบบ 

 
การออกแบบแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) ยึดโยงความ 

ตระหนักรู ้ในสิ ่งแวดล้อม เทคโนโลยีและมนุษย์ มักปรากฏในงานออกแบบสถาปัตยกรรม 
ตกแต่งภายใน เฟอร์นิเจอร์ และเสื้อผ้าและสิ่งทอ ศิลปินจึงมีแนวคิดในการนำวัสดุจากธรรมชาติ 
หรือถูกพัฒนาโดยคงคุณสมบัติเดิมมาใช้ในการออกแบบ นำเสนอความสวยงามทั้งกลมกลืน 
กับสิ ่งแวดล้อม เผยความงดงามของวัสดุและลดทอนการตกแต่ง  โดยได้ศึกษางานศิลปะ 
ในรูปแบบต่าง ๆ ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 22 สรุปวิเคราะห์ศิลปะแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design)  

 

ศิลปิน ผลงาน แนวคิด ประเภท โครงร่างเงา ส ี

เทคนิค/ 
ราย 

ละเอียด 

Sa
lly

 C
ar

ol
ine

 K
lo

pp
er

 

Pony Stone  

 

การออกแบท่ี 
เรียบง่าย 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 

Interior  -Symmetry 

-Striped 

 

วัสดุ 

Palladiana  

 

การออกแบท่ี 
เรียบง่าย 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 

Interior  -Asymmetric  
-Curve Line 

-Grid Pattern 

 

วัสดุ 
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Golden 
Games 

 

การออกแบท่ี 
เรียบง่าย 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 

Interior  -Striped 

-Curve Line 

 

วัสดุ 
St

ud
io 

M
ae

 

Cinnamon 
House 

 

การออกแบท่ี 
เรียบง่าย 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 
ไร้กาลเวลา 

Interior  -Curve Line 

 

วัสดุ 

Flax House 

 

การออกแบท่ี 
เรียบง่าย 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 
ไร้กาลเวลา 

Interior  -Square 

-Striped 

 

วัสดุ 

Linen 
House 

 

การออกแบท่ี 
เรียบง่าย 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 
ไร้กาลเวลา 

Interior  -Curve Line 

 

วัสดุ 
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Ha
ns

 B
er

glu
nd

 
Port Byron 
Residence 

 

การออกแบท่ี 
เรียบง่ายแต่มี 
มูลค่าสูง 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 
ไร้กาลเวลา 

Architecture  - Square 

- Line 

 

วัสดุ 

West 
Denver 
Residence 

การออกแบท่ี 
เรียบง่ายแต่มี 
มูลค่าสูง 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 
ไร้กาลเวลา 

Architecture - Square 

- Line 

 

วัสดุ 

Mill Creek 
Residence 

การออกแบท่ี 
เรียบง่ายแต่มี 
มูลค่าสูง 
ใช้วัสดุกลมกลืน 
กับส่ิงแวดล้อม 
ไร้กาลเวลา 

Architecture - Square 

- Line 

 

วัสดุ 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

แนวคิด ศิลปินให้ความสำคัญกับว ัสดุ  ความกลมกลืนของงานออกแบบ 
ร่วมกับสิ ่งแวดล้อม แม้เร ียบง่ายแต่สามารถอำรวยความสะดวก และสามารถดำเนินชีวิต 
ได้อย่างปลอดภัย เนื่องจากงานออกแบบเกี ่ยวกับที่พ ักอาศัยจึงมีความหรูหราแต่เร ียบง่าย 
เหมาะกับการดำรงชีวิตของผู้อยู่อาศัย 
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ประเภท งานออกแบบภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ มักปรากฏในรูปแบบ 
ของสถาปัตยกรรมและการตกแต่งภายใน สามารถศึกษาความเรียบง่ายแต่มีมิติได้จากผลงาน 
ตัวอย่างของศิลปิน 

 
โครงร่างเงา ปรากฏรูปแบบของเส้นตรง เส้นโค้ง การจัดการพื้นที่สี ่เหลี่ยม 

และการใช้จังหวะท่ีเท่า ๆ กัน 
 

สี สีขาวมีบทบาทมากในงานออกแบบ สามารถให้ความรู ้สึกสบายและสงบ 
มีร ูปแบบการใช้ส ีต ุ ่นหร ือส ีท ี ่ เจ ือความหม่น  สอดคล้องกับธรรมชาติและสิ ่งแวดล ้อม 
ไปจนถึงวัสดุด้ังเดิม อีกท้ังใช้กลุ่มสีท่ีใกล้เคียงกัน (Monotone) เพื่อคงความเรียบง่าย 

 
เทคนิค/รายละเอียด รูปแบบมินิมอล(Minimal) และไร้กาลเวลา คำนึงถึง 

วัสดุที ่ใช้ในการสร้างและตกแต่งอย่างคุ้มค่า  เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั ่งยืนและสามาร 
ดำรงชีวิตได้จริง 

 
จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  แสดงออกถึงความตระหนัก 

ในการออกแบบโดยใช้ มือ-สมอง-หัวใจ ที่เชื ่องโยงระหว่างมนุษย์กับส่ิงแวดล้อม ทำให้งาน 
ออกแบบไร้กาลเวลาเพื่อแม้ว่าจะผ่านไปกี่ยุคสมัย มนุษย์สามารถดำเนินชีวิตบนความหรูหรา 
แต่เรียบง่าย ลดการตกแต่งซึ่งอาจเป็นสิ่งที่เกินความจำเป็น และมีรูปแบบของการเป็นมิตรต่อ 
ส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
 

1.7 สรุปการวิเคราะห์องค์ประกอบข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 
 

จากการศึกษาข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรมที ่ เก ี ่ยวข ้องในงานวิจ ัย  ได้แก่  
ข้อมูลสีส้มในกระแสนิยมสากล ข้อมูลพืชคำแสดต่างประเทศและในประเทศไทย แนวคิดทฤษฎี  
และการทดลองสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ย้อมสีพืชคำแสด ข้อมูลจากการศึกษานโยบายแผนการ 
พัฒนาประเทศตามแผนย ุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 ข้อมูลกลุ ่มเป้าหมาย 
เจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) และแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
เพื่อใช้สำหรับการวิจัยและออกแบบ สามารถสรุปวิเคราะห์องค์ประกอบข้อมูลจากการทบทวน
วรรณกรรมได้ดังต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 23 สรุปการวิเคราะห์องค์ประกอบข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 

แนวคิดด้านการออกแบบ - การใช้สีส้มในกระแสนิยมสากล 
- แนวคิดเพื่อความยั่งยืน 
- แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design)  

โอกาสในการสวมใส่ Ready to wear 
- Casual wear 
- Business wear  

โครงร่างเงา - ทรงตรง (H-Line) 
- ทรงเอ (A-Line) 
- ทรงระฆัง (Bell-Line) 

สี - สีส้มจากพืชคำแสด 
- การผสมสีจากพืชในพื้นท่ี 
- สีโทนเดียว (Monotone Color) 

เทคนิค/รายละเอียด - การทอผ้า (Weaving) 
- การย้อมผ้า (Dye) 

วัสดุ - ส่ิงทอฟิลาเจน(Filagen) ผสมฝ้าย 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

จากการศึกษาวิเคราะห์องค์ประกอบข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม สามารถสรุป 
แนวคิดการออกแบบ โอกาสในการสวมใส่ โครงร ่างเงา สี เทคนิคและรายละเอียดวัสดุ  
ท่ีใช้ในงานออกแบบได้ดังนี้ 

 
แนวคิดด้านการออกแบบ จากวิเคราะห์องค์ประกอบข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 

นำสู่ข้อสรุปการออกแบบท่ีมีรายละเอียดเกี่ยวกับการใช้สีส้มในกระแสนิยมสากล ที่มีความสำคัญ 
และบทบาทสูงด้านการใช้สีเพื ่อบอกกระแสความนิยมในช่วงนั ้น  ๆ ผนวกกับแนวคิดเพื่อ 
ความยั่งยืนที่สอดคล้องกับความตระหนักของประชากรโลก ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์  
(Conscious Design) เป็นแนวคิดสำหรับแสดงรูปแบบในคอลเล็กช่ันหรืออัตลักษณ์ในงานวิจัย 
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โอกาสในการสวมใส่ พบว่าโอกาสในการสวมใส่เสื ้อผ้าและเครื่องแต่งกาย มีความ 
ต้องการในรูปแบบท่ีสามารถสวมใส่ในชีวิตประจำวัน (Ready to wear) ภายใต้โอกาสการสวมใส่ 
Casual wear และ Business wear เป็นต้น 

 
โครงร่างเงา จากการศึกษาพบว่าโครงร่างเงาที่เหมาะสม คือรูปแบบที่สะดวกต่อการ 

สวมใส่ ได้แก่ ทรงตรง (H-Line), ทรงเอ (A-Line) และทรงระฆัง (Bell-Line)  
 

สี จากการศึกษาว ิเคราะห์ข้อมูลสีส ้มจากพืชธรรมชาติคำแสด  สามารถนำสีจาก 
พืชชนิดอื่นในพื้นที่อันมีสีใกล้เคียงนำสู่งานวิจัย มีความสอดคล้องกับแนวทางการใช้สีโทนเดียว 
(Monotone Color) 

 
เทคนิคและรายละเอียด สามารถวิเคราะห์การตกแต่งผ้าให้สอดคล้องกับข ้อมูล 

จากการทบทวนวรรณกรรม ได้แก ่การตกแต่งด้วยว ัสดุชน ิดเดียวกัน  การทอ การย้อม 
โดยยังคงความเรียบง่ายของวัสดุเอาไว้ 

 
วัสดุ จากการศึกษาวิเคราะห์และทดลองนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ย้อมสีพืช 

คำแสดผสมฝ้าย สามารถนำสู่กระบวนการออกแบบและทำให้งานวิจัยมีอัตลักษณ์ 
 

จากการสร ุปการว ิเคราะห์องค์ประกอบ จากข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 
เป็นการศึกษาจากการทบทวนวรรณกรรม ร่วมกระบวนการการทดลองเพื่อหาความเป็นไปได้ 
สูงสุด สามารถกำหนดแนวทางของงานวิจัย การออกแบบ ไปจนถึงอัตลักษณ์ของตราสินค้า
งานวิจัย โดยข้อมูลเหล่านี้สามารถใช้ในงานสร้างสรรค์ได้เพียงบางส่วน จึงนำสู ่การศึกษา 
วิเคราะห์เพื่อหาแนวทางและข้อสรุปท่ีสมบูรณ์ในลำดับถัดไป 
 

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค  
 

จากการศึกษาข้อมูลวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้องด้านข้อมูลสีส้มในกระแสนิยม นวัตกรรมส่ิงทอ 
ฟิลาเจน (Filagen) ย้อมพืชคำแสด และแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) พบความ 
เชื ่อมโยงรวมท้ังความโดดเด่นอันเกี ่ยวกับสิ่งแวดล้อมยั่งยืน สามารถกำหนดกลุ่มเป้าหมาย 
ที ่มีพฤติกรรมหรือความสนใจในอัตลักษณ์นั ้น  ผู ้ว ิจัยจึงได้ทำการสัมภาษณ์กลุ ่มเป้าหมาย 
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ที่คาดว่าสวมใส่นวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด จากการสำรวจรูปแบบการแต่งตัว 
และคัดเลือกเพื่อสัมภาษณ์ความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย สามารถกำหนดหลักเกณฑ์ได้ดังนี้ 

 

- มีรูปแบบการแต่งกายจากแนวคิดความยั่งยืน 
- เป็นท่ีรู้จักในวงกว้างและมีผู้ติดตามทางโซเชียลมีเดีย 

 
จากการสอบถามและสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย สามารถสรุปใจความสำคัญได้ดังนี้ 

 
การศึกษาการสัมภาษณ์ข้อมูลจากตัวอย่างกลุ ่มเป้าหมาย มีความสนใจในแนวคิด 

เพื่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน พร้อมความสนใจในเครื่องแต่งกายที่สามารสวมใส่ในชีวิตประจำวัน  
ประกอบอาชีพเกี ่ยวกับศิลปะและความคิดสร้างสรรค์ สนใจในวัฒนธรรมและภาคภูม ิใจ 
ในตนเองสูง โดยนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด มีอัตลักษณ์ด้านส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
อีกทั ้งมีความร่วมสมัย สอดคล้องกับการสัมภาษณ์และมีแนวโน้มในการพัฒนาตราสินค้า 
เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ที่ต้องการสินค้าเครื ่องแต่งกายที่เรียบง่าย 
แต่มีเอกลักษณ ์

 
จากการสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายที่สนใจในนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน ย้อมสีพืช 

คำแสด และแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ ผู้วิจัยได้นำแนวทางจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างใช้สร้าง 
เคร ื ่องมือแบบสอบถาม เพื ่อศึกษาหากลุ ่มผู ้บริโภคเป้าหมายรองที ่คาดว ่ามีความสนใจ 
ในนวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจนย้อมสีพ ืชคำแสด ทำการเก ็บรวบรวมข้อมูลจากคนกลุ ่มคน 
ท ี ่ ม ี แน ว โน ้ ม สน ใจ  ซ ึ ่ ง ม ี ล ั กษณะ เก ี ่ ย วข ้ อ งก ั บ ศ ิ ลปะและคว ามค ิ ดสร ้ า งสรร ค์  
แนวคิดเพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน ซึ่งอาศัยอยู่ในเมืองหลวง โดยวิธีการส่งแบบสอบถามออนไลน์ 
จำนวน 40 คน 

 
ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาพฤติกรรมและความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย แบ่งหัวข้อของ 

แบบสอบถามเป็นสัดส่วน ซึ่งเกี่ยวข้องกับนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด มีรายละเอียด 
ดังนี้ 1) ข้อมูลทั่วไปกลุ่มผู ้บริโภคเป้าหมาย  2) การดำเนินชีวิตและความสนใจในการเลือกซื้อ 
สินค้า 3) แนวคิดเพื่อสิ ่งแวดล้อมกับสินค้าเครื ่องแต่งกาย และ 4) นวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน 
ก ับกระบวนการย ้อมส ีพ ืชคำแสด เพ ื ่อให ้ทราบข ้อม ูลเก ี ่ยวกับกล ุ ่มเป ้าหมายมากข้ึน 
โดยสามารถสรุปวิเคราะห์ ข้อมูลได้ดังต่อไปนี้ 
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2.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มเป้าหมาย  
 

แบบสอบถามกลุ ่มท่ี 1 เป็นการเก ็บข้อม ูลทั ่วไปของกลุ ่มเป้าหมาย เก ี ่ยวกับอายุ  
ระดับการศึกษา อาชีพและรายได้ต่อเดือน มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 24 ข้อมูลท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมาย 

ข้อมูล ความถ่ี ร้อยละ 

1.1 อายุ 

น้อยกว่า 21 ปี  0 0 

22 - 39 ปี 36 90 

40 - 55 ปี 2 5 

56 ปีข้ึนไป 2 5 

1.2 ระดับการศึกษา 

ต่ำกว่าปริญญาตร ี 1 2.5 

อนุปริญญา 0 0 

ปริญญาตร ี 34 85 

สูงกว่าปริญญาตร ี 5 12.5 

1.3 อาชีพ 

นักเรียน / นักศึกษา 5 12.5 

พนักงานบริษัทเอกชน 15 37.5 

พนักงานราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 2 5 

ธุรกิจส่วนตัว / อาชีพอิสระ 13 32.5 

ศิลปิน / นักออกแบบ 3 7.5 

ว่างงาน 2 5 
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1.4 รายได้ต่อเดือน 

น้อยกว่า 15,000 บาท 6 15 

15,001 - 25,000 บาท 20 50 

25,001 - 35,00 บาท 9 22.5 

35,001 บาทขึ้นไป 5 12.5 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

จากตารางที่ 24 ซึ่งเป็นตารางสรุปการข้อมูลทั่วไปของกลุ่มเป้าหมาย พบช่วงอายุของกลุ่ม 

เป้าหมายที่มากที่สุดอยู่ในช่วง 22 - 39 ปี จำนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 90 รองลงมาเป็นช่วงอายุ 

40 - 55 ปี จำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 5 ซึ่งเท่ากับช่วงอายุ 56 ปีข้ึนไป จำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 

5 มีระดับการศึกษาสูงท่ีสุดในระดับปริญญาตรีจำนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 85 รองลงมาเป็นระดับ 

การศึกษาสูงกว่าปริญญาตรีจำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 12.5 และน้อยท่ีสุดในระดับการศึกษาต่ำกว่า 

ปริญญาตรีจำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.5 มีข้อมูลการประกอบอาชีพสูงท่ี สุดคือพนักงาน 

บริษัทเอกชนจำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 37.5 รองลงมาประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว / อาชีพอิสระ 

จำนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 รองลงมาคือนักเรียน / นักศึกษา จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 

12.5 ศิลปิน / นักออกแบบ จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 ต่ำที ่สุดคือพนั กงานราชการ / 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ จำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 5 ซึ่งเท่ากับปริมาณว่างงาน จำนวน 2 คน 

คิดเป็นร้อยละ 5 มีรายได้ต่อเดือนสูงที่สุด 15,001 - 25,000 บาท จำนวน 20 คนคิดเป็นร้อยละ 50 

รายได้ 25,001 - 35,00 บาท จำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 22.5 รองลงมาคือรายได้น้อยกว่า 15,000 

บาท จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 15 ต่ำที ่สุดคือรายได้ 35,001 บาทขึ ้นไป จำนวน 5 คน 

คิดเป็นร้อยละ 12.5 ตามลำดับ 

 
2.2 ข้อมูลการดำเนินชีวิตและความสนใจในการเลือกซ้ือสินค้า 

 

แบบสอบถามกลุ่มท่ี 2 เป็นการเก็บข้อมูลการดำเนินชีวิตและความสนใจในการเลือกซื้อสินค้า 

มีรายละเอียดเกี่ยวกับความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าต่อเดือน ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อสินค้าต่อครั้ง 
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ชนิดสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีพึงพอใจในการเลือกซื้อและรูปแบบโครงสร้างเครื่องแต่งกาย (Silhouette) 

ท่ีสนใจ ปรากฏข้อมูลดังต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 25 ข้อมูลการดำเนินชีวิตและความสนใจในการเลือกซื้อสินค้า 

ข้อมูล ระดับความพึงพอใจ ความถ่ี ร้อยละ 

2.1 ความถ่ีในการเลือกซ้ือสินค้าต่อเดือน 

น้อยกว่า 1 ครั้ง / เดือน 
 5 12.5 

1 - 3 ครั้ง / เดือน 
 21 52.5 

3 - 4 ครั้ง / เดือน 
 1 2.5 

4 - 6 ครั้ง / เดือน 
 7 17.5 

มากกว่า 7 ครั้ง / เดือน 
 6 15 

2.2 ค่าใช้จ่ายในการเลือกซ้ือสินค้าต่อคร้ัง 

ต่ำกว่า 1,000 บาท / ครั้ง 
 23 57.5 

1,001 - 5,000 บาท / ครั้ง 
 15 37.5 

5,001 - 15,000 บาท / ครั้ง 
 4 10 

15,000 บาท / ครั้ง ขึ้นไป 
 1 2.5 

2.3 ชนิดสินค้าเคร่ืองแต่งกายที่ท่านพอใจในการเลือกซ้ือ 

เส้ือผ้า 
 16 40 

เครื่องประดับ 
 9 22.5 

กระเป๋า 
 8 20 

รองเท้า 
 7 17.5 

2.4 รูปแบบโครงสร้างเคร่ืองแต่งกาย (Silhouette) ที่สนใจ 

โครงร่างแบบเอ-ไลน์ (A-Line) มาก 17 42.5 
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โครงร่างแบบทรงตรงเน้นช่วงเอว (H-Line) มากท่ีสุด 22 55 

โครงร่างแบบเน้นช่วงไหล่ (V-Line) น้อย 4 10 

โครงร่างแบบเน้นช่วงไหล่ (Y-Line) น้อย 2 5 

โครงร่างแบบทรงตรงยาว (I-Line) มาก 19 47.5 

โครงร่างแบบทรงระฆงั (Bell) มาก 16 40 

โครงร่างแบบไม่เท่ากันซ้ายขวา 
(Asymmetrical) 

ปานกลาง 8 20 

โครงร่างแบบเน้นรูปร่าง (Body 
Conscious) 

ปานกลาง 8 20 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

จากตารางท่ี 25 เกี ่ยวกับข้อมูลการดำเนินชีวิตและความสนใจในการเลือกซื้อสินค้า 
สามารถสรุปข้อมูลได้ ดังนี้ 
 

ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าต่อเดือนที่มากที่สุดคือ 1 - 3 ครั้ง / เดือน จำนวน 21 คน 
คิดเป็นร้อยละ 52.5 รองลงมาคือ 4 - 6 ครั ้ง / เดือน จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 
ความถี่มากกว่า 7 ครั้ง / เดือน จำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 15 ความถี่น้อยกว่า 1 ครั้ง / เดือน 
จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 12.5 และ 3 - 4 ครั้ง / เดือน จำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.5 
ข้อมูลค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อสินค้าต่อครั้งที่มากที่สุดคือ ต่ำกว่า 1,000 บาท / ครั้ง จำนวน 23 
คน คิดเป็นร้อยละ 57.5 รองลงมาคือ 1,001 - 5,000 บาท / ครั้ง จำนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 
37.5 ค่าใช้จ่าย 5,001 - 15,000 บาท / ครั้ง จำนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 10 น้อยที่สุดคือ 
15,000 บาท / ครั้ง ขึ ้นไป จำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2.5 ข้อมูลชนิดสินค้าเครื ่องแต่งกาย 
ท ี ่ท ่านพอใจในการเล ือกซ ื ้อมากที ่ส ุดค ือเส ื ้อผ ้ า  จำนวน 16 คน ค ิดเป ็นร ้อยละ 40 
ส่วนของเครื่องประดับ จำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 22.5 กระเป๋า จำนวน 8 คน คิดเป็นรอ้ยละ 
20 และรองเท้า จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 ตามลำดับ  

 
ข้อมูลรูปแบบโครงสร้างเครื ่องแต่งกาย (Silhouette) ที่มีความพึงพอใจมากที่สุดคือ 

โครงร่างแบบทรงตรงเน้นช่วงเอว (H-Line) ตามด้วยระดับความพึงพอใจมาก คือ โครงร่างแบบ 
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ทรงตรงยาว (I-Line) โครงร่างแบบเอ-ไลน์ (A-Line) และโครงร่างแบบทรงระฆัง (Bell) 
ถัดมาคือระดับความพึงพอใจปานกลาง โครงร่างแบบไม่เท่ากันซ้ายขวา (Asymmetrical) และ 
โครงร่างแบบเน้นรูปร่าง (Body Conscious) ความพึงพอใจน้อย คือ โครงร่างแบบเน้นช่วงไหล่ 
(V-Line) และโครงร่างแบบเน้นช่วงไหล่ (Y-Line) 
 

2.3 ข้อมูลแนวคิดเพื่อสิ่งแวดล้อมกับสินค้าเคร่ืองแต่งกาย 
 

แบบสอบถามกลุ่มท่ี 3 เป็นการเก็บข้อมูลแนวคิดเพื่อสิ่งแวดล้อมกับสินค้าเครื่องแต่งกาย 
โดยมีรายละเอียดเกี่ยวกับความสนใจในการเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
และความพึงพอใจในราคาโดยประมาณของสินค้าเครื ่องแต่งกายที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
ได้ข้อมูลดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 26 ข้อมูลแนวคิดเพื่อส่ิงแวดล้อมกับสินค้าเครื่องแต่งกาย 

ข้อมูล ระดับความพึงพอใจ ความถ่ี ร้อยละ 

3.1 มีความสนใจในการเลือกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกาย ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมหรือไม่ 

3.1.1 วัสดุจากธรรมชาติ มากท่ีสุด 9 22.5 

 มาก 15 37.5 

 ปานกลาง 15 37.5 

 น้อย 1 2.5 

 น้อยท่ีสุด 0 0 

3.1.2 ย้อมสีธรรมชาติ  มากท่ีสุด 8 20 

 มาก 14 35 

 ปานกลาง 14 35 

 น้อย 4 10 

 น้อยท่ีสุด 0 0 
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3.2 ราคาโดยประมาณของสินค้าเคร่ืองแต่งกายที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมที่พอใจต่อ 1 ชิ้น 

ต่ำกว่า 1,000 บาท  17 42.5 

1,001 - 2,000 บาท  24 60 

2,001 - 4,000 บาท  3 7.5 

4,001 บาท / ครั้ง ขึ้นไป  0 0 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

จากตารางท่ี 26 เกี ่ยวกับข้อมูลแนวคิดเพื ่อสิ ่งแวดล้อมกับสินค้า เครื ่องแต่งกาย 
สามารถสรุป ข้อมูลได้ ดังนี้ 
 

ความสนใจในการเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่งกาย ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมด้านวัสดุจาก 
ธรรมชาติมากที ่สุด 9 คน คิดเป็นร้อยละ 22.5 ความสนใจมาก 15 คน คิดเป็นร้อยละ 37.5 
เทียบเท่ากับความพอใจระดับปานกลาง 15 คน คิดเป็นร้อยละ 37.5 และมีความพึงพอใจน้อย 1 คน 
คิดเป็นร ้อยละ 2.5 ความสนใจทางด้านสีย ้อมธรรมชาติ  ม ีความพึงพอใจมากที ่ส ุด 8 คน 
คิดเป็นร้อยละ 20 ความพึงพอใจมาก 14 คน คิดเป็นร้อยละ 35 เทียบเท่ากับความพึงพอใจ 
ระดับปานกลาง 14 คน คิดเป็นร้อยละ 35 และความพึงพอใจน้อย 4 คน คิดเป็นร้อยละ 10 
 

ราคาโดยประมาณของสินค้าเคร ื ่องแต่งกายที ่ เป ็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อมที ่พอใจต่อ 1 

ชิ ้นจากแบบสอบถาม มีความพึงพอใจมากที ่สุดในราคา 1,001 - 2,000 บาท จำนวน 24 คน 

คิดเป็นร้อยละ 60 ถัดมาคือราคาต่ำกว่า 1,000 บาท จำนวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 42.5 และ 2,001 

- 4,000 บาท จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 ตามลำดับ 

 

2.4 ข้อมูลนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนกับกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด 
 

แบบสอบถามกลุ่มท่ี 4 เป็นการเก็บข้อมูลนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนกับกระบวนการย้อม 
สีพืชคำแสด ซึ่งเป็นการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับความสนใจหรือรู้จักพืชธรรมชาติให้สี ความสนใจใน 
การเลือกซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายย้อมพืชธรรมชาติคำแสดชนิดใด ความรู้จักหรือสนใจในสิ่งทอ 
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ฟิลาเจน ความสนใจในส่ิงทอย้อมสีส้มธรรมชาติจากพืชคำแสด คุณสมบัติของผ้าท่ีสนใจและโอกาส 
ในการสวมใส่ สามารถสรุปข้อมูลในตารางต่อไปนี้ 
ตารางท่ี 27 ข้อมูลนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนกับกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด 

ข้อมูล ระดับความพึงพอใจ ความถ่ี ร้อยละ 

4.1 ท่านมีความสนใจหรือรู้จักพืชธรรมชาติให้สีชนิดใดบ้าง 

ครั่ง = สีแดง มาก 26 65 

คำแสด = สีส้ม ปานกลาง 16 40 

ดาวเรือง = สีเหลือง มาก 27 67.5 

กรรณิการ ์= สีเหลือง ปานกลาง 11 27.5 

ประดู ่= สีน้ำตาล ปานกลาง 11 27.5 

หูหวาง = เขียว/น้ำตาลอมเขียว น้อย 9 22.5 

คราม = สีน้ำเงิน มากท่ีสุด 35 87.7 

มะเกลือ = สีดำ ปานกลาง 13 32.5 

4.2 หากท่านเลือกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกายจากการย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสด 
ท่านพึงพอใจเลอืกซ้ือสินค้าสีใด 

คำแสด ปานกลาง 16 40 

คำแสดผสมกรรณิการ ์ น้อย 9 22.5 

คำแสดผสมประดู ่ มาก 20 50 

คำแสดผสมประดู่และครั่ง มากท่ีสุด 23 57.5 

4.3 ท่านรู้จักเส้นใยฟิลาเจนหรือไม่  

รู้จัก  7 17.5 

ไม่รู้จัก  33 82.5 
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4.4 ท่านมีความสนใจในสิ่งทอย้อมสีส้มธรรมชาติจากพืชคำแสดหรือไม่ 

สนใจ  31 77.5 

ไม่สนใจ  9 22.5 

4.5 คุณสมบัติของผ้าที่ท่านสนใจ หรือต้องการให้ปรากฏบนสินค้าเคร่ืองแต่งกาย 

ป้องกันรงัสี UV มาก 27 67.5 

ระบายอากาศ มากท่ีสุด 39 97.5 

ไม่สะสมแบคทีเรียและกล่ินอับ มากท่ีสุด 34 85 

รักษาความชุ่มชื้นให้ผิว น้อย 9 22.5 

สะท้อนน้ำ น้อยท่ีสุด 3 7.5 

ให้กล่ินหอมจากพืชธรรมชาต ิ ปานกลาง 11 27.5 

รีดง่าย ไม่ยับ มากท่ีสุด 37 92.5 

4.6 หากท่านเลือกใส่เคร่ืองแต่งกายย้อมพืชคำแสด ท่านจะเลือกสวมใส่ในโอกาสใด 

เส้ือผ้าลำลอง (Casual)  33 82.5 

เส้ือผ้าทำงาน (Business)  13 32.5 

เส้ือผ้าออกงาน (Party)  6 15 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

จากตารางท่ี 27 เกี่ยวกับ ข้อมูลนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจนกับกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด 
สามารถสรุปข้อมูลได้ ดังนี้ 
 

ความสนใจหรือรู้จักพืชธรรมชาติให้สีมากท่ีสุดคือ คราม = สีน้ำเงิน ถัดมาคือความสนใจ 
ในระดับมาก ครั่ง = สีแดง และดาวเรือง = สีเหลือง ความสนใจในระดับปานกลางคือคำแสด = 
สีส้มกรรณิการ์ = สีเหลือง, ประดู่ = สีน้ำตาล และ มะเกลือ = สีดำ ความสนใจในระดับน้อยคือ 
หูหวาง = เขียว/น้ำตาลอมเขียว 
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ความพึงพอใจในสีของสินค้าเคร ื ่องแต่งกายจากการย้อมสีพ ืชธรรมชาติคำแสด 

ความพึงพอใจมากท่ีสุดคือคำแสดผสมประดู่และครั่ง ความพอใจระดับถัดมาคือคำแสดผสมประดู่ 
ความพอใจระดับปานกลางคือสีคำแสด และความพอใจน้อยคือสีคำแสดผสมกรรณิการ์ 

 
การเป็นที่รู ้จักของ เส้นใยฟิลาเจนพบว่า ไม่รู้จัก จำนวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 82.5 

และรู้จัก จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 17.3 
 

ความสนใจในสิ่งทอย้อมสีส้มธรรมชาติจากพืชคำแสด มีความสนใจ จำนวน 31 คน 
คิดเป็นร้อยละ 77.5 และไม่สนใจ จำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 22.5 

 
ความพึงพอใจในคุณสมบัติของผ้า โดยมีความพึงพอใจมากที่สุดคือ ระบายอากาศ, 

ไม่สะสมแบคทีเรียและกลิ ่นอับ และรีดง่าย ไม่ยับ ความพึงพอใจมากคือป้องกันรังสี UV 
ความพึงพอใจในระดับปานกลางคืิอให้กลิ่นหอมจากพืชธรรมชาติ ความพึงพอใจระดับน้อย 
คือรักษาความชุ่มช้ืนให้ผิว และในระดับน้อยที่สุดคือสะท้อนน้ำ 

 
ความสนใจในการเล ือก ใส ่ เคร ื ่ องแต ่ งกายย ้อมพ ื ชคำแสดในโอกาสต ่าง  ๆ 

ความสนใจสูงท่ีสุดคือเส้ือผ้าลำลอง (Casual) จำนวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ  82.5 เส้ือผ้าทำงาน 
(Business) จำนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 น้อยที่สุดคือเสื้อผ้าออกงาน (Party) จำนวน 6 
คน คิดเป็นร้อยละ 15 
 

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ  
 

จากการศึกษาข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมของสีส้มในแฟชั่นระดับสากล การย้อมสีพืช 
คำแสดร่วมกับสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) กลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) 
และแนวคิดการออกแบบคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) สามารถสรุปวิเคราะห์ข้อมูล 
องค์ประกอบหลักในการออกแบบได้ดังนี้  
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3.1 องค์ประกอบการออกแบบ 
 

จากการศึกษาองค์ประกอบด้านการออกแบบของงานแฟชั่นและสิ่งทอ  ภายใต้แนวคิด 
คอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) สามารถสรุปข้อมูลได้ ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 28 องค์ประกอบการออกแบบ 

แนวคิดด้านการออกแบบ แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
โดยอ้างอิงหลักการออกแบบจากสถาปัตยกรรมและการตกแต่งภายใน 

โอกาสในการสวมใส่ Ready to wear 
  - Casual wear 
  - Business wear  

โครงร่างเงา - ทรงตรง (H-Line) 
- ทรงเอ (A-Line) 
- ทรงระฆงั (Bell-Line) 

สี สีส้มจากพืชคำแสดร่วมกับการผสมพืชชนิดอื่นในพื้นท่ี 

เทคนิค/รายละเอียด - การทอผ้า (Weaving) 
- การย้อมผ้า (Dye) 

วัสดุ - ส่ิงทอฟิลาเจน(Filagen) ผสมฝ้าย 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยเคร่ืองมือ Paper Doll Data set 
 

จากการศึกษากลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Genneration Green) ผู้วิจัยได้ทำการ 
วิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบการแต่งกายจากกลุ่มเป้าหมายจำนวน 100 คน โดยใช้เครื่องมือ Paper 
Doll Data set สำรวจกลุ่มเป้าหมายท่ีมีรูปแบบการดำเนิชีวิตในเมือง เป็นผู้หญิงอายุโดยประมาณ 
26 - 39 ปีแบะมีรูปแบบการแต่งกายท่ีเรียบง่าย ใช้โทนสีธรรมชาติ โดยสามารถแสดงผล ดังนี้ 
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ตารางท่ี 29 ตารางกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Genneration Green) จํานวน 100 รูป 

     

1 2 3 4 5 

     

6 7 8 9 10 

     

11 12 13 14 15 

     

16 17 18 19 20 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 171 

     

21 22 23 24 25 

     

26 27 28 29 30 

     

31 32 33 34 35 

     

36 37 38 38 40 
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41 42 43 44 45 

     

46 47 48 49 50 

     

51 52 53 54 55 

     

56 57 58 59 60 

     

61 62 63 64 65 
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66 67 68 69 70 

     

71 72 73 74 75 

     

76 77 78 79 80 

     

81 82 83 84 85 
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86 87 88 89 90 

     

91 92 93 94 95 

     

96 97 98 99 100 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ภาพท่ี 81 กลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Genneration Green) จํานวน 100 รูป 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ตารางท่ี 30 ตารางวิเคราะห์รสนิยมและวิธีการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน 
(Genneration Green)  จากเครื่องมือ Paper Doll Data set 

การวิเคราะห์รสนิยมกลุ่มเป้าหมาย เจนเนอเรชันกรีน (Genneration Green) 

จำนวนกลุ่มตัวอยา่ง 100 คน 

ภาพรวมการแต่งกาย ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห์ ความถ่ี ร้อยละ 

ความยาวโดยรวม 1.ระดับความส้ันมาก 8 8 

 2.ระดับความส้ันเหนือเข่า 5 5 

 3. ระดับเข่า 6 6 

 4. ระดับกลางน่อง 13 13 

 5. ระดับข้อเท้า 68 68 

ตำแหน่งของเส้นแบ่งช่วงตัว 1. เส้นใต้หน้าอก 
4 4 

 2. เส้นเอว 47 47 

 3. เส้นสะโพก 9 9 

 4. ไม่มีเส้นแบ่งช่วงตัว 40 40 

จำนวนชิ้นเสื้อผ้าที่สวมใส ่ 1. 1 ช้ิน 28 28 

 2. 2 ช้ิน 45 45 

 3. 3 ช้ิน 26 26 

 4. 4 ช้ิน 1 1 

ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ 
(แยกช้ินเสือ้ผ้า) 

ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห์ ความถ่ี ร้อยละ 

เสื้อ (Blouse) 1. ความยาวระดับใต้อก 19 28.8 

 2. ความยาวระดับเอว 17 25.8 
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 3. ความยาวระดับสะโพกบน 2 3 

 4. ความยาวระดับสะโพกล่าง 5 7.5 

 5. ความยาวระดับหน้าขา 2 3 

 6. ความยาวระดับเข่า 0 0 

 7. ความยาวระดับเส้ือไว้ด้านใน 
ท่อนล่าง 

21 31.9 

เสื้อคลุมตัวนอก (Jacket) 1. ความยาวระดับใต้อก 3 12 

 2. ความยาวระดับเอว 4 16 

 3. ความยาวระดับสะโพกบน 7 28 

 4. ความยาวระดับสะโพกล่าง 10 40 

 5. ความยาวระดับหน้าขา 1 4 

 6. ความยาวระดับเข่า 0 0 

 7. ความยาวระดับเลยเข่า 0 0 

กระโปรง (Skirt) 1. ความยาวระดับส้ันมาก 
(Micro Mini) 

2 10.5 

 2. ความยาวระดับส้ัน (Mini) 1 5.3 

 3. ความยาวระดับปานกลางหรือเข่า 
(Knee) 

1 5.3 

 4. ความยาวระดับน่อง (Midi) 7 36.8 

 5. ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi) 8 42.1 

กางเกง (Pants) 1. ความยาวระดับส้ันมาก  
(Hot Pants) 

1 2.4 

 2. ความยาวระดับส้ัน (Short) 3 7.1 
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 3. ความยาวระดับปานกลาง  
(Pedal Pushers) 

3 7.1 

 4. ความยาวระดับน่อง  
(Cropped Pants) 

4 9.6 

 5. ความยาวระดับข้อเท้า  
(Full Lenght) 

31 73.8 

ชุดกระโปรงหรือกางเกง (Dress or 
Jumpsuit) 

1. ความยาวระดับส้ันมาก  
(Micro Mini) 

0 0 

 2. ความยาวระดับส้ัน (Mini) 3 8.8 

 3. ความยาวระดับปานกลางหรือเข่า 
(Knee) 

4 11.8 

 4. ความยาวระดับน่อง (Midi) 11 32.3 

 5. ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi) 16 47.1 

ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้า ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห์ ความถ่ี ร้อยละ 

เสื้อ (Blouse) 1. เข้ารูป (Slim Fit) 30 45.5 

 2. พอดีตัว (Fit) 27 41 

 3. ตัวหลวม (Loose Fit) 9 13.5 

เสื้อคลุมตัวนอก (Jacket) 1. เข้ารูป (Slim Fit) 10 30.3 

 2. พอดีตัว (Fit) 14 42.4 

 3. ตัวหลวม (Loose Fit) 9 27.3 

กระโปรง (Skirt) 1. เข้ารูป (Slim Fit) 0 0 

 2. พอดีตัว (Fit) 8 42.1 

 3. ตัวหลวม (Loose Fit) 11 57.9 
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กางเกง (Pants) 1. เข้ารูป (Slim Fit) 2 4.8 

 2. พอดีตัว (Fit) 6 14.3 

 3. ตัวหลวม (Loose Fit) 34 80.9 

ชุดกระโปรงหรือกางเกง (Dress or 
Jumpsuit) 

1. เข้ารูป (Slim Fit) 
8 23.5 

 2. พอดีตัว (Fit) 8 23.5 

 3. ตัวหลวม (Loose Fit) 18 53 

ภาพรวมโครงร่างเงา 1. เข้ารูป (Slim Fit) – เข้ารูป (Slim 
Fit)  

4 4 

 2. เข้ารูป (Slim Fit) - พอดีตัว (Fit) 9 9 

 3. เข้ารูป (Slim Fit) - ตัวหลวม 
(Loose Fit) 

7 7 

 4. พอดีตัว (Fit) - เข้ารูป (Slim Fit) 9 9 

 5. พอดีตัว (Fit) - พอดีตัว (Fit) 16 16 

 6. พอดีตัว (Fit) - ตัวหลวม (Loose 
Fit) 

7 7 

 7. ตัวหลวม (Loose Fit) -  เข้ารูป 
(Slim Fit) 

10 10 

 8. ตัวหลวม (Loose Fit) - พอดีตัว 
(Fit) 

25 25 

 9. ตัวหลวม (Loose Fit) - ตัวหลวม 
(Loose Fit) 

13 13 

การวิเคราะห์รสนิยมกลุ่มเป้าหมาย เจนเนอเรชันกรีน (Genneration Green) 
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ภาพรวมรูปแบบโครงร่างเงา 1. A-Line 
10 10 

 2. I-Line 29 29 

 3. H-Line 39 39 

 4. Y-Line 6 6 

 5. Balloon 16 16 

ลักษณะสีเสื้อผ้าที่สวมใส ่ ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห ์ ความถ่ี ร้อยละ 

กลุ่มส ี 1. กลุ่มสีพาสเทล (Pastel Color) 2 2 

 2. กลุ่มสีสด (Vivid Color) 6 6 

 3. กลุ่มสีธรรมชาติ (Earth Tone) 50 50 

 4. กลุ่มโทนสีดำ (Black) 18 18 

 5. กลุ่มโทนสีขาว (White) 24 24 

รายละเอียดการตกแต่งเสื้อผ้า 

มีการใช้การตกแต่งเสื้อผ้าด้วย 
กรรมวิธีต่าง ๆ 

ม ี
8 8 

 ไม่ม ี 92 92 

มีการใช้ผ้าที่มีการประดับตกแต่งผ้า 
ด้วยกรรมวิธีต่าง ๆ  

ม ี
19 19 

 ไม่ม ี 81 81 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

การวิเคราห์ความยาวโดยรวม สามารถสรุปได้ว่าความยาวระดับข้อเท้ามีจำนวนมากท่ีสุด 
จำนวน 68 ช ุด ความน ิยมรองลงมาได ้แก่  ระด ับกลางน ่อง  ระด ับส ั ้นมาก ระด ับเข่า 
และระดับความส้ันเหนือยเข่า เป็นจำนวน 13, 8, 6, และ 5 ชุด ตามลำดับ มีตำแหน่งของเส้นแบ่ง 
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ช่วงตัวที่นิยมที่สุดคือเส้นเอว จำนวน 47 ชุด ไม่มีเส้นแบ่งช่วงตัว  40 ชุด เส้นสะโพก 9 ชุด 
และจำนวนน้อยที ่สุดคือเส้นใต้หน้าอก จำนวน 4 ชุด สัดส่วนจำนวนชิ ้นเสื ้อผ้าที ่สวมใส่ 
มากที่สุดคือก 2 ชิ้น คิดเป็นร้อยละ 45  ลำดับถัดมาคือ 1 ชิ้น คิดเป็นร้อยละ 28 จำนวน 3 ช้ิน 
คิดเป็นร้อยละ 26 และสุดท้ายจำนวน 4 ช้ิน คิดเป็นร้อยละ 1 

 
การวิเคราะห์ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้นเสื ้อผ้า) สามารถสรุปได้ว่าเสื้อท่ี 

ความยาวระดับเสื ้อไว้ด้านในท่อนล่าง คิดเป็นร้อยละ 31.9  ถัดมาความยาวระดับใต้อก 
ความยาวระด ับเอวและความยาวระด ับสะโพกล ่าง  ค ิดเป ็นร ้อยละ  28.8, 25.8, 7.5 
ความยาวท ี ่ ได ้ ร ับความน ิยมเท ่ าก ันท ี ่ ร ้ อยละ  2 ค ือความยาวระด ับสะโพกบนและ 
ความยาวระดับหน้าขา ความยาวเสื ้อคลุมตัวนอก (Jacket) ได้ร ับความนิยมสูงที ่ส ุดคือ 
ความยาวระดับสะโพกล่าง ร้อยละ 40 ถัดมาคือ ความยาวระดับสะโพกบน ความยาวระดับเอว 
ความยาวระดับใต้อกและความยาวระดับหน้าขา คิดเป็นร้อยละ 28, 16, 12 และ 4 ตามลำดับ 
ความยาวของกระโปรง (Skirt) ท่ีได้รับความนิยมสูงท่ีสุดคือ ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi) ร้อยละ  
42.1 ความยาวระดับน่อง (Midi) ร้อยละ 36.8 ความยาวระดับส้ันมาก (Micro Mini) ร้อยละ 10.5 
ค ว าม ย า ว ท ี ่ ม ี ค ่ า ร้ อ ย ล ะ  5 . 3  เ ท ่ า ก ั น ค ื อ  ค ว าม ย า ว ร ะ ด ั บ ส ั ้ น  ( M i n i )  แ ล ะ 
ความยาวระดับปานกลางหรือเข่า (Knee) กางเกง (Pants) ระดับความยาวที่ได้รับความนิยม 
สูงที่สุดคือ ความยาวระดับข้อเท้า (Full Lenght) ร้อยละ 73.8 ถัดมาคือความยาวระดับน่อง 
(Cropped Pants) ร้อยละ 9.6 ความยาวระดับปานกลาง (Pedal Pushers) และความยาว 
ระดับสั ้น (Short) ม ีค ่าร ้อยละ 7.1 เท่าก ัน ความยาวที ่ได ้ร ับความนิยมน้อยที ่ส ุด คือ 
ความยาวระดับสั ้นมาก (Hot Pants) ร้อยละ 2.4 ข้อมูลความนิยมของยาวชุดกระโปรง 
หรือกางเกง (Dress or Jumpsuit) เรียงจากมากไปน้อยคือ ความยาวระดับข้อเท้า (Maxi) 
ความยาวระดับน่อง (Midi) ความยาวระดับปานกลางหรือเข่า (Knee) และความยาวระดับส้ัน 
(Mini) คิดเป็นร้อยละ 47.1, 32.3, 11.8, และ 8.8 ตามลำดับ 

 
การวิเคราะห์ลักษณะโครงร่างเงาของชิ ้นเสื ้อผ้า  สามารถสรุปได้ข้อมูลดังต่อไปนี้  

ลักษณะโครงร่างเงาของเส้ือ (Blouse) มากที่สุดคือ เข้ารูป (Slim Fit) ร้อยละ 45.5 พอดีตัว (Fit) 
ร้อยละ 41 และตัวหลวม (Loose Fit) ร้อยละ 13.5 ความนิยมลักษณะโครงร่างเงาของเสื้อคลุม 
ต ัวนอก (Jacket )  พอด ีต ั ว  (F i t )  เข ้ าร ูป (Sl im F it )  และ ต ัวหลวม (Loose F it ) 
จัดเรียงเป็นร้อยละตามลำดับ 42.4, 30.3 และ 27.3 ลักษณะโครงร่างเงาของกระโปรง (Skirt) 
เรียงความนิยมได้ข้อมูลดังนี้ ตัวหลวม (Loose Fit) ร้อยละ 57.9 และ พอดีตัว (Fit) ร้อยละ 42.1 
ลักษณะโครงร่างเงาของกางเกง (Pants) ความนิยมสูงสุดคือ ตัวหลวม (Loose Fit) ร้อยละ 80.9 
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รองลงมาคือพอดีตัว (Fit) ร้อยละ 14.3 และเข้ารูป (Slim Fit) ร้อยละ 4.8 ลักษณะโครง 
ร่างเงาของ ชุดกระโปรงหรือกางเกง (Dress or Jumpsuit) ท่ีนิยมมากท่ีสุดคือ ตัวหลวม (Loose 
Fit) ร ้อยละ 53 ลักษณะโครงร ่างเงาแบบพอดีต ัว  (Fit) ซ ึ ่งเท่าก ับร ูปแบบพอดีต ัว  (Fit) 
ในค่าร้อยละแบบละ 23.5 การวิเคราะห์ลักษณะภาพรวมโครงร่างเงา ที่มีจำนวนมากที่สุดคือ 
ตัวหลวม (Loose Fit) - พอดีตัว (Fit) ร้อยละ 25 ถัดมาคือ พอดีตัว (Fit) - พอดีตัว (Fit), ตัวหลวม 
(Loose Fit) - ต ัวหลวม (Loose F it ) ,  ต ั วหลวม (Loose F it )  -   เข ้ าร ูป  (Sl im F it ) 
เรียงค่าร้อยละตามลำดับ 16, 13, และ 10 ลักษณะท่ีมีค่าร้อยละ 9 เท่ากันคือ เข้ารูป (Slim Fit) - 
พอดีตัว (Fit) และ พอดีตัว (Fit) - เข้ารูป (Slim Fit) ลักษณะที่มีค่าร้อยละ 7 เท่ากันคือ เข้ารูป 
(Slim Fit) - ต ั วหลวม  (Loose  F i t )  และพอด ีต ั ว  ( F i t )  -  ต ั วหลวม  (Loose  F i t ) 
และลักษณะที่น้อยท่ีสุดคือ เข้ารูป (Slim Fit) - เข้ารูป (Slim Fit)  ร้อยละ 4 

 
การวิเคราะห์รสนิยมกลุ ่มเป้าหมาย สามารถสรุปข้อมูลได้ด ังนี้  ภาพรวมรูปแบบ 

โครงร่างเงาเรียงค่าร้อยละจากมากไปน้อยคือ  H-Line, I-Line, Balloon, A-Line และ Y-Line 
เรียงค่าร้อยละตามลำดับ ได้แก่ 39, 29, 16, 10 และ 6 

 
การวิเคราะลักษณะสีเสื ้อผ้าที ่สวมใส่ สามารถจำแนกความนิยมตามกลุ่มสีได้ดังนี้  

ความนิยมกลุ ่มสีท ี ่มากที ่ส ุดคือ กลุ ่มสีธรรมชาติ (Earth Tone) ร ้อยละ รองลงมาคือ 50 
กลุ่มโทนสีขาว (White) ร้อยละ 24 กลุ่มโทนสีดำ (Black) ร้อยละ 18 กลุ่มสีสด (Vivid Color) 
ร้อยละ 6 น้อยท่ีสุดคือ กลุ่มสีพาสเทล (Pastel Color) ร้อยละ 2 

 
การวิเคราะห์รายละเอียดการตกแต่งเสื ้อผ้า สามารถสรุปได้ดังต่อไปนี้ ไม่มีการใช้การ 

ตกแต่งเส้ือผ้าด้วยกรรมวิธีต่าง ๆ ร้อยละ 92 มีการใช้การตกแต่งเส้ือผ้าด้วยกรรมวิธีต่าง ๆ ร้อยละ 
8 ข ้อม ูลด ้านไม ่ม ีการใช ้ผ ้าท ี ่ม ีการประด ับตกแต ่งผ ้าด ้วยกรรมวิธ ีต ่าง  ๆ ร ้อยละ 81  
และไม่มีการใช้ผ้าท่ีมีการประดับตกแต่งผ้าด้วยกรรมวิธีต่าง ๆ ร้อยละ 19 

 
ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลสําหรับการทําการทดลองด้วยนวัตกรรม 

 
การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับกระแสนิยมของสีส้มในระดับสากล และกระบวนการ 

ย้อมสีธรรมชาติพืชคำแสดมีความสอดคล้องกัน นำไปสู่กระบวนการสร้างและวิเคราะห์ระดับสีส้ม 
จากพืชคำแสดผ่านมรดกวัฒนธรรมย้อมผ้าของศูนย์ทอผ้าไทลื ้อบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน 
สามารถจำแนกการวิเคราะห์ข้อมูลสําหรับการทําการทดลองด้วยนวัตกรรมได้ดังต่อไปนี้ 
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4.1 ข้อมูลการย้อมสีพืชคำแสดร่วมกับพืชชนิดอื่น 

 
การทดลองการติดสีธรรมชาติจากพืชชนิดอื ่นกับเส้นด้ายฟิลาเจน  (Filagen) เบื ้องต้น 

ได้ทำการทดลองผสมพืชคำแสดร่วมกับพืชชนิดอื่นด้วยวิธีย้อมร้อน ได้แก่ ดอกกรรณิการ์ที่ให้ 
สีเหลืองและไม้ฝางท่ีให้สีแดง สามารถสรุปข้อมูลได้ดังตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 31 การย้อมสีธรรมชาติด้วยเมล็ดพืชธรรมชาติคำแสด ร่วมกับนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน และ 
พืชผสมชนิดอื่นโดยกรรมวิธีการย้อมร้อน   

เส้นด้าย 
(กรัม) 

ขั้นตอนย้อมสีพรอ้มกัน 

น้ำ 
(มิลลิลิตร) 

เวลา 
(ชั่วโมง) 

ผล 
(รูป) วัตถุดิบร่วม 

(กรัม) 
วัตถุดิบหลัก 

(กรัม) 

10 
กรรณิการ์ 

50 

คำแสด 
50 

300 1 

 

10 
ฝาง 
50 

คำแสด 
50 

300 1 

 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

สรุปผลจากการวิเคราะห์ พบว่า 
 

4.1.1 นวัตกรรมเส้นใยฟิลาเจนผสมฝ้าย 50:50 กับการย้อมสีธรรมชาติด้วย 
เมล็ดพืชธรรมชาติคําแสดร่วมกับดอกกรรณิการ์  ระดับสีส้มมีความสว่างและเปลี ่ยนแปลง 
ไปทางกลุ่มสีเหลืองมากขึ้น 
 

4.1.2 นวัตกรรมเส้นใยฟิลาเจนผสมฝ้าย 50:50 กับการย้อมสีธรรมชาติด้วย 
เมล ็ดพ ืชธรรมชาต ิค ํ าแสดร ่วมก ับไม ้ฝาง  ระด ับส ีส ้มม ีความสว ่ างและเปลี ่ยนแปลง 
ไปทางกลุ่มสีแดงเล็กน้อย 
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 จากการทดลองการติดสีของเส้นใยฟิลาเจนกับพืชผสมชนิดอื่นโดยกรรมวิธีการย้อมร้อน 

นำสู่ข้อสรุป เส้นด้ายฟิลาเจนมีคุณบัติในการติดสีย้อมพืชธรรมชาติคำแสดร่วมกับพืชชนิดอื่น 

และสามารถอน ุมานได ้ว ่า นว ัตกรรมเส ้นใยฟ ิลาเจนผสมฝ้าย 50:50 ม ีความเป ็นไปได้  

ที่จะคงความสามารถในการติดสีพืชชนิดอื่นนอกเหนือจากพืชคิดแสด ดอกกรรณิการ์และไม้ฝาง  

เนื่องจากมีความสามารถในการติดสีธรรมชาติ 

 

 

 

 

ภาพท่ี 82 ขั้นตอนการย้อมเส้นใยฟิลาเจนผสมฝ้าย 50:50 คำแสดกับกรรณิการ์ (ซ้าย), 
คำแสดกับประดู่ (ขวา) 

ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอไทล้ือสีธรรมชาติบ้านดอนมูล (2566) 
 

4.2 ข้อมูลการย้อมสีพืชคำแสดร่วมกับสารช่วยย้อม (Mordant) 
 

การย้อมสีธรรมชาติด้วยเมล็ดพืชธรรมชาติคำแสด ร่วมกับนวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจน 
(Filagen) ผสมฝ้าย 50:50 กับสารช่วยย้อม โดยการนำเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายย้อมด้วย 
พืชคำแสด จากนั้นทดลองกับสารช่วยย้อม (Mordant) 3 ชนิด ได้แก่ สารส้ม ขี้เถ้าและปูนแดง 
ในอัตราส่วนเท่ากัน สามารถสรุกเป็นตารางได้ดังนี้ 
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ตารางท่ี 32 การย้อมสีธรรมชาติด้วยเมล็ดพืชธรรมชาติคำแสด ร่วมกับนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน 
(Filagen) กับสารช่วยย้อม (Mordant) 

เส้นด้าย 
(กรัม) 

ขั้นตอนย้อมส ี ขั้นตอนย้อมสารช่วยย้อม 

ผล 
(รูป) ย้อมคำแสด 

(กรัม) 
น้ำ 

(มิลลิลิตร) 
เวลา 
(คืน) 

ย้อมสาร 
ช่วยย้อม 
(กรัม) 

น้ำ 
(มิลลิลิตร) 

เวลา 
(คืน) 

10 100 300 1 
สารส้ม 
100 

300 1 
 

10 100 300 1 
ขี้เถ้า 
100 

300 1 
 

10 100 300 1 
ปูนแดง 
100 

300 1 
 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

หมายเหตุ วิธีการย้อมเส้นด้ายของมรดกทางวัฒนธรรม ศูนย์ผ้าทอไทลื้อสีธรรมชาติบ้านดอนมูล 
จังหวัดน่าน จะใช้ระยะเวลา 1 คืน หรือประมาณ 8 - 12 ช่ัวโมง 

 
สรุปผลจากการวิเคราะห์ พบว่า 

 
4.2.1 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 

ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติค ําแสด ร ่วมกับ สารส้ม ระดับสีส ้มใกล้ เค ียงก ับสีค ํ าแสด 
ก่อนย้อมร่วมกับสารช่วยย้อมสารส้ม เนื่องจากน้ำสารส้มมีความเป็นกรดสูง 
 

4.2.2 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน  50:50 กับการย้อมสี 
ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสด ร่วมกับ ขี้เถ้า ระดับสีส้มมีความสว่างมากขึ้นไปในกลุ่มสีเหลือง 
เน่ื่องจากน้ำขี้เถ้ามีความเป็นด่างสูง 
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4.2.3 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 
ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสด ร่วมกับ ปูนแดง ระดับสีส้มมีความสว่างมากขึ้นไปในกลุ่ม 
สีเหลือง เน่ื่องจากน้ำ ปูนแดงมีความเป็นด่างสูง 

 
4.3 ข้อมูลการย้อมสีพืชคำแสดร่วม โดยผสมพืชชนิดอื่นโดยกรรมวิธีการย้อมร้อน 
และการเปลี่ยนตัวแปรของสารช่วยย้อม (Mordant) 

 
ตารางท่ี 33 การย้อมสีธรรมชาติด้วยเมล็ดพืชธรรมชาติคำแสด ร่วมกับนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน 
(Filagen) และ พืชผสมชนิดอื่นโดยกรรมวิธีการย้อมร้อน และ การเปล่ียนตัวแปรของสารช่วยย้อม 
(Mordant) 

เส้นด้าย 
(กรัม) 

ขั้นตอนย้อมสารช่วยย้อม 

ผล 
(รูป) ย้อมสารช่วยย้อม 

(กรัม) 
น้ำ 

(มิลลิลิตร) 
เวลา 
(คืน) 

คำแสผสมกรรณิการ ์
10 

สารส้ม 
100 

300 1 

 

คำแสผสมกรรณิการ ์
10 

ขี้เถ้า 
100 

300 1 
 

คำแสผสมกรรณิการ ์
10 

ปูนแดง 
100 

300 1 

 

คำแสดผสมฝาง 
10 

สารส้ม 
100 

300 1 

 

คำแสดผสมฝาง 
10 

ขี้เถ้า 
100 

300 1 

 

คำแสดผสมฝาง 
10 

ปูนแดง 
100 

300 1 

 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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สรุปผลจากการวิเคราะห์ พบว่า 
 

4.3.1 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 
ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสดผสมกรรณิการ์ ร่วมกับ สารช่วยย้อม สารส้ม เกิดการเปลี่ยน 
แปลงด้านความสว่างไปในค่าสีเหลืองมากขึ้น มีความชัดสีส้มกว่าสารช่วยย้อม ชนิดอื่นเล็กน้อย 
เนื่องจากความเป็นกรด 
 

4.3.2 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 
ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสดผสมกรรณิการ์ ร่วมกับ สารช่วยย้อม ขี้เถ้า เกิดการเปล่ียนแปลง 
ด้านความสว่างไปในค่าสีเหลืองมากขึ้น 
 

4.3.3 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 
ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสดผสมกรรณิการ์  ร่วมกับ สารช่วยย้อม ปูนแดง เกิดการเปลี่ยน 
แปลงด้านความสว่างไปในค่าสีเหลืองมากขึ้น 

 
4.3.4 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 

ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสดผสมฝาง ร่วมกับ สารช่วยย้อม สารส้ม เกิดการเปลี่ยนแปลง 
ด้านความสว่างไปในค่าสีส้มเข้มเจือด้วยสีแดงมากขึ้นเนื่องจากความเป็นกรด 
 

4.3.5 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 
ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสดผสมฝาง ร่วมกับ สารช่วยย้อม ขี้เถ้า เกิดการเปลี่ยนแปลง 
ด้านความสว่างไปในค่าสีเหลืองมากขึ้น 
 

4.3.6 นวัตกรรมเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายอัตราส่วน 50:50 กับการย้อมสี 
ธรรมชาติด้วยพืชธรรมชาติคําแสดผสมฝาง ร่วมกับ สารช่วยย้อม ปูนแดง เกิดการเปลี่ยนแปลง 
ด้านความสว่างไปในค่าสีเหลืองมากขึ้น 
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 4.4 ข้อมูลการย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสดร่วมกับกรรณิการ์ ประดู่และคร่ัง 
ในสารช่วยย้อม 

ภาพท่ี 83 การกวักเส้นด้ายเป็นไจ เตรียมสู่กระบวนการย้อม 
ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอไทล้ือสีธรรมชาติบ้านดอนมูล (2566) 

 
จากการทดลองย้อมเส้นด้ายฟิลาเจนกับพืชคำแสด ให้ผลลัพธ์ว่าเส้นด้ายมีความสามารถ 

ในการติดสีธรรมชาติ จึงนำพืชคำแสดผสมย้อมกับพืชชนิดอื่น ได้แก ่ประดู่และครั่ง เพื่อให้ได้ความ 
หลากหลายของระดับสีส้ม 

 
ตารางท่ี 34 การย้อมเส้นด้ายฟิลาเจน (Filagen) กับพืชคำแสดร่วมพืชชนิดอื่น และสารช่วยย้อม 
(Mordant) 

ชนิดพืช สารช่วยย้อม รูปภาพขณะย้อม รูปภาพขณะตากแห้ง 

คำแสดผสมกรรณิการ ์ สารส้ม 

  

คำแสด สารส้ม 
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คำแสดผสมประดู ่ สารส้ม 

  

คำแสดผสมประดู่และครั่ง สารส้ม 

  

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

จากการย้อมเส้นด้ายฟิลาเจนให้ผลลัพธ์ในทางที ่ด ีมาก โดยใช้ สารช่วยย้อมสารส้ม 

เนื่องจากมีปฏิกิริยากับสีส้มของพืชคำแสดมากที่สุด ในกระบวนการย้อมเส้นด้ายเกิดการติดสี 

กับทุกชนิดพืช แต่การติดสีของคำแสดผสมประดู่และครั่งจะเบาบางกว่าค่าสีอื่น อาจเกิดจากเปลือก 

ประดู่ท่ีไม่มียางไม้มากนักเพราะอยู่ในฤดูร้อน และความเข้มข้นของพืชไม่มากพอ 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 84 เส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายย้อมสีคำแสดผสมกรรณิการ์ในสารช่วยย้อมสารส้ม (ซ้าย), 
การเตรียมน้ำด่างในการย้อมเส้นสีคำแสดผสมประดู่ (ขวา) 

ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอไทล้ือสีธรรมชาติบ้านดอนมูล (2566) 
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เงื่อนไขการย้อมด้วยพืชคำแสดผสมกับประดู่นั้น ในขั้นตอนล้างออกจะต้องแช่เส้นด้าย 
ย้อมสีในน้ำด่างออกก่อน 1 ครั้ง เพื่อล้างยางไม้จากเปลือกประดู่ แล้วจึงนำมาแช่สารช่วยย้อม 
สารส้มเพื่อป้องกันอาการสีตกจากเส้นด้าย 
 

สรุปผลจากการวิเคราะห ์พบว่า   
 

การทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี ่ยวข้อ วิเคราะห์ข้อมูลสําหรับการทําการทดลองด้วย 
นวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจนย้อมสีพ ืชคำแสด มีความสามารถในการติดสีธรรมชาติด ีเยี ่ยม 
อยู ่ในเป้าหมายของการย้อมสีส ้มธรรมชาติอย่างยั ่งยืน  สามารถนำเข้าสู ่กระบวนการทอ 
และออกแบบสร้างสรรค์ ภายใต้กรอบแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 

 
ภายใต้การย้อมสีธรรมชาติอย่างยั่งยืน ขั้นตอนเตรียมวัสดุและอุปกรณ์ในการย้อมโดย 

คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เชี ่ยวชาญของศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทลื ้อบ้านดอนมูล  จังหวัดน่าน 
ได้ติดต่อกับสมาชิกในชุมชนท่ีประกอบอาชีพช่างทำมีดพร้า เพื่อซื้อน้ำครั่งท่ีใช้ในการประกอบมีด 
ชาวบ้านหาของป่าเพื่อเก็บเปลือไม้ประดู่ หรือน้ำจากพืชขี้เสียดที่ช่วยเร่งสีแดงจากช่างปั๊มพระ 
เป็นส่วนหนึ่งในการกระจายรายได้ในชุมชนและนำส่ิงเหลือใช้มาทำการสร้างมูลค่าเพิ่มในการย้อมเ
ส้นด้าย ตอบสนองต่อ ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 สร้างความเข้มแข็งให้ชุมชน 
โดยหลักเป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม เมื ่อได้เส้นด้ายที ่ย ้อมจนเกิดความหลากหลายของสี ส้ม 
เรียบร้อยแล้วนั้น สามารถนำเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์ตราสินค้า สร้างอัตลักษณ์และออกแบบ 
สร้างสรรค์ในลำดับถัดไป 
 

ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูล 7P’s และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง  
 

งานวิจัยได้มีการศึกษาข้อมูลการทบทวนวรรณกรรม เกี่ยวกับส่ิงแวดล้อม นวัตกรรม วัสดุ 
และร ูปแบบเคร ื ่องแต่งกาย ตั ้งกลุ ่มเป้าหมายของตราสินค้าแฟชั ่นเพ ื ่อใช ้ในงานว ิ จัย  
เก ี ่ยวก ับตราส ินค ้าท ี ่ เหมาะสมก ับผ ู ้บร ิโภค  หาช ่องว ่างทางการตลาดอ ีกท ั ้ งแนวทาง 
ออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยผู้วิจัยได้ศึกษาและวิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาด เพื่อทราบข้อด ีข้อเสีย 
โอกาสและอุปสรรค ของตราสินค้าคู่แข่ง โดยนำข้อมูลดังกล่าวมาปรับใช้ในการสร้างตราสินค้า 
และผลิตภัณฑ์ให้มีประสิทธิภาพ โดยมีหลักเกณฑ์คัดเลือกตราสินค้าคู่แข่งดังต่อไปนี้ 
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1. เป็นตราสินค้าท่ีออบแบบผลิตภัณฑ์จากแนวคิดเพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
2. เป็นตราสินค้าท่ีมีรูปแบบผลิตภัณฑ์จากแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 
3. เป็นตราสินค้าในตลาดระดับ Global Brand โดยตำแหน่งทางการตลาดระดับบน (A+ 

ถึง B) 
 

5.1 ตราสินค้า “Stella McCartney” 

ภาพท่ี 85 ผลิตภัณฑ์จากตราสินค้า Stella McCartney 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 
สเตลล่า แม็กคาร์ตนีย์ (Stella McCartney) เกิดที ่ประเทศอังกฤษในปี ค.ศ. 1971 

ถูกเล้ียงดูและเติบโตมากับการทานมังสวิรัติ และนักเคล่ือนไหวเพื่อสิทธิสัตว์ เป็นจุดเริ่มต้นในการ 
ออกแบบแฟชั่นและเครื่องแต่งกายที่คำนึงถึงสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน ก่อตั้งตราสินค้าในปี ค.ศ. 
2001 ในชื่อเดียวกับเธอ เพื่อผลิตสินค้าที่หรูหราและยั่งยืน ในเวลาต่อมาเปิดตัวสินค้าชนิดอื่น ๆ 
ได้แก่ น้ำหอม กระเป๋า เครื่องประดับและแว่นตา ก่อนรูปแบบกระเป๋า Falabella จะกลายเป็น 
สินค้าสำคัญ อีกท้ังสเตลล่า แม็กคาร์ตนีย์ ได้ร่วมงานออกแบบ (Collaboration) กับองค์กรอื่น ๆ 
โดยคงแนวคิดด้านส่ิงแวดล้อมจนถึงปัจจุบัน 

   
ประเภทสินค้า : ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและเครื่องประดับ Ready To Wear  
สัดส่วนการใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม : 100% (เป็นอัตลักษณ์ของตราสินค้า)  
ตำแหน่งทางการตลาด : A+ 
ประเภทคู่แข่งทางการตลาด : ด้านวัสดุและด้านการออกแบบ 
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ตารางท่ี 35 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Stella McCartney ด้วยหลัก 7P’s 

7P’s ตราสินค้า Stella McCartney 

Product 

ตราสินค้าใช้นวัตกรรมการออกแบบเพื่อลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
ใช้เทคโนโลยีผลิตผ้าจากเห็ด ใช้วัสดุทดแทน 
ไม่นำผลิตภัณฑ์จากสัตว์มาออกแบบในตราสินค้า 
รวมไปถึงไม่ใช้กระบวนการทดลองสารเคมีกับสัตว์ในชนิดสินค้าเครื่องสำอาง 

Price  30,000-200,00บาท 

Place รูปแบบหน้าร้าน และรูปแบบออนไลน์  

Promotion 

ทำการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือออนไลน์ กลุ่มคนท่ีมีช่ือเสียง 
ทำการประชาสัมพันธ์ผ่านงานแสดงนวัตกรรมของตราสินค้า และร่วมงานออกแบบ 
(Collaboration) กับองค์กรอื่น ๆ  

People 
กลุ่มลูกค้าท่ีต้องการลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
และต้องการความหรูหราของสินค้าเครื่องแต่งกาย 

Packaging 
ถุงกระดาษพิมพ์ตราสินค้า และกล่องกระดาษแข็ง 

Purple Cow 

วัสดุทดแทนหนังแท้อย่าง Alter-nappa 
นวัตกรรมเห็ดและเช้ือราผลิตสินค้าเครื่องแต่งกาย 
การใช้ผ้าไหมอิตาลีท่ีเล้ียงโดยการปล่อยให้หนอนไหมเติบโตก่อนนำรังไหมมาทอผ้า 
ปฏิเสธการใช้ผลิตภัณฑ์หนังสัตว์และการทดลองกับสัตว์ 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ตารางท่ี 36 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Stella McCartney ด้วยหลัก SWOT Analysis 

ตราสินค้า Stella McCartney 

7P’s / SWOT 
จุดแข็ง 

(Strength) 
จุดอ่อน 

(Weakness) 
โอกาส 

(Opportunities) 
อุปสรรค 

(Threats) 

Product 

ผลิตภัณฑ์เป็นมิตร
ต่อส่ิงแวดล้อม 
ทันสมัย 
มีความโดดเด่นแล
ะหรูหรา 

ผลิตภัณฑ์ท้ัง 
หมดทำมาจากน
วัตกรรมทดแทน 
อาจต้องการวิธีดู
แลรักษาเป็น 
พิเศษ 

ความโดดเด่นและ 
เอกลักษณ์ของวัสด ุ
สามารถเป็นตัว 
เลือกใหม่สำหรับ 
กลุ่มลูกค้า 

กลุ่มลูกค้าอาจ 
ต้องการเวลาใน 
การทำความรู้จัก
นวัตกรรมทดแทน
หนังสัตว์ 

Price 

สินค้าราคาสูง 
เหมาะสมกับ 
นวัตกรรม 
การออกแบบของ
ผลิตณฑ์ 

สินค้าท่ีมีราคาสูง
อาจเข้าถึงกลุ่ม 
ลูกค้าได้น้อยลง 

สินค้าราคาสูงจาก 
มูลค่าของตราสินค้า 
อาจทำให้คู่แข่งทาง
การตลาดน้อยลง 

กลุ่มลูกค้าอาจไม่ 
เข้าใจในเหตุผล 
ของมูลค่าสินค้า 

Place 

มีช่องทางหน้าร้าน
และออนไลน์  
สามารถเข้าถึงได้ 
ง่าย 

ช่องทางหน้าร้าน
ส่วนใหญ่อยู่ใน 
เมืองหลวง 
ทำให้จำกัดช่อง
ทางการเข้าถึง 
สินค้าจริง 

 การเพิ่มร้านใน 
Multi Brand 
อาจช่วยทำให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหหมายง่าย
ขึ้น 

กลุ่มเป้าหมายเข้า
ถึงสินค้าจริงได้ 
ยาก เนื่องจาก 
หน้าร้านมีจำนวน
จำกัด  
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Promotion 

ประชาสัมพันธ์ 
ผ่านงานแสดง 
นวัตกรรมของ 
ตราสินค้าและ 

บุคคลท่ีมีช่ือเสียง
ทางส่ือออนไลน์ 

การประชาสัม 
พันธ์ผ่านรูปแบบ
งานแสดง 
นวัตกรรม 
อาจทำให้กลุ่ม 
เป้าหมายเข้าใจ 
ว่าเข้าถึงสินค้าได้
ยาก 

ใช้บุคคลท่ีมีชื่อเสียง
ประชาสัมพันธ ์
ทางส่ือออนไลน ์
ท่ีกลุ่มเป้าหมายติด
ตาม  

กลุ่มเป้าหมาย 
อาจมีภาพจำเกี่ยว
กับอัตลักษณ์ของ
ตราสินค้าท่ีเข้าถึง
ยาก 

People 

กลุ่มเป้าหมายชัด 
เจนในการแสดง 
จุดยืนด้านส่ิงแวด
ล้อม 

อาจจำกัดการ 
เข้าถึงของกลุ่ม 
เป้าหมายใหม่ที ่
ยังไม่มีความเข้า 
ใจเกี่ยวกับตรา 
สินค้า 

ใช้ช่วงเวลาการบอก
ต่อของกลุ่มลูกค้า 
เพื่อทำความรู้จักกับ
ตราสินค้า 

กลุ่มเป้าหมาย 
ใหม่อาจยังไม่มี 
ความสนใจเช่น 
เดียวกับตราสินค้า 

Packaging 

บรรจุภัณฑ์มีความ
หรูหรา 
สามารถเก็บรักษา
สินค้า 
หรือนำเสนอ 
พร้อมสินค้าภาย 
ในได้ 

กล่องบรรจุภัณฑ์
อาจคล้ายคลึง 
กับตราสินค้าอื่น 

สามารถนำเสนอ 
เคียงคู่กับสินค้าได ้
สวยงาม 

ภาพจำบรรจุ 
ภัณฑ์อาจใกล้ 
เคียงกับตราสินค้า
อื่น 

Purple Cow 

นวัตกรรมผลิต 
ภัณฑ์เกี่ยวกับส่ิง 
แวดล้อมและสัตว์
มีความโดดเด่น 
ทันสมัยไม่สามารถ
ลอกเลียนแบบได้ 

ภาพลักษณ์อัน 
จำเพาะอาจ 
สร้างความไม่เข้า
ใจในคนบางกลุ่ม 

เป็นผู้นำในสินค้าท่ี 
สนับสนุนส่ิงแวดล้อ
มและคงความ 
หรูหรา 
ทำให้คู่แข่งทางการ
ตลาดน้อยลง 

ภาพลักษณ์อันจำ 
เพาะอาจใช้เวลา 
ให้คนกลุ่มใหม่ทำ
ความเข้าใจในจุด
ประสงค์และเป้า 
หมายของตราสิน
ค้า 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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5.2 ตราสินค้า “Gabriela Hearst” 

ภาพท่ี 86 ผลิตภัณฑ์จากตราสินค้า Gabriela Hearst 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

กาเบรียลา เฮิร์สต์ (Gabriela Hearst) เกิดและเติบโตท่ามกลางฟาร์มปศุสัตว์ขนาดใหญ่ 
17,000 เอเคอร์ของครอบครัว เล้ียงสัตว์หลากหลายชนิด ได้แก่ ม้า วัว และแกะ หลังจากเรียนจบ 
ปริญญาตรีเธอได้ทำงานด้านการออกแบบเป็นระยะเวลา 10 ปีในนิวยอร์ก ก่อนจะย้ายกลับ 
มาดูแลกิจการของครอบคัว  และทำให้เธอมีความสนใจในการสร ้างตราสินค้าที ่หร ูหรา 
ร่วมกับความไร ้กาลเวลา (Timeless) ให้ความสำคัญกับวัฒนธรรมมากกว่ากระแสนิยม 
ได้เลือกสรรวัสดุท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมพร้อมท้ังพัฒนานวัตกรรมเส้นด้ายให้ป้องกันรังสีจากโทร
ศัพท์มือถือซึ ่งเป็นอัตรายต่ออวัยวะสืบพันธุ ์ของผู ้หญิง  ผ้าลินินอบด้วยว่านหางจรเข้ที ่ให้  
เส้นใยท่ีสมบูรณ์กว่าฝ้าย อีกท้ังมีอายุการใช้งานยืนยาว ผลิตสินค้าในจำนวนจำกัดเพื่อความยั่งยืน 
ไปจนถึงใช้ผ้าคงคลัง (Deadstock) มาผลิตเสื ้อผ้าร่วมสมัยเพื่อลงการผลิตผ้าใหม่ในตลาด 
ไปจนถึงการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้ทดแทนการใช้พลาสติก โดยตราสินค้ายังมุ่งมั่นทำ 
ตามวิสัยทัศน์มากจนถึงปัจจุบัน 

 
ประเภทสินค้า : ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและเครื่องประดับ Ready To Wear 
สัดส่วนการใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม : 100% (เป็นอัตลักษณ์ของตราสินค้า) 
ตำแหน่งทางการตลาด : A 
ประเภทคู่แข่งทางการตลาด : ด้านวัสดุและด้านการออกแบบ 
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ตารางท่ี 37 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Gabriela Hearst ด้วยหลัก 7P’s 

7P’s ตราสินค้า Gabriela Hearst  

Product 
วัสดุจากส่ิงแวดล้อม 
นวัตกรรมเส้นใยลินินอบว่านหางจระเข้และป้องกนัรังสีจากโทรศัพท์มือถือ 
ใช้ผ้าคงคลังออกแบบเส้ือผ้าร่วมสมัยด้วยรูปแบบไร้กาลเวลา 

Price  30,000 บาทขึ้นไป 

Place รูปแบบหน้าร้าน และรูปแบบออนไลน์  

Promotion ประชาสัมพันธ์ผ่านงานแสดงนวัตกรรมของตราสินค้า 

People 
กลุ่มลูกค้าท่ีต้องการลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
และต้องการความหรูหราของสินค้าเครื่องแต่งกาย 

Packaging กล่องบรรจุภัณฑ์พิมพ์ตราสินค้า 

Purple Cow นวัตกรรมพฒันาเส้นใย และรูปแบบท่ีไร้กาลเวลาสะท้อนความเรียบหรู 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

ตารางท่ี 38 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Gabriela Hearst ด้วยหลัก SWOT Analysis 

ตราสินค้า Gabriela Hearst  

7P’s / SWOT  
จุดแข็ง  

(Strength)  
จุดอ่อน 

(Weakness)  
โอกาส 

(Opportunities)  
อุปสรรค 

(Threats)  

Product 

รูปแบบเส้ือผ้าไร้ 
กาลเวลาภายใต้ 
นวัตกรรมเส้นใยผ้า 

รูปแบบสินค้าท่ี 
เป็นเอกลักษณ์ 
อาจะทำให้กลุ่ม
คนอื่น ๆ 
มองว่ารูปแบบ 
เรียบง่ายเกินไป 

รูปแบบเส้ือผ้าไร ้
กาลเวลาทำให้สวม 
ใส่ได้เสมอ 
ไม่อยู่ในกระแสนิยม 

สินค้าอาจต้อง 
พัฒนารูปแบบ 
ภายใต้ข้อจำกัด 
ของแนวคิดไร้ 
การเวลา 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 197 

Price 

สินค้าราคาสูง 
เหมาะสมกับ 
นวัตกรรม 
การออกแบบของ 
ผลิตณฑ์ 

สินค้าท่ีมีราคา 
สูงอาจเข้าถึง 
กลุ่มลูกค้าได้ 
น้อยลง 

สินค้าราคาสูงจาก 
มูลค่าของตราสินค้า 
อาจทำให้คู่แข่งทาง
การตลาดน้อยลง 

กลุ่มลูกค้าอาจไม่ 
เข้าใจในเหตุผล 
ของมูลค่าสินค้า 

Place 

ช่องทางการซื้อขาย
ท่ีหน้าร้านตาม 
เมืองหลวงและช่อง
ทางออนไลน์  

ช่องทางซื้อขาย
หน้าร้านมีเพียง 
1 ท่ีในประเทศ 
นั้น ๆ อาจไม่ 
เพียงพอสำหรับ
กลุ่มลูกค้าเดิม 

 การเพิ่มร้านใน 
Multi Brand 
อาจช่วยทำให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหหมายง่าย
ขึ้น 

ช่องทางการซื้อ 
ขายหน้าร้านมีจำ
นวนจำกัด 
อาจไม่เพียงพอกับ
กลุ่มเป้าหมายท่ี 
ต้องการทำความรู้
จักตราสินค้า 

Promotion 

ประชาสัมพันธ์ผ่าน
งานแสดงนวัตกรร
มของตราสินค้า 

ประชาสัมพันธ์ 
ผ่านรูปแบบงาน
แสดงนวัตกรรม 
อาจทำให้กลุ่ม 
เป้าหมายเข้าใจ
ว่าเข้าถึงสินค้า 
ได้ยาก 

ใช้บุคคลท่ีมีชื่อเสียง
ประชาสัมพันธ์ทาง
ส่ือออนไลน ์
ท่ีกลุ่มเป้าหมายเข้า
ถึง 

กลุ่มเป้าหมาย 
อาจมีภาพจำเกี่ยว
กับอัตลักษณ์ของ
ตราสินค้าท่ีเข้าถึง
ยาก 

People 

กลุ่มเป้าหมายมี 
ความต้องการชัด 
เจน ต้องการ 
ภาพลักษณ์ท่ีไร้กาล
เวลาและสวมใส่ 
ง่ายทุกโอกาส 

กลุ่มเป้าหมาย 
ใหม่อาจมองว่า
ตราสินค้าคล้าย
คลึงกับตราสิน 
ค้าอื่น 

ใช้ช่วงเวลาการบอก
ต่อของกลุ่มลูกค้า 
เพื่อทำความรู้จักกับ
ตราสินค้า 

สินค้าอาจต้อง 
ค้นหาภาพลักษณ์
ไร้กาลเวลาท่าม 
กลางแนวคิดใหม่
ของกลุ่มเป้า 
หมาย 
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Packaging 

บรรจุภัณฑ์มีความ
หรูหรา 
สามารถเก็บรักษา 
สินค้า หรือนำเสนอ 
พร้อมสินค้าภายใน
ได้ 

ภาพลักษณ์ภาย
นอกของ 
บรรจุภัณฑ์อาจ
คล้ายคลึงกับ 
ตราสินค้าอื่น 

เป็นนวัตกรรมที ่
ปรับเปล่ียนเข้ากับ 
ยุคสมัย ทำให้มี 
ความโดดเด่นกว่า 
ตราสินค้าอื่นท่ีใช้รูป
แบบเดิม 

ตราสินค้าอาจทำ
การตลาดเกี่ยวกับ
บรรจุภัณฑ์มาก 
ขึ้นเพื่อแนะนำ 
วัสดุเป็นมิตรต่อ 
ส่ิงแวดล้อม 

Purple Cow 

ใช้นวัตกรรมเส้นใย
ร่วมกับการใช้ผ้าคง
คลัง และผลิต 
ในจำนวนจำกัด 
หรือตามคำส่ังซื้อ 
เพื่อเพิ่มมูลค่าให้ 
สินค้า 

สินค้าตามคำส่ัง
ซื้ออาจใช้เวลา 
ในกระบวนการ
ผลิตนาน 

สินค้าท่ีถูกจำกัดการ
ผลิตอาจกลายเป็น 
การประชาสัมพันธ ์
ตราสินค้าในอนาคต 

กลุ่มลูกค้าใหม่ท่ี 
สนใจในตราสินค้า
อาจใช้เวลานาน 
ในการทำความ 
รู้จัก 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

5.3 ตราสินค้า “Acne Studios” 

ภาพท่ี 87 ผลิตภัณฑ์จากตราสินค้า Acne Studios 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

แอคเน่สตูดิโอ (Acne Studios) ก่อตั้งในป ีค.ศ. 1996 ท่ีกรุงสตอกโฮล์ม ประเทศสวีเดน 
โดยเป็นส่วนหนึ่งขององค์กร ACNE ที่มุ่งเน้นสร้างสรรค์งานออกแบบกราฟฟิก ก่อนจะเริ่มทำ 
กางเกงยีนส์จากโปรเจคหนึ่งและได้เป็นกระแสความนิยม ต่อมาจึงแยกตัวเป็นแอคเน่สตูดิโอ 
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เพื่อผลิตสินค้าแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย ภายใต้การนำของ Jonny Johansson รูปแบบสินค้า 
ถูกนำเสนอผ่านมุมมองของงานศิลปะ เติบโตขึ้นผ่านการค้นหาตัวตนอย่างท้าทาย วิสัยทัศน์องค์กร 
เพ่งเล็งถึงความสำคัญของแฟชั่นเพื่อความยั่งยืน  นอกเหนือการสร้างผืนผ้าจากวัสดุธรรมดา 
ยืดอายุของผลิตภัณฑ์ โดยให้ความสำคัญกับการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก การตรวจสอบ 
ห่วงโซ่การผลิต สิทธิของแรงงาน-จ้างงาน ความสัมพันธ์กับคู่ค้า การหมุนเวียนบรรจุภัณฑ์ 
และลดขยะจากกระบวนการผลิต แอคเน่สตูดิโอให้ความสนใจเกี่ยวกับ การทำรายงานเพื่อความ 
โปร่งใส เป็นอีกหนึ่งตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีโดดเด่น ด้านงานศิลปะที่ใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

 
ประเภทสินค้า : ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและเครื่องประดับ Ready To Wear 
สัดส่วนการใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม : 80% และมุ่งเน้นกลยุทธ์ความยั่งยืน  
ตำแหน่งทางการตลาด : A 
ประเภทคู ่แข่งทางการตลาด : ด้านการออกแบบทางศิลปะ การใช้กลยุทธ ์เพื่อ 

ส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืนและความเป็นธรรมตลอดกระบวนการผลิต 
 
ตารางท่ี 39 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Acne Studios ด้วยหลัก 7P’s 

7P’s ตราสินค้า Acne Studios 

Product 
สินค้าเครื่องแต่งกายจากแนวคิดทางศิลปะ ใช้เทคโนโลยีสร้างลวดลายจำเพาะ 
รูปแบบทันสมัยเหมาะกับคนในเมืองหลวง 
อีกท้ังผลิตด้วยกลยุทธ์เพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

Price  20,000 บาทขึ้นไป 

Place รูปแบบหน้าร้าน และรูปแบบออนไลน์  

Promotion ประชาสัมพันธ์ผ่านงานแสดงนวัตกรรมของตราสินค้า และส่ือออนไลน์ 

People 
กลุ่มคนท่ีมีความสนใจในศิลปะ 
ต้องการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดูดีและทันสมัยผ่านกลยุทธ์เพื่อส่ิงแวดล้อมยั่งยืน 

Packaging ถุงกระดาษพิมพ์ตราสินค้า 

Purple Cow ความโดดเด่นด้านการใช้งานศิลปะกับกลยุทธ์เพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ตารางท่ี 40 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Acne Studios ด้วยหลัก SWOT Analysis 

ตราสินค้า Acne Studios 

7P’s / SWOT  
จุดแข็ง 

(Strength)  
จุดอ่อน 

(Weakness)  
โอกาส 

(Opportunities)  
อุปสรรค 

(Threats)  

Product 

สินค้าเครื่องแต่ง 
กายท่ีได้แนวคิด 
จากศิลปะ 
โดดเด่นอีกท้ังบ่ง 
บอกความทันสมัย 

สินค้ามีความจำ
เพาะสูงกว่าตรา
สินค้าเพื่อส่ิง 
แวดล้อมอื่น 
อาจทำให้รู้สึก 
ไม่คุ้นชิน 

การใช้แนวคิดทาง 
ศิลปะทำให้โดดเด่น
กว่าตราสินค้าเพื่อ 
ส่ิงแวดล้อมอื่น 

การออกแบบท่ี 
เป็นเอกลักษณ์ทำ
ให้กลุ่มลูกค้า 
เฉพาะเจาะจง 

Price 

สินค้าราคาสูง 
เหมาะสมกับ 
นวัตกรรม 
การออกแบบของ 
ผลิตณฑ์ 

สินค้าท่ีมีราคา 
สูงอาจเข้าถึง 
กลุ่มลูกค้าได้ 
น้อยลง 

สินค้าราคาสูงจาก 
มูลค่าของตราสินค้า 
อาจทำให้คู่แข่งทาง
การตลาดน้อยลง 

กลุ่มลูกค้าอาจไม่ 
เข้าใจในเหตุผล 
ของมูลค่าสินค้า 

Place 

ช่องทางหน้าร้าน 
ตามเมืองหลวงของ
ประเทศใหญ่และ 
ช่องทางออนไลน ์

ช่องทางหน้า 
ร้านมีเพียงใน 
ประเทศใหญ่ 
เท่านั้น 

 การเพิ่มร้านใน 
Multi Brand 
อาจช่วยทำให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหหมายง่าย
ขึ้น 

ช่องทางการซื้อ 
ขายหน้าร้านมี 
จำนวนจำกัด 
การซื้อสินค้า 
ออนไลน์อาจใช้ 
เวลานาน 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 201 

Promotion 

ประชาสัมพันธ์ผ่าน
งานแสดง 
นวัตกรรมของตรา
สินค้า 

ประชาสัมพันธ์ 
ผ่านรูปแบบงาน
แสดงนวัตกรรม 
อาจทำให้กลุ่ม 
เป้าหมายเข้าใจ
ว่าเข้าถึงสินค้า 
ได้ยาก 

ทำการจัด 
นิทรรศการหรือ 
พิพิธภัณฑ์จัดแสดง 
งานศิลปะเพื่อ 
ประชาสัมพันธ ์
เพิ่มเติม 

กลุ่มเป้าหมาย 
อาจมีภาพจำเกี่ยว
กับอัตลักษณ์ของ
ตราสินค้าท่ีเข้าถึง
ยาก 

People 

กลุ่มเป้าหมายมี 
ความเฉพาะเจาะ 
จงท่ีสนใจเส้ือผ้า 
และศิลปะ 

ความเฉพาะ 
เจาะจงด้านการ
ออกแบบอาจ 
ทำให้เข้าถึงตรา
สินค้ายาก 

ขยายฐานลูกค้าให ้
เข้าถึงง่าย 
สนใจในผลิตภัณฑ ์
มากขึ้น 

กลุ่มเป้าหมายมี 
ความเฉพาะเจาะ
จง ไม่มีการ 
ขยายวงกว้าง 

Packaging 

ถุงกระดาษท่ี 
สามารถนำกลับ 
สู่กระบวนการหมุน
เวียนกล่อง 
บรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์ไม่มี
ความคงทน 
อาจใช้งานซ้ำได้
ไม่นาน 

การหมุนเวียนกล่อง
บรรจุภัณฑ์สามารถ
ลดปริมาณขยะและ
ต้นทุนผลิต 

สำหรับนักสะสม 
บรรจุภัณฑ์อาจไม่
มีความสนใจ 

Purple Cow 

รูปแบบเส้ือผ้าท่ี 
สอดคล้องกับ 
แนวคิดการออก 
แบบทางศิลปะ 

การออกแบบ 
ทางศิลปะอาจมี
ความเฉพาะ 
เจาะจงและยาก
สำหรับกลุ่มเป้า
หมายใหม่ๆ 

การใช้แนวคิดทาง 
ศิลปะทำให้โดดเด่น
ท่ามกลางการ 
แข่งขันแฟช่ันเพื่อ 
ความยั่งยืนมีน้อย 

ภาพลักษณ์ของ 
ตราสินค้าอาจ 
เฉพาะเจาะจง 
สำหรับกลุ่มลูกค้า
ในวงกว้าง 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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 5.4 ตราสินค้า “Reformation” 

ภาพท่ี 88 ผลิตภัณฑ์จากตราสินค้า Reformation 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

Reformation โดย Yael Aflalo เริ่มต้นจากการขายเส้ือผ้าวินเทจท่ีลอสแองเจลิสก่อนจะ 
ประสบความเร็จ นำสู่การสร้างตราสินค้าของตัวเองในเวลาถัดมา ภาพลักษณ์ของตราสินค้า 
ให้ความรู้สึกถึงความอ่อนหวานแบบผู้หญิง (Feminine) ใช้วัสดุที ่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
น้อยที่สุดโดยนำผ้าคงคลัง (Deadstock) ผลิตเป็นสินค้าใหม่ แม้จะออกสินค้าใหม่ทุกอาทิตย์ 
แต่สินค้าเหล่าน ั ้นม ีจำนวนจำกัด และใช้ปร ิมาณผ้าน ้อยลงส ่งผลให ้ลูกค ้าร ู ้ส ึกพ ิ เศษ 
ขึ ้นที ่ครอบครองสินค้าจำนวนจำกัด และมุ ่งม ั ่นพัฒนาสินค้าแฟชั ่นยั ่งยืนสำหรับทุกคน 
ขณะเดียวกันยังวางกลยุทธ์ความยั ่งยืนสำหรับพนักงาน มีระบบตรวจสอบการปล่อยมลพิษ 
เป็นพันธมิตรกับโรงงานที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม ต้องการเป็นองค์กรที่ปล่อยก๊าซเรือนกระจกเป็นศูนย์ 
(Climate Positive) สร ้างประโยชน ์ต ่อส ิ ่ งแวดล ้อมในปี ค.ศ. 2025 ม ีคำม ั ่นส ัญญาว่ า 
อ ันด ับหน ึ ่ งค ือส ิ ่ งแวดล ้อมท ี ่ย ั ่ งย ืน  อ ันด ับสองค ือเรา  “Being naked is the #1 most 

sustainable option. We’re #2.” 
 

ประเภทสินค้า : ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและเครื่องประดับ Ready To Wear 
สัดส่วนการใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม : 100% (เป็นอัตลักษณ์ของตราสินค้า) 
ตำแหน่งทางการตลาด : B+ 
ประเภทคู่แข่งทางการตลาด : ด้านวัสด ุและการใช้กลยุทธ์เพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
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ตารางท่ี 41 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Reformation ด้วยหลัก 7P’s 

7P’s ตราสินค้า Reformation 

Product 
สินค้าแฟช่ันและเครื่องแต่งกายสตรีท่ีส่งเสริมบุคลิกผู้หญิง (Feminine) 
จากผ้าคงคลัง ผ่านกลยุทธ์เพื่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

Price 3,000-10,000 บาท 

Place รูปแบบหน้าร้าน และรูปแบบออนไลน์  

Promotion 
มีการนำเสนอการขายผ่านทางกลุ่มผู้มีช่ื่อเสียง  

People กลุ่มผู้หญิงท่ีมีความมั่นใจและเชิดชูคุณค่าในตัวเอง (Feminine)  

Packaging ซองกระดาษถุงกระดาษพิมพ์ตราสินค้า 

Purple Cow 
การเริ่มออกแบบจากแนวคิดวินเทจ 
ผสมผสานกับแนวคิดสตรีนิยมผ่านการจัดการท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

ตารางท่ี 42 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า Reformation ด้วยหลัก SWOT Analysis 

ตราสินค้า Reformation 

7P’s / SWOT  
จุดแข็ง 

(Strength)  
จุดอ่อน 

(Weakness)  
โอกาส 

(Opportunities)  
อุปสรรค 

(Threats)  

Product 

สินค้าท่ีออกแบบ 
จากแนวคิดวินเทจแ
ละแนวคิดสตรีนิยม 

รูปแบบของสิน
ค้าจำเพาะกลุ่ม
ลูกค้า 

ขยายรูปแบบสินค้า
ตามกระแสนิยม 

กลุ่มเป้าหมาย 
ใหม่อาจรู้สึกไม่ 
คุ้นเคยกับตราสิน
ค้า 
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Price 

ราคาเหมาะสมกับ 
คุณภาพสินค้า 

กลุ่มลูกค้าอาจ 
มองว่าราคาสูง 
เมื่อไม่ได้ศึกษา
จุดมุ่งหมาย 
ของตราสินค้า
อย่างเพียงพอ 

สินค้าราคาเหมาะ 
สมกับตลาด 
ทำให้กลุ่มลูกค้าเข้า
ถึงได้หลากหลาย 

ภาพลักษณ์ของ 
ตราสินค้าอยู่ตรง
กลางระหว่าง 
ความหรูหราและ
สินค้าตามกระแส 

Place 

หน้าร้านในอเมริกา 
บางประเทศในทวีป
ยุโรป และช่องทาง 
ออนไลน์  

มีหน้าร้านใน 2 
ทวีป ยากต่อ 
การซื้อสินค้า 

ขยายแผนการตลาด
หน้าร้านสู่ทวีปอื่น ๆ  

การลงทุนเปิด 
หน้าร้านในต่าง 
ทวีปมีค่าใช้จ่าย 
สูง 

Promotion 

ใช้บุคคลท่ีมีช่ือเสียง
ทางส่ือออนไลน์ทำ 
การประชาสัมพันธ์ 

บุคคลท่ีมีช่ือ 
เสียงในส่ือออน
ไลน์จากบาง 
ประเทศอาจไม่
เป็นท่ีรู้จักวง 
กว้าง 

จัดหาบุคคลท่ีทรง 
อิทธิพลจากต่าง 
ประเทศร่วมทำส่ือ 
ประชาสัมพันธ ์

ความแตกต่าง 
ทางวัฒนธรรม 

People 

กลุ่มเป้าหมายอยู่ใน
ช่วงวัยทำงาน 
มีกำลังซื้อสูง 

กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มอื่นเข้าถึง 
ได้ยาก 
เนื่องจากรูป 
แบบเส้ือผ้าไม่ 
สอดรับกับช่วง
วัย 

บางชนิดสินค้าม ี
จ านวนจำกัด 
ทำให้ลูกค้าท่ีครอบ 
ครองรู้สึกพิเศษและ
ภักดีกับตราสินค้า 

กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มอื่นเข้าถึงได้ 
ยาก 

Packaging 

ถุงกระดาษพิมพ์ตรา
สินค้า ไม่มีส่วน 
ประกอบของ 
พลาสติก 

ความปลอดภัย
ต่ำ อาจฉีก 
ขาดระหว่างขน
ส่ง 

รูปแบบของ 
บรรจุภัณฑ์สามารถ
ย่อยสลายในธรรม 
ชาติ 

ลูกค้าอาจเล็งเห็น
ถึงความปลอดภัย
ของพัสดุมากกว่า 
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Purple Cow 

รูปแบบวินเทจและ 
แนวคิดสตรีนิยม 
ผ่านกระบวนผลิตท่ี 
เป็นมิตรต่อส่ิงแวด 
ล้อม 

ผ้าท่ีมีจำกัด 
ไม่อาจผลิตซ้ำ 
ได้ 

ความหลากหลาย 
ของสินค้าท่ีซ้ำกัน 
ยาก 

สินค้ามีการ 
เปล่ียนแปลงอยู่ 
เสมอ คาดเดา 
ได้ยาก 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

5.5 ตราสินค้า “The Editor's Market” 

ภาพท่ี 89 ผลิตภัณฑ์จากตราสินค้า The Editor's Market 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

ตราสินค้าจากประเทศสิงคโปร์ ที ่นำแนวคิดลดผลกระทบต่อสิ ่งแวดล้อม ทันสมัย 
เหมาะกับรูปแบบการดำเนินชีวิตในประจำวัน ราคาเหมาะสม แผ่นการออกแบบรวมไปถึงการ
ใช้คุณภาพผ้าดีเพื่อยืดอายุการใช้งานของเส้ือผ้า ลดการใช้ผ้าใยสังเคราะห์ ดำเนินการผลิตด้วยเส้น 
ใยลินินและไลโอเซลล์ (Lyocell) ผ่านการยอมรับว่าเป็นเส้นใยที ่ เป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม 
มากอีกชนิด มีคุณภาพดีสามารถยืดอายุการใช้ง่านออกไปได้นาน เส้นด้ายลินินที่ใช้ผลิตมีหลาก 
หลายเฉดสีโดยไม่ต้องฟอกอีกท้ังใช้สีย้อมน้อย  

 
ประเภทสินค้า : ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและกระเป๋า Ready To Wear 
สัดส่วนการใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม : 100% (เป็นอัตลักษณ์ของตราสินค้า) 
ตำแหน่งทางการตลาด :  B 
ประเภทคู่แข่งทางการตลาด : ด้านวัสดุและด้านการออกแบบ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 206 

ตารางท่ี 43 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า The Editor's Market ด้วยหลัก 7P’s 

7P’s ตราสินค้า The Editor's Market 

Product 
เส้ือผ้ารูปแบบลำลองและรูปแบบทำงาน มุ่งเน้นสินค้าสำหรับสตรี 
ออกแบบให้เรียบง่ายเหมาะสำหรับกลุ่มคนในเมืองหลวง 
สามารถสวมใส่กับสินค้าช้ินอื่นในตราสินค้าได้ง่าย 

Price 1,000-2,000 บาท 

Place รูปแบบหน้าร้านและรูปแบบออนไลน์  

Promotion 
มีการนำเสนอการขายผ่านทางกลุ่มผู้มีช่ื่อเสียง  

People 
กลุ่มคนท่ีกำลังในการซื้อสินค้าพอประมาณ 
สามารถสวมใส่ลำลองและทำงานได้ในเวลาเดียวกัน 

Packaging 
ถุงกระดาษพิมพ์ตราสินค้า  

Purple 
Cow 

รูปแบบสินค้าท่ีเรียบง่าย สามารถ Mix and Match 
กับสินค้าชนิดอื่นๆในราคาท่ีเข้าถึงได้ง่าย 
สามารถเสริมบุคลิกให้เหมาะกับการดำเนินชีวิตในเมืองหลวง 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

ตารางท่ี 44 การวิเคราะห์การตลาดสินค้า The Editor's Market ด้วยหลัก SWOT Analysis 

ตราสินค้า The Editor's Market 

7P’s / SWOT  
จุดแข็ง 

(Strength)  
จุดอ่อน 

(Weakness)  
โอกาส 

(Opportunities)  
อุปสรรค 

(Threats)  
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Product 

สินค้ามีคุณภาพ 
อายุการใช้งานยาว 
สามารถ Mix and 
Match 
กับสินค้าชนิดอื่น ๆ 
ในตราสินค้าได้ 

วัสดุผ้ายังมีให้ 
เลือกน้อยชนิด 

การออกแบบท่ีเรียบ
ง่ายแต่โดดเด่น 
สามารถเข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้าได้ง่าย 

รูปแบบสินค้าไม่ 
หลากหลายครอบ
คลุมทุกโอกาส 
สวมใส่ 

Price 

ราคาปานกลาง 
คนท่ัวไปสามารถ 
เข้าถึงได้ 

สินค้าราคาปาน
กลาง คู่แข่ง 
อาจต้ังราคาใกล้
เคียงเพื่อแย่ง 
ส่วนแบ่งทาง 
การตลาด 

ราคาเข้าถึงได้ง่าย 
ทำให้มีโอกาสใน 
การขายมากขึ้น 

ราคาท่ีไม่สูงมาก 
อาจทำให้คู่แข่ง 
ทางการตลาดมี 
จำนวนมาก 

Place 

ขายสินค้าแบบ 
ออกไลน์ 
เหมาะสำหรับกลุ่ม
ลูกค้าในปัจจุบันที่ 
ใช้เทคโนโลยี 

หน้าร้านในประ
เทศไทยมีเพียง 
1 สาขา 
ลูกค้าเข้าถึงสิน
ค้าจริงได้ยาก 

กลุ่มลูกค้าสามารถ 
ซื้อสินค้าผ่านช่อง 
ทางออนไลน์ได ้
สะดวก 

หน้าร้านจำหน่าย
สินค้ามีเพียง 1 
สาขา 
ต้ังอยู่ใจกลาง 
เมืองหลวง 
ทำให้มีคู่แข่งทาง 
การตลาดสูง 

Promotion 

ใช้บุคคลท่ีมีช่ือ 
เสียงทางส่ือออนไล
น์ทำการประชา 
สัมพันธ์ 

ใช้บุคคลท่ีมีช่ือ 
เสียงทางส่ือ 
ออนไลน์อาจ 
เป็นท่ีรู้จัก 
เฉพาะกลุ่ม 

เพื่อโอกาสพบเห็น 
สินค้ามากขึ้นทาง 
ส่ือออนไลน ์

ทำการประชา 
สัมพันธ์เพียง 
ช่องทางเดียว 
อาจทำให้กลุ่ม 
เป้าหมายพลาด 
โอกาสรู้จักตรา 
สินค้า 
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People 

กลุ่มเป้าหมายอยู่ 
ในช่วงวัยทำงาน 
มีกำลังซื้อสูง 

กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มอื่นเข้าถึง 
ได้ยาก เนื่อง 
จากรูปแบบ 
เส้ือผ้าไม่สอด 
รับกับช่วงวัย 

กลุ่มลูกค้ามีกำลังซื้อ
สูง อาจเกิดการ 
บอกต่อให้กลุ่มคน 
วัยเดียวกันรู้จักมาก
ขึ้น 

กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มอื่นเข้าถึงได้ 
ยาก 

Packaging 

บรรจุภัณฑ์แบบ 
กระดาษ 
สอดคล้องกับแนว 
ทางตราสินค้า 

เนื่องจากบรรจุ
ภัณฑ์เป็น 
กระดาษ 
อาจทำให้เกิดค
วามเสียหาย 
ขณะจัดส่ง 

บรรจุภัณฑ์เหมาะ 
สม สอดคล้อง 
กับการใช้งาน 

มีความคล้ายคลึง
กับตราสินค้าอื่น 
อาจไม่ทำให้เป็นท่ี
จดจำ 

Purple Cow 

ใช้วัสดุท่ีเป็นมิตร 
ต่อส่ิงแวดล้อมอย่า
งลินินและ 
ไลโอเซลล์ 
ทำให้เกิดความโดด
เด่นในผลิตภัณฑ์ 

ลักษณะของผ้า
อาจไม่ครอบ 
คลุมกับการออก
แบบเส้ือผ้าสำ 
หรับกิจกรรม 
อื่น ๆ 

เป็นนวัตกรรมและ 
เป้าหมายของตรา 
สินค้าท่ีเข้มแข็ง 
สามารถนำเสนอ 
ด้านการตลาด 

รูปแบบสินค้าไม่ 
หลากหลายครอบ
คลุมทุกโอกาส 
สวมใส่ 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

5.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาตราสินค้าคู่แข่งทางการตลาด 
 

จากการว ิเคราะห์การศึกษาตราสินค้าคู ่แข ่งทางการตลาดโดยใช้หลักการ  7P’s 
และหลักการ SWOT Analysis เพื ่อเปรียบเทียบความเหมือนและแตกต่างของตราสินค้า 
ทำให้ผู ้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลช่องว่างของการตลาดที่เหมาะสมกับงานวิจัย  นวัตกรรมการ 
สร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจนด้วยกระบวนการ 
ย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สําหรับกลุ ่มเจนเนอเรชั ่นกรีน ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์  
โดยสามารถสรุปเป็นตารางวิเคราะห์ได้ดังนี้ 
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ตารางท่ี 45 สรุปวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาตราสินค้าคู่แข่งทางการตลาด 

ตราสินค้า ประเภทสินค้า 

สัดส่วนการ 
ใช้วัสดุที่ 
เป็นมิตร 

ต่อสิ่งแวดล้อม 

ตำแหน่ง 
ทางการ 
ตลาด 

ประเภทคู่แข่งท
างการตลาด 

วัสดุ รูปแบบ 

Stella 
McCartney 

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและ 
เครื่องประดับ Ready To Wear  100% A+ / / 

Gabriela 
Hearst  

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและ 
เครื่องประดับ Ready To Wear 100% A / / 

Acne Studios 

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและ 
เครื่องประดับ Ready To Wear 80% A /  

Reformation 

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและ 
เครื่องประดับ Ready To Wear 100% B+ / / 

The Editor's 
Market 

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและ 
กระเป๋า Ready To Wear 100% B / / 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ตารางท่ี 46 ตารางสรุปวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าคู่แข่งด้วยหลักการ 7P’s 

ตราสินค้า / 
7P’s 

Stella 
McCartney 

Gabriela 
Hearst  

Acne 
Studios 

Reformation 
The Editor's 

Market 

Product ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องแต่งกาย 
และเครื่อง 
ประดับ Ready 
To Wear 

ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องแต่ง 
กายและ 
เครื่องประดับ 
Ready To 
Wear 

ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องแต่ง 
กายและ 
เครื่องประดับ 
Ready To 
Wear 

ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องแต่งกาย
และ รองเท้า 
Ready To 
Wear 

ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องแต่ง 
กาย Ready 
To Wear 

Price  30,000 - 
200,00 บาท 

 30,000 - 
150,000 บาท 

 20,000 - 
70,000 บาท 

3,000 - 
10,000 บาท 

1,000 - 
2,000 บาท 

Place หน้าร้าน 
และออนไลน์  

หน้าร้าน 
และออนไลน์  

หน้าร้าน 
และออนไลน์  

หน้าร้าน 
และออนไลน์  

หน้าร้าน 
และออนไลน์  

Promotion ประชาสัมพันธ์ 
ผ่านส่ือ 
ออนไลน์ 
กลุ่มคนท่ีมีช่ือ 
เสียง ประชา 
สัมพันธ์ผ่าน 
งานแสดง 
นวัตกรรมของ 
ตราสินค้า 
และร่วมงาน 
ออกแบบกับ 
องค์กรอื่น ๆ  

ประชาสัมพันธ์
ผ่านงานแสดง
นวัตกรรมของ
ตราสินค้า 

ประชาสัมพันธ์
ผ่านงานแสดง
นวัตกรรมของ
ตราสินค้า 
และส่ือ 
ออนไลน ์

นำเสนอการ 
ขายผ่านกลุ่มผู้
มีช่ื่อเสียง  

นำเสนอการ 
ขายผ่านกลุ่มผู้
มีช่ื่อเสียง  
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People กลุ่มเป้าหมายท่ี
ต้องการลดผล 
กระทบต่อส่ิง 
แวดล้อม 
และต้องการ 
ความหรูหรา 
ของสินค้าเครื่อง
แต่งกาย 

กลุ่มเป้าหมาย
ท่ีต้องการลด 
ผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดล้อม 
ด้วยรูปแบบไร้
กาลเวลา 

กลุ่มเป้าหมาย
สนใจในศิลปะ 
ให้ความสำคัญ
กับอัตลักษณ์ 
ส่ิงแวดล้อม 
และอาศัยใน 
เมืองหลวง 

กลุ่มผู้หญิงท่ีมี
ความมั่นใจ 
และเชิดชูคุณ 
ค่าในตัวเอง 
(Feminine) 
ผ่านรูปแบบ 
สินค้าวินเทจ 

กลุ่มคนท่ีกำลัง
ในการซื้อ 
สินค้าพอ 
ประมาณ 
สามารถสวม 
ใส่เน้นการใช้ 
งานในชีวิต 
ประจำวัน 

Packaging ถุงกระดาษ 
พิมพ์ตราสินค้า 
และกล่อง 
กระดาษแข็ง 

กล่องบรรจ ุ
ภัณฑ์พิมพ์ตรา
สินค้า 

ถุงกระดาษ 
พิมพ์ตรา 
สินค้า 

ซองกระดาษ 
ถุงกระดาษ 
พิมพ์ตรา 
สินค้า 

ถุงกระดาษ 
พิมพ์ตรา 
สินค้า  

Purple 
Cow 

วัสดุทดแทน 
หนังแท้ 
นวัตกรรมเห็ด 
และเช้ือรา 
ใช้ไหมจากการ 
เล้ียงให้หนอน 
ไหมโต ปฏิเสธ 
ผลิตภัณฑ์ท่ี 
ทดลองกับสัตว์ 

นวัตกรรม 
พัฒนาเส้นใยลิ
นินอบว่านหาง
จระเข้ 
ผ้าท่ีป้องกันรัง
สีจากโทรศัพท์
มือถือ และรูป 
แบบท่ีไร้กาล 

ความโดดเด่น
ด้านการใช้งาน
ศิลปะกับ 
กลยุทธ์เพื่อส่ิง
แวดล้อมอย่าง
ยั่งยืน 

รูปแบบแนว 
คิดวินเทจ 
ร่วมกับแนวคิด
สตรีนิยมผ่าน 
การจัดการท่ี 
เป็นมิตรต่อส่ิง
แวดล้อม 

ใช้ลินินย้อม 
ธรรมชาติ 
รูปแบบสินค้า
ท่ีเรียบง่าย 
สามารถ Mix 
and Match 
เหมาะกับการ
ดำเนินชีวิตในเ
มืองหลวง 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 
ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ตราสินค้าของผู้วิจัยทางการตลาด  

 
จากการวิเคราะห์การตลาดด้วยหลัก 7P’s และหลักการ SWOT Analysis ของตราสินค้า 

ดังกล่าวข้างต้น โดยวิเคราะห์ข้อมูลตราสินค้า อันได้แก่ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค์ 
ผู้วิจัยจึงได้ทำการเปรียบเทียบคุณสมบัติและช่องว่างทางการตลาด เพื่อพิจารณาในการสร้าง 
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ต้นแบบตราสินค้าของผู้วิจัยให้ตอบสนองต่อช่องว่างของตลาดโดยคงอัตลักษณ์ตราสินค้าเอาไว้  
โดยสามารถสรุปการ วิเคราะห์ตราสินค้าของผู้วิจัยได้ดังนี ้ 

 
6.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7P’s 

 
จากการวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าของคู่แข่งด้วยหลักการ 7P s ทำให้ผู้วิจัยสามารถ 

พบข้อดี ข้อเสีย โอกาสในธุรกิจแฟชั่นและสิ่งทอ หลักการในการวางตำแหน่งของตราสินค้า 
ช่องว่างของการตลาดไปจนถึงอัตลักษณ์ที่ควรมีของตราสินค้า  พบว่าหลากหลายตราสินค้าใน 
ตลาดสากลมีร ูปแบบของแฟชั ่นเพื ่อความยั ่งยืน แต่ยังคงมีช่องว่างของการย้อมสีส้มด้วย 
พืชธรรมชาติ ดังนั้นตราสินค้าของผู้จะสามารถแข่งขันในพื้นที่ว่าง ด้านการย้อมสีสิ่งทอด้วยพืช 
ธรรมชาติคำแสด ร่วมด้วยองค์ประกอบอื่น ๆ จากการวิเคราะห์ โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์แผน 
การตลาดตราสินค้าของผู้วิจัย ด้วยหลักการ 7P s ดังนี้  
 
ตารางท่ี 47 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7P’s 

7P’s / SWOT  ตราสินค้าของผู้วิจัย 

Product ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) 
ผสมฝ้ายย้อมด้วยพืชธรรมชาติคำแสด 
รูปแบบไร้กาลเวลาจากแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
เรียบง่ายแต่มีช้ันเชิง 

Price 5,000 - 20,000 บาท  

Place รูปแบบหน้าร้านและขายสินค้าแบบออนไลน์ 

Promotion ใช้บุคคลท่ีมีช่ือเสียงทางส่ือออนไลน์ทำการประชาสัมพันธ์ 

People กลุ่มเป้าหมายอยู่ในช่วงวัยทำงานมีความสนใจด้านส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
มีกำลังซื้อสูงและต้องการสินค้าแฟช่ันท่ีไร้กาลเวลา 

Packaging บรรจุภัณฑ์จากกกระดาษรีไซเคิลท่ีแข็งแรง 
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Purple Cow ส่ิงทอจากเส้นด้ายฟิลาเจนผสมฝ้ายย้อมด้วยพืชธรรมชาติคำแสด 
ซึ่งเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืนและอยู่ในกระแสแฟช่ันระดับสากล 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

6.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ SWOT Analysis 
 

จากการว ิเคราะห ์การตลาดตราสินค ้าของค ู ่แข ่งด้วยหลักการ  SWOT Analysis 
ตราสินค้าพึงมีการเปรียบเทียบกับตราสินค้าคู่แข่ง เพื่อหาช่องว่างทางการตลาดและอัตลักษณ์ 
อย่างชัดเจน สำหรับการสื ่อสารให้กลุ ่มผู ้บร ิโภคเข้ าใจถึงเป้าหมายและอัตลักษณ์ของ 
ตราสินค้าของผู้วิจัย โดยนำหลักการ 7P’s เข้ามาศึกษาวิเคราะห์เพิ่มเติม ให้เห็นถึงจุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาสและอุปสรรค์ มีรายละเอียดดังนี ้
 

ส่วนที่ 7 สรุปผลการวิเคราะห์ 
 

ตารางท่ี 48 สรุปผลการวิเคราะห์ 

SWOT / 
7P’s Strength Weakness 

Opportunities  Threats  

Product สินค้าเครื่องแต่งกาย
จากส่ิงทอฟิลาเจน 
(Filagen) 
ผสมฝ้ายย้อมด้วย 
พืชธรรมชาติคำแสด 
รูปแบบไร้กาล 

ส่ิงทอย้อมธรรมชาติ
จำเป็นมีการดูแล 
รักษาท่ีพิเศษ 

รูปแบบสีส้มจาก 
พืชธรรมชาติอย่าง
ร่วมสมัย 
แปลกใหม่เนื่อง 
จากคำแสดยังไม่ 
ใช่พืชเศรษฐกิจใน
ประเทศ 

สินค้าจำเป็นต้อง
ดูแลรักษา 
อาจไม่เหมาะกับ 
ลูกค้าบางกลุ่ม 
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Price ราคาสูงอย่างเหมาะ
สมจากกระบวนการ
ผลิตและการออก 
แบบ 

ราคาท่ีสูงอาจกำกัด
กลุ่มลูกค้าบางส่วน 

ต้นทุนท่ีสูงทำให้ 
สามารถกำหนด 
ตำแหน่งทางการ 
ตลาด 

ลูกค้าอาจไม่เข้า 
ใจต้นทุนการผลิต
จากชุมชนและ 
เทคโนโลยีของส่ิง
ทอ 

Place ให้ความสำคัญใน 
การตลาดออนไลน์ 
มากกว่าหน้าร้าน 
เนื่องจากการเข้าถึง
ท่ีสะดวกรวดเร็ว 

ลูกค้าอาจเข้าถึงสิน
ค้าได้ยากเนื่องจากมี
จำนวนหน้าร้าน 
จ ากัด 

กลุ่มเป้าหมาย 
สามารถเข้าใจตรา
สินค้าจากการค้น
หาผ่านอินเตอร์ 
เน็ต 

แพลตฟอร์มทาง 
ออนไลน์ถูกจำกัด
จากนโยบายเว็บ 
ไซต์ท่ีเปล่ียนไป 
การเข้าถึงหรือ 
การโฆษณาอาจ 
ถูกปิดกั้น 

Promotion ประชาสัมพันธ์ผ่าน
ส่ือออนไลน์ 
กลุ่มคนท่ีมีช่ือเสียง 
และร่วมงานออก 
แบบกับองค์กรอื่น ๆ  

กลุ่มลูกค้ามองข้าม 
เนื่องจากเข้าใจว่า 
เป็นสินค้าเพื่อการ 
โฆษณา ไม่ใช่สินค้า 
ท่ีจำหน่ายจริง 

การใช้บุคคลท่ีมี 
ช่ือเสียงและภาพ 
ลักษณ์แบบเดียว 
กับตราสินค้า 
ทำให้เข้าถึงกลุ่ม 
ลูกค้าได้รวดเร็ว
ขึ้น 

การใช้บุคคลท่ีมี 
ช่ือเสียงจำนวน 
น้อยคน 
อาจเข้าถึงกลุ่ม 
ลูกค้าได้เฉพาะ 
บางกลุ่ม 

People กลุ่มเป้าหมายท่ีตระ
หนักในส่ิงแวดล้อม 
ยังคงต้องการแฟช่ัน
และเทคโนโลยีส่ิง 
ทอ 

กลุ่มเป้าหมายมี 
ความเฉพาะเจาะจง
สูง อาจเข้าถึงกลุ่ม 
ใหม ่ๆได้ยาก 

อาศัยการบอกต่อ
ของคนใกล้ชิดใน 
การแนะนำตราสิน
ค้า 

กลุ่มลูกค้าใหม ่
อาจใช้เวลาในการ
ทำความรู้จักตรา 
สินค้า 
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Packaging บรรจุภัณฑ์จากกระ
ดาษรีไซเคิลท่ีแข็ง 
แรง ลดปัญหาขยะ 
และเสริมภาพ 
ลักษณ์ด้านส่ิงแวด 
ล้อมอย่างยั่งยืน 

ต้นทุนการรีไซเคิล 
สูงกว่าการผลิตใหม่ 

เป็นภาพลักษณ์ท่ี
ดีของตราสินค้า 
และสามารถใช้ใน
ส่ือออนไลน์ได้ 

ต้นทุนท่ีสูงขึ้นอาจ
ทำให้กำไรลดลง 

Purple 
Cow 

ส่ิงทอฟิลาเจนท่ีมี 
คุณสมบัติพิเศษ 
ผสมฝ้ายย้อมด้วย 
พืชธรรมชาติคำแสด 
เป็นมิตรต่อส่ิงแวด 
ล้อมอย่างยั่งยืน 

การย้อมธรรมชาติมี
ข้อจำกัดสูง 
การดูแลรักษาแบบ
พิเศษ 
และการผลิตท่ีมีอยู่
อย่างจำกัด 

ความแตกต่างด้าน
การย้อมธรรมชาติ
ด้วยสีส้ม 
ซึ่งเป็นสีท่ียังไม่ 
เป็นท่ีนิยมนัก 

อาจใช้เวลาแนะ 
นำสินค้านานขึ้น 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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บทท่ี 5  
อัตลักษณ์ความจำเพาะของตราสินค้าแฟช่ัน 

 

ในการวิจัยภายใต้หัวข้อนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกร
รมสิ ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพ ืชคำแสดร่วมสม ัย  สำหร ับกลุ่ม 
เจเนอเรชันกรีน (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
ผู ้ว ิจัยได้ทำการทบทวนวรรณกรรมและวิเคราะห์ข้อมูลกลุ ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน  
เพื่อหารูปแบบการดำเนินชีวิต รสนิยม ความสนใจ เพื่อนำสู่การพัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้า 
ให้มีความสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย เพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์ ตราสินค้าเครื่องแต่งกาย 
และตราสินค้า โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

ส่วนที่ 1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
1.1 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 
1.2 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง  
 

ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์ความจำเพาะของตราสินค้า 
 2.1 วิสัยทัศน์ตราสินค้า 
 2.2 ขอบเขตตราสินค้า 
 2.3 ตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า 
 2.4 หลักการและบุคลิกภาพของตราสินค้า 
 

ส่วนที่ 3 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
 3.1 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านการใช้สอย  
 3.2 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ  
 3.2 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุ  
 

ส่วนที่ 1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation 
Green) ซึ ่งเป็นกลุ ่มคนที ่มีความสนใจในแฟชั ่นเพื ่อความยั ่งย ืน  ร ูปแบบการดำเนินชีวิต 
แบบร่วมสมัยในกรุงเทพมหานคร ด้วยวิธีการสัมภาษณ์ จำนวน 2 คน และวิธีการทำแบบสอบถาม 
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ออนไลน์  เพ ื ่อเก ็บข ้อม ูลพฤต ิกรรมแล้วความสนใจของกลุ ่มเป้าหมายจำนวน  40 คน 
สามารถสรุปวิเคราะห์ข้อมูลท่ีนำสู่การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 
1.1 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 

 
กลุ่มเป้าหมายหลักคือกลุ่มเจนเนอเรชั่นกรีน  (Generation Green) ในช่วงมิลเลนเนียล 

(Millennials) หรือกลุ่มที่เกิดตั้งแต่ช่วงปี ค.ศ.1981-1996 จากการทบทวนวรรณกรรมให้นิยาม 
ของคนกลุ่มนี้ว่าเป็นกลุ่มวัยทำงานท่ีมีการปรับตัวท่ียอดเยี่ยม เปิดรับแนวคิดและการเปล่ียนแปลง  
โดยต ้ อ งการแก ้ ไ ขความผ ิ ดพลาดของอด ี ต  ทำให ้ คนกล ุ ่ มน ี ้ ม ี ล ั กษณะ เร ี ย นร ู ้ ไ ว 
และมีความประนีประนอมสูง  ข ้อมูลว ิเคราะห์จากแบบสอบถาม บ่งบอกว่าคนกลุ ่มนี้  
ม ักม ีอาช ีพพน ักงานบร ิษ ัทเอกชน ธ ุรก ิจส ่วนต ัว และเป ็นศ ิลป ินส ูงกว ่าอาช ีพอ ื ่น  ๆ 
ค่าเฉลี่ยการศึกษาในระดับปริญญาตรี มีอำนาจในการซื้อสินค้าประมาณ 15,000-35,000 บาท 
แม้การเลือกซื้อสินค้าต่อเดือนจำต่ำแต่สามารถยืนยันได้ว่าคนกลุ่มนี้เลือกซื้อสินค้าจากคุณภาพ 

 
1.2 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง  

 
กลุ่มเป้าหมายหลักคือกลุ่มเจนเนอเรชั่นกรีน (Generation Green) ในช่วงเจนเนอเรชัน 

เอ ็กซ์ (Generation X) เก ิดในช่วงที ค.ศ. 1965 - 1980 เป็นกลุ ่มท ี ่ม ีความสำเร็ จในช ีวิต 
มีความมั่นคงทางอาชีพและฐานะการเงินสูง สนใจในส่ือโซเชียลมีเดีย ให้ความสำคัญกับครอบครัว 
มักเริ่มตระหนักถึงบทบาทของตนเมื่ออายุมากขึ้น แต่ยังเป็นกลุ่มท่ีให้ความสำคัญกับส่ิงเวดล้อมสูง 
ม ักทำสิ ่งที ่ เร ิ ่มด้วยตนเองง่าย ๆ และภาคภูม ิใจกับสิ ่งที ่ทำเพ ื ่อสังคม  กลุ ่มเป้าหมายนี้ 
จะมีความตระหนักในการเลือกซื ้อสินค้าและซื ่อสัตย์ต ่อตนเอง  เลือกซื ้อเพราะชื ่นชอบ 
มากกว่ากระแสนิยมในช่วงนั้น ๆ  

 
ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์ความจำเพาะของตราสินค้า 
 

จากการศ ึกษาว ิ เคราะห ์ข ้อม ูลเก ี ่ ยวก ับนว ัตกรรมส ิ ่ งทอฟ ิลาเจน  (Filagen) 
ย้อมสีพ ืชคำแสด กลุ ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกร ีน (Generation Green) และแนวคิด 
คอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) เป้าหมายถัดไป คือการข้อมูลว ิเคราะห์เกี ่ยวกับ 
อัตลักษณ์ฉำเพาะ มาใช้ในการกำหนดแนวทางของตราสินค้าและตำแหน่ง ทางการตลาด 
เพ ื ่อให้สอดคล้องกับว ัต ุประสงค์  ก าหนดให้ตราสินค้าของผู ้ว ิจ ัยอยู ่ในระดับ B ถึง B+ 
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อยู่ในกลุ่มตราสินค้าแฟชั่นจากนักออกแบบ ถูกออกแบบผ่านแนวคิดเพื่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
สอดร ับก ับกระแสน ิยม ของส ีส ้มในป ัจจ ุบ ันและอนาคตโดยได ้กำหนดแนวทางและ 
อัตลักษณ์จำเพาะ ดังนี้ 

 
2.1 วิสัยทัศน์ตราสินค้า 

 
ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรีย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสด ตามแนวคิดเพื่อความยั ่งยืน 

ด้วยแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious Design) โดยใช้เทคโนโลยีสิ ่งทอในกระบวนการ 
ออกแบบ และสามารถแข่งขันในอุตสหกรรมระดับสากล และเป็นแนวทางในการสร้างฐานผลิต 
ผ้าย้อมสีธรรมชาติคำแสดในประเทศไทย 

 
2.2 ขอบเขตตราสินค้า 

 
ตราสินค้าเคร ื ่องแต่งกายสตรีสำหร ับกลุ ่มเจนเนอเรชันกร ีน  (Generation Green) 

ภายใต้แนวคิดแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) ที่นำเสนอความงดงามของวัสดุ 
และลดทนการตกแต่ง รูปแบบเสื้อผ้าที่เร ียบง่ายอย่างไร้กาลเวลา ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า 
ประกอบไปด้วยสินค้าแฟช่ันประกอบการแต่งกาย สามารถจัดหมวดหมู่ได้ ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 49 หมวดหมู่สินค้าแฟช่ันประกอบการแต่งกายของผู้วิจัย 

Product Line 

Womenswear 
Accessories 

Casual - Casual Casual - Business Casual - Party 

50% 20% 10% 20% 

Shirts and Tops Shirts and Tops Shirts and Tops Bag 

Trousers and 
Shorts 

Trousers and 
Shorts 

Skirts Shoes 

Skirt Trench Coat Dress Accessories 

 Blouse    

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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จากตาราง  ส ัดส ่วนร ูปแบบของเส ื ้ อผ ้ ากล ุ ่ มท ี ่ ม ากท ี ่ ส ุ ดค ือร ูปแบบลำลอง 
ถัดมาคือสัดส่วนร ูปแบบ  เสื ้อผ้าสำหร ับทำงานและโอการสังสรรค์ในสัดส่วนที ่ เท ่ากัน 
และเพิ ่มความหลากหลาย ของตราสินค้าด้วยเครื่องประดับ เพื ่อเพิ ่มโอกาสในการแต่งตัว 
ของกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น 

 
2.3 ตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า 
 
การศึกษาวิเคราะห์อัตลักษณ์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายของผู้วิจัย ได้กำหนดความเหมาะสม 

ของตราสินค้าให้อยู ่ในตำแหน่ง B หรือ B+ ซึ่งอยู่ในกลุ่มตราสินค้าแฟชั่นจากนักออกแบบ 
สร้างเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของสินค้าให้สามารถแข่งขันกับตราสินค้าอื่นในระดับสากล 

ภาพท่ี 90 ตำแหน่งตราสินค้าของผู้วิจัย 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 

 

การกำหนดตำแหน่งตราสินค้าของผู ้วิจัยได้คำนึงถึงความเหมาะสม ความสามารถ 

ในการแข่งขันของตราสินค้าอื่นที่มีวิศัยทัศน์คล้ายคลึงกัน โดยให้ความสำคัญกับสิ่งแวดล้อมยั่งยืน 

นวัตกรรมส่ิงทอ วัฒนธรรมต้นกำเนิดของตราสินค้า เป็นต้น 
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2.4 หลักการและบุคลิกภาพของตราสินค้า 
 

ตราสินค้ามีจุดประสงค์การพัฒนารวมไปถึงหาแนวทางการย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสด 
โดยเล็งเห็นถึงการต่อยอดองค์ความรู้วัฒนธรรมพื้นถิ่นของชุมชนไทลื้อ บ้านดอนมูล จังหวัดน่าน 
ภายใต้ความตระหนักรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมยั่งยืน สร้างความโดดเด่นผ่านแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 
(Conscious Design) และก้าวสู่การแข่งขันในระดับสากล 

 
ส่วนที่ 3 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
 

นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน  
(Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด มีความโดดเด่นด้านการใช้สีส้มจากพืชคำแสด 
ในการออกแบบ และพัฒนาระดับสีส้มอื่น ๆ ด้วยกระบวนการย้อมธรรมชาติจากทุนวัฒนธรรม 
ของช ุมชนผ้าทอสีธรรมชาต ิไทล้ือ บ ้านดอนม ูล จ ังหว ัดน ่าน ทำให ้ม ี เอกล ักษณ์และ 
อัตลักษณ์เฉพาะตัวอย่างโดดเด่น และสามารถแบ่งรายละเอียดอัตลักษณ์ในงานวิจัยได้ดังนี้ 

 
3.1 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านการใช้สอย 

 
 การสร้างสรรค์สินค้าเครื่องแต่งกายสตรีมีวัตถุประสงค์เพื่อการใช้สอยด้านการแต่งกายเป็
นหลักสำคัญ กลุ ่มเป้าหมายสามารถพิจารณาความเหมาะสมของสินค้าเคร ื ่องแต่งกาย 
ความจำเป็น ความสวยงามและความต้องการ โดยผู้วิจัยแบ่งหัวข้อการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ส่วน 

  
3.1.1 ประโยชน์การใช้สอยหลัก  

โดยความต้องการของกลุ่มเป้าหมายจะมุ่งให้ความสำคัญเกี่ยวกับการปกปิดร่างก
ายและการเสริมบุคลิกให้สวยงาม ด้วยนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) สามารถตอบสนอง 
รูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้สวมใส่ได้หลากหลาย ได้แก่ กักเก็บความ ชุ่มชื้นให้ผิว กำจัดกล่ิน 
ปกป้องรังสียูวีและเย็นสบาย ให้ผู้บริโภครู้สึกมั่นใจและ พึงพอใจกับคุณภาพท่ีได้รับ 

 
3.1.2 ประโยชน์การใช้สอยรอง  

นอกเหนือจากการใช้งานเพื่อปกปิดร่างกาย นำเสนอรสนิยมของผู ้สวมใส่ 
เครื ่องแต่งกายย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสดสามารถพัฒนาสู่ผลิตภัณฑ์  เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
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ให ้กับช ุมชนไปจนถ ึงระด ับประเทศ เป ็นแนวทางสร้างฐานการผลิตส ิ ่ งทอย ้อมส ี ส้ม 
ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมในระดับประเทศ 

 
จากการศึกษาวิเคราะห์เกี่ยวกับอัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้าของผู้วิจัย ความโดดเด่น 

และคุณสมบัติในการใช้สอย สามารถสรุปวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังตารางดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 50 ข้อมูลลักษณะจำเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในงานวิจัย 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจำเพาะของผลิตภัณ์ 

ตราสินค้า เครื่องแต่งกายสตรีรูปแบบ Ready to wears 

ประเภทสินค้า เครื่องแต่งกาย ร้อยละ 80% 

สินค้าประกอบการแต่งกาย ร้อยละ 20% 

โอกาสในการสวมใส่ Casual – Casual ร้อยละ 60% 

Casual – Business ร้อยละ 30% 

Casual – Party ร้อยละ 10% 

รูปแบบสินค้า ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) 
ย้อมสีพืชคำแาดร่วมสมัย ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) 

ระดับตลาด B ถึง B+ ในลักษณะตลาดของนักออกแบบไทย  
ราคาเฉล่ีย 5,000 – 20,000 บาท  
กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค กลุ่มเจนเนอเรชั่นกรีน (Generation Green) 

ท่ีมีความตระหนักในส่ิงแวดล้อมยั่งยืนควบคู่กับเทคโนโลยีการ 
ดำเนินชีวิต แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 
1.กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 

- กลุ่มเจนเนอเรชั่นกรีน ในช่วงมิลเลนเนียล (Millennials)  
เกิดในช่วงป ีค.ศ.1981-1996 

2.กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง 

- กลุ่มเจนเนอเรช่ันกรีน ในช่วงอายุเจนเนอเรชัน เอ็กซ์  
(Generation X) เกิดในช่วงที ค.ศ. 1965 – 1980 

ขนาดสินค้า สินค้าสำเร็จรูป แบ่งขนาดเป็น S M L XL  
แนวคิดตราสินค้า ตราสินค้าย้อมพืชธรรมชาติคำแสด 
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ประโยชน์ใช้สอยหลัก เส้ือผ้าเครื่องแต่งกาย 

ประโยชน์ใช้สอยรอง การพัฒนาต่อยอดเป็นฐานผลิตผ้าย้อมสีส้มธรรมชาติคำแสด 
ในระดับสากล 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
 

3.2 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ  
 

อ ัตล ักษณ ์จำเพาะของผล ิตภ ัณฑ ์ด ้ านร ูปแบบ  ช ่วยกำหนดความจำเพาะของ 
ตราสินค้าที่แตกต่างจากตราสินค้าอื ่น ประกอบไปด้วยแนวคิดทางการออกแบบ วัสดุ โอกาส 
การสวมใส่ สี เทคนิคและรายละเอียด สามารถสรุปวิเคราะห์ได้ดังต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 51 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 
แนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืน การย้อมส่ิงทอด้วยพืชธรรมชาติคำแสด 

แนวคิดการออกแบบ 
แนวคิดคอนเชียสดีไซน์จากผลงานสถาปัตยกรรมและออกแบบ 
ตกแต่งภายใน 

วัสดุ นวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen)  ผสมฝ้าย 

โอกาสในการสวมใส ่

Ready to wear 
- Casual – Casual 
- Casual – Business 

- Casual – Party 

โครงร่างเงา 

โครงร่างเงาจากรูปแบบสถาปัตยกรรมและ 
ออกแบบตกแต่งภายในตามแนวคิดแนวคิด 
คอนเชียสดีไซน์ 
- โครงร่างแบบทรงตรงเน้นช่วงเอว (H-Line) 
- โครงร่างแบบทรงตรงยาว (I-Line) 
- โครงร่างแบบทรงระฆัง (Bell) 

สี พืชธรรมชาติคำแสดและการผสมพืชชนิดอื่นในพื้นท่ี 

เทคนิค / รายละเอียด 
- ย้อมผ้า 

- ทอผ้า 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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3.3 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุ  
 

อัตลักษณ์ด้านวัสดุเป็นอีกปัจจัยท่ีกำหนดความจำเพาะเจาะจงของตราสินค้า ให้มีความโดดเด่น 

และแตกต่างจากตราสินค้าอื่น ผู้วิจัยได้ดำเนินการศึกษาวิเคราะห์การย้อมจากพืชธรรมชาติคำแสด 

ร่วมกับพืชชนิดอื่นเพื่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงของระดับสีส้ม สามารถแบ่งหัวข้อเกี่ยวอัตลักษณ์ 

ของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุได้ดังต่อไปนี้ 

3.3.1 วัสดุหลัก 

ภาพท่ี 91 ดอกพืชคำแสด (ซ้าย), ผลคำแสด (ขวา) 

ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทล้ือบ้านดอนมูล (2565) 

จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม การทดลองวิเคราะห์เกี่ยวกับพืชธรรมชาติคำแสด 

หนึ่งในพืชพื้นถิ่นของชุมชนผ้าทอสีธรรมชาติไทลื้อ บ้านดอนมูล จังหวัดน่าน พบว่ามีความจำเพาะ 

เจาะจงท่ีสายพันธุ์ของพืชคือ เป็นพันธุ์ที่ให้ดอกสีชมพูและผลคำแสดเป็นสีแดง ซึ่งพืชคำแสดในพื้นถิ่น 

อ่ืนอาจให้ดอกสีขาวและผลสีเขียว แต่สามารถให้เฉดสีส้มได้เหมือนกัน การออกดอกของเมล็ดคำ 

แสดจะอยู่ในช่วงเดือนตุลาคม เก็บเกี่ยวผลได้ปประมาณเดือนมกราคม ถ้านำผลที่ได้มาย้อมผ้าใน 

ช่วงเวลาเก็บเกี่ยวเร็ว ก็จะสามารถให้สีได้สดมากยิ่งขึ้น การย้อมผ้าด้วยพืชคำแสดมักใชเ้วลาในช่วง

ฤดูหนาวของประเทศไทย แต่เมล็ดสามารถเก็บรักษา ไว้ได้ตลอดทั้งปี การนำเส้นด้ายฟิลาเจน 

(Filagen) ผสมฝ้ายย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสด สามารถติดสีได้ดี เนื ่องจากเส้นด้ายมีส่วนผสม 

ของธรรมชาติสูงและมีคุณสมบัติของ ไมยู้คาลิปตัสท่ีช่วยในการติดสีย้อมอย่างดีเย่ียม เส้นด้ายฟิลาเจน 
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มีขนาดเล็กจะสามารถทำให้ผ้าทอสีลักษณะบาง หรือทอให้หนา ได้ด้วยวิธ ีการดีดเส้นใยฟิลา 

เจนเข้ากับใยฝ้าย ทำให้เกิดเส้นด้ายเข็นมือเนื้อผ้า เพิ่มความหลากหลายมากยิ่งขึ้น  

 

3.3.2 วัสดุรอง 

ภาพท่ี 92 ดอกกรรณิการ์(ซ้าย), เปลือกประดู่ (กลาง) และน้ำขี้เสียด (ขวา) 

ท่ีมา : คุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เช่ียวชาญศูนย์ผ้าทอสีธรรมชาติไทล้ือบ้านดอนมูล (2565) 

 
หลังจากศึกษาว ิ เคราะห์ เก ี ่ยวก ับพ ืชธรรมชาติคำแสด  การสร ้างระดับ 

สีส ้มเพ ื ่อตอบสนองต ่อความหลากหลาย  ของกระแสแฟชั ่นและสิ ่ งทอในระด ับสากล 
สามารถทำได้หลากหลายวิธี  โดยการเปลี่ยนสารช่วยย้อมจะทำให้เกิด ความเปลี ่ยนแปลง 
จากรดและด่าง หรือการผสมพืชให้สีชนิดอื่นร่วมกับพืชคำแสด เพื่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของ 
เม็ดสีในค่าสีอื่น ๆ ในกระบวนการวิจัยจึงได้ศึกษาวิเคราะห์นำพืชกรรณิการ์ ซึ่งเป็นพืชในพื้นถิ่น 
อีกชนิดร่วมย้อมให้เกิดระดับสีเหลือง นำพืชชนิดสีแดง ได้แก่ ฝางและครั่ง ผสมให้เกิดค่าสีแดง 
อีกทั้งนำมาผสมกับไม้ประดู่ และขี้เสียดซึ่งให้ค่าสีน้ำตาลมากยิ่งขึ ้น เพิ่มความหลากหลาย 
และยังคงอยู่ในวัตถุประสงค์ ด้านการเพิ่มความหลากหลายของระดับ สีส้มในงานวิจัย 
 

จากการศึกษาและการวิเคราะห์อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุ  สามารถ 
วิเคราะห์และสรุปข้อมูลลักษณะจาเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าด้านวัสดุในการวิจัยได้ ดังนี้ 
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ตารางท่ี 52 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านวัสดุ 
วัสดุหลัก พืชธรรมชาติคำแสด 

วัสดุรอง 

- ดอกกรรณิการ์ 
- เปลือกประดู่ 

- ครั่ง 

- น้ำขี้เสียด 

- ไม้ฝาง 

เทคนิค 
1. ย้อมพืชผสม 

2. ทอบนเส้นยืนสีแตกต่างกัน 

วิธีการ 

1. ย้อมเส้นด้ายฟิลาเจน (Filagen) ผสมฝ้าย 

2. ย้อมเส้นด้ายเข็นมือที่ผสมระหว่างเส้นใยฟิลาเจนกับใยฝ้าย 
พื้นเมือง 

3. ทอเส้นด้ายท่ีย้อมแล้วบนกี่ท่ีย้อมเส้นยืน 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2565) 
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บทท่ี 6  
การสร้างสรรคง์านออกแบบตราสินค้าเครื่องแต่งกาย 

 

จากการศึกษานวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิงทอ
ฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน 
(Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) ผู ้วิจัยได้ทำการ 
ศึกษาข้อมูล ทบทวนวรรณมที ่ เกี ่ยวข้อง สัมภาษณ์ ทดลองและสรุปว ิเคราะห์ เพื่อใช้ใน 
การออกแบบสร ้ า งสร รค ์ ผลง านคอล เล ็ ก ช ัน ต ้นแบบ  แสดงถ ึ งกระบวนการ ว ิ จั ย 
ท่ีสามารถผลิตตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย สามารถแบ่งเนื้อหาเป็น 5 ส่วนดังต่อไปนี้  

 

ส่วนที่ 1 ผลสรุปวิเคราะห์การค้นคว้า 
ส่วนที่ 2 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ (New Trend)  

2.1 หลักเกณฑ์การคัดเลือกศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ัน  
 2.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลัก (Main Trend) 
 2.3 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุน (Trend Support) 
 2.4 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันใหม่ (New Trend)  

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์แรงบันดาลใจในการออกแบบ  
ส่วนที่ 4 การสร้างคอลเล็กชันต้นแบบ 

 4.1 การพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอ 
 4.2 การออกแบบสร้างสรรค์และพัฒนาคอลเล็กชันต้นแบบ  

ส่วนที ่5 คอลเล็กชันต้นแบบผ่านกระบวนการนำเสนอทางแฟช่ัน 
 5.1 ส่ือส่ิงพิมพ์ 
 5.2 ส่ือออนไลน์ 
 5.3 นิทรรศการและแฟช่ันโชว์ 
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ส่วนที่ 1 ผลสรุปวิเคราะห์การค้นคว้า 
 

การศึกษาวิเคราะห์นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิ
งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน 
(Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) มีรายละเอียด 
ความสำคัญที ่สามารถสร ุปผลการว ิเคราะห์ เพ ื ่อนำสู ่กระบวนการออกแบบสร้างสรรค์  
ตราสินค้าเครื่องแต่งกาย อันได้แก่ 

 
ข้อมูลสีส้มในกระแสนิยม สีส้มมีบทบาทสำคัญในกระแสแฟชั่นและสิ่งทอระดับสากล 

ตั ้งแต่อดีตและมีแนวโน้มอยู ่ในกระแสนิยมต่อไป เนื ่องจากเป็นสีที ่ให้ค่าความรู ้สึกสดใส 
หมายถึงการเติมพลังกายและใจให้ผู้ที่พบเห็น อีกทั้งเป็นสีที่เรียบง่ายสามารถเข้ากับสีอื่น ๆ ได้ 
ส ีส ้มม ีแนวโน ้ม เป ็นส ีประจำฤด ูร ้อน  2024 ตามการว ิ เคราะห ์ขององค ์กร  WGSN 
ซ ึ ่ ง เป ็นองค ์กรทางการออกแบบที ่ม ีช ื ่อเส ียงระดับโลก  และสีส ้มย ังปรากฏในรูปแบบ 
สีประจำตราสินค้าไฮเอนด์ซึ่งเป็นสีท่ีโดดเด่นแต่สุภาพเรียบง่าย 

 
ข้อมูลพืชคำแสด พืชคำแสดเป็นพืชจากทวีปอเมริกา ถูกนำสู่ทวีปต่าง ๆ ผ่านการ 

ค้าขายทางเรือ มีการเติมโตได้ดีในประเทศไทยซึ ่งมีภ ูมิอากาศร้อนชื ้น  พืชคำแสดในพื้น 
ที่ของชุมชนผ้าทอสีธรรมชาติไทลื้อ บ้านดอนมูล จังหวัดน่าน มีความผูกพันธ์อย่างยาวนาน 
จากการทอและย้อมด้วยมรดกภูมิปัญญาจากชาติพันธุ ์ไทลื้อ  ในปัจจุบันมีการย้อมสีธรรมชาติ 
คำแสดแต ่ ไม ่ เป ็นท ี ่น ิยมมากน ัก  แต ่ม ีการย ้อม ทอและต ัดเย ็บเพ ื ่ อขายเป ็นส ินค้า 
แฟช่ันอยู่ในชุมชนอย่างต่อเนื่อง 

 
ข้อมูลสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ย้อมสีพืชคำแสด เมื ่อได้ศึกษาวิเคราะห์คุณสมบัติ 

การย้อมพืชคำแสด นำสู ่การนำสิ ่งทอที ่ม ีนว ัตกรรมและเทคโนโลยี  เพ ื ่อเพ ิ ่มอ ัตลักษณ์ 
ในสิ่งทอในงานวิจัย ทดลองย้อมเพื่่อหาความเป็นไปได้ในการติดสี ผลลัพธ์ที่ได้คือเส้นด้ายฟิลาเจ 
นผสมฝ้ายมีการติดสีพืชธรรมชาติคำแสดดี สามารถยึดเกาะและไม่ขาดเปื ่อยระหว่างย้อม 
สามารถนำไปพัฒนาในงานวิจัยในลำดับถัดไป 

 
ข้อมูลยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 ศึกษาวิเคราะห์หาแนวทางยุทธศาสตร ์

ชาติด้านความสามารถในการแข่งขัน ตอบสนองในด้านการเกษตรสร้างมูลค่าให้กับชุมชน 
ได้มีความมั่นคง และนำอัตลักษณ์อันงดงามที่มีเผยสู่สังคมโดยรอบ อีกทั้งวิเคราะห์ยุทธศาสตร์ 
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ชาติด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ตอบสนองต่อเศรษฐกิจ 
ท่ีเป็นมิตรและความยั่งยืน 

 
ข้อมูลกลุ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) วิเคราะห์ข้อมูลจาก 

วรรณกรรมที่เกี ่ยวข้อง การสัมภาษณ์ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย ไปจนถึงการทำแบบสอบถาม 
ออนไลน์ เพื ่อหาข้อสรุปของกลุ ่มเป้าหมายเกี ่ยวกับรสนิยม ความชื ่นชอบ ความต้องการ 
ในการบริโภคสินค้าแฟชั ่นและสิ ่งทอ กลุ ่มเป้าหมายเจนเนอเรชั ่นกร ีนมีล ักษณะของ 
ความตระหน ักร ู ้ ในป ัญหาส ิ ่ งแวดล ้อม  ต ้องการแก ้ไขและเปลี ่ยนแปลงส ู ่ ส ิ ่ งท ี ่ ด ี ข้ึน 
โดยยังคงความต้องการด้านเทคโนโลยีพร้อมกับความสวยงามตามยุคสมัย 

 
ข้อมูลแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious Design) ศึกษาทบทวนวรรณกรรม 

ท่ีเกี่ยวข้อง วิเคราะห์ลักษณะโดดเด่นของแนวคิด และหลักในการออกแบบผ่านผลงานของศิลปิน 
แนวคิดคอนเชียสดีไซน์มีรูปแบบของส่ิงแวดล้อมยั่งยืนเป็นสำคัญ นำเสนอการออกแบบโดยใช้ มือ-
สมอง-หัวใจ โดยจะขาดสิ่งใดสิ่งหนึ่งไม่ได้ การออกแบบในแนวคิดคอนเชียสดีไซน์จึงเรียบง่าย 
ตัดทอนรายละเอียด ลดการตกแต่ง  แต่จะใช้ว ัสดุ ร ูปร ่างหร ือจังหวะเข้ามาเป็นปัจจัย 
สำคัญในการออกแบบ อีกทั้งคำนึงคิดการดำเนินชีว ิตที่ต้องสะดวกสบาย สามารถใช้งานได้ 
ในชีวิตประจำวัน 

 
จากการรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ สังเคราะห์ ทดลองและกำหนดอัตลักษณ์ตราสินค้าของ 

ผู้วิจัย เพื่อเช่ือมโยงแนวทางในงานวิจัยให้มีความสอดคล้อง สามารถนำสู่การออกแบบสร้างสรรค์ 
ตราสินค้าเครื่องแต่งกายในลำดับถัดไป 
 

ส่วนที่ 2 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ (New Trend)  
 

จากการศ ึ กษาร วบรวมข ้ อม ู ล ว รรณกรรม  ว ิ เ ค ร าะห์  ทดลอง  ส ั มภาษณ์  
การทำแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมาย สามารถสรุปข้อมูลเพื่อใช้ในการสร้างสรรค์และพัฒนา 
เป็นคอลเล็กชัน ทั้งนี ้การออกแบบพึงคำนึงถึงกระแสนิยมแฟชั่นและสิ่งพอ เพื่อให้ได้รูปแบบ 
ที่ร่วมสมัยและพัฒนาต่อไปในอนาคต ผู้วิจัยจึงดำเนินการศึกษาข้อมูลเพื ่อใช้ในการพัฒนา 
และสร้างสรรค์ออกแบบคอลเล็กชันเครื่องแต่งกาย โดยมีรายละเอียด ดังต่อไปนี้  
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2.1 หลักเกณฑ์การคัดเลือกศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น  
 

ในการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั ่นใหม่ (New Trend) ต้องมีความสอดคล้อง 
กับค่านิยมในปัจจุบันและอนาคต เล็งเห็นความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งคาดคะเน 
ความเป ็นไปได ้ท ี ่จะเก ิดข ึ ้น เพ ื ่อให ้ผลงานออกแบบม ีความร ่วมสม ัย  เป ็นท ี ่ต ้องการ 
ของกลุ ่มเป้าหมาย ผู ้ว ิจ ัยจึงใช้เกณฑ์ในการคัดเลือกศึกษาแนวโน ้มกระแสนิยมแฟช่ัน 
จากองค์กรช้ันนำในอุตสหกรรมแฟช่ันและส่ิงทอระดับสากล สามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วนได้ดังนี้ 

 
2.1.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลัก (Main Trend)  

 
1) แนวโน ้มกระแสน ิยมแฟชั ่นหล ัก (Main Trend) ค ือ ผลการศ ึกษา 

วิจัยนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย 
สำหรับกลุ ่มเจเนอเรชันกรีน  (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์  
(Conscious Design) ซ ึ ่ ง เป ็นหลักสำค ัญในการสร ้างสรรค์ งานออกแบบตรา สิน 
ค้าเครื่องแต่งกาย โดยมีความสอดคล้องกับกระแสนิยมในอนาคต 

 
2) ม ี แนวทางออกแบบด ้ านส ิ ่ งแวดล ้ อมย ั ่ งย ืน ในแฟช ั ่ นและส ิ ่ งทอ 

กลุ่มเป้าหมายมีรูปแบบการดำเนินชีวิตความสอดคล้องกับความยั่งยืน 
 

3) แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นประจําฤดูร้อน ในปี 2024 (Spring / Summer 
2024)  

 
2.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุน (Trend Support)  

 
ม ี เน ื ้ อหาแนวค ิดม ีความ  เก ี ่ ยวข ้องและสอดคล ้องก ับงานว ิ จ ั ย และ 

แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลัก  
 

1) แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน (Trend Support) คือ การศึกษา 
แนวโน้มจากองค์กรแฟชั่นและสิ่งทอระดับสากล เพื่อสนุบสนุนแนวโน้มกระแสนิยม 
แฟช่ันหลักให้มีความหลากหลายและร่วมสมัยมากยิ่งขึ้น 
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2) มีแนวทางออกแบบด้านสิ่งแวดล้อมยั่งยืนในแฟชั่นและสิ่งทอ กลุ่มเป้าหมาย 
มีรูปแบบการดำเนินชีวิตความสอดคล้องกับความยั่งยืน 

 
3) แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นประจําฤดูร้อน ในปี 2024 (Spring / Summer 

2024) 
 

2.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก (Main Trend) 
 

  จากการศ ึกษาว ิจ ัยแบะว ิ เคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบท ั ้ งหมด 

อัตลักษณ์สินค ้าในงานสร้างสรรค ์ รวมไปถึงการว ิเคราะห์ตราส ินค ้าเคร ื ่องแต่งกายสตรี  

จากนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน ด้วยการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สามาถสรุปแนวโน้มกระแสนิยม 

แฟช่ันหลัก สำหรับพัฒนาคอลเล็กช้ันได้ดังนี้ 

ภาพท่ี 93 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลัก 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ตารางท่ี 53 สรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลัก 
แนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืน การย้อมส่ิงทอด้วยพืชธรรมชาติคำแสด 

แนวคิดการออกแบบ 
แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
จากผลงานสถาปัตยกรรมและออกแบบตกแต่งภายใน 

วัสดุ นวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen)  ผสมฝ้าย 

โอกาสในการสวมใส ่

Ready to wear 
- Casual - Casual 
- Casual - Business 

- Casual - Party 

โครงร่างเงา 

โครงร่างเงาจากรูปแบบสถาปัตยกรรมและออกแบบ 
ตกแต่งภายในตามแนวคิดแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 
- โครงร่างแบบทรงตรงเน้นช่วงเอว (H-Line) 
- โครงร่างแบบทรงตรงยาว (I-Line) 
- โครงร่างแบบทรงระฆัง (Bell) 

สี พืชธรรมชาติคำแสดและการผสมพืชชนิดอื่นในพื้นท่ี 

เทคนิค / รายละเอียด 
- ย้อมผ้า 

- ทอผ้า 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

2.3 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนบัสนุน (Trend Support) 
 

จากการศึกษาและวิเคระห์ข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก กำหนดหลักเกณฑ์ 
คัดเลือกเพื ่อนำแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั ่นสนับสนุน  เพื ่อเพิ ่มความหลากหลายและอยู่ใน 
กระแสนิยมท่ีใช้ออกแบบสร้างสรรค์ ผู้วิจัยได้เลือกแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุนจากองค์กร 
WGSN บริษัทท่ีกำหนดแนวโน้มกระแสนิยมอันเป็นท่ียอมรับในระดับสากล ดังนี้ 
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2.3.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Statement 
siplicity 

 
การใช ้ล ักษณะหรือมุมมองของ  3 ม ิต ิ เข ้ามาม ีบทบาทในการออกแบบ 

กำหนดทิศทางแสงเงา การตกแต่งพื้นผิว รวมไปถึงการใช้สีสัท่ีฉูดฉาดให้ความรู้สึกกระปรี้กระเปร่า 
ลวงสายตาด้วยรายละเอียดทำซ้ำ หรือจังหวะท่ีเท่า ๆ กันร่วมการย้อมธรรมชาติ 
 
ตารางท่ี 54 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Statement siplicity 
แนวคิด  
(Concept) 

 

 
การใช้ลักษณะ 3 มิติ บนเส้ือผ้าและส่ิงทอเพื่อลวงตา ให้เกิดการเคล่ือนไหว 

คำสำคัญ 

(Key Word) 
 Sustainable Colour, circular sources, bio-based dve,technologies, 
Digital Printed, 3D, 

โครงร่างเงา 
(Silhouette)  

 

 
Body Suit, Blazer,Skirt, Wide-leg Trouser, Midi Dress 

สี 
(Colors) 
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รายละเอียด 
(Detail) 

 

Pleated, Ruffle, Digital Printed, 3D 

วัสดุ 
(Material) 

 

Jersey, Viscose, Natural Dye 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

2.3.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Emotional 
minimallism 

 

ความต ้องการหลบหนีจากการเปล ี ่ยนแปลงด ้วยด ิจ ิตอลที ่รวดเร ็วเก ินไป 

ต้องการหลบภัยอยู่ในอาคารที่ผ่อนคลาย ปลอดภััย อบอุ่น เส้นใยของผ้าที่เบาสบาย ระบายอากาศ 

สีสันท่ีอบอุ่น ลดทอนการประดับตกแต่งแต่คงไว้ซึ่งความประนีต 

ตารางท่ี 55 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Emotional minimallism 
แนวคิด  
(Concept) 

 

การปกป้องท่ีปลอดภัย ได้ผ่อนคลายจากความเปล่ียนแปลง 

คำสำคัญ 

(Key Word) 
Recycled Fabric, Minimalist, Mono-Materiality, Timeless, Refined 
Rusticity. 
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โครงร่างเงา 
(Silhouette)  

 
Loose Dress, Skirt, Shirt, Blouses 

สี 
(Colors)  

รายละเอียด 
(Detail) 

 
Pleated, Cut, Smock,Tie, Knite 

วัสดุ 
(Material) 

 

Cotton, Linen, Natural Dry 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

2.3.3 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Future classics 
 

มุ่งเน้นความผิถีผิถันในการตัดเย็บ  ให้ความสำคัญกับรูปแบบที่ไม่ขึ้นกับฤดูกาล 
หรือการเปล่ียนแปลง รูปแบบท่ีสวมใส่สบายแต่ดูลึกล้ำ เฉียบคม ไม่ใช่การตัดเย็บแปลกประหลาด 
แต่เป็นความละเอียดอ่อนท่ีสวมใส่ได้จริงและมีความสะดวกสบายในทุก ๆ วัน 
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ตารางท่ี 56 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Future Classics 
แนวคิด  
(Concept) 

 
ความเรียบง่ายแต่ผิถีผิถัน ตัดเย็บด้วยความละเอียดอ่อน 

คำสำคัญ 

(Key Word) 
Futuristic, Tailoring, Classic 

โครงร่างเงา 
(Silhouette)  

 

Waistline Coat, Top, Strap Pants 

สี 
(Colors)  

รายละเอียด 
(Detail) 

 
Tailoring, Strap 

วัสดุ 
(Material) 

 

Viscose, Synthetic Leather 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 236 

2.4 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ (New Trend)  
 

 จากการศ ึกษาว ิเคราะแนวโน ้มกระแสนิยมแฟชั ่นหล ัก และแนวโน้มกระแสนิยม 

แฟชั่นสนับสนุน สามารถสรุปวิเคราะห์หาแนวทางการออกแบบที่เหมาะสมได้ โดยมุ่งประเด็น 

ความสอดคล้องและสนับสนุนงานออกแบบไปในทิศทางเดียวกัน  เพื่อพัฒนาสู่แนวโน้มกระแสนิยม 

แฟช่ันใหม่ ดังนี ้

ภาพท่ี 94 สรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลักและสนับสนุน เพื่อสร้างกระแสนิยมแฟช่ันใหม่ 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

การวิเคราะห์สัดส่วนของกระแสนิยมโดยใช้ Main Trend 70% ด้านแนวคิด เทคนิค โทนสี 

โครงร่างเงาท่ีเกี่ยวข้องกับการศึกษานวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกร

รมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน 

(Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) คงไว้มากท่ีสุด 

นำแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน Statement siplicity 15% ด้านเรื่องราวในการออกแบบ 

และรายละเอียดบนผิวผ้า เรื่องราว Emotional minimallism 10% ด้านวัสดุและการตกแต่ง อีกท้ัง 

Future Classics 5% ด้านความละเอียดในการตัดเย ็บ โดยสามารถสร ุปรวมเป็นแนวโน้ม 

กระแสนิยมแฟช่ันใหม่ ดังตารางต่อไปนี้ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 237 

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์แรงบันดาลใจในการออกแบบ 
 

 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก และแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน 

สามารถว ิ เคราะห ์หาองค ์ประกอบท ี ่ ใช ้ ในการออกแบบสร ้ างสรรค ์  ประกอบก ับการ 

สร้างแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ัน เป็นผลงานคอลเล็กชัน ดังต่อไปนี้ 

ภาพท่ี 95 แรงบันดาลใจในการออกแบบ 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 
ในคอลเล็กชั่นของงานวิจัยนี้จะปล่าวเกี่ยวกับ เซรามิก (Ceramic) หรือเครื่องปั้นดินเผา 

ที ่ได ้จากการสร ้างสรรค ์ของศิลป ิน  ผลงานที ่ เร ิ ่มต ้นจากดิน  ถูกปร ับแต่งรายละเอ ียด 
ด้วยดินและเสร็จสมบูรณ์ด้วยดิน เป็นความงามจากพื้นผิวของวัสดุโดยที่ใช้การตกแต่งน้อย 
ความสมบูรณ์ของเซรามิกสามารถสอดคล้องกับแนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) 
ที่นำเสนอประเด็นของความล้ำค่าของวัสดุในธรรมชาติ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสามารถ 
สอดรับกับกลุ ่มเป้าหมายเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ที่ต้องการบริโภคสินค้า 
ท่ียั่งยืนพร้อมท้ังมีความสวยงามในตน ท้ังนี้เซรามิกสามารถให้สีท่ีคล้ายกับสีส้มคำแสด คือสีดินแดง 
(Terracotta) เป็นสีท่ีถูกนำไปใช่ในงานตราสินค้าออกแบบแฟช่ันระดับสากล อยู่บ่อยครั้ง 
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จากการกำหนดแรงบันดาลใจในงานออกแบบ สามารถนำสู่ข้อสรุปร่วมกับแนวโน้ม 

กระแสนิยมแฟช่ันหลักและแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุน เพื่อให้ได้ข้อสรุปด้านโครงสร้าง สี 
รายละเอียดและวัสดุท่ีใช้ มีรายละเอียดดังตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 57 วิเคราะห์แรงบันดาลใจในการออกแบบ 
แนวคิด  
(Concept) 

 
 

คำสำคัญ 

(Key Word) 
Clay, Craft, Natural Material, Cozy, Sculpture, Shape,  Clay Arts, 
Function 

โครงร่างเงา 
(Silhouette)  

 

ทรงตรงเน้นช่วงเอว (H-Line), ทรงตรงยาว (I-Line) ,ทรงระฆัง (Bell), 
โครงร่างแบบไม่เท่ากันซ้ายขวา (Asymmetrical) 

สี 
(Colors) 

 

รายละเอียด 
(Detail) 

 
Weaving, Yarn Crafts, Pleated, Cutout, Cut 

วัสดุ 
(Material) 
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Filagen Yarn, Cotton Fiber, Natural Dye 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

 

ส่วนที่ 4 การสร้างคอลเล็กชันต้นแบบ 
 

การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบและพัฒนา ให้เกิดเป็นคอลเล็กชัน อันเกิดจากการ 
ศึกษาศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลทุกภาคส่วน เพื่อหาความเหมาะสมและสอดคล้องกันตลอดงานวิจัย 
รวมทั้งการอ้างอิงแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั ่นหลักและแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั ่นสนับสนุน  
เพื่อให้ผลงานต้นแบบมีความร่วมสมัยและบรรลุจุดประสงค์ของงานวิจัย  โดยมีรายละเอียด 
การทดลองสร้างสรรค์ผลงานและพัฒนาเพื่อใหห้เกิดเป็นสินค้าเครื่องแต่งหาย ดังนี้ 

 
4.1 การพัฒนานวัตกรรมสิ่งทอ 

 
การสร้างความแตกต่างของระดับสีส้มจากธรรมชาติ สามารถทำได้หลากหลายวิธี ได้แก่ 

เปลี ่ยนตัวแปรพืชย ้อมสี เปลี ่ยนตัวแปรสารช ่วยย้อม และการทอให้เก ิดการเปลี ่ยน สี  
สามารถแบ่งเป็น 2 ส่วนได้ดังนี้ 

 
4.1.1 การย้อม  

 
จากการลดลองย ้อมส ิ ่ งทอฟ ิลาเจน  (Filagen) ผสมฝ้ายก ับพ ืชคำแสด 

เพ ื ่อให ้ ได ้ผลการทดลองเก ี ่ยวกับการต ิดส ี ในเส ้นด ้าย  นำส ู ่กระบวนการสร ้างระดับสี  
ให้เป็นไปตามแนวโน้มกระแสนิยมใหม่ และแรงบันดาลใจของคอลเล็กชั่น นำการศึกษาทดลอง 
ความเป็นไปได้ของสีและสารช่วยย้อมในการคาดคะเนผลลัพธ์  โดยผู ้ว ิจ ัยได้ดำเนินการ 
ออกแบบและพัฒนาส่ิงทอ ดังนี้ 
 
 
ตารางท่ี 58 การพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอจากการย้อม 
สีที่ต้องการ ชนิดพืช สารช่วยย้อม รูป ชื่อสีเส้นด้าย 
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คำแสด สารส้ม 

 

Khamsaed 

 

คำแสด ผสม 
กรรณิการ์ 

สารส้ม 

 

Khanakar 

 

คำแสด ผสม 
ประดู่ 

น้ำด่าง 
และสารส้ม 

 

Khaduu 

 

คำแสด 
ผสม 

ประดู่และครั่ง 
สารส้ม 

 

Khaklang 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

4.1.2 การทอ 
 

การสร ้างความแตกต่างของส ีสามารถทำได ้มากกว่าการย ้อมเส ้นด้าย 
คือวิธีการทอโดยให้ความสำคัญเกี่ยวกับสีของเส้นยืนที่สัมพันธ์กับเส้นพุ่ง  สามารถทำให้เกิด 
ความอ่อนหรือเข้มข้ึนได้จากกระบวนกการนี้ 
 
 
 
 
 
ตารางท่ี 59 การพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอจากการทอ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 241 

สีที่
ต้องการ 

เส้นพุ่ง เส้นยืน รูป ชื่อสีผ้าทอ 

 

คำแสด 
ผสม 

กรรณิการ์ 

สีครีม 

 

 

Khanakar-
Cream 

 

คำแสด 
ผสม 
ประดู่ 

สีครีม 

 

 

Khaduu-
Cream 

 

คำแสด สีขาว 

  

Khamsaed-
White 

 

คำแสด 
ผสม 

ประดู่ และ 
ครั่ง 

สีส้ม 

  

Khamsaed-
Orange 

 

คำแสด ฝาง 
 

 

Khamsaed-
Fang 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 
 จากการย้อมและทอเส ้นใยฟ ิลาเจนย ้อมสีพ ืชคำแสด  ทำให้เก ิกความแตกต ่าง 
บนผิวของผืนผ้า ค่าน้ำหนักหรือเฉดสีที ่แตกต่างกัน สามารถทำให้การออกแบบคอลเล็ก 
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ชั่นมีอิสระในการนำเสนอมากขึ้น ทั้งนี้ผู้วิจัยได้คัดเลือกแบบที่มีความเหมาะสมกับแรงบันดาลใจ 
และคอลเล็กชันนำไปพัฒนาต่อในรายละเอียดส่วนถัดไป 
 

4.2 การออกแบบสร้างสรรค์และพัฒนาคอลเล็กชันต้นแบบ  
  

ผลจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีต่าง ๆ ในการสร้างสรรค์ตราสินค้าเพื ่อให้บรรลุ 
จุดประสงค์และร่วมสมัย รวมถึงการปรึกษาและพัฒนาร่วมกับอาจารย์ที ่ปรึกษาวิทยานิพนธ์  
เพื่อปรับแก้ไขและหาข้อสรุปงานวิจัยที่สวยงาม จึงสามารถสรุปกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ 
พัฒนาคอลเล็กชันต้นแบบ ดังต่อไปนี้ 

 
4.2.1 ออกแบบผ่านภาพร่าง 

 

หลังจากได้แนวทางงานวิจัยนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจ

ากนว ัตกรรมส ิ ่ งทอฟ ิลาเจน ( F i lagen) ด ้วยกระบวนการย ้อมส ีพ ื ชคำแสดร ่ว มสมั ย 

สำหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน (Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 

Design) ตลอดจนการสรุปแรงบันดาลใจในการออกแบบ ผู้วิจัยได้ดำเนินการออกแบบภาพร่างผ่าน 

การคอลเลจ (Collage) หาความเหมาะสมของรูปแบบทั ้งหมด 21 แบบ จำหนดให้ม ีความ 

หลากหลายของชุด Casual-Casual, Casual-Business และ Casual-Party 

ภาพท่ี 96 ออกแบบผ่านภาพร่าง 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

จากการศึกษาศึกษาและว ิเคราะห์ข ้อม ูลทั ้งหมด ร ูปแบบของคอลเล ็ก ชัน 

จำเป็นต้องมีความหลากหลายตามประเภท เพื ่อให้ครอบคลุมต่อการใช้งานและผสมผสาน 
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ภายในคอลเล็กชัน เป็นแนวทางในการเลือกซื้อสินค้าพร้อมนำเสนอความหลากหลายของการใช้งาน 

โดยได้มีการวางแผนการวางคอลเล็กชันไว้ ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 60 รายละเอียดและแผนการวางคอลเล็กชัน 

ลำดับ Look จำนวนชิ้น ประเภทสินค้า 

1 Casual - Casual 1 Dress 
  

2 Casual - Party 2 Top Dress 
 

3 Casual - Business 2 Oversize Shirt Trousers 
 

4 Casual - Casual 3 Top Trousers Coat 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

แนวทางการวางแผนตามตารางความหลากหลายของสินค้า จะช่วยกำหนดความ 

เหมาะสมของคอลเล็กชันได้อย ่างเหมาะสม และนำสู ่การคัดเลือกตัวอย่างงานสร ้างสรรค์ 

ในลำดับถัดไป 

4.2.2 การสร้างสรรค์คอลเล็กชันครั้งท่ี 1  

ภาพท่ี 97 ภาพร่างต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 
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ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

4.2.2.1 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 1 

ภาพท่ี 98 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 1 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 
ตารางท่ี 61 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 1 

องค์ประกอบในการออกแบบ 
แนวคิด 
(Concept) 

รูปแบบของเครื่องปั้นดินเผา (Ceramic) 
จากการปั้นแบบอิสระของศิลปิน 
ใช้การทับซ้อนกนัของเครื่องปั้นดินเผาเพ่ือให้เกิดรูปทรงใหม่ 
ไล่สีไปตามสัดส่วนโดยส่วนล่างจะมีสีอ่อนคล้ายการถูกปั้นให้บานออก 
รูปแบบที่ไม่มีการตกแต่งเพ่ิมเติมนอกเนือจากการไล่สีบนผ้า 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 245 

โครงร่างเงา  
(Silhouette) 

 
สี (Color) 

 
Khamsaed,Khanakar,Khaklang 

รายละเอียด 
(Detail) 

ผ้าทอไล่สี,จับผ้าอิสระ(Draped) 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 

K001 DDBD Balloon 
Medium Long 
Dress 

S/M/L/XL ผ้าทอฟิลาเจนผสมฝ้าย 5.5 เมตร 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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4.2.2.2 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 2 

ภาพท่ี 99 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 2 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

ตารางท่ี 62 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 2 
องค์ประกอบในการออกแบบ 

แนวคิด 
(Concept) 

เค้าโครงจากงานปั้นแบบแจกันวางซ้อนกัน 
ผ่านการปั้นอย่างอิสระทำให้คาดเดารูปทรงไม่ได้ 
ตัดขอบด้วยผ้าสีส้มคล้ายกับการเน้นความคมชัดของสันผ้า 
ตัวเส้ือลดทอดสัดส่ัวนมาจากเส้ือเช๊ิตให้มีความไม่เป็นทางการ 
จับจีบคล้ายกับการกรีดร่องบนดินขณะปั้นเซรามิก 
มีจุดร่วมของความยับย่นแล้วคลายออกในช่วงปลาย 
ท้ังชุดจะให้ลักษณะคล้ายแจกันรูปแบบอิสระ มีความกลวงอยู่ภายใน 
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โครงร่างเงา  
(Silhouette) 

 
สี (Color) 

 
Khamsaed, White 

รายละเอียด 
(Detail) 

จับจีบ,จับผ้าอิสระ(Draped) 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 

K002 OCAT Asymetrical Top S/M/L/XL ผ้าทอฟิลาเจนผสมฝ้าย 4 เมตร 
K003 WCAS Asymetrical Skirt S/M/L/XL ฝ้าย 6 เมตร 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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4.2.2.3 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 3 

ภาพท่ี 100 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 3 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 
ตารางท่ี 63 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 3 

องค์ประกอบในการออกแบบ 
แนวคิด 
(Concept) 

โครงร่างเงาจากการทับซ้อนกันของเซรามิกรูปแบบพิเศษ 
คล้ายกับสินค้าสำหรับวางประดับเพื่อความสวยงาม 
มีรายละเอียดซับซ้อนแต่สามารถมองเห็นถึงจังหวะท่ีเท่า ๆ 
กันท่ีบริเวณปลายกางเกง  
ชุดจะมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการความโดดเด่นแม้ยังสงวนท่าที 
เส้ือด้านหลังถูกตัดให้เว้าเปิดออก เสริมสร้างบุคลิคของผู้หญิงท่ีมั่นใจในตนเอง  
กางเกงมีความซับซ้อนสูงเวลาก้าวเท้าเดินจะเคล่ือนไหวไปในทิศทางเดียวกัน 
เป็นการลวงตาผ่านการตัดเย็บ 
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โครงร่างเงา  
(Silhouette) 

 

 
สี (Color) 

 
Khamsaed, Khanakar 

รายละเอียด 
(Detail) 

Pleated, Cutout 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 

K004 YCOS Cutout 
Oversize Shirt 

S/M/L/XL ผ้าทอฟิลาเจนผสมฝ้าย 4 เมตร 

K005 OCPT Pleated 
Trousers 

S/M/L/XL ฝ้ายเข็นมือ 9 เมตร 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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4.2.2.4 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 4 

ภาพท่ี 101 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 4 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

ตารางท่ี 64 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 1 ชุดท่ี 4 
องค์ประกอบในการออกแบบ 

แนวคิด 
(Concept) 

โครงร่างเงาของเส้ือคลุมช้ินนอกนำรูปแบบเซรามิกแบบกรีดล่องมาใช้ 
คล้ายกับกางเกง K005 เป็นการกระจายรายละเอียดตกแต่ง 
ไปยังสินค้าชนิดอื่นเพื่อความต่อเนื่อง และเนื่องจากมีรายละเอียด 
ของการตัดต่อผ้าสูง ทำให้ต้องลดสัดส่วนการตกแต่งของชุดภายใน 
เพื่อให้ชุดคงจุดเด่นไว้เพียงจุดเดียว เส้ือด้านในเปิดเผยสัดส่วน 
ของผู้หญิงค่อนข้างเยอะ เปรียบเสมือนความมั่นใจและภาคภูมิในการแต่งตัว 
ด้านกางเกงนำรายละเอียดการตกแต่งจากเส้ือคลุมมาไว้ที่ปลายขาท้ัง 2 ข้าง 
แต่ใช้วิธีการผ่าเป็นแนวคล่ืนเพื่อให้สอดคล้องกับความพริ้วไหว 
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โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

 
สี (Color) 

 
Khamsaed-Fang Khaduu, Khamsaed-Orange 

รายละเอียด 
(Detail) 

Pleated, Cutout 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 

K006 VCTC Pleated 
Sleeve 
Trench Coat 

S/M/L/XL ฝ้ายเข็นมือ 7 เมตร 

K007 RCCT Crop Top S/M/L/XL ฝ้ายเข็นมือ 1 เมตร 
K008 BCTS Side-Slit 

Wide-Leg 
Trousers 

S/M/L/XL ผ้าทอฟิลาเจน 
ผสมฝ้าย 

3 เมตร 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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4.2.3 การสร้างสรรค์คอลเล็กชันครั้งท่ี 2 

ภาพท่ี 102 ภาพร่างต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 
 ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 
4.2.3.1  ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 1 

ภาพท่ี 103 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 1 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ตารางท่ี 65 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 1 
องค์ประกอบในการออกแบบ 

แนวคิด 
(Concept) 

โครงร่างเงายังคงใช้เรื่องราวของเซรามิกและไล่สีความเข้มจากด้าน 
บนไปยังพืน้ท่ีส่วนล่างของกระโปรงให้อ่อนลง 
ปรับรายละเอียดให้สายพาดไหล่เป็นเส้นเดียวและมีขนาดเล็กลง 
เพื่อความร่วมสมัย  

โครงร่างเงา  
(Silhouette) 

 
สี (Color) 

 
Khamsaed,Khanakar 

รายละเอียด 
(Detail) 

ผ้าทอไล่สี,จับผ้าอิสระ(Draped) 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 

K001 DDBD Balloon 
Medium Long 
Dress 

S/M/L/XL ผ้าทอฟิลาเจนผสมฝ้าย 5.5 
เมตร 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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4.2.3.2  ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 2 

ภาพท่ี 104 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 2 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 
ตารางท่ี 66 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 2 

องค์ประกอบในการออกแบบ 
แนวคิด 
(Concept) 

ปรับแก้โครงร่างเงาเส้ือให้เป็นรูปแบบท่ีสามารถสวมใส่ได้ง่ายมากขึ้น 
โดยการกระจากรายละเอียดจากเส้ือ K004 เป็นรูปแบบแขนกุด 
โครงร่างเงากระโปรงยงัเป็นรูปแบบแจกันท่ีทับซ้อน 
ปรับสีกระโปรงให้มีความโดดเด่นทางสีส้มมากยิ่งขึ้น 
เพื่อเน้นย้ำถึงความหลากหลายของสีส้มในงานวิจัย 

โครงร่างเงา  
(Silhouette) 

 
สี (Color) 

 
Orange, Khamsaed-White 
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รายละเอียด 
(Detail) 

Cutout, จับผ้าอิสระ(Draped) 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 

K002 OCST Sleeveless Crop 
Top   

S/M/L/XL ผ้าทอฟิลาเจนผสมฝ้าย 1.5 
เมตร 

K003 OCAS Asymetrical Skirt S/M/L/XL ฝ้าย 6 เมตร 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

 

4.2.3.3  ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 3 

ภาพท่ี 105 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 3 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ตารางท่ี 67 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 3 
องค์ประกอบในการออกแบบ 

แนวคิด 
(Concept) 

มีรายละเอียดกางเกงซับซ้อนแต่สามารถมองเห็นถึงจังหวะท่ีเท่า ๆ 
เพิ่มความเด่นชัดด้วยจำนวนการตัดต่อให้มากยิ่งขึ้น 
เสริมสร้างบุคลิคของผู้หญิงท่ีมั่นใจในตนเอง  
กางเกงมีความซับซ้อนสูงเวลาก้าวเท้าเดินจะเคล่ือนไหวไปใน 
ทิศทางเดียวกัน เป็นการลวงตาผ่านการตัดเย็บ เส้ือเช๊ิตขนาด 
ใหญ่สวมใส่ง่าย แฝงความซุกซนด้วยการเจาะด้านเปิดผ้าด้านหลัง 

โครงร่างเงา  
(Silhouette) 

 
สี (Color) 

 
Khamsaed, Khanakar 

รายละเอียด 
(Detail) 

Pleated, Cutout 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 
K004 YCOS Cutout 

Oversize Shirt 
S/M/L/XL ผ้าทอฟิลาเจนผสมฝ้าย 4 เมตร 

K005 OCPT Pleated 
Trousers 

S/M/L/XL ฝ้ายเข็นมือ 9 เมตร 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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4.2.3.4  ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 4 

ภาพท่ี 106 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 4 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

ตารางท่ี 68 ต้นแบบคอลเล็กชัน Simplucity ครั้งท่ี 2 ชุดท่ี 4 
องค์ประกอบในการออกแบบ 

แนวคิด 
(Concept) 

โครงร่างเงาของเส้ือคลุมช้ินนอกนำรูปแบบเซรามิกแบบกรีดล่องมาใช้คล้าย 
กับกางเกง K005 เป็นการกระจายรายละเอียดตกแต่งไปยังสินค้าชนิดอื่น 
เพื่อความต่อเนื่อง และเนื่องจากมีรายละเอียดของการตัดต่อผ้าสูง 
ทำให้ต้องลดสัดส่วนการตกแต่งของชุดภายใน เพื่อให้ชุดคงจุดเด่น 
ไว้เพียงจุดเดียว เส้ือด้านในเปิดเผยสัดส่วนของผู้หญิงค่อนข้างเยอะ 
เปรียบเสมือนความมั่นใจและภาคภูมิในการแต่งตัว 
ด้านกางเกงนำรายละเอียดการตกแต่งจากเส้ือคลุมมาไว้ที่ปลายขา 
ท้ัง 2 ข้าง แต่ใช้วิธีการผ่าเป็นแนวคล่ืนเพื่อให้สอดคล้องกับความพริ้วไหว 
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โครงร่างเงา  
(Silhouette
) 

 
สี (Color) 

 
Khamsaed-Fang Khaduu, Khamsaed-Orange 

รายละเอียด 
(Detail) 

Pleated, Cutout 

ชิ้นเสื้อผ้า วัสดุ 
รหัส ชื่อ ประเภท ขนาด ชนิดผ้า จำนวน 

K006 VCTC Pleated 
Sleeve 
Trench Coat 

S/M/L/X
L 

ฝ้ายเข็นมือ 7 เมตร 

K007 RCCT Crop Top S/M/L/X
L 

ฝ้ายเข็นมือ 1 เมตร 

K008 BCTS Side-Slit 
Wide-Leg 
Trousers 

S/M/L/X
L 

ผ้าทอฟิลาเจนผสมฝ้า
ย 

3 เมตร 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
 

ส่วนที่ 5 คอลเล็กชันต้นแบบผ่านกระบวนการนำเสนอทางแฟชั่น 
 

ในกระบวนการสร ้างสรรค ์งานออกแบบตราส ินค ้าเคร ื ่องแต ่งกาย  ในป ัจจ ุบัน 
สามารถนำเสนอผลงานสร้างสรรค์ตราสินค้าสู ่พื ้นที่สาธารณะ ด้วยกระบวนการนำเสนอทาง 
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แฟชั่นหลากหลายวิธี เพื ่อเป็นการนำเสนอตราสินค้าและผลิตภัณฑ์งานวิจัยสู่พื ้นที่สาธารณะ 
ตราสินค้าของผู้วิจัยได้มีกระบวนการนำเสนอหลากหลายรูปแบบ มีรายละเอียดังต่อไปนี้ 

5.1 สื่อสิ่งพิมพ์ 
 

การจัดทำร ูปเล่มสิ ่งพ ิมพ์หร ือสูจ ิบ ัตรงานวิจ ัย เพ ื ่อประชาสัมพันธ ์รายละเอ ียดงาน 

วิจัยอย่างกระชับ ด้วยรูปแบบสิ ่งพิมพ์ขนาด A5 ตีพิมพ์ 4 สี เนื ้อหาภายในประกอบไปด้วย 

ภาพสินค้าเครื ่องแต่งกายจากการออกแบบในงานวิจัย  รายละเอียดผลงานพร้อมด้วยข้อมูล 

ติดต่อของผู้วิจัย 

ภาพท่ี 107 แผ่นปกสูจิบัตรงานวิจัย 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ภาพท่ี 108 เนื้อหาตราสินค้าของผู้วิจัยภายในสูจิบัตรงานวิจัย 1 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

ภาพท่ี 109 เนื้อหาตราสินค้าของผู้วิจัยภายในสูจิบัตรงานวิจัย 2 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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ภาพท่ี 110 เนื้อหาตราสินค้าของผู้วิจัยภายในสูจิบัตรงานวิจัย 3 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

5.2 สื่อออนไลน ์
 

ดำเนินการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบส่ือออนไลน์เพื่อสะดวกต่อการเข้าถึงของกลุ่มเป้าหมายใน 

วงกว้าง ผ่านบริษัทช้ันนำทางแฟช่ันและเครื่องแต่งกาย 

ภาพท่ี 111 การประชาสัมพันธ์ทางส่ือออนไลน์ Lofficiel Thailand 
ท่ีมา : https://www.instagram.com/p/Ctty-x7h7YD/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng==(2566) 
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ภาพท่ี 112 การประชาสัมพันธ์ทางส่ือออนไลน์ Lofficiel Thailand 
ท่ีมา : https://thaicatwalk.com/archives/85852 (2566) 

 

5.3 นิทรรศการและแฟชั่นโชว์ 
 

 การนําเสนอผลงานสารนิพนธ์สู ่สาธารณะได้จัดขึ้นในรูปแบบนิทรรศการและแฟชั่นโชว์ 

โดยใช้ชื่องาน “AWEAKENING” นำเสนอความตระหนักรู้ในสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืนจากด้านต่าง ๆ 

นำเสนอผลงานประกอบแสงและเส ียง โดยน ักศ ึกษาระด ับมหาบ ัณฑิต สาขานฤม ิตศิลป์  

ภาคว ิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จ ุฬาลงกรณ์มหาว ิทยาลัย ปีการศึกษา 2565 

โดยมีการจัดแสดงขึ้นวันท่ี 14 มิถุนายน 2566 ณ อุทยาน 100 ปีจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 113 ชุดท่ี 1-2 ของคอลเล็กชันต้นแบบในงานแฟช่ันโชว์ 
ท่ีมา : Wattanai Techasuwanna / DavidRyo (2566) 

https://thaicatwalk.com/archives/85852
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ภาพท่ี 114 ชุดท่ี 3 - 4 ของคอลเลชันต้นแบบในงานแฟช่ันโชว์ 
ท่ีมา : Wattanai Techasuwanna / DavidRyo (2566) 

ภาพท่ี 115 คอลเล็กชันต้นแบบในงานแฟช่ันโชว์ 1 
ท่ีมา : bigearth18 (2566) 
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ภาพท่ี 116 คอลเล็กชันต้นแบบในงานแฟช่ันโชว์ 2 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

ภาพท่ี 117 นิทรรศการนวัตกรรมตราสินค้าของผู้วิจัย 
ท่ีมา : Thai Catwalk (2566) 
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บทที่ 7  
สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 
จากการศึกษา ทดลอง และการสร้างสรรคผลงานคอลเล็กชันต้นแบบของงานวิจัย 

นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน (Filagen) 
ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน (Generation Green) 
ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) ผู้วิจัยได้ทำการสรุปผลการศึกษางานวิจัย 
อภิปรายผลของการศึกษา การทดลอง การสร้างตราสินค้า การสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชัน 
ต้นแบบและข ้อเสนอแนะ เพ ื ่อเป ็นแนวทางในการศ ึกษางานว ิจ ัยและการสร ้างสรรค์  
สำหรับการพัฒนาต่อยอดในภายภาคหน้า โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

ส่วนที่ 1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีการดำเนินงาน 
1.1 ความสำคัญและวัตถุประสงค์ 
1.2 วิธีการดำเนินงานวิจัย 

 
ส่วนที่ 2 สรุปผลการวิจัย 

2.1การศึกษาแนวคิดทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง 
2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 

 2.3 การศึกษาทดลอง  
 2.4 อัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้า 
 2.5 การสร้างสรรค์คอลเล็กชันต้นแบบ  

 
ส่วนที่ 3 อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
ส่วนที่ 1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีการดำเนินงาน 

 

1.1 ความสำคัญและวัตถุประสงค์ 
 

การศึกษาวิจัยนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิงทอฟิ
ลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ ่มเจเนอเรชันกรีน 
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(Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) มีความต้องการหา 
แนวทางในการสร ้างเฉดสีส ้มจากพ ืชว ัฒนธรรมคำแสด เพื ่อตอบสนองต่อกระแสน ิยม 
แนวคิดเพื่อความยั่งยืนในแฟชั่นระดับสากล โดยองค์ความรู้ของศูนย์ผ้าทอไทลื้อสีธรรมชาติ 
บ้านดอนม ูล จ ังหว ัดน ่าน ผนวกก ับแนวทางย ุทธศาสตร ์ชาติ  20 ปี พ.ศ. 2561-2580 
ที่ส่งเสริมให้ชุมชนมีความสามารถในการแข่งขันในตลาดอุตสหกรรม  และเพื่อหาแนวทางใน 
การสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายสตรี จากนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด 
ให้เกิดเป็นอัตลักษณ์ตราสินค้าและสามารถเติมเต็มช่องว่างในตลาด สำหรับกลุ่มเป้าหมาย 
เจนเนอเรชันกรีนในกรุงเทพมหานคร ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ 

 
1.2 วิธีการดำเนินงานวิจัย 

 
การดำเนินงานวิจัยนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิ

งทอฟิลาเจน (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน 
(Generation Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design) ผู้วิจัยได้เริ่มศึกษา 
ทฤษฏีข้อมูลเบ้ืองต้นเกี่ยวกับองค์ประกอบต่าง ๆ เพื่อตอบสนองต่อจุดประสงค์ของงานวิจัย 
 

เริ่มจากการศึกษาข้อมูล ความนิยมของสีส้มในกระแสนิยมแฟชั่นและสิ่งทอระดับสากล 
เข้าใจถึงความต้องการของตลาด อีกทั ้งความนิยมในสิ ่งแวดล้อมยั ่งยืน ผู ้ว ิจัยเล็งเห็นถึง 
ช่องว่างดังกล่าว จึงนำพาสู่การศึกษาข้อมูลของพืชคำแสดซึ่งเป็นพืชให้สีส้มถูกเพาะปลูกอยู่  
ในประเทศไทย ซึ ่งศูนย์ผ้าทอไทลื ้อสีธรรมชาติบ้านดอนมูล จังหวัดน่าน ได้นำพืชชนิดนี้ 
มาย้อมและทอผ้า เป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์โดดเด่นของชุมชน จากนั้นได้ด าเนินการศึกษาเส้นด้าย 
ที ่มีคุณสมบัติพิเศษเพื ่อสร้างอัตลักษณ์ให้กับนวัตกรรมสิ ่งทอ ปรากฏผลเส้นด้ายฟิลาเจน 
มีความสามารถในการกักเก็บความชุ ่มชื ้นให้ผิว  กำจัดกลิ ่น ปกป้องรังสียูว ีและเย็นสบาย 
จากนั้นจึงได้นำเส้นด้ายฟิลาเจนเข้าปรึกษากับคุณศุภมาศ วงศ์ไทย ผู้เชี่ยวชาญของศูนย์ผ้าทอ 
ไทลื้อสีธรรมชาติบ้านดอนมูล ได้เป็นผู้ให้คำแนะนำเกี่ยวกับการย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสด 
ผู้วิจัยได้ดำเนินการทดลองย้อมสิ่งทอฟิลาเจนกับพืชคำแสดเพื่อทดสอบการติดสีของเส้นด้าย 
จากการทดลองเส้นใยมีคุณสมบัติในการติดสีธรรมชาติดี  และอนุมานได้ว่ามีความสามารถ 
ในการติดสีพืชธรรมชาติชนิดอื่น ๆ เช่นกัน นำสู่การศึกษายุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 
เพื ่อเสริมสร้างความสามารถในด้านการแข่งขัน  และตั ้งมั ่นในแนวทางสิ ่งแวดล้อมยั ่งยืน 
และได้ดำเน ินการศ ึกษากลุ ่มเป้าหมายที ่ม ีความเก ี ่ยวข ้อง  พบกลุ ่มเจนเนอเรช ันกรีน 
มีความสนใจเกี่ยวกับความยั่งยืน ควบคู่กับการดำรงชีวิตในทางเทคโนโลยี  มีความสอดคล้อง 
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กับแนวทางการออกแบบคอนเชียสดีไซน์  ที ่ ให ้ความสำคัญกับความกลมกลืนของมนุษย์ 
และส่ิงแวดล้อม 

 
เม ื ่อดำเน ินการทบทวนวรรณกรรมที ่ เก ี ่ยวข้อง  จึงนำเข้าสู ่กระบวนการศ ึกษา 

พฤติกรรมของกลุ ่มเป้าหมายเก ี ่ยวกับความสนใจ ว ิถ ีการดำเน ินช ีว ิตไปจนถึงรสน ิยม 
ผ่านกระบวนการสัมภาษณ์ ทำแบบสอบถามออนไลน์ การเก็บข้อมูลจาก Paper dall data set 
เพื่อให้ได้ข้อมูลสนับสนุนงานวิจัย ทำการสำรวจช่องว่างทางการตลาด หลักการ 7P’s และ SWOT  
Analysis ของตราสินค้าคู่แข่งอันมีวิศัยทัศน์ใกล้เคียงกับงานวิจัย วิเคราะห์แนวคิดจากตราสนิค้า 
ท่ีประสบความสำเร็จในตลาดแล้วนำมาวิเคราะห์กับตราสินค้าของผู้วิจัย 

 
เมื่อได้ดำเนินการศึกษาคู่แข่งทางการตลาดแล้วนั้น จึงนำสู่กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ 

ตราสินค้าของผู้วิจัยเพื่อกำหนดกลุ่มเป้าหมายของตราสินค้า วิศัยทัศน์และขอบเขตของตราสินค้า 
ระบุตำแหน่งทางการตลาด ตลอดจนหลักการและบุคลิกภาพของตราสินค้า วิเคราะห์อัตลักษณ์ 
ของผลิตภัณฑ์ในด้านต่าง ๆ โดยระบุความจำเพาะเจาะจง 

 
นำข ้อมูลจากการว ิ เคราะห ์ แนวโน ้ มกระแสน ิ ยมแฟช ั ่นหล ั กและสน ับสนุน 

สรุปเป็นกระแสนิยมใหม่แล้วนำสู่กระบวนการสร้าสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย 
ซึ่งผู้วิจัยได้ดำเนินการทดลองสร้างเฉดสีจากพืชคำแสดร่วมกับพืชชนิดอื่น  ตามการคาดการณ์ 
ของกระแสนิยมใหม่มาใช้ในการออกแบบสร้างสรรค์ตราสินค้า 

 
นวัตกรรมสิ ่งทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด  ยังคงเป็นสิ ่งใหม่ที ่กลุ ่มคนส่วนใหญ่  

ยังไม่คุ ้นเคยนัก เนื่องจากพืชคำแสดไม่ใช่พืชเศรษฐกิจดั่งเช่นครามหรือครั่ง  ทำให้เกิดคำถาม 
ในกลุ ่มผู ้บร ิโภคเก ี ่ยวกับพืชคำแสด แต่เน ื ่องด้วยสีของพืชคำแสดผสมกับพืชชน ิดอื่น 
ทำให้เก ิดความหลากหลายมากข ึ ้นและมีเฉดส ีที ่ เข ้าก ันได้ก ับคนไทย  ทำให้เล ็งเห ็นถึง 
ความเป็นไปได้ในความนิยมสีส้มในอนาคต หลังจากการออกแบบสร้างสรรค์ตราสินค้าของผู้วิจัย 
การตัดเย็บที่ปราณีตและรูปแบบที่เรียบง่ายแต่แฝงไปด้วยรายละเอียด สามารถส่งเสริมให้ผ้าทอ 
จากเส ้นด ้ายย้ อมพ ืชธรรมชาต ิคำแสดม ีความหลากหลายของส ีส ้ม  ภายหลังจากกา 
รนำเสนอตราสินค้าด้วยรูปแบบแฟชั่นโชว์ ได้มีการเผยแพร่ข่าวสารงานวิจัยทางช่องทางอื่น ๆ 
ก่อนสรุปข้อมูลและจัดทำข้อเสนอแนะ 
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ส่วนที่ 2 สรุปผลการวิจัย 
 

การวิจัยนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจ
น (Filagen) ด้วยกระบวนการย้อมสีพืชคำแสดร่วมสมัย สำหรับกลุ่มเจเนอเรชันกรีน (Generation 
Green) ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์  (Conscious Design) ผู ้ว ิจัยได้ดำเนินการศึกษา 
ทฤษฏีท่ีเกี่ยวข้อง ทดลอง สัมภาษณ์และสรุปผล ดังนี้ 

 
2.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฏีที่เก่ียวข้อง 

 
2.1.1 การศึกษากระแสนิยมสีส้มด้านแฟช่ัน  

 
สีส้มมีบทบาทในกระแสนิยมด้านแฟชั่นและสิ ่งทอตั ้งแต่ช่วงปี  ค.ศ. 2019 

และมีแนวโน้มอยู ่ในกระแสนิยมต่อไปในปี ค.ศ. 2024 จากองค์กรวิเคราะห์กระแสนิยม 
ที่เป็นที่ยอมรับในระดับสากล WGSN กำหนดให้สีส้ม Apricot Crush เป็นสีประจำปี 2024 
แม้ส ีส ้มใดสีหนึ ่งจะถูกลดบทบาท  แต่ก ็สามารถพบสีส้มเฉดอื ่นในกระแสนิยมได้เช่นกัน 
ผ้าสีส้มเป็นที่ต้องการในอุตสหกรรมแฟชั่นและสิ่งทออย่างต่อเนื่อง  อีกทั้งมีแนวคิดเกี ่ยวกับ 
ส่ิงแวดล้อมยั่งยืน ทำให้ส่ิงทอย้อมสีส้มจากพืชธรรมชาติมีบทบาท ในช่องว่างการตลาด 

 
2.1.2 แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious Design)  

 
ปรากฏในรูปแบบของแนวคิดทางการอกแบบสถาปัตยกรรมและตกแต่งภายใน 

จากการเลือกใช้วัสดุสิ่งของในการสร้างและประดับตกแต่ง นำเสนอการดำรงชีวิตท่ามกลางความ 
สมดุลย์ของธรรมชาติคู่กับเทคโนโลยี  อีกทั้งมีกระบวนการสื่อสารได้ง่าย สื่อสารถึงผู้บริโภคได้ดี 
กว่างานศิลปะรูปแบบอื่นมากกว่าผลงานออกแบบ การใช้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์จะต้องคำนึงถึง 
ม ือ -สทอง -ห ัว ใจ เป ็นหล ักในการออกแบบ ลดทอนการตกแต ่ งท ี ่ มากเก ินความจำ 
เป็นและใช้ความงดงามจากวัสดุรอบตัวให้เกิดประโยชน์สูงสุด 

 
2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 

 
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค ได้มีการดำเนินการหลากหลายวิธี โดยเริ่มจากการ 

กำหนดกลุ่มเป้าหมายจากกลุ่มเจนเนอเรชันกรีน (Generation Green) ผู้วิจัยได้ติดต่อสัมภาษณ์ 
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กับตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย 2 ท่าน ซึ่งเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคมออนไลน์ มีความสนใจใน 
สิ่งแวดล้อมยั่งยืน จากการสัมภาษณ์สามารถสรุปได้ว่า มีความสนใจในนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจน 
ย ้อมพ ืชธรรมชาต ิคำแสด แต ่อาจให ้ความสำค ัญเก ี ่ ยวก ับร ูปแบบเส ื ้ อ ผ ้ าและส ี สัน 
ที่ต้องไม่รุนแรงจนเกินไป เนื่องจากมีความคิดเห็นว่าสีส้มที่ตุ่นจะเป็นที่ต้องการมากกว่าสีส้มสด 
เม ื ่ อ ได ้ข ้อม ูลจากการส ัมภาษณ์  แล ้วจ ึ งนำมาว ิ เคราะห ์ทำแบบสอบถามออนไลน์  
เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับรสนิยม ความสนใจ พื้นฐานการดำเนินชีวิต อีกทั้งเก็บข้อมูลจาก 
Paper dall data set เพ ื ่อให้ทราบถึงร ูปแบบการแต ่งต ัวของกลุ ่มเป ้าหมายในชีว ิตจริง  
แล้วจึงนำข้อมูลมาวิเคราะห์ สังเคราะห์ในกระบวนการศึกษาวิจัยลำดับถัดไป 
 

2.3 การศึกษาทดลอง  
 

การศ ึกษาทดลอง พ ัฒนานว ัตกรรมส ิ ่ งทอฟ ิลาเจน ( F i lagen) ย ้อมส ีพ ืชคำแสด 

นำเทคโนโลยีส่ิงทอของบริษัท จีอีพี สปินนิ่ง จำกัด โดยคุณเกษมสุข เพ่งพินิจ ผู้จัดการฝ่ายการตลาด 

และการขาย เป็นผู้ให้คำแนะนำด้านคุณสมับติของสิ่งทอฟิลาเจน จากนั้นนำมาทดสอบการติดสี  

ย้อมธรรมชาติคำแสด จากความร่วมมือของคุณศุภมาศ วงศ์ไทย ตัวแทนศูนย์ผ้าทอไทลื้อสีธรรมชาติ 

บ้านดอนมูล เป็นผู้ทำการทดสอบและนำเนินการย้อมเส้นด้ายฟิลาเจนกับพืชคำแสดในงานวิจัย 

โดยสามารถสรุปเป็นตารางข้อมูลได้ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 69 ข้อมูลส่ิงทอฟิลาเจนย้อมสีพืชคำแสด ร่วมพืชชนิดอื่น และสารช่วยย้อม 

ชนิดพืช สารช่วยย้อม รูป 

คำแสด  

 

กรรณิการ์  

 

ฝาง  
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คำแสด ขี้เถ้า 

 

คำแสด ปูนใส 

 

คำแสด สารส้ม 

 

คำแสด กรรณิการ์ ขี้เถ้า 

 

คำแสด กรรณิการ์ ปูนใส 

 

คำแสด กรรณิการ์ สารส้ม 

 

คำแสด ฝาง ขี้เถ้า 

 

คำแสด ฝาง ปูนใส 

 

คำแสด ฝาง สารส้ม 
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คำแสด ประดู่ ขี้เถ้าและสารส้ม 

 

คำแสด ประดู่ ครั่ง สารส้ม 

 
 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

การทดลองย ้อมผ ้าด ้วยพ ืชธรรมชา ติคำแสดผสมพ ืชชน ิดอ ื ่นและสารช ่วยย ้อม 

สามารถให้ผลลัพธ ์หลากหลายร ูปแบบ ตั ้งแต่ส ีท ี ่ ใกล้เคียงก ัน ไปจนถึงการเปลี ่ยนกลุ ่มสี 

ระหว่างสีเหล ืองและสีม ่วง สามารถทำให้ เก ิดความหลากหลายของเฉดสีส ้มได ้อ ีกว ิ ธ ี คือ 

การทอโดยเปลี ่ยนส ี เส ้นย ืน จะทำใหเเก ิดการผสมสีระหว ่ างเส ้นพ ุ ่ งและเส ้นย ืน ท ั ้ งนี้  

เส้นด้ายย้อมสีพืชธรรมชาติมีความอ่อนไหวต่อสิ ่งแวดล้อมสูง ควรระมัดระวังในการเก็ บร ักษา 

การตากผ้าย ้อมธรรมชาติในที ่แจ้งจะทำให้ส ีของผ้าอ ่อนลงอย่างรวดเร ็ว อ ีกทั ้งควรระมัด 

ระวังในการโดนน้ำฝน เพราะในน้ำฝนมีความเป็นกรดสูง  จะทำให้ผ้าเกิดกระบวนการสีตก 

ยากท่ีจะแก้ไขให้กลับมาสีเรียบเสมอดังเดิม 
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ภาพท่ี 118 การทอผ้าด้วยเส้นพุ่งย้อมสีคำแสดผสมพืชชนิดอื่น และเปล่ียนสีเส้นยืน 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

ภาพท่ี 119 ผ้าทอหลังจากการโดนน้ำฝน 
ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 

 

2.4 อัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้า 
 

งานวิจัยได้ศึกษาและพัฒนาอัตลักษณ์ของตราสินค้า เพื่อกำหนดตำแหน่งทางงการตลาด 
สามารถวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาศ อุปสรรคท้ังของตราสินค้าคู่แข่งและตราสินค้าของผู้วิจัย 
ม ี บ ทบ าทส ำค ั ญ ในก า รก ำห นด ชน ิ ด ส ิ น ค ้ า ใ นก า รออ กแ บ บ  ตลอ ดจน แ นวทาง 
ในการจัดจำหน่ายต่อไปในอนาคต ผู้วิจัยได้สรุปอัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้าในรูปแบบตาราง 
ดังนี้ 
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ตารางท่ี 70 สรุปอัตลักษณ์จำเพาะของตราสินค้า 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจำเพาะของผลิตภัณ์ 

ตราสินค้า เครื่องแต่งกายสตรีรูปแบบ Ready to wears 

ประเภทสินค้า เครื่องแต่งกาย ร้อยละ 80% 

สินค้าประกอบการแต่งกาย ร้อยละ 20% 

โอกาสในการสวมใส่ Casual - Casual ร้อยละ 60% 

Casual - Business ร้อยละ 30% 

Casual - Party ร้อยละ 10% 

รูปแบบสินค้า ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีจากนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน (Filagen) 
ย้อมสีพืชคำแาดร่วมสมัย ภายใต้แนวคิดคอนเชียสดีไซน์ (Conscious 
Design) 

ระดับตลาด B ถึง B+ ในลักษณะตลาดของนักออกแบบไทย  
ราคาเฉล่ีย 5,000 - 20,000 บาท  
กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค กลุ่มเจนเนอเรชั่นกรีน (Generation Green) 

ท่ีมีความตระหนักในส่ิงแวดล้อมยั่งยืนควบคู่กับเทคโนโลยีการ 
ดำเนินชีวิต แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 
1.กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 

- กลุ่มเจนเนอเรชั่นกรีน ในช่วงมิลเลนเนียล (Millennials)  
เกิดในช่วงป ีค.ศ.1981-1996 

2.กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง 

- กลุ่มเจนเนอเรช่ันกรีน ในช่วงอายุเจนเนอเรชัน เอ็กซ์  
(Generation X) เกิดในช่วงที ค.ศ. 1965 - 1980 

ขนาดสินค้า สินค้าสำเร็จรูป แบ่งขนาดเป็น S M L XL  
แนวคิดตราสินค้า ตราสินค้าย้อมพืชธรรมชาติคำแสด 

ประโยชน์ใช้สอยหลัก เส้ือผ้าเครื่องแต่งกาย 

ประโยชน์ใช้สอยรอง การพัฒนาต่อยอดเป็นฐานผลิตผ้าย้อมสีส้มธรรมชาติคำแสดใน 
ระดับสากล 

ท่ีมา : กรกต พงศาโรจนวิทย์ ผู้วิจัย (2566) 
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2.5 การสร้างสรรค์คอลเล็กชันต้นแบบ  
 

จากการทดลองย ้อมและทอนำส ู ่กระบวนการว ิ เคราะห์  แนวโน ้มกระแสน ิยม 
แฟช่ันหลักและสนับสนุน สำหรับสร้างเป็นกระแสนิยมใหม่ในงานวิจัย เป็นการสรุปรวมการศึกษา 
ว ิเคราะห์ตลอดทั ้งกระบวนการได้แก่  การศึกษาเฉดสีส ้ม ข้อมูลพืชคำแสดในประเทศ 
และต ่ า งประ เทศ  การ เล ื อก เส ้น ใยท ี ่ เหมาะสมต ่ อการย ้ อมพ ื ชธรรมชาต ิ ค ำ แสด 
นำสู่การทดลองร่วมนวัตกรรมส่ิงทอฟิลาเจน ศึกษาความเหมาะสมของแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 
ท ี ่ สอดคล ้อ งก ั บง านว ิ จ ั ย  กำหนดกล ุ ่ ม เป ้ าหมายท ี ่ ม ี ค วามสน ใจ ในส ิ ่ ง แวดล ้ อม 
คือกลุ่มเจนเนอเรชั่นกรีน สอดคล้องกับการออกแบบผ่านแนวคิดคอนเชียสดีไซน์  

 
หลังจากการรวบรวมความเชื่อโยงตลอดงานวิจัย จึงดำเนินการออกแบบผ่านวิธีคอลลาจ 

(Collage) ร ่วมด้วยปรึกษากับอาจารย์ที ่ปร ึกษาเพื ่อหาความเหมาะสมในการออกแบบ 
ก่อนจะสรุปและวาดแบบด้วยมืออีกคร ั ้งเพ ื ่อกำหนดโครงร ่างเงา  รายละเอียด สี ว ัสดุ 
แล้วจึงดำเนินการตัดผ้าตัวอย่าง มีแก้ไขตามความเหมาะสม ได้แก ่การเลือกชนิดผ้าท่ีสีอ่อนเกินไป 
ทำให้คอลเล็กชันไม ่ม ีน ้ำหนัก หร ือปัญหาของแพทเทินท ี ่ย ังไม ่ไม ่เป ็นไปตามแบบร ่าง 
หล ังจากผ ่านกระบวนการแก ้ป ัญหาแล้วน ั ้น  จ ึงนำผ ้าย ้อมส ีธรรมชาต ิคำแสดต ัด เย็บ
ตามแนวทางการแก้ไขเป็นคอลเล็กชันท่ีเสร็จสมบูรณ์ พร้อมใช้ในการประชาสัมพันธ์ในลำดับถัดไป 

 
จากการศ ึกษาว ิจ ัยตลอดกระบวนการ  พบว ่าเส ้นด ้ายฟ ิลาเจนย ้อมพ ืชคำแสด 

สามารถนำเข้าสู่กระบวนการตัดเย็บและซักล้างได้อย่างดีเย่ียม สามารถสวมใส่ได้ในชีวิตประจำวัน 
โดยหลีกเลี ่ยงการซักและตากในที่โล่งแจ้ง  โดยให้ทำการผ่ึงในที่ร่มและอากาศถ่ายเทสะดวก 
ในส่วนของผ้าฝ้ายเข็นมือ มีข้อจำกัดในการรีดเรียบที ่ยากกว่าเส้นด้ายฟิลาเจนสำเร ็จรูป
เนื่องจากมีความหนาแน่นของผ้าสูง ทั้งนี้กระบวนการศึกษาวิจัย อาจเป็นเพียงแนวทางหนึ่งใน 
การพัฒนาเฉดสีคำแสดตามจุดประสงค์ของงานวิจ ัย  อาจมีแนวทางอื ่นนอกเหนือจากนี้ 
ในการพัฒนาลำดับถัดไป 

 
ส่วนที่ 3 อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
จากการศึกษาทดลองย้อมสีพืชคำแสดร่วมกับพืชชนิดอื ่น อาจมีข้อจำกัดด้านสภาพ 

อากาศในการย้อม ทำให้สีจากเปลือกประดู่และสีของครั่งไม่เข้มมากนัก จากการสอบถามผู้เช่ียวชาญ 
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ทำให้ทราบว่าเปลือกประดู่จะมีน้ำยางที่ทำให้เกิดการติดสีในดีช่วงฤดูหนาว การผสมสีคำแสด  

ก ับพ ืชประด ู ่และคร ั ่ งจะทำให ้ เก ิดส ีช ัด เจนในช ่วงเวลาน ั ้น การทอเส ้นใยฟ ิลาเจนนั้น  

อาจต้องใช้การคำนวนอย่างละเอ ียดเนื ่องจากเส้นด้ายมีขนาดเล็ก แม้จะเหมาะต่อการทอ 

ในร ูปแบบอุตสหกรรม แต่ในกระบวนการทอหัตถกรรมจะต้องทอด้วยเส้นด้ายควบ  2 เส้น 

เพ ื ่ อ ให ้ผ ้ าม ีความหนามากข ึ ้นและช ่ างทอใช ้ เวลาน ้ อยลง ถ ึ ง แม ้พ ืชคำแสดจะไม ่ ใ ช่  

พืชเศรษฐกิจในปัจจุบัน เนื่องจากยังไม่สามารถสร้างความความนิยมได้เทียบเท่าพืชให้สีชนิดอื่น 

งานวิจัยนี้จึงเป็นแนวทางในการหาช่องว่างทางการตลาดและหวังสร้างฐานความนิยมในสีในจากพืชคำ

แสดในอนาคต 
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ภาคผนวก 
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คำถามสำหรับการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านแฟชั่นเคร่ืองแต่งกาย 
 

(1) คุณมีความสนใจในสินค้าเครื่องแต่งกายด้วยแนวคิดความยั่งยืนหรือไม่ 
(2) รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีช่ืนชอบและโอกาสในการสวมใส่เส้ือผ้าสีส้มเป็นอย่างไร 
(3) มีความความช่ืนชอบเกี่ยวกับการย้อมผ้าธรรมชาติหรือไม่ 
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แบบสอบถามการวิจัย 
 
1. ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มเป้าหมาย 

ข้อมูล คำตอบ 

1.1 อายุ 

น้อยกว่า 21 ปี   

22 - 39 ปี  

40 - 55 ปี  

56 ปีข้ึนไป  

1.2 ระดับการศึกษา 

ต่ำกว่าปริญญาตร ี  

อนุปริญญา  

ปริญญาตร ี  

สูงกว่าปริญญาตร ี  

1.3 อาชีพ 

นักเรียน / นักศึกษา  

พนักงานบริษัทเอกชน  

พนักงานราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ  

ธุรกิจส่วนตัว / อาชีพอิสระ  

ศิลปิน / นักออกแบบ  

ว่างงาน  

1.4 รายได้ต่อเดือน 

น้อยกว่า 15,000 บาท  
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15,001 - 25,000 บาท  

25,001 - 35,00 บาท  

35,001 บาทขึ้นไป  

 
 
2. ข้อมูลการดำเนินชีวิตและความสนใจในการเลือกซ้ือสินค้า 

ข้อมูล 

ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย 

2.1 ความถ่ีในการเลือกซ้ือสินค้าต่อเดือน 

น้อยกว่า 1 ครั้ง / เดือน 
 

   

1 - 3 ครั้ง / เดือน 
 

   

3 - 4 ครั้ง / เดือน 
 

   

4 - 6 ครั้ง / เดือน 
 

   

มากกว่า 7 ครั้ง / เดือน 
 

   

2.2 ค่าใช้จ่ายในการเลือกซ้ือสินค้าต่อคร้ัง 

ต่ำกว่า 1,000 บาท / ครั้ง 
 

   

1,001 - 5,000 บาท / ครั้ง 
 

   

5,001 - 15,000 บาท / ครั้ง 
 

   

15,000 บาท / ครั้ง ขึ้นไป 
 

   

2.3 ชนิดสินค้าเคร่ืองแต่งกายที่ท่านพอใจในการเลือกซ้ือ 

เส้ือผ้า 
 

   

เครื่องประดับ 
 

   

กระเป๋า 
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รองเท้า 
 

   

2.4 รูปแบบโครงสร้างเคร่ืองแต่งกาย (Silhouette) ที่สนใจ 

โครงร่างแบบเอ-ไลน์ (A-Line)     

โครงร่างแบบทรงตรงเน้นช่วงเอว 
(H-Line) 

   
 

โครงร่างแบบเน้นช่วงไหล่ (V-Line)     

โครงร่างแบบเน้นช่วงไหล่ (Y-Line)     

โครงร่างแบบทรงตรงยาว (I-Line)     

โครงร่างแบบทรงระฆงั (Bell)     

โครงร่างแบบไม่เท่ากันซ้ายขวา 
(Asymmetrical) 

   
 

โครงร่างแบบเน้นรูปร่าง (Body 
Conscious) 

   
 

 
3. ข้อมูลแนวคิดเพื่อสิ่งแวดล้อมกับสินค้าเคร่ืองแต่งกาย 

ข้อมูล 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย 

3.1 มีความสนใจในการเลือกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกายที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมหรือไม่ 

3.1.1 วัสดุจากธรรมชาติ     

3.1.2 ย้อมสีธรรมชาติ      

3.2 ราคาโดยประมาณของสินค้าเคร่ืองแต่งกายที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมที่พอใจต่อ 1 ชิ้น 

ต่ำกว่า 1,000 บาท     

1,001 - 2,000 บาท     
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2,001 - 4,000 บาท     

4,001 บาท / ครั้ง ข้ึนไป     

 
4. ข้อมูลนวัตกรรมสิ่งทอฟิลาเจนกับกระบวนการย้อมสีพืชคำแสด 

ข้อมูล 

ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย 

4.1 ท่านมีความสนใจหรือรู้จักพืชธรรมชาติให้สีชนิดใดบ้าง 

ครั่ง = สีแดง     

คำแสด = สีส้ม     

ดาวเรือง = สีเหลือง     

กรรณิการ ์= สีเหลือง     

ประดู ่= สีน้ำตาล     

หูหวาง = เขียว/น้ำตาลอมเขียว     

คราม = สีน้ำเงิน     

มะเกลือ = สีดำ     

4.2 หากท่านเลือกซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกายจากการย้อมสีพืชธรรมชาติคำแสด 
ท่านพึงพอใจเลอืกซ้ือสินค้าสีใด 

คำแสด     

คำแสดผสมกรรณิการ ์     

คำแสดผสมประดู ่     

คำแสดผสมประดู่และครั่ง     

4.3 ท่านรู้จักเส้นใยฟิลาเจนหรือไม่  

รู้จัก  
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ไม่รู้จัก  

4.4 ท่านมีความสนใจในสิ่งทอย้อมสีส้มธรรมชาติจากพืชคำแสดหรือไม่ 

สนใจ  

ไม่สนใจ  

4.5 คุณสมบัติของผ้าที่ท่านสนใจ หรือต้องการให้ปรากฏบนสินค้าเคร่ืองแต่งกาย 

ป้องกันรงัสี UV     

ระบายอากาศ     

ไม่สะสมแบคทีเรียและกล่ินอับ     

รักษาความชุ่มชื้นให้ผิว     

สะท้อนน้ำ     

ให้กล่ินหอมจากพืชธรรมชาต ิ     

รีดง่าย ไม่ยับ     

4.6 หากท่านเลือกใส่เคร่ืองแต่งกายย้อมพืชคำแสด ท่านจะเลือกสวมใส่ในโอกาสใด 

เส้ือผ้าลำลอง (Casual)     

เส้ือผ้าทำงาน (Business)     

เส้ือผ้าออกงาน (Party)     

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 283 

การเอกสารนำเสนอผลงานตลอดกระบวนการวิจัย 
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