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โดย รศ. ด
ร. ทวีวงศ

์ ศรีบุรี “รอบตวัเรา”

ค�ำว่า “งานวิจัย” ในอดีตคนท่ัวไป
จะมีความรู้สึกว่าเป็นงานของผู้มีความรู้
ระดับสูง โดยเฉพาะส�ำหรับอาจารย์ใน
สถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษา 
เพราะต้องมีการค้นคว้าและทดลอง
โดยใช้เคร่ืองมือหรืออุปกรณ์ที่ทันสมัย
และราคาสูงเป็นจ�ำนวนมาก กว่าท่ีจะได้
ผลลพัธ์ตามต้องการ เมือ่ท�ำงานวิจัยเสร็จ
เรยีบร้อย ผลลพัธ์หรอืองค์ความรูใ้หม่ท่ีได้
จะถูกเก็บไว้เป็นความลับหรือเผยแพร่

ในระดับชาติหรือนานาชาติ เพื่อใช้ในการขอต�ำแหน่ง
ทางวิชาการที่สูงขึ้น หรือใช้ในแวดวงวิชาการเท่านั้น โดย
แนวความคดิดงักล่าวเหล่านีจ้�ำเป็นอย่างยิง่ทีต้่องปรบัเปลี่ยน
ให้เป็นไปตามยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป ซึ่งในปัจจุบันมี
แนวความคิดที่ว่า งานวิจัยมิได้เป็นเพียงผลงานของผูม้คีวามรู้
ระดบัสงูทีจ่�ำกดัการเข้าถงึและการน�ำมาใช้ประโยชน์เฉพาะกลุ่ม
เท่านั้น แต่งานวิจัยจ�ำเป็นส�ำหรับบุคคลทั่วไปที่สามารถ
น�ำมาใช้ประโยชน์ในการช่วยพฒันาสงัคมและท�ำให้เพือ่นมนษุย์
มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น ดังความหมายที่แท้จริงของค�ำว่า 
“การวิจัย” คือ กระบวนการที่เป็นระบบในการรวบรวมและ
วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อจุดมุ่งหมายใด ๆ  โดยมิได้หมายถึงเฉพาะ
การค้นคว้าและทดลองในห้องปฏิบัติการระดับสูงเท่านั้น 

แม้ว่าประเทศไทยมีทรัพยากรต่าง ๆ เป็นจ�ำนวนมาก
ทั้งทรัพยากรธรรมชาติและจากการผลิตของมนุษย์ แต่เป็นที่
น่าสังเกตว่า คนไทยส่วนใหญ่ค่อนข้างภูมิใจกับการขาย
ผลผลิตหรือสินค้า ที่ผู้ซื้อจะน�ำไปใช้เป็นวัตถุดิบเพื่อพัฒนา
ต่อยอดและเพิ่มมูลค่าสินค้านั้น ซึ่งโดยมากเป็นผลผลิต
ทางการเกษตร เช่น ข้าว ยางพารา สับปะรด หรือผลผลิต
ทางการเกษตรอืน่ ๆ โดยการส่งออกผลผลติทางเกษตรเหล่านี้
ขึ้นอยู่กับ ปริมาณความต้องการของประเทศผู้น�ำเข้า เพื่อน�ำ
ไปใช้เป็นวัตถุดิบในการแปรรูปและเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์
ที่ผลิตในประเทศนั้น ๆ ซึ่งมูลค ่าจากการขายผลผลิต
ที่คนไทยได้รับจะค่อนข้างต�่ำ และที่ส�ำคัญ คือ เมื่อประเทศที่
สั่งซื้อและน�ำเข้าวัตถุดิบดังกล่าวจากประเทศไทยในราคาถูก
ไปแล้วกไ็ด้ท�ำการพฒันาต่อยอดเพิม่มลูค่าของวตัถดุบิ จนได้

เป ็นผลิตภัณฑ ์หรือสินค ้า และส ่งกลับมาขายให ้กับ
ประเทศไทยในราคาสูง จากสถานการณ์ดังกล่าวนี้ จึงท�ำให้
คนไทยต้องซื้อสินค้าที่มีวัตถุดิบที่เป็นของคนไทย แต่ได้
แปรรูปเป็นสินค้าใหม่ ซึ่งสามารถเพิ่มมูลค่าให้กับผลผลิต
ในราคาที่สูงขึ้น 

ค�ำว่า “การพฒันาเศรษฐกิจ” (Economics Development) 
จึงเป ็นป ัจจัยหลักที่ส�ำคัญที่สุดในการพัฒนาประเทศ
ไปสู่ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน โดยที่รัฐบาลทุกยุคสมัย
ได้ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจเป็นอันดับแรก แต่
แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศจะเปลี่ยนแปลง
ไปในแต่ละยคุสมยั โดยปัจจัยหลกัท่ีรฐับาลได้ใช้ในการขับเคล่ือน
การพัฒนาเศรษฐกิจท่ีผ่านมา มุ ่งเน้นการพึ่งพาผลผลิต
จากภาคการเกษตร ทรพัยากรธรรมชาต ิและอตุสาหกรรมเบา
ท่ี ใช ้แรงงานเป ็นหลัก  ถึ งแม ้ ในช ่ วง เวลา ท่ีผ ่ านมา
ประเทศไทยจะอยู่ในยุค Thailand 3.0 ซึ่งเป็นยุคที่ใช้
อตุสาหกรรมหนกัและการส่งออกเป็นปัจจยักระตุน้การเตบิโต
ทางเศรษฐกิจ หากแต่มิได้ท�ำให้รายได้ของประชากร หรือ
ผลติภณัฑ์มวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) 
หรือความสามารถในการแข ่งขันของประเทศเพิ่มขึ้น 
ท�ำให้หลายปีที่ผ่านมา ประเทศไทยยังคงอยู่ในกลุ่มประเทศ
รายได้ปานกลาง (middle income country) ไม่สามารถ
ก้าวข้ามจากกับดักประเทศท่ีมีรายได้ปานกลาง รวมไปถึง 
ความเหลื่อมล�้ำทางสังคมและความไม่สมดุลของการพัฒนา
ได้ ซึ่งจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่ผู้บริหารประเทศต้องกลับมาพิจารณา
การเพิ่มมูลค่าสินค้าท่ีมีภายในประเทศ โดยมุ่งเน้นการวิจัย
และการพฒันา (Research and Development: R&D) เพือ่
ให้เกิดการพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมของประชาชนในประเทศ 
และสามารถแข่งขันในตลาดโลกได้

ตลอดระยะเวลาหลายปีท่ีผ่านมา ประเทศผูน้�ำเศรษฐกจิโลก
ต่างตื่นตัวและให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจและ
อุตสาหกรรม เพื่อชิงความเป็นผู้น�ำด้านเศรษฐกิจในศตวรรษ
ที่ 21 ดังเห็นได้จาก การประกาศนโยบายของประเทศต่าง ๆ 
เช่น ปี ค.ศ. 2011 ประธานาธิบดี บารัค โอบามา ประกาศ
นโยบายส่งเสรมิการผลติขัน้สงู หรอื Advanced Manufacturing 
Partnership (AMP) ปี ค.ศ. 2012 ประเทศเยอรมนี
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ประกาศเป็นผู้น�ำอุตสาหกรรม 4.0 ต่อมาปี ค.ศ. 2013 ญี่ปุ่น
ประกาศ Japan Industrial 4.1 J ปี ค.ศ. 2014 ประเทศ
เกาหลีใต ้มุ ่งเน ้นการพัฒนาเศรษฐกิจสร ้างสรรค์และ
นวตักรรม 3.0 ตลอดจนในปี ค.ศ. 2015 ประเทศจนีได้ประกาศ
นโยบาย Made in China 2025 และ One Belt, One Road 
เพื่อชิงธงผู้น�ำเศรษฐกิจโลก 

ส�ำหรับประเทศไทยนัน้ นโยบาย Thailand 4.0 นบัเป็น
ยทุธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกจิของประเทศ ทีไ่ด้ก�ำหนดวสิยัทัศน์
เชิงนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยหรือ
โมเดลพัฒนาเศรษฐกจิของรฐับาลบนวสิยัทศัน์ “มัน่คง มัง่คัง่ 
และยั่งยืน” โดยได้ก�ำหนดภารกิจที่ส�ำคัญในการขับเคลื่อน
ปฏรูิปประเทศในหลายด้าน เพือ่ปรบัทศิทางและสร้างหนทาง
พัฒนาประเทศให้เจริญรุ่งเรือง สามารถรับมือกับโอกาสและ
ภัยคุกคามแบบใหม่ ๆ ที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วใน
ทศวรรษน้ีได้ โดยมีความมุ ่งมั่นที่ต ้องการปรับเปลี่ยน
โครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ “Value-Base Economy” หรือ 
“เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม” ด้วยหลักคิดในการ
เปลี่ยนสินค้า “โภคภัณฑ์” ไปสู่สินค้าเชิง “นวัตกรรม” 
เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศด้วยภาคอุตสาหกรรมไปสู่
การขับเคลื่อนประเทศด้วยเทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ 
และนวตักรรม และเปลีย่นจากการมุง่เน้นภาคการผลติสนิค้า 
ไปสู่ ภาคบริการ

คณะรัฐบาลชุดปัจจุบันได้มีความพยายามในการท�ำให้
ประเทศไทยหลดุจากการตดิกบัดกัประเทศทีม่รีายได้ปานกลาง
และความเหลื่อมล�้ำทางสังคม จึงน�ำมาสู่การปฏิรูปเศรษฐกิจ
ภายใต ้นโยบาย “Thailand 4.0” ซึ่ ง เป ็นประเด็น
ที่มีการหยบิยกมาพดูถงึในเวทต่ีาง ๆ  เน่ืองจากเป็นการปฏริปู
ระบบเศรษฐกิจที่เปลี่ยนไปจากการพัฒนาเศรษฐกิจในอดีต
ที่ผ่านมา นั่นคือ การใช้ “เทคโนโลยี และ นวัตกรรม” ซึ่งเป็น
ระบบการผลิตที่เปลี่ยนจากการ “ท�ำมาก ได้น้อย” ไปสู่การ 
“ท�ำน้อย ได้มาก” เปลี่ยนจากสินค้า “โภคภัณฑ์” เป็นสินค้า 
“นวัตกรรม” เปลี่ยนจากการ “พึ่งพาอุตสาหกรรม” ไปสู่การ 

“พึง่พาเทคโนโลย”ี จาก “ภาคการผลติ” ไปสู ่“ภาคบรกิาร” 
โดยการน�ำไปสูก่ารใช้งานวจิยัและนวตักรรมไปพฒันาต่อยอด
อตุสาหกรรมเดมิ หรอื First S–Curve ไปพร้อมกบัการพฒันา
อตุสาหกรรมใหม่ New S–Curve ใน 10 กลุม่อตุสาหกรรมหลัก

การวิจัยเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าท่ีสามารถผลิตได้ภายใน
ประเทศ จงึเป็นจดุเริม่ต้นของค�ำว่า “การวจิยัจากหิง้ สูห้่าง” 
ซึ่งปัจจุบันได้มีการสนับสนุนให้มีงานวิจัยประเภทนี้เกิดขึ้น
จากหน่วยงานท่ีรับผิดชอบด้านการวิจัยและการผลิตขึ้น
หลายหน่วยงาน โดยภาครฐับาลได้มนีโยบายทีช่ดัเจนว่า “งานวจิยั
ที่จ�ำเป็นส�ำหรับประเทศ ควรเป็นงานวิจัยสู่เชิงพาณิชย์ เพื่อ
เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์อย่างแท้จริง 
โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อเชื่อมโยงให้เอกชนสามารถเข้าถึง
และน�ำผลงานวิจัย เทคโนโลยีและนวัตกรรมทางด้าน
วทิยาศาสตร์ ไปใช้ประโยชน์ในเชงิพาณชิย์ได้จรงิจงั มผีลงาน
วิจัยระดับต่าง ๆ ที่พร้อมที่จะถ่ายทอดเทคโนโลยี” โดยเน้น
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบงานวิจัยด้านต่าง ๆ ในหลากหลาย
ระดับ เพื่อให้เป็นเวทีต่อยอดผลงานวิจัยจากหิ้งสู่ห้าง ได้แก่ 
กลุม่เภสชัภณัฑ์และเครือ่งส�ำอาง การแพทย์ วสัด ุอตุสาหกรรม
และเครือ่งจกัร อาหารและเครือ่งดืม่ อญัมณแีละเครือ่งประดบั 
สือ่เพือ่การเรยีนรู ้และอตุสาหกรรมเกษตรและประมง โดยคาดว่า
แนวทางในการด�ำเนินการและประโยชน์ที่ได้รับ มีดังนี้ 

1)	 เป็นการประชาสัมพันธ์ผลงานวิจัยท่ีเสร็จสมบูรณ์
แล ้วให ้ภาคเอกชนได ้รู ้จักและสามารถน�ำไปต ่อยอด
เชิงพาณิชย์

2)	 ผู ้ประกอบการได้พบกับนักวิจัยหรือคณะผู ้วิจัย
โดยตรง ท�ำให้เกิดความร่วมมือและการแลกเปลี่ยนข้อมูล 
ผลของงานวจัิย และน�ำไปสูก่ารผลติเชิงพาณชิย์ท่ีเป็นประโยชน์
ต่อทั้งสองฝ่าย

3)	ผู ้ประกอบการสามารถน�ำเทคโนโลยีไปใช้ผลิต
เชิงพาณชิย์ได้จรงิ โดยการสนบัสนนุข้ันตอนต่าง ๆ  จากนกัวิจยั
หรือคณะผู ้วิจัย ก่อให้เกิดการลงทุน เกิดรายได้ และ
ผลประโยชน์ต่อเศรษฐกิจ
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ในอดตี งานวจัิยส่วนใหญ่จะเกดิขึน้ในสถาบนัการศกึษา
ระดับอุดมศึกษา ซึ่งเป็นหน่วยงานที่ผลิตงานวิจัย เทคโนโลยี
และนวัตกรรม แต่ผลงานวิจัยต่าง ๆ ที่เสร็จสมบูรณ์แทบจะ
ไม่ได้มีโอกาสเผยแพร่เพื่อต่อยอดในเชิงพาณิชย์มากนัก 
ป ัจจุบันได ้มีการผนึกก�ำลั งระหว ่างภาครัฐและภาค
อุตสาหกรรมหรือภาคเอกชนร่วมกันขับเคลื่อนนโยบาย เพื่อ
น�ำพาประเทศก้าวผ่านกับดักประเทศที่มีรายได้ปานกลาง
ไปสูค่วาม “มัน่คง ม่ังค่ัง และยัง่ยนื” โดยหน่วยงานทีเ่กีย่วข้อง
กับงานวิจัย ทั้งหน่วยงานให้ทุนวิจัย หน่วยงานท�ำงานวิจัย
ระดับต่าง ๆ ได้สนองนโยบาย “งานวิจัยจากหิ้ง สู่ห้าง” 
อย่างเต็มรูปแบบ ซึ่งผลจากนโยบายดังกล่าวมีผลลัพธ์ที่ดี 
มนัีกวจิยัทีใ่ห้ความสนใจเกดิขึน้อกีมากมาย รวมทัง้ ภาคเอกชน
หรือภาคอุตสาหกรรมต่างให้ความร่วมมืออย่างจริงจัง

นอกจากนี้ หน่วยงานที่สนับสนุนงานวิจัยยังได้ริเริ่ม
โครงการ “Talent Mobility” ทีเ่ปิดโอกาสให้นกัวจิยัรุน่ใหม่
ได้มโีอกาสใช้ความรูค้วามสามารถทีม่อียูใ่นสถาบนัการศกึษา 
โดยมีนักวิจัยอาวุโสหรือนักวิจัยที่มีประสบการณ์เป็นพี่เลี้ยง 
ได้มโีอกาสออกไปร่วมงานวจิยักบัภาคอตุสาหกรรม ซึง่ในช่วงแรก 
ยังคงมีปัญหาจากความไม่เข้าใจของการบริหารทรัพยากร
บุคคลในสถาบันการศึกษา แต่เป็นที่ทราบกันอยู่แล้วว่า
ในความเป็นจริงบุคลากรของสถาบันการศึกษาต่างออกไป
ร่วมมือกับภาคอุตสาหกรรมอยู่แล้ว เพียงแต่มิได้ด�ำเนินการ
อย่างเป็นทางการ หรอืทีเ่รยีกว่า แอบออกไปท�ำงานโดยไม่ได้รับ
การอนมุตั ิซึง่ผลทีต่ามมา คือ หน่วยงานต้นสงักดัขาดบคุลากร

ท่ีมคีวามรูค้วามสามารถเข้าร่วมงานวจิยัท่ีเป็นทางการ นกัวิจัย
สามารถรับค่าตอบแทนโดยตรงจากภาคอุตสาหกรรม โดย
หน่วยงานต้นสังกัดไม่มีส่วนรับรู ้ ซึ่งเป็นผลเสียอย่างมาก
ต่อการพัฒนาหน่วยงานนั้น ๆ

เมือ่มโีครงการ “Talent Mobility” อย่างเป็นทางการขึ้น 
โดยการสนับสนุนจากหน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้อง ที่ได้จัด
งบประมาณช่วยเหลอืในส่วนของค่าใช้จ่ายบางส่วน และร่วมมอื
กับภาคอุตสาหกรรมในการรองรับนักวิจัยเพื่อการพัฒนา
ผลผลติหรอืผลติภณัฑ์ของอตุสาหกรรม อกีทัง้มเีงนิสนบัสนนุ
ชดเชยให้กับหน่วยงานต้นสังกัดของนักวิจัย ผลที่ตามมา คือ 
นอกจากนักวิจัยจะมีรายได้เพิ่มแล้ว หน่วยงานต้นสังกัดยัง
ได้รับงบประมาณมาเพื่อใช้ในการจัดหาบุคลากรมาทดแทน
นกัวจิยัทีอ่อกไปท�ำวจิยัร่วมกบัภาคอตุสาหกรรม และท่ีส�ำคัญ
ที่สุด คือ ผลงานวิจัยที่สามารถจดสิทธิบัตรได้ จะสามารถ
จดในนามของภาคอุตสาหกรรมและหน่วยงานต้นสังกัดของ
นกัวจิยันัน้ ๆ  เพือ่จะได้มกีารต่อยอดงานวจิยันัน้ต่อไปในอนาคต 
ซึ่งอาจจะด�ำเนินการโดยนักวิจัยเดิมหรือนักวิจัยรุ่นใหม่ 

ปัจจุบัน สถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษาทุกระดับ
และเกือบทุกแห่งได้สนองนโยบาย “งานวิจัยจากหิ้ง สู่ห้าง” 
โดยแต ่ละแห ่งจะมีแนวนโยบายตามความถนัดและ
ความสามารถในแต่ละสาขาวิชาของสถาบันการศึกษานั้น ๆ 
ตวัอย่างสถาบันการศกึษาทีไ่ด้ด�ำเนนิการต่อยอดงานวจิยัเพือ่
การพฒันาเชงิพาณชิย์ คอื จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั ทีไ่ด้ช่ือว่า
เป ็นผู ้น� ำด ้ านการวิจัยและสร ้ างนวัตกรรมสามารถ
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ตอบโจทย์ความต้องการของประเทศมายาวนาน ได้พัฒนา 
“เมอืงนวตักรรมแห่งสยาม” (Siam Innovation District: SID) 
ตัง้อยูบ่รเิวณศนูย์การค้าสยามสแควร์วนั (Siam Square One) 
โดยต่อยอดจาก CU Innovation Hub หรือ “โครงการ
ศูนย์กลางนวัตกรรมแห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย” และได้
ก�ำหนด 4 พันธกิจที่ส�ำคัญ ได้แก่

1)	 Industry Liaison – การเชือ่มโยงภาคอตุสาหกรรม 
เพือ่ให้นวตักรรมทีเ่กดิขึน้แล้วและก�ำลงัจะเกดิสามารถตอบโจทย์
อตุสาหกรรมอย่างแท้จรงิ ประกอบด้วย การจดัการสทิธเิทคโนโลยี 
สร้างงานวจิยัร่วมกนัเพือ่น�ำงานวจิยัไปพฒันาต่อยอดเชิงธุรกิจ

2)	 Marketplace – ตลาดนัดนวตักรรม เป็นการน�ำงานวจิยั
จ�ำนวนมากทีเ่คยถกูเกบ็ขึน้หิง้ออกสูห้่าง เพ่ือให้ผูป้ระกอบการ
หรือเอกชนที่สนใจได้มีโอกาสเลือกใช้หรือหยิบไปพัฒนา
ต่อยอดเชิงธุรกิจ รวมทั้งยังเป็นจุดนัดพบของคนที่มีความคิด
ริเริ่มและสร้างสรรค์ พร้อมลงมือท�ำที่น�ำไปสู่การลงทุนและ
สร้างหุ้นส่วนในนวัตกรรม (Investment and Partnership)

3)	 Futurium – ชมุชนนวตักรรมแห่งอนาคต เป็นสถานท่ี
จัดแสดงนิทรรศการหมุนเวียนและนิทรรศการถาวรด้าน
นวตักรรม เมอืงอจัฉรยิะต้นแบบ เพือ่กระตุ้นคนไทยให้ได้เหน็
สิ่งที่อาจจะเกิดขึ้นในอนาคต กระตุ้นให้เกิดจินตนาการและ
ปลูกพลังความคิดสร้างสรรค์ เป็นประตูที่จะน�ำคนไทย
สู ่โลกแห่งอนาคต

4)	 Talent Building – เป็นการพฒันาทรพัยากรมนษุย์
ระดับต่าง ๆ เพื่อสร้างคนดีและคนเก่งของประเทศ ผ่านการ
บรรยาย การอบรมเชิงปฏิบัติการ การประกวดแข่งขันและ
การต่อยอด ประชุมสัมมนา

นอกจากนี้ ในพื้นที่เมืองนวัตกรรมแห่งสยามยังจัดให้มี 
“โครงการส่งเสรมินวตักรรมแห่งสยาม 100 SID” เพือ่ให้นวตักร
รุ่นใหม่ได้มพีืน้ทีจ่ดัแสดงผลงาน แลกเปลีย่นความรู ้และน�ำผลงาน
ไปต่อยอดให้เกิดประโยชน์ต่อเศรษฐกิจของประเทศต่อไป

อย่างไรก็ดี ยังมีมหาวิทยาลัยวิจัยทางด้านวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีชั้นน�ำของประเทศและมหาวิทยาลัยเอกชน
ที่ตอบรับและก�ำลังเดินหน้าสร้างงานวิจัยและนวัตกรรม
ตามโจทย์ทีไ่ด้รบัมอบหมายจากรฐับาลตามนโยบายและตาม
ความพร้อม ความเช่ียวชาญ โดยใช้งานวจิยัและนวตักรรมจากการ
ค้นคดิและพฒันาของสถาบนัอดุมศกึษานัน้ ๆ  มาสร้างมลูค่าเพิม่
ให้กับเศรษฐกิจของประเทศ ซึ่งนอกจากงานวิจัยและ
นวัตกรรมแล้ว มหาวิทยาลัยยังได ้ปลูกฝังบัณฑิตให้มี
กรอบความคิดหรือแนวคิด (Mindset) ที่เป็นกรอบความคิด
แบบเตบิโต (Growth Mindset) โดยเชือ่ว่าความคดิสร้างสรรค์
ที่ เกิดขึ้นจะสามารถเปลี่ยนระบบเศรษฐกิจและสังคม
ของประเทศได้ในอนาคตอันใกล้

นอกจากสถาบันการศึกษาแล้ว หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง
กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ก็ได้มีการสนับสนุนการเพิ่ม
มูลค่าสินค้าประเภทต่าง ๆ มากมาย เช่น กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม ได้เริ่มโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส�ำหรับ
ผู ้ประกอบการใหม่สาขาอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารและ
การเกษตรและเทคโนโลยชีีวภาพ โดยหวงัว่าจะมกีารเชือ่มโยง
ทุกภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้องร่วมต่อยอดงานวิจัยเพื่อเพิ่มมูลค่า
ทางการเกษตรของไทย เช่น การพาผูป้ระกอบการในวสิาหกจิ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (Small and Medium Enterprises: 
SMEs) ไปพบผู้ประกอบการรายใหญ่ที่ต้องการสินค้าใหม่ 
เพื่อตอบโจทย์นโยบายภาครัฐที่ต้องการให้ช่วยกันพัฒนา
สนิค้าเกษตรด้วยนวตักรรมและเทคโนโลย ีผลติภณัฑ์ท่ีพัฒนา
สามารถขายได้จรงิ เป็นสนิค้าใหม่ ไร้คูแ่ข่ง ไม่ใช่ท�ำของเลยีนแบบ 
ขายตัดราคากันเอง

การน�ำผลงานวิจัยประเภทต่าง ๆ มาพัฒนาเพิ่มมูลค่า
ในเชิงพาณิชย์ หรือที่เรียกว่า “งานวิจัยจากหิ้ง สู่ห้าง” นั้น 
นบัว่าเป็นสิง่ท่ีทุกหน่วยงานต้องให้ความส�ำคญัและต้องร่วมมอื
ด�ำเนินการอย่างจริงจัง เพราะอดีตที่ผ่านมาประเทศไทย
เน้นการส่งออกวัตถุดิบในปริมาณท่ีมาก โดยแทบจะไม่ได้มี
การสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาการเพิ่มมูลค่าให้แก่วัตถุดิบ
เหล่านัน้ ปัจจบุนัตามนโยบายของรฐับาลแสดงให้เหน็แล้วว่า 
การท่ีจะพัฒนาเศรษฐกิจรูปแบบเดิมกับความก้าวหน้าของ
วทิยาการของโลกนัน้คงเป็นไปได้ยาก จ�ำเป็นต้องมกีารส่งเสรมิ
เพื่อน�ำผลงานวิจัยด้านต่าง ๆ ออกมาต่อยอดในเชิงพาณิชย์
ให้ชัดเจน การที่จะพัฒนาการวิจัยเพื่อต่อยอดสู่เชิงพาณิชย์
ให้เกิดผลส�ำเร็จอย่างแท้จริง ย่อมต้องอาศัยความร่วมมือ
อย่างจรงิจงั มกีารยอมรบัซึง่กนัและกนั มคีวามซือ่สตัย์ต่อกนั
และต้องด�ำเนินการอย่างต่อเนื่อง
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