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บทความ

บทนํา
จากนโยบายของประเทศไทยที่ให้ความสําคัญกับการดําเนินงานวัฒนธรรมตามแนวทางของแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์และวัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Creative and Cultural Economy) โดยการนําทุนทางวัฒนธรรมของประเทศ

มาสรา้งคณุคา่ทางสงัคมและเพิ่มมูลคา่ทางเศรษฐกจิ การใหค้วามสําคัญตอ่การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรคจึ์งมุ่งไป

ที่การเช่ือมโยงระหว่างทุน 6 ทุน คือ ทุนธรรมชาติ ทุนกายภาพ ทุนสังคม ทุนมนุษย์ ทุนการเงิน และทุนวัฒนธรรม 

โดยทุนวัฒนธรรมเป็นจุดศูนย์กลางที่เช่ือมโยงกับทุนประเภทอื่น ๆ เพราะทุนวัฒนธรรมเปรียบเสมือนกิจกรรมต้นนํ้า

ในหว่งโซ่มูลคา่ของอุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์ทัง้นี ้เมื่อประเทศไทยจะกา้วยา่งเขา้สูป่ระชาคมอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 สิ่งหนึ่ง

ที่ได้กําหนดไว้เป็นเสาหลักที่ 2 ในเรื่องประชาคมสังคมและวัฒนธรรมที่มีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม

ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยมุ่งเน้นความร่วมมือเฉพาะด้านเพ่ือผลักดันให้ประชาชนมีสภาพความเป็นอยู่

และคณุภาพชีวติที่ดขีึน้ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแหง่ชาต ิฉบบัที่ 11 (พ.ศ. 2555-2559) ที่กาํหนดให้

มีการสนับสนุนทางด้านวัฒนธรรมเพื่อนํามาใช้ประโยชน์อย่างบูรณาการ เกื้อกูลกัน นําความรู้ และสร้างจุดแข็งของ

อตัลกัษณไ์ทยบนฐานนวตักรรมที่เขม้แข็งเพื่อเช่ือมโยงกบัเศรษฐกจิโลกและเศรษฐกจิในภมูภิาค (สริางค ์กลัน่คาํสอน, 2555)  

ทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น ธุรกิจศิลป์สากล
ÃÍ§ÈÒÊµÃÒ¨ÒÃÂ� ´Ã. ¾Ñ´ªÒ ÍØ·ÔÈÇÃÃ³¡ØÅ

ÀÒ¤ÇÔªÒ¹ÄÁÔµÈÔÅ»Š ¤³ÐÈÔÅ»¡ÃÃÁÈÒÊµÃ� ¨ØÌÒÅ§¡Ã³�ÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂ

ทั้งนี้ ทุนวัฒนธรรม เป็นรูปแบบของทุนอีกรูปแบบหนึ่ง
ซึ่งเกี่ยวข้องกับคุณค่า ความรู้ ภูมิปัญญา และงานสร้างสรรค์
ที่เกิดจากการค้นพบโดยผู ้ทรงความรู ้ในท้องถิ่น (ดิเรก 
ปัทมศิริวัฒน์ และคณะ, 2547 อ้างถึงใน ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว, 
2554) ขณะที่  ทรอสบี้  (Throsby, 2001) ได ้นิยาม
ทุนวัฒนธรรม ว่าหมายถึง สินทรัพย์ที่มีการฝังตัว สะสม และ
ให้คณุค่าทางวัฒนธรรมนอกเหนอืจากมลูค่าทางเศรษฐกจิของ
สนิทรพัย์น้ัน โดยได้แบ่งทนุวฒันธรรมออกเป็น 2 ประเภท คอื 
ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสได้ เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุ วัด 
ผลงานศิลปะ ภาพเขียน รูปปั้น ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสได้ไม่ได้
ถูกจ�ากัดเพียงในรูปแบบเฉพาะมรดกทางวัฒนธรรมเท่านั้น 
แต่ยังขยายขอบเขตไปยังทุนกายภาพหรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น 
และทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้ ซึ่งเป็นทุนที่อยู ่ในรูปของ
ทรัพย์สินทางปัญญา หรืออาจเรียกว่า วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ 
ได้แก่ ความคดิ การปฏบิตั ิความเชือ่ ค่านยิมทีแ่บ่งปันระหว่าง
สมาชกิในชมุชน เช่น พธิกีรรม ศลิปะการแสดง เพลง งาน และ
วรรณกรรม เป็นต้น การตระหนกัถงึทนุทางวฒันธรรมของไทย 
จงึเป็นทีม่าของแนวคดิการใช้ประโยชน์จากทนุทางวฒันธรรม
ในการพัฒนาประเทศ พร้อมเป็นการเสริมสร้างรากฐานทาง
วัฒนธรรมไทยให้เข้มแข็ง ซึ่งกระบวนการดังกล่าวต้องอาศัย
การบริหารจัดการทุนทางวัฒนธรรมที่มีความเหมาะสม โดย

อาจพิจารณาแนวคิดท่ีส�าคัญจากทุนทางวัฒนธรรมที่มีดั้งเดิม
และทุนทางวฒันธรรมร่วม การสร้างความตระหนกั ความเข้าใจ 
และการเข้าถงึทนุวฒันธรรมดัง้เดมิ การพฒันาทนุวฒันธรรมดัง้เดมิ 
การศึกษาและติดตามวัฒนธรรมร ่วมสมัย การพัฒนา
วัฒนธรรมร่วมสมัยท่ีเกิดข้ึนใหม่ ประกอบกับ กระบวนการ
สร้างสรรค์หรือการคงรักษา 

จากการศึ กษาข ้ อมู ล ทุนวัฒนธรรมสิ่ งทอ ไทย
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) พบว่า การทอผ้าของไทย
เป็นไปในลักษณะของการถ่ายทอดในกลุ่มสตรีจากรุ่นหนึ่ง
สู่รุ ่นหนึ่ง การผลิตสิ่งทออีสานนั้น มีอัตลักษณ์ท่ีบ่งบอกถึง
ความสามารถท้ังความเช่ือ ประเพณ ีและพธิกีรรมของชาวอสีาน
ที่แฝงไว้ด้วยศิลปะที่รองรับกับประโยชน์ใช้สอย นอกจากนั้น
ยังพบการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ทางด้านสิ่งทอระหว่างกัน
ภายในภูมิภาคอย่างหลากหลาย ลักษณะของสิ่งทออีสาน
สามารถแบ่งรปูแบบตามเขตภมูศิาสตร์วฒันธรรมได้เป็น 3 กลุ่ม
คือ 1) อีสานเหนือ เป็นแหล่งผลิตฝ้าย เช่น เลย อุดรธานี 
และหนองคาย 2) อีสานกลาง เป็นแหล่งอุตสาหกรรมผ้าไหม 
เช่น นครราชสีมา และขอนแก่น 3) อีสานใต้ เป็นแหล่ง
ทอผ้าไหมมัดหมี่เส้นพุ่งตามแบบวัฒนธรรมเขมร เช่น สุรินทร์ 
ศรสีะเกษ และบรุรีมัย์ ทัง้นี ้จากการส�ารวจข้อมลูผูป้ระกอบการ 
(ONE TAMBON ONE PRODUCT: OTOP) ผ ้าและ
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ภาพที่ 1  การลงพื้นที่ ณ จังหวัดอุบลราชธานี 
เพื่อเก็บข้อมูลด้านการพัฒนาสิ่งทอ
ที่มา : พัดชา อุทิศวรรณกุล (2558)

เครือ่งแต่งกายในเขตภมูภิาคอสีาน พบว่า การกระจายตวัของ 
ผูป้ระกอบการทัง้ต้นน�ำ้ กลางน�ำ้ และปลายน�ำ้อยูท่ัว่พืน้ที ่และ
ข้อมลูเบือ้งต้นทีไ่ด้จากการลงพืน้ทีเ่กบ็ข้อมลู พบว่า ปัญหาส�ำคญั
ของการพัฒนาสิ่งทอจากทุนวัฒนธรรม คือ ความไม่นิยม 
ของผู้ใช้และมีกลุ่มผู้ใช้น้อย เนื่องจากสิ่งทอมีรูปแบบและ
ลวดลายทีไ่ม่ทนัสมยั ไม่ตอบสนองกบัความต้องการทีเ่ป็นสากล 
ดงัน้ัน ส่ิงทีต้่องพัฒนาในงานสิง่ทอของภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื 
คือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ และการพัฒนาในด้านอัตลักษณ์ 
พ้ืนถิน่ทีเ่ป็นสากล ให้อยูใ่นระดับสากลและสามารถตอบสนอง
กับกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ในวงกว้างได้  

จากปัญหาและความส�ำคัญดังกล่าวข้างต้น คณะผู้วิจัย
จึงได้เล็งเห็นถึงความส�ำคัญในการศึกษาและหาแนวทางใน 
การพฒันาทนุวฒันธรรมสิง่ทอพืน้ทีภ่าคตะวนัออกเฉยีงเหนอื 
(อีสาน) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อหาแนวทางในการประยุกต์ใช้
ทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นสิ่งทออีสานที่เหมาะสม 
ตลอดจนเพื่อให้ได้แนวทางในการพัฒนารูปแบบสินค้าจาก 
ทนุวฒันธรรมสิง่ทอให้มคีวามเป็นสากล และเข้าสูร่ะบบอตุสาหกรรม
ทางแฟชั่น ซึ่งจะน�ำไปสู ่การเป็นต้นแบบและแนวทางใน 
การประยกุต์ทนุทางวฒันธรรมและภมูปัิญญาท้องถิน่เข้าสูร่ะบบ
อตุสาหกรรมแฟชัน่ทีมุ่ง่เน้นให้ความส�ำคญักบัคณุค่าทนุวฒันธรรม
ดั้งเดิม เพื่อช่วยให้เกิดการพัฒนาสินค้าในราคาที่ถูกลง  
และสามารถเข้าถงึกลุม่ผูบ้รโิภคในวงกว้างมากขึน้ อนัเป็นต้นแบบ
ให้หน่วยงานภาครฐั ภาคการศกึษา และชมุชนได้น�ำไปต่อยอด
ให้เกิดประโยชน์ และน�ำมาซึ่งรายได้ที่สามารถหมุนเวียนสู่
ระบบเศรษฐกิจเพื่อหล่อเลี้ยงชุมชุนได้อย่างยั่งยืน  

การศึกษาทนุวฒันธรรมท้องถ่ิน สู ่ธรุกจิศลิป์สากล
งานวิจัยเรื่องทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น ธุรกิจศิลป์สากล 

ด�ำเนินงานภายใต้โครงการพฒันาและรวมกลุม่ผูป้ระกอบการ
ผลติภณัฑ์หนึง่ต�ำบลหนึง่ผลติภณัฑ์ (Cluster OTOP) ประเภท
ผ้าและเครื่องแต่งกายพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (จังหวัด
อบุลราชธานี) โดยเป็นการวจิยัเชงิคณุภาพควบคูก่ารสร้างสรรค์
ผลงานเชิงศิลปกรรมศาสตร์ ด้วยการศึกษาและการพัฒนา

ผลติภณัฑ์สนิค้าแฟชัน่และสิง่ทอทนุวฒันธรรม ซึง่มุง่เน้นทีผ้่า
และเครื่องแต่งกายพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภายใต้
แนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรม

ในการศึกษาได้ด�ำเนินการเก็บข้อมูลปฐมภูมิจาก 
การลงพื้นท่ีจังหวัดอุบลราชธานี เพื่อท�ำการสัมภาษณ์เชิงลึก  
(in deep interview) ผูท้รงคณุวฒิุ/ผูเ้ช่ียวชาญ จ�ำนวน 15 ท่าน 
ประกอบด ้วย ปราชญ ์ภูมิป ัญญาด ้านสิ่ งทอในพ้ืนที ่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพื่อให้ทราบถึงรูปแบบและเทคนิค
การทอดั้งเดิม กลุ่มผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นและสิ่งทอจาก
ทุนวัฒนธรรม เพื่อเก็บข้อมูลปัญหาและความต้องการของ 
ผูบ้รโิภคและอาจารย์นกัวชิาการในพืน้ที ่เพือ่ให้ทราบถงึแนวทาง
ในการพัฒนาและการสร้างองค์ความรู้ให้กับผู้ประกอบการ 
ในพื้นท่ีอย่างยั่งยืน ในการลงพื้นท่ียังได้เก็บข้อมูลบริบท 
สภาพแวดล้อม วัฒนธรรม วิถีชีวิตในพื้นที่ เพื่อใช้วิเคราะห์ถึง
อตัลกัษณ์ท้องถิน่ และน�ำไปสูก่ารต่อยอดการทดลองสร้างและ
พฒันาต้นแบบลวดลายสิง่ทอใหม่ นอกจากนัน้ การด�ำเนนิการวจิยั
ได้เกบ็ข้อมลูทตุยิภมู ิด้วยการรวบรวมข้อมลูทีเ่กีย่วข้องในเร่ือง
ของสิ่ งทอพื้น ถ่ิน ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีของพื้นที่ 
ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื จากเอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
รวมทั้ง การศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มทางแฟชั่นเพื่อหารูปแบบ 
โครงร่าง เงา ส ีและลวดลาย การตกแต่งรายละเอยีดของสนิค้า
แฟชั่นที่คาดว่าจะเป็นที่นิยมในฤดูกาลสปริง-ซัมเมอร์ 2016 
(Spring Summer 2016) เพื่อน�ำไปสู่แนวทางในการสร้าง 
แรงบนัดาลใจในการออกแบบคอลเลคชนั (ภาพที ่1 และภาพที ่2)

ข้อมลูการพฒันาสิง่ทอในพืน้ทีภ่าคตะวนัออกเฉยีงเหนอื
จากการลงพืน้ท่ีเพือ่เกบ็ข้อมลูจากกลุม่ผูท้รงคณุวฒุแิละ

ผูเ้ชีย่วชาญ พบว่า การพฒันาสิง่ทอทนุวฒันธรรม ประกอบด้วย
กลุ่มผู้ประกอบการ 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการต้นน�้ำ 
(ผูผ้ลติสิง่ทอ) กลุม่ผูป้ระกอบการกลางน�ำ้ (ผูต้ดัเยบ็) และกลุม่
ผู้ประกอบการปลายน�้ำ (ผู้จ�ำหน่าย) ซึ่งกลุ่มผู้ประกอบการ
ต้นน�ำ้หรอืผูผ้ลติสิง่ทอ เป็นกลุม่ผูป้ระกอบการทีม่สีดัส่วนมาก
ทีส่ดุ โดยรปูแบบสิง่ทอเป็นการผลติแบบหตัถกรรมในครัวเรือน 
ขาดการพัฒนาทางด้านรูปแบบใหม่ ๆ ให้ตอบสนองกับ 
ความต้องการของตลาดในปัจจบัุน ในขณะท่ีกลุม่ผูป้ระกอบการ 
กลางน�้ำหรือผู้ตัดเย็บแปรรูปผลิตภัณฑ์ ซ่ึงต้องใช้ความรู้ด้าน
การออกแบบและองค์ความรู้เฉพาะในการสร้างแพทเทิร์น
ต้นแบบ รปูแบบทีไ่ด้ยงัขาดความหลากหลายและไม่ตอบสนองกบั
ความต้องการของผูบ้รโิภครุน่ใหม่ ส่วนกลุม่ผูป้ระกอบการปลายน�ำ้
หรือผู้จัดจ�ำหน่าย เป็นกลุ่มท่ีได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ
อย่างต่อเนือ่ง แต่ยงัขาดองค์ความรูเ้ฉพาะทางในด้านการสร้าง
ตราสินค้าที่จะต่อยอดสู่ตลาดสากล
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ภาพที่ 2 ตัวอย่างข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลจากพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ที่มา : พัดชา อุทิศวรรณกุล (2558)

จากการเกบ็ข้อมลูสิง่ทอพืน้ถิน่ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื 
พบว่า สิง่ทอเป็นมรดกทางภมูปัิญญาทีส่บืทอดกนัมานาน มคีวามงาม
และความหลากหลายแตกต่างกนัตามกลุม่วฒันธรรม และถอืเป็น
งานศิลปหัตถกรรมที่เกี่ยวข้องกับวิถีการด�ำรงชีวิต มีรูปแบบ
การใช้ตามวตัถปุระสงค์ต่าง ๆ  อาท ิการใช้เป็นเครือ่งนุง่ห่มใน
ชีวิตประจ�ำวัน การใช้เป็นเครื่องนุ่งห่มที่เกี่ยวข้องกับพิธีกรรม
ทางศาสนา เป็นต้น ซึง่ผ้าทอมอืของภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื
เป็นไปในลักษณะของการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น มีอัตลักษณ์ที่
บ่งบอกถึงความสามารถ ทั้งความเชื่อ ประเพณี และพิธีกรรม
ของชาวอีสาน สิ่งทออีสานจึงแฝงไว้ด้วยศิลปะที่รองรับกับ
ประโยชน์ใช้สอย ทั้งนี้ สิ่งทอพื้นถิ่นภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
สามารถแบ่งกลุ่มตามเทคนคิกรรมวธิกีารผลติได้ (ภาพท่ี 3) ดงันี้

-	 ผ้ากาบบัว (ภาพที่ 3ก) เป็นผ้าที่ถูกกล่าวถึงใน
วรรณกรรมโบราณอีสานหลายเรื่อง ค�ำว่า “กาบ” ในภาษา
อีสาน หมายถึง เปลือกหุ้มชั้นนอกของต้นไม้ ผ้ากาบบัวอาจ
จะทอด้วยไหม หรือฝ้าย โดยมีเส้นยืนย้อมอย่างน้อย 2 สี เป็น
ริว้ตามลกัษณะ “ซิน่ทวิ” ซึง่มคีวามนิยมแพร่หลายแถบจงัหวดั
อบุลราชธานตีัง้แต่อดีตจนถงึปัจจุบนั เส้นพุง่จะเป็นไหมสมีบัไม 
(ไหมปั่นเกลียวหางกระรอก) มัดหมี่ และขิด

-	 ผ้ามัดหมี่ (ภาพที่ 3ข) เป็นการสร้างลวดลายโดยวิธี
การย้อมสี โดยการออกแบบลวดลายก่อนย้อมสีเส้นพุ่ง มี
การเตรียมลายกรอบไม้หน้ากว้างเท่ากบัหน้ากว้างของผ้า และ

ใช้เชอืกมดัส่วนทีไ่ม่ต้องการเพือ่ไม่ให้ตดิส ีจากนัน้จงึน�ำมาทอ 
ลวดลายของผ้ามกัท�ำเป็นลายหยกัแหลมหรอืเป็นลายฟันปลา 
ซึง่อตัลกัษณ์ของผ้าอยูท่ีก่รรมวธิกีารผลติทีอ่าศยัการย้อมเส้นด้าย
ก่อนการทอ

-	 ผ้าแพรวา (ภาพที ่3ค) เป็นผ้าไหมทีม่คีวามยาวขนาด 
1 วา โดยใช้เทคนิคการขิด การจกหรือการล้วง เป็นผ้านิยมใช้
เป็นสไบ ผ้าโพกศีรษะ หรือผ้าพันคอ เฉพาะในโอกาสส�ำคัญ 
ซึ่งแสดงถึงฐานะทางสังคมจากการมีผ้าที่สวยงาม

-	 ผ้ายก (ภาพที่ 3ง) เป็นผ้าที่เกิดจากการออกแบบ
ลวดลายไทยและลายชั้นสูงแบบราชส�ำนักโบราณมาประยุกต์
เข้ากับภูมิปัญญาการทอผ้าแบบพื้นเมือง

-	 ผ้าย้อมคราม (ภาพที่ 3จ) เป็นผ้าไหมหรือฝ้ายที่เกิด
จากการย้อมสจีากต้นครามโดยไม่ใช้สารเคม ีแล้วท�ำการย้อมเยน็
โดยการจุ่มลงในหม้อครามแล้วผ่านออกซิเจน

การพฒันา และการผลิตสิง่ทอและคอลเลคชนัต้นแบบ
1)	การออกแบบสร้างสรรค์ลวดลายสูก่ารผลติสิง่ทอต้นแบบ 
	 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ  

อันน�ำมาซ่ึงเรื่องราวของศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ 
และวิถีชีวิตของคนในท้องถ่ิน คณะผู้วิจัยได้น�ำมาสังเคราะห์
และวิเคราะห์เพื่อหาข้อสรุปจากการประชุมกลุ่ม (focus 
group) โดยผูเ้ชีย่วชาญในเรือ่งขององค์ประกอบการออกแบบ 
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ภาพที่ 3 ตัวอย่างสิ่งทอพื้นถิ่นภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาพที่ 3ก ผ้ากาบบัว
ที่มา : คณะกรรมการจัดท�ำหนังสือวิชาการเพื่อเป็นที่ระลึก 
ในวันประเพณีแห่เทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี (2543)

ภาพที่ 3ข ผ้ามัดหมี่
ที่มา : Plookpedia (2560) 

ภาพที่ 3ค ผ้าแพรวา
ที่มา : หอเกียรติยศ (ม.ป.ป.)

ภาพที่ 3ง ผ้ายก
ที่มา : Vipthaisilk (2560)

ภาพที่ 3จ ผ้าย้อมคราม
ที่มา : Still_khram (2560)

ได้แก่ เส ้น สี ลวดลาย และพื้นผิว อันเป็นอัตลักษณ ์
ทนุวฒันธรรมของพืน้ทีภ่าคอสีาน และน�ำองค์ประกอบทีไ่ด้นัน้
มาประยุกต์สู่การออกแบบลวดลาย 2 มิติ โดยการทดลองวาง
รูปแบบลวดลาย ขนาดลวดลาย สี และการให้ค่าน�้ำหนักสี 
ทีเ่หมาะสม ซ่ึงสามารถออกแบบลายผ้าทีส่ะท้อนถงึวฒันธรรม
ของพื้นที่ถิ่นภาคอีสานได้ 3 ลาย (ภาพที่ 4) ดังนี้ 

	 1.1)	 ลายข้าวพันก้อน (ภาพที ่4ก) ได้รับแรงบันดาลใจ
จากประเพณีแห่ข้าวพันก้อนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
บุญข้าวพันก้อนเป็นการน�ำข้าวเหนียวน่ึงมาปั้นเป็นก้อน ๆ 
จ�ำนวน 1,000 ก้อน ไปบูชาพระรัตนตรัยที่วัด เพื่อประกอบ
ประเพณบีญุผะเหวต (บญุมหาชาต)ิ สะท้อนให้เหน็ถงึความศรทัธา
อันแรงกล้าในพระพุทธศาสนาของชาวอีสานที่ยึดถือปฏิบัต ิ
กันมาช้านานอย่างเคร่งครัด

	 1.2)	 ลายไตรนที (ภาพท่ี 4ข) ได้รบัแรงบันดาลใจจาก
แม่น�้ำสายส�ำคัญของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งส�ำหรับ 
ชาวอสีาน แม่น�ำ้เปรยีบเสมอืนเส้นเลอืดหลกัทีห่ล่อเลีย้งวิถชีีวิต 
แม่น�้ำส�ำคัญทั้ง 3 สาย ได้แก่ แม่น�้ำมูล แม่น�้ำชี และแม่น�้ำโขง 
การไหลผ่านของแม่น�้ำส�ำคัญ 3 สายนี้จึงถือเป็นต้นก�ำเนิด
อารยธรรม วัฒนธรรม ประเพณี ค่านิยม และความเชื่อต่าง ๆ 
ของชาวอีสาน

	 1.3)	 ลายแม่ฝน (ภาพที ่4ค) ได้รบัแรงบนัดาลใจจาก
วถิชีวีติของคนในพืน้ทีภ่าคตะวนัออกเฉยีงเหนอืทีม่คีวามผกูพนั
กับน�้ำมาตั้งแต่อดีตจนปัจจุบัน ท้ังนี้ “ฝน” คือ ต้นก�ำเนิด 
ของแหล่งน�ำ้เปรยีบเสมอืนต้นก�ำเนดิของวฒันธรรม ประเพณี 
ความเชือ่ อาท ิการขอฝน การทอผ้าลายแม่ฝนจงึเสมอืนการขอ
ความอุดมสมบูรณ์ให้ฝนตกต้องตามฤดูกาล

ภาพที่ 4ก ผลงานต้นแบบสิ่งทอ (ข้าวพันก้อน) ภาพที ่4ข ผลงานต้นแบบสิ่งทอ (ไตรนที) ภาพที ่4ค ผลงานต้นแบบสิ่งทอ (แม่ฝน)

ภาพที่ 4 ลายผ้าที่ได้จากการออกแบบโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมพื้นถิ่นอีสาน
ที่มา : พัดชา อุทิศวรรณกุล (2558)
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2)	แรงบันดาลใจในการออกแบบคอลเลคชัน
	 การเปลีย่นแปลงของเศรษฐกจิ สงัคม และเทคโนโลย ี

ทีเ่จรญิก้าวหน้าเป็นปัจจยัส�ำคญัในการเปลีย่นแปลงของวถิชีวีติ
และวฒันธรรม ซึง่ส่งผลให้โลกเปลีย่นไปสูก่ารหารปูแบบแนวทาง
ที่จะผสมผสานคุณค่าวัฒนธรรมด้ังเดิมกับวิถีชีวิตสมัยใหม่  
การสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคชัน ‘Modern Isan’ จึงมีที่มา
และแรงบันดาลใจมาจากแนวคิด Past Modern กล่าวคือ 
จากภูมิปัญญาทักษะ ช่างฝีมือ และคุณค่าแบบดั้งเดิมของ 
การสร้างสรรค์งาน ผ่านผนืผ้าทอไทยอสีานทีแ่สดงให้เหน็ถงึวถิชีวีติ
และเรือ่งราวในท้องถิน่ทีเ่กีย่วข้องกบัวถิชีวีติ ความเชือ่ พธิกีรรม 
และวิถีชีวิต ที่มีความผูกพันกับสายน�้ำอันเป็นอัตลักษณ ์
ทนุวัฒนธรรมของภมูภิาคถกูพฒันาต่อยอดให้เกดิความร่วมสมยั
ผ่านระบบอตุสาหกรรมทางแฟชัน่ ได้แก่ การคดิและวเิคราะห์
ถึงสไตล์ทางแฟชั่นในยุคสมัยต่าง ๆ อันน�ำมาซึ่งองค์ประกอบ
การออกแบบ รปูแบบ โครงร่าง เงา ส ีและการตกแต่งรายละเอยีด  

3)	ผู้บริโภค (Urban/Business Wear/Confident/
Modern/Up to date)

	 จากการศึกษาวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสตรี
วยัท�ำงานรุน่ใหม่ กลุม่เจนเนอเรชัน่วาย (Generation Y) อายุ 
24-34 ปี ซ่ึงใช้ชีวิตและท�ำงานในเมือง มีวิถีชีวิตที่เติบโต
ท่ามกลางความเปลีย่นแปลงอย่างรวดเรว็ทัง้ทางด้านเศรษฐกจิ 
สงัคม วฒันธรรมและเทคโนโลย ีเป็นคนรุ่นใหม่ทีเ่ป็นก�ำลงัขบัเคลือ่น
ทางเศรษฐกิจ มคีวามเป็นตัวของตัวเองสงู เป็นคนทนัสมยั รูเ้ท่าทนั
เทคโนโลยแีละการตดิต่อสือ่สาร ตามสมยันยิม และเป็นผูบ้รโิภค
ที่มีความโดดเด่นในการเลือกซื้อสินค้าและบริการท่ีมีสไตล์ 
สนับสนุนสินค้าที่มีการออกแบบสร้างสรรค์เป็นอย่างดี นิยม
ซื้อเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่มีการท�ำการตลาดเฉพาะกลุ่ม ผลิต
จ�ำนวนไม่มากและค�ำนงึถงึคณุภาพ สรปุรปูแบบ ลวดลาย ส ีและ
การตกแต่งเครื่องแต่งกายของผู้บริโภคกลุ่มดังกล่าวได้ ดังนี้

	 3.1)	 โครงร่างเงา
		  โครงร ่างเงาของชุดเกิดจากการวิเคราะห์ 

โครงร่างเงาที่เป็นที่นิยมตามรูปแบบประเภทเครื่องแต่งกาย

ผสมผสานกับรูปแบบสไตล์และกระแสแนวโน้มทางแฟชั่น 
Spring Summer 2015 ซึ่งสามารถแบ่งกลุ่มประเภทชุดและ
โครงร่างเงาได้ 3 กลุ่ม ดังนี้

	 	 (1)	 เครื่องแต่งกายล�ำลอง (casual wear)  
โครงร่างเงาของชดุตามแนวโน้มกระแสนยิมทางแฟชัน่ โครงร่างเงา
แบบเอไลน์ (A-Line) แจ็คเก็ตแบบไบค์เกอร์ (biker Jacket)

	 	 (2)	 เครือ่งแต่งกายชุดท�ำงาน (business wear) 
โครงร่างเงาของชุดตามแนวโน้มกระแสนิยมทางแฟชั่น  
และโครงร่างเงาท่ีมาจากสไตล์ยุค 50 ท่ีแสดงถึงความเป็น 
ผูห้ญงิทีม่คีวามมัน่ใจ โดยโครงร่างเงาเป็นทรงเข้ารปู กระโปรง
ทรงสอบ (pencil skirt) เสื้อเกาะอก แจ็คเก็ตโอเวอร์ไซส์  
(over size jacket)

	 	 (3)	 เครื่องแต ่งกายชุดงานเลี้ยงสังสรรค ์  
(party wear) โครงร่างจากรปูแบบชุดปาร์ตีแ้วร์ตามกระแสนยิม
ทางแฟชัน่ ชดุกระโปรงตดิกนัแบบปริน้เซสไลน์ (princess line) 
และทรงเมอร์เมด (mermaid)

	 3.2)	 กลุ่มสี
	 	 กลุ่มสีที่ใช้ในการออกแบบคอลเลคชันแบ่งได้  

2 กลุ่มโทนสี
	 	 (1)	 กลุ่มสีอัตลักษณ์อีสาน จากการวิเคราะห ์

อตัลกัษณ์อสีานในด้านศลิปวฒันธรรม ประเพณ ีรปูแบบวถิชีวีติ 
ความเชือ่ สภาพภมูปิระเทศ ฯลฯ น�ำมาซึง่กลุม่สเีอร์ิธโทน และ
กลุ่มสีที่แสดงถึงความเป็นชนเผ่า

	 	 (2)	 กลุ ่มสีแฟช่ันจากกระแสนิยมทางแฟชั่น 
Spring Summer 2015 ได้แก่ กลุม่สพีาสเทล และกลุม่สเีบสคิ 
ได้แก่ สีน�้ำเงินเข้ม และสีด�ำ 

	 3.3)	 รายละเอียดตกแต่งและวัสดุ
	 	 การเลอืกใช้สิง่ทอพืน้ถ่ิน อนัได้แก่ ผ้าไหมมดัหมี่ 

ผ้ายก ที่แสดงถึงอัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรมอีสาน ร่วมกับ สิ่งทอ
ตามกระแสนิยมทางแฟชั่นอื่น ๆ อาทิ ผ้าลูกไม้ เพื่อแสดง 
ให้เห็นถึงการประยุกต์ใช้สิ่งทอที่เป็นทุนวัฒนธรรมให้เกิด 
ความร่วมสมัยในทุกโอกาสการใช้สอย

ภาพที่ 5 ผลงานคอลเลคชันต้นแบบ
ที่มา : พัดชา อุทิศวรรณกุล (2558)
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4)	การพัฒนาและผลิตสิ่งทอต้นแบบ 
	 เป็นการหาความเหมาะสมของเทคนิควธิกีารทอ อนัได้แก่ 

การมดัหมี ่การมดัย้อม การจก การขดิ การล้วง ซึง่เป็นรปูแบบ
และเทคนิคการทอจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เมื่อเลือกเทคนิคที่มี
ความเป็นไปได้ในการสร้างผลงานต้นแบบแล้ว จึงเข้าสู ่
กระบวนการจดัเตรยีมวสัดอุปุกรณ์ เส้นไหม การย้อมเส้นไหม
ให้ได้สีที่เหมาะสมตามลวดลายที่ได้ออกแบบไว้ หลังจากนั้น 
จึงเข้าสู่กระบวนการเตรียมกี่ส�ำหรับทอ การขึ้นเส้นยืนและ 
จัดเตรียมเส้นพุ่ง และเริ่มการวิเคราะห์แบบลวดลายกราฟฟิก
เข้าสู่เทคนิคการทอ โดยการทดลองทอชิ้นงานเพื่อหาขนาด
ความสมดุลและเหมาะสมของลวดลายเมื่อปรากฏบนผืนผ้า
แล้วจึงด�ำเนินการทอชิ้นงานจนเสร็จสิ้น

5)	การทดลองและพฒันาต้นแบบคอลเลคชนัเครือ่งแต่งกาย
	 ภายหลงัจากการค้นคว้าศึกษาวเิคราะห์ข้อมลูกระแสนยิม

ทางแฟชัน่ การสร้างแรงบนัดาลใจในการออกแบบจากเรือ่งราว
ของศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจน วิถีชีวิตที่ผสมผสาน
กับกระแสนิยมทางแฟชั่น ในป ัจจุบัน  เพื่ อ ให ้สินค ้ า 
ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอสอดคล้องและตอบสนองกับรูปแบบของ 
การด�ำเนินชีวิตและความต้องการของตลาด ตามระบบ

อุตสาหกรรมแฟช่ันระดับสากล จากนั้นจึงเข้าสู่กระบวนการ
ร่างสเก็ตซ์ผลงานต้นแบบคอลเลคชันสินค้า การสร้างผลงาน
ต้นแบบจากผ้าดบิ (prototype) เพือ่หาสดัส่วนและองค์ประกอบ
ท่ีเหมาะสม ก่อนพจิารณาเลอืกสิง่ทอให้เข้ากับรปูแบบของชิน้งาน
และด�ำเนินการตัดเย็บผลิตผลงานสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
คอลเลคชันต้นแบบสินค้าแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรม (ภาพที่ 5)

การส่งเสริมการตลาดและวัดประเมินผล
การทดลองและพัฒนาการส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์

แฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น ภายหลังจากการสร้างสรรค์
ต้นแบบคอลเลคชันตามกระบวนการระบบอตุสาหกรรมแฟชัน่ 
คือ การส่งเสริมการตลาด เพื่อเป็นการเผยแพร่ผลงานสู่
สาธารณชนผ่านกระบวนการทางแฟชั่น ได้แก่ การถ่ายภาพ
ผลงาน การถ่ายภาพแฟช่ัน การจัดแสดงผลงานนิทรรศการ 
อนัจะเป็นการวดัและประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ผู้บริโภค 
(ภาพที่ 6 และภาพที่ 7)

	 1)	 การน�ำ เสนอผลงานผ ่านนิทรรศการสู ่
สาธารณชน ช่ืองาน “Modern I-San” ภายใต้โครงการพฒันา
และรวมกลุ ่ มผู ้ ป ระกอบการผลิ ตภัณฑ ์หนึ่ ง ต� ำบล 
หนึง่ผลติภณัฑ์ (Cluster OTOP) ประเภทผ้าและเครือ่งแต่งกาย 
พืน้ทีภ่าคตะวนัออกเฉยีงเหนอื ณ หอศลิปวฒันธรรมร่วมสมยั
ราชด�ำเนิน วันที่ 12–15 กุมภาพันธ์ 2558

	 2)	 ก า ร เผยแพร ่ ผลงานผ ่ านสื่ อ สิ่ งพิ มพ ์	
สู่สาธารณชน นิตยสาร “ดิฉัน ปีที่ 38 ฉบับที่ 915 เมษายน 
2558” ผ่านการถ่ายภาพผลงานแฟช่ัน (Fashion Set)  
เพือ่เป็นการเผยแพร่ผลงานการสร้างสรรค์จากกระบวนการวจิยั
ในการสร้างผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นต้นแบบจากทุนวัฒนธรรม
ท้องถิ่นสู่สาธารณชนในวงกว้าง

บทสรุป
ผลงานวิจัยเรื่องทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น ธุรกิจศิลป์สากล 

ซึ่งด�ำเนินงานภายใต้กรอบแนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 
(Cultural Industry) อนัเป็นการสร้างมลูค่าทางเศรษฐกจิและ
ความยั่งยืนให ้กับชุมชน จากการสร ้างอัตลักษณ์จาก 

ภาพที่ 6 ภาพถ่ายแฟชั่น
ที่มา : พัดชา อุทิศวรรณกุล (2558)

ภาพที่ 7 นิทรรศการเผยแพร่ผลงาน ณ หอศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัยราชด�ำเนิน
ที่มา : พัดชา อุทิศวรรณกุล (2558)
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ทุนวัฒนธรรมท้องถิ่นผสมผสานกับกระแสแนวโน้มทาง 
แฟชั่นสากล โดยผลจากการวิจัย พบว่า การพัฒนาสินค้าจาก
ทุนวัฒนธรรมนั้น ควรมีการอนุรักษ์และพัฒนาควบคู่กันใน  
2 แนวทาง ได้แก่ 

1)	การหาอัตลักษณ์จากทุนวัฒนธรรมดั้งเดิมเพื่อ
เป็นการอนุรักษ์ศาสตร์องค์ความรู้และภูมิปัญญาในท้องถิ่น 
และใช้เป็นฐานรากของเรื่องราวในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
สินค้า  

2)	การน�ำอัตลักษณ์จากทุนวัฒนธรรมดั้งเดิมมาพัฒนา
ต่อยอดสู่สากลด้วยการผสมผสานกับเทรนด์ เพื่อให้สินค้า 
ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอสอดคล้องและตอบสนองกับรูปแบบของ 
การด�ำเนนิชวีติและความต้องการของตลาด ตามระบบอตุสาหกรรม
แฟชั่นระดับสากล  

ทั้งนี้ ผลและองค์ความรู้จากการวิจัยได้ถูกเชื่อมโยงและ
ถ่ายทอดสู่ชุมชน โดยเป็นการพัฒนาให้ความรู ้ทั้งในด้าน 
การหาอัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรมในท้องถิ่น การสร้างตราสินค้า 
(branding) และเทรนด์แฟชั่น ให้กับกลุ่มผู้ประกอบการใน 
รูปแบบของคลัสเตอร์เพื่อให้ทราบทิศทางการท�ำงานร่วมกัน
ภายใต้แนวโน้มกระแสแฟชั่น และการพัฒนาศักยภาพเชิงลึก
ของแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการ ให้ท�ำงานเชือ่มโยงกนัอย่างเป็น
ระบบภายใต้กรอบทศิทางเดียวกนั ได้แก่ ผูป้ระกอบการต้นน�ำ้ 
(ผู้ผลิตเส้นใยและสิ่งทอ) ในการพัฒนารูปแบบ ลวดลาย และ
สี ผู้ประกอบการกลางน�้ำ (ผู้ผลิตตัดเย็บและแปรรูป) พัฒนา
รปูแบบ โครงสร้างเครือ่งแต่งกาย และผูป้ระกอบการปลายน�ำ้ 

(ผู้จดัจ�ำหน่ายหน้าร้าน) พฒันาในด้านการน�ำเสนอผลงานทาง
แฟชั่น ซึ่งจากกระบวนการพัฒนาดังกล่าว จึงเป็นต้นแบบใน
การพฒันาทนุวฒันธรรมอย่างยัง่ยนื โดยใช้ระบบอตุสาหกรรม
ที่ยังคงให้ความส�ำคัญกับคุณค่าดั้งเดิม และมีการพัฒนาให้
สนิค้ามรีาคาทีถ่กูลง สามารถเข้าถงึกลุม่ผูบ้รโิภคในวงกว้างได้ 
อันน�ำมาซ่ึงรายได้ท่ีสามารถหมุนเวียนสู ่ระบบเศรษฐกิจ 
หล่อเลี้ยงชุมชุนได้ (ภาพที่ 8)

นอกจากนี ้ผลจากการวจิยัยงัแสดงให้เหน็ถงึรปูแบบและ
แนวทางในการบูรณาการองค์ความรู้ระหว่างศาสตร์ จากการ
วจิยัในแต่ละสาขาในการอนรุกัษ์ทุนวฒันธรรม ภมูปัิญญาดัง้เดมิ 
และการเช่ือมโยงและพัฒนาต่อยอดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
บนพื้นฐานของความยั่ งยืนทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ  
และชุมชนต่อไป

กิตติกรรมประกาศ
บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของผลการศึกษาวิจัยโครงการ 

“ทนุวฒันธรรมท้องถิน่ สูธ่รุกจิศิลป์สากล (Local Cultural 
Heritage towards International Craftmanship 
Enterprise)” ซ่ึงได ้รับการสนับสนุนงบประมาณใน 
การศึกษาจากโครงการพัฒนาและรวมกลุ่มผู้ประกอบการ 
หนึง่ต�ำบลหนึง่ผลติภณัฑ์ ประเภทผ้าและเครือ่งแต่งกาย พืน้ที่
ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม (กระทรวง
อตุสาหกรรม) และหน่วยปฏบิตักิารวจิยัแฟชัน่และนฤมติศิลป์ 
คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
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ภาพที่ 8 การเผยแพร่ต่อยอดองค์ความรู้สู่ผู้ประกอบการต้นน�ำ้ กลางน�้ำ และปลายน�้ำ ณ จังหวัดอุบลราชธานี
ที่มา : พัดชา อุทิศวรรณกุล (2558)
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