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      “รอบตัวเรา”
      โดย รศ. ดร. ทวีวงศ์ ศรีบุรี

อตุสาหกรรมการท่องเท่ียวทรุด... 
	 สิ่งที่ได้รับจากการพัฒนาการท่องเที่ยวตั้งแต่อดีต													

ทีไ่ด้ก�าหนดนโยบายการท่องเท่ียวเป็นนโยบายหลักของประเทศ	

ท�าให้เกดิการพฒันาพืน้ทีท่่องเทีย่วอย่างรวดเร็วและมากมาย

ในหลายพื้นที่	และเนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นนโยบายหลัก

ของประเทศ	จงึมกีารพจิารณาเน้นการเพิม่จ�านวนนกัท่องเทีย่ว

และรายได้เป็นหลัก	โดยก�าหนดให้หน่วยงานรบัผดิชอบเน้นการ

สร้างแผนการตลาดที่สามารถขายแหล่งท่องเที่ยวที่ส�าคัญ											

และมคีวามเปราะบางเป็นจดุขาย	เพือ่ดงึดดูนกัท่องเทีย่วกลุม่ต่างๆ	

ให้เพ่ิมมากข้ึน	 รวมทั้งก�าหนดให้แต่ละจังหวัดมีแผนงาน															

การท่องเที่ยวขึ้น	 โดยพยายามขายจุดดึงดูดหลักท่ีส�าคัญ																	

ในแต่ละพืน้ที	่ซึง่ผลการพฒันาการท่องเทีย่วทีผ่่านมาสามารถ

สรปุได้ว่า	มกีารเพิม่จ�านวนนกัท่องเทีย่วมากข้ึน	รายได้เข้าประเทศ

มากข้ึนจนเป็นรายได้อนัดับหนึง่ของประเทศ	แต่ผลทีต่ามมา	

คอื	มกีารเปลีย่นแปลงท้ังทางลบและทางบวกของแหล่งท่องเทีย่ว

ท่ีส�าคญัๆ	กล่าวคอื	มกีารท�าลายสิง่แวดล้อม	ศลิปวฒันธรรม

และชีวติความเป็นอยูข่องประชาชนอย่างมาก	ท�าให้ต้องมกีาร

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอื่นเพื่อทดแทนแหล่งท่องเที่ยวเดิม														

และพยายามกลบัไปฟ้ืนฟแูหล่งท่องเทีย่วเดิมเพือ่ให้สามารถ 

รองรับนักท่องเที่ยวได้เช่นเดิม

 

  ประเทศไทยรูจ้กัค�าวา่“อุตสาหกรรมการทอ่งเที่ยว”			

เม่ือปี	พ.ศ.	2530	หรอืทีป่ระเทศไทยประกาศใหเ้ป็นปีทอ่งเทีย่วไทย 

(Thailand	Tourism	Year)	ซึง่เป็นสมยัที	่พล.อ.	เปรม	ตณิสลูานนท	์

เป็นนายกรฐัมนตร	ีโดยมีนโยบายกระจายรายไดจ้ากการทอ่งเทีย่ว

สูพ้ื่นทีห่า่งไกล	หรอืพ้ืนทีท่ีมี่ศกัยภาพเพ่ือพฒันาเป็นแหลง่ทอ่งเทีย่ว	

เพ่ือไม่ใหร้ายไดแ้ละความเจริญกระจุกตวัอยู่เฉพาะในเขตพ้ืนที	่								

ทีพ่ฒันาแลว้หรอืเมืองใหญ่ๆ 	เทา่นัน้	การพฒันาจงึเกิดข้ึนทัว่ประเทศ	

และไดมี้การก�าหนดเมืองทอ่งเที่ยวหลกัและเมืองทอ่งเที่ยวรอง	

เพ่ือใหมี้การกระจายนกัทอ่งเทีย่ว	โดยเฉพาะนกัทอ่งเทีย่วตา่งชาติ

ไปยงัพ้ืนทีต่า่งๆ	ทัว่ประเทศ	โดยรฐับาลเนน้การพฒันาสิง่อ�านวย

ความสะดวกประเภทตา่งๆ	 ทีส่ �าคญัและจ�าเป็นในพ้ืนทีท่อ่งเทีย่ว																	

ซึ่งผลจากการก�าหนดปีการท่องเที่ยวนั้นท�าใหเ้กิดค�าว่า	

“อุตสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว”	ข้ึนมาในประเทศไทย	และทีส่ �าคญั

คือ	 มีประเทศใกลเ้คียงประเทศไทยหลายประเทศเลียนแบบ														

ปีการทอ่งเทีย่วไทยในเวลาตอ่มา	ซึง่ผลการด�าเนินการดงักลา่ว

ท�าใหมี้การเปิดประเทศดา้นการทอ่งเที่ยวแข่งกบัประเทศไทย	

จากการศกึษาและวเิคราะหก์อ่นประกาศปีการทอ่งเทีย่วไทยนัน้	

หลายๆ	ประเทศในขณะนัน้ยงัมีขอ้จ�ากดัดา้นการพฒันาการทอ่งเทีย่ว	

เชน่	ประเทศเวยีดนาม	ประเทศพมา่	ประเทศกมัพูชา	 เป็นตน้	

แตปั่จจบุนัประเทศเหลา่น้ีไดเ้ปิดประเทศเพ่ือรองรบันกัทอ่งเทีย่ว

เขา้ประเทศ	ดงัจะเห็นไดจ้ากจ�านวนนกัทอ่งเทีย่วทีเ่พ่ิมข้ึนอยา่งมากมาย	

ท�าใหป้ระเทศไทยตอ้งกลบัมาพิจารณานโยบายดา้นการพฒันา	

การทอ่งเทีย่วอยา่งจรงิจงั

 

 

 

ต้องปรับ
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	 หน่วยงานท่ีรบัผดิชอบหรอืผูร้บัผดิชอบด้านการท่องเทีย่ว

อาจจะต้องกลับมาพิจารณาถึงแนวทางการพัฒนาที่เริ่มมีการ

เปลีย่นแปลง	โดยเร่ิมวเิคราะห์ทศิทางการเปลีย่นแปลงความต้องการ

การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ										

โดยพจิารณาเริม่ต้นจากหลังปี	พ.ศ.	2530	ว่าในขณะนัน้ความต้องการ

ของนักท่องเที่ยวต้องการการท่องเที่ยวแบบใด	 ซึ่งในการ

พัฒนาการท่องเที่ยวในระยะน้ันเน้นการท่องเที่ยวประเภท												

พักผ่อนหย่อนใจ	หน่วยงานที่รับผิดชอบก็ได้เน้นพื้นที่สวยงาม	

และสร้างสิง่อ�านวยความสะดวกประเภทต่างๆ	ท�าให้นกัท่องเทีย่ว

เกดิความสะดวกและสบาย	เกดิการก่อสร้างโรงแรม	ทีพ่กั	ร้านอาหาร

ตามพืน้ท่ีสวยงาม	รวมถงึถนน	ท่าเทียบเรอื	เพ่ือรองรบัความต้องการ

ของนกัท่องเทีย่ว	ต่อมาเริม่มกีารวิเคราะห์ว่า	การพฒันาแบบเดมิ

เป็นการท�าลายทรพัยากรท้ังธรรมชาตแิละวฒันธรรมของพืน้ที่

ท่องเท่ียวต่างๆ	จึงมีการค�านึงถึงปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม	และ

เกิดแนวทางการพัฒนาอย่างยั่งยืน	 หรือที่เรารู ้จักกันว่า																		

Sustainable	Development	

	 ในช่วงเวลาต่อมา	 นักท่องเที่ยวเองก็ได้เริ่มหันเห											

ความสนใจจากเฉพาะการพกัผ่อนหย่อนใจ	เป็นการเรยีนรูด้้านต่างๆ	

จากแหล่งท่องเทีย่วทีต่นเองเข้าไปท่องเทีย่ว	โดยในปี	พ.ศ.	2547	

องค์การ	UNESCO	ได้สนบัสนนุนโยบายส่งเสรมิความหลากหลาย

ทางวฒันธรรมโลก	และได้เสนอโครงการ	“เครอืข่ายเมืองสร้างสรรค์” 

(The	Creative	Cities	Network)	ขึ้น	 โดยมีเป้าหมายที่จะ

สนับสนุนและสร้างความร่วมมือระดับท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนา

ระดบันานาชาต	ิเพือ่การตัง้รบัผลกระทบในระดับโลก	และเน้น

ความผูกพันที่เกิดขึ้นระหว่างนักท่องเท่ียวกับชาวบ้านในพื้นที่

	 ถงึแม้ประเทศไทยเคยเป็นผูน้�าด้านการพัฒนาการท่องเทีย่ว	

มีประเทศต่างๆ	 รวมทั้งประเทศเพ่ือนบ้านได้เข้ามาศึกษา													

และเลยีนแบบการพฒันา	ซึง่ประเทศไทยได้เคยให้ความส�าคัญ

ต่อมาตรฐานแหล่งท่องเทีย่วประเภทต่างๆ	ว่าจะต้องมกีารตรวจสอบ

แหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ	 ให้สามารถประเมินเป็นระดับสากล															

หรอืใกล้เคยีงได้	แต่เนือ่งจากการเปลีย่นแปลงนโยบายการพฒันา	

การท่องเทีย่วอย่างรวดเร็วตามสมัยของผู้บรหิารประเทศ	ท�าให้

การก�าหนดมาตรฐานแหล่งท่องเท่ียวถูกละเลย	กลายเป็นปัญหา

ด้านต่างๆ	ของแหล่งท่องเทีย่วนัน้ๆ	ดงันัน้	การพฒันาการท่องเทีย่ว

ที่พยายามให้เกิดรายได้เข้าประเทศเพิ่มขึ้นทุกปี	 เป็นนโยบาย

ทีด่แีละชัดเจน	แต่ต้องมกีารปรบัปรุงคณุภาพของแหล่งท่องเทีย่ว	

และจ�าเป็นต้องวางแผนเพื่อก�าหนดมาตรการในการลด														

และป้องกนัผลกระทบด้านต่างๆ	ทีเ่กดิขึน้มาให้ชดัเจนและถกูต้อง

	 ตัง้แต่ปลายปี	พ.ศ.	2556	จนถงึปัจจบุนั	ประเทศไทย

ยงัคงมปัีญหาสถานการณ์ทางการเมอืง	ท�าให้จ�านวนนกัท่องเทีย่ว

ต่างชาตทิีม่แีผนจะเข้ามาเทีย่วในประเทศไทยลดลง	ซ่ึงผลกระทบ

เห็นได้อย่างชัดเจนในพื้นที่กรุงเทพมหานคร	แต่สิ่งที่ท�าให้เกิด

ความแปลกใจ	คือ	นักท่องเที่ยวในจังหวัดท่องเที่ยวหลักกลับมี

จ�านวนนกัท่องเท่ียวเพิม่ข้ึน	เช่น	จงัหวัดเชยีงใหม่	ภเูกต็	สงขลา	

เป็นต้น	 ตามแผนยุทธศาสตร์ชาติด้านการท่องเที่ยวของ

ประเทศไทยได้ก�าหนดเป้าหมายให้ปี	พ.ศ.	2558	ประเทศ								

ต้องมรีายได้จากการท่องเทีย่วประมาณ	2.2	ล้านล้านบาท	ดงันัน้	

การที่จะท�าให้รายได้เป็นไปตามเป้าหมายจ�าเป็นต้องกลับมา

พจิารณาแผนยุทธศาสตร์เพือ่พฒันาการท่องเทีย่วส�าหรบัอนาคต

ทั้งระยะสั้นและระยะยาวอย่างชัดเจน
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	 10.		มมีาตรฐานการท่องเทีย่วทีช่ดัเจน	(Trailor-made

																	approach)

	 จากปัญหาทีป่ระเทศไทยก�าลงัประสบในปัจจุบัน	โดยเฉพาะ

ปัญหาการเมอืงทีย่ดืเยือ้	ท�าให้จ�านวนนกัท่องเทีย่วทีเ่ข้ามาเทีย่ว

ในกรุงเทพมหานครลดลงเป็นอย่างมาก	สิ่งที่เห็นชัดมาก	คือ	

นักท่องเที่ยวจะพยายามหลีกเลี่ยงการเข ้ามาในพื้นที่

กรุงเทพมหานคร	ซึ่งเป็นผลให้นักท่องเท่ียวบินตรงไปยังพ้ืนท่ี

ท่องเที่ยวที่ส�าคัญอื่นๆ	เช่น	 	ที่จังหวัดเชียงใหม่	 จังหวัดภูเก็ต	

และทีเ่กาะสมยุ	เป็นต้น	ดงันัน้	เมือ่มกีารพฒันา	“การท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรค์”	 ซ่ึงหน่วยงานรับผิดชอบด้านการท่องเที่ยว												

น่าจะต้องปรับวิกฤตให้เป็นโอกาสที่นักท่องเที่ยวที่เดินทาง													

ไปในพืน้ท่ีต่าง 	ๆในภูมภิาคจะได้พบการพฒันาท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์	

เพราะในทกุภมูภิาคของประเทศไทยมศีลิปวฒันธรรม	ประเพณ	ี

ชวีติความเป็นอยูท่ีแ่ตกต่างกนั	โดยในอดตีผูป้ระกอบการธุรกิจ

จะเป็นผู้แสวงหาเอกลักษณ์ต่างๆ	มาขายให้นักท่องเที่ยวได้ชม	

ซึ่งการด�าเนินการดังกล่าวก็อาจจะไม่ได้ท�าให้นักท่องเที่ยว										

ได้ความประทบัใจมากนกั	เพราะเป็นการแสดงทีแ่ต่งเตมิมาเพ่ือ

การชมโดยเฉพาะ	ถ้าผู้ประกอบการและผู้รับผิดชอบในการ

พฒันาการท่องเท่ียว	ได้ใช้กรอบแนวคิดของการท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์

มาประยกุต์ใช้ในพืน้ทีต่่างๆ	จรงิ	โดยให้มกีารดัดแปลงน้อยทีส่ดุ	

โอกาสท่ีจะท�าให้นักท่องเท่ียวพอใจและสามารถดึงดูดความ

สนใจได้มากขึ้น	การท่องเที่ยวประเภทนี้ก็จะสามารถท�าให้นัก

ท่องเท่ียวเกดิความฝังใจในสิง่ท่ีได้พบเหน็และสัมผสัด้วยตัวเอง	

มีโอกาสได้แสดงความคิดเห็นและประสบการณ์	 ถึงแม้การ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อาจจะเป็นไปอย่างช้าๆ	

เพราะต้องมีการเตรียมบุคคลากรในพ้ืนที่	 มีการเตรียม																		

ท่ีไปเยอืน	โดยได้มกีารก�าหนดกรอบ	“การท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์” 

ดังนี้

	 1.	มีความผูกพันระหว่างผู้ท่องเที่ยวกับเจ้าของพื้นที่	

	 			(Each	engaging	the	other)

	 2.	มีการแลกเปลี่ยนความรู้ข้ามวัฒนธรรม	

																		(Cross-cultural	engagement/Cultural	experience)

	 3.	มีความเข้าใจในวัฒนธรรมและประเพณีของพื้นที่

															ที่ท่องเที่ยว	(Spirit	of	place/deep	meaning/																					

															understanding	of	the	specific	cultural																																								

														of	the	place)

	 4.	มีประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม	(Hands-on	

															experience)

	 5.	มกีารแลกเปลีย่นข้อมลูและประสบการณ์ระหว่างกนั

	 				(Exchange	information/transformation	and

	 			transformative	experiences)

	 6.	มีการร่วมกิจกรรมมากกว่าการเป็นผู้ชม	(More

														participate	than	observe)

	 7.	มกีารร่วมใช้ประสบการณ์ในการคดิและสร้างสรรค์

														การพัฒนาการท่องเที่ยว	(Co-creative	tourism

														experience)

	 8.		มกีารให้ประสบการณ์ของขัน้ตอนการผลติและผลผลติ

     ทีถ่กูต้อง	(Authentic	both	process	and	product/

    genuine	experience)

	 9.	มีการจ�า	ท�า	และเข้าใจ	(Memorable/I	hear	and

	 			I	forget,	I	see	and	I	remember,	I	do	and	

														understand)
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ความพร้อมเพื่อรองรับกิจกรรมที่จะเกิดในพืน้ที	่หรอืแม้กระทัง่

การเตรยีมสิง่อ�านวยความสะดวก	อาจจะเป็นเรื่องค่อนข้างยาก

ส�าหรับชาวบ้านในพ้ืนที่ท่องเที่ยวก็ตาม	แต่สิ่งที่เห็นได้อย่าง

ชัดเจน	คือ	การกระจายนักท่องเที่ยวให้เห็นสภาพพื้นท่ีจริง		

เห็นประเพณีและวัฒนธรรมที่ปรุงแต่งไม่มาก	ผลดงักล่าวกจ็ะ

เป็นการกระจายรายได้สูป่ระชาชนในพืน้ทีท่่องเทีย่วได้อย่างจรงิจงั	

	 สิง่ทีห่น่วยงานรบัผดิชอบด้านการพัฒนาการท่องเท่ียว

จะต้องเตรยีมการ	คอื	มาตรฐานแหล่งท่องเทีย่วทีจ่ะต้องมกีาร

ประเมนิคณุภาพด้านต่างๆ	อย่างจริงจงั	เพราะการท่ีนกัท่องเท่ียว

จะพอใจนัน้	กต้็องมกีารวเิคราะห์ความต้องการและความร่วมมอื

อย่างชัดเจน	ต้องมกีารให้ความรูด้้านต่างๆ	เช่น	ไม่น�าวฒันธรรม

มาตกแต่งหลอกนักท่องเที่ยว	 ไม่น�าของปลอมมาหลอกขาย												

ไม่โก่งหรือขึ้นราคาในการร่วมกิจกรรมต่างๆ	ต้องมีการพัฒนา

ฝีมอืของชาวบ้านในพืน้ที	่ไม่ว่าด้านภาษาหรืออืน่ๆ	ท่ีเก่ียวข้อง	

เป็นต้น

		 นอกจากนั้น	สิง่ทีป่ระเทศสามารถเดนิหน้าได้ส�าหรบั

การพฒันาการท่องเทีย่ว	กจ็�าเป็นจะต้องมกีารปรบันโยบายการ

ท่องเทีย่วเป็นประจ�าตามสถานการณ์	โดยมกีารกระจายนกัท่องเทีย่ว

ไปยังพื้นที่ที่มีแหล่งท่องเที่ยวประเภทต่างๆ	ที่สามารถรองรับ

และให้ความรู้กับนักท่องเที่ยวหรือผู้ร่วมโครงการได้	ซึ่งการ

ด�าเนนิการดงักล่าวไม่ยากนกั	แต่ต้องมกีารเตรยีมการล่วงหน้า

อย่างมีประสิทธิภาพ	 เพราะการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค	์													

จะสามารถช่วยเพิ่มจ�านวนนักท่องเที่ยวให้กระจายไปยังแหล่ง

ท่องเที่ยวทั้งขนาดใหญ่	ขนาดกลาง	และขนาดเล็กทั่วประเทศ	

ซึง่เป็นการกระจายรายได้สูท้่องถิน่	และทีส่�าคญั	ความทีค่นไทย

เป็นคนโอบอ้อมอารีมีรอยยิ้มตลอดเวลาอันเป็นเอกลักษณ์											

ของคนไทยอยู่แล้ว	จะสามารถท�าให้นักท่องเที่ยวเกิดความ

ประทบัใจและบอกเล่าความประทับใจน้ันต่อไปยงัเพือ่นๆ	ท�าให้

เป็นการเพิ่มจ�านวนนักท่องเที่ยวได้อีกรูปแบบหนึ่ง	

	 เมื่อสถานการณ์ในกรุงเทพมหานครสงบ	นอกจาก																															

นกัท่องเทีย่วที่เข ้ามาเที่ยวเฉพาะในกรุงเทพมหานครแล้ว																												

กจ็ะท่องเทีย่วไปยงัพืน้ทีอ่ืน่ทีเ่ป็นแหล่งท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์ด้วย	

ผลที่ตามมา	นอกจากจะเป็นการเพิ่มจ�านวนนักท่องเที่ยวแล้ว	

ยงัเป็นการเพิม่วนัพกัของนกัท่องเทีย่ว	เพิม่รายได้ของประชาชน

ในพ้ืนท่ี	รวมท้ังมีความร่วมมือหรือแลกเปลี่ยนประสบการณ์		

ซึ่งจะท�าให้แผนพัฒนาการท่องเที่ยวส�าเร็จลุล่วงตามนโยบาย	

ที่ก�าหนดให้มีรายได้เข้าประเทศมากที่สุด
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	 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์	เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ที่อาศัยวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเที่ยว

เป็นฐาน	(Culture-based	Tourism)	และใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการน�าเสนอรูปแบบของการท่องเที่ยว	

(Creativity-led	Tourism)	เป็นตัวน�าการพัฒนา	ซึ่งแตกต่างจากการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม	

(Traditional	Cultural	Tourism)	

	 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์	เป็นกระบวนทัศน์	(New	Travel	Paradigm)	และทิศทางใหม่ของ

การท่องเที่ยวในปัจจุบัน	 ซ่ึงเป็นการท่องเที่ยวท่ีค�านึงถึงความย่ังยืนเป็นหลกั	โดยมุ่งเน้นถงึความผกูพัน														

(Engaged)	ของนกัท่องเทีย่ว/ผู้มาเยือน/นักทัศนาจร	 (Tourist/Visitor/Guest)	กับแหล่ง/ถิ่นท่องเท่ียว	

(Host)	ผ่านการเรยีนรูจ้ากประสบการณ์ทีแ่ท้จรงิทีไ่ด้จากการปฏบิติัในพืน้ทีท่่องเทีย่ว	(Active	Participation)	

ซ่ึงเป็นผลให้เกิดความจดจ�า	 เข้าใจ	และความประทับใจอย่างลึกซึ้งในวัฒนธรรมของพ้ืนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ	

(Understanding	Specific	Cultural	of	the	Place)	การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นผลมาจากแนวคิด

โครงการโครงข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ	UNESCO	ที่มีเป้าหมายที่จะสนับสนุนความร่วมมือระหว่างท้องถิ่น

ต่างๆ	เพื่อให้เกิดการพัฒนาในระดับชาติขึ้น	โดยพยายามเชื่อมโยงเมืองต่างๆ	ผ่านกิจกรรมต่างๆ	รวมทั้ง

กิจกรรมการท่องเทีย่วรูปแบบใหม่	(Creative	New	Tourism	Opportunities)	ท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถ	เข้าเป็น

ส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมในเมืองน้ันๆ	ซึง่รวมทัง้วฒันธรรมทีจ่บัต้องได้	 (Tangible	Culture)	เช่น	อาหาร																

การแต่งกาย	เป็นต้น	และวฒันธรรมทีเ่ป็นนามธรรม	(Intangible	Culture)	เช่น	ความเชือ่	พธิกีรรมต่างๆ	เป็นต้น	

	 จากหลักการดังกล่าว	ประเทศใดก็ตามที่มีทุนทางสังคมและวัฒนธรรมสูง	ย่อมมีความได้เปรียบ

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้มากกว่าประเทศท่ีมีความหลากหลายของวัฒนธรรมทีจ่�ากดั	

ซึง่ประเทศไทยมคีวามได้เปรียบในเรือ่งของการสัง่สมวฒันธรรม	ภมูปัิญญา	และความหลากหลายของวฒันธรรม

ตามภมูสิงัคมของชมุชนต่างๆ	ทัง้น้ี	แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของประเทศไทย	เป็นแนวคดิท่ีพฒันา

ต่อเนือ่งมาจาก	“แนวคดิเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์”	ท่ีได้มีนโยบายการท่องเท่ียวชุมชน	“หมู่บ้านท่องเท่ียวโอทอป”	

(OTOP	Tourism	Village)	และมีความชัดเจนในนโยบายมากขึ้นดังท่ีปรากฏในการแถลงนโยบายของ

รัฐบาลต่อรัฐสภาในปี	พ.ศ.	2551	

	 ปัจจุบัน	ประเทศไทยมีโครงการต้นแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ใน	2	พื้นที่พัฒนาพิเศษเพื่อ

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน	ได้แก่	พื้นที่พิเศษอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-ก�าแพงเพชร	โดยมี

กจิกรรม	คอื	การท�าผ้าหมกัโคลน	การท�าข้าวเป๊ิบทีบ้่านนาต้นจัน่	และการท�าสงัคโลก	ทีจ่งัหวดัสโุขทยั	การ

ท�าพระเคร่ือง	ที่แหล่งเรียนรู้การท�าพระเครื่องนครชุม	จังหวัดก�าแพงเพชร	และพื้นที่พิเศษจังหวัดเลย															

ซึง่มกีจิกรรมการท�าผ้าห่มนวมฝ้าย	ทีอ่�าเภอเชยีงคาน	และการท�าต้นผึง้	ทีต่�าหนกัเจ้าพ่อกวน	อ�าเภอด่านซ้าย	

จังหวัดเลย
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